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Av Turizmi ve Gorsel Medya: Yaban TV’nin Tiirkiye’deki
Yerli Turist Avellarin Tutumlarina Yonelik Etkileri
Osman OZER
Izmir Katip Celebi Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii

Turizm Tsletmeciligi Anabilim Dal

Arastirmanm temel amaci Yaban TV’nin Tirkiye’deki yerli turist avcilarin
tutumlarma yonelik etkilerini incelemektir. Bunun yaninda Yaban TV’nin Tirkiye
avciliginda ve av turizmindeki etkilerini tespit etmektir. Tiirk av tarihine kisaca
bakilmig ve tarihi siirecin giiniimiize kadar gelisine deginilmistir. Tirkiye’de av
turizminin  baslamasiyla beraber gelistirilen kurallar, yOnetmelikler ve
diizenlemelerler  incelenerek, Tirkiye av  turizminin  glincel durumu
degerlendirilmistir. Bu siiregte Tiirkiye’deki yerli ve yabanci turistlerin oranlarina
bakilmig, Tiirkiye av turizminin gelirleri, diinyadaki yeri ve seviyesi belirlenmeye

caligilmustir.

Tirkiye’nin av turizmi kapsamindaki av hayvanlar1 tiirleri, avlanma zamanlar1
ve yillik avina izin verilen limitleri, ulusal ve uluslararas: ayrimi yapilarak kanatli ve
memeli av hayvanlari, avlanma g¢esitleri incelenmistir. Avciligin gelisim siireci,
avcilik basamaklar ele alinmus, etik avcilik igin sistemdeki degisiklerin neler oldugu
irdelenmistir. Avcilik icin yeni bir terim olan ‘Avdas’ literatiire kazandirilmaya

caligilmustir.

Tiirkiye av turizminin yazili, isitsel ve gorsel medyasmin giiniimiize kadar
hangi stireclerden gecerek geldigi, bunlardan goérsel medyanin (Yaban TV)
Tirkiye’de av turizmine katilan yerli turist avcilarin tutumlarina yonelik etkileri
incelenmis, olumlu ve olumsuz etkileri arastirilmig, sonuglar paylasiimis ve Oneriler

getirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Av, Av Turizmi, Tirk Av Turizmi, Tirkiye’de Avcilik,
Yaban TV, Turist Avci



ABSTRACT

Master’s Thesis
Hunting Tourism and Visual Media:
The Effects of Yaban TV on The Behaviors of Domestic Hunting Tourists in
Turkey
Osman OZER
Izmir Katip Celebi University
Graduate School of Social Sciences

Department of Tourism Management

The main purpose of this study is to investigate the effects of Yaban TV on
the behaviors of the domestic hunting tourists in Turkey. In addition, to determine
the effects of Yaban TV on Turkish hunting tourism is secondary objective. Turkey’s
hunting history was briefly analyzed, emphasizing the process evolved until today.
The rules, regulations, and instructions that have been developed with the start of the
hunting tourism in Turkey were examined, and the current status of the hunting
tourism was evaluated. During that process, the proportion of domestic and foreign
tourists in Turkey’s hunting tourism was reported as well as the income generated by

the hunting tourism of Turkey compared to the other countries.

The prey species within the scope of Turkey's hunting tourism, the annual
hunting quotas, and the permitted time limits were investigated by hunting varieties
while making the distinction between the national and international avian and
mammalian prey animals. The development and steps of hunting were considered,
and the changes to the hunting system were examined as to ethical hunting. 'Avdas’,

which is a new term for hunting, was tried to be acquired by the literature.

The printed, audio and visual media of Turkey’s hunting tourism which came
through the process until today, and the positive and negative effects of Yaban TV,
which is one of the visual media, on the domestic hunting tourist’s behaviors were

evaluated followed by the constructive suggestions on the some observed problems.

Keywords: Hunting, Hunting Tourism, Turkish Hunting Tourism, Hunting in
Turkey, Yaban TV, Hunting Tourist
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ONSOZ

Bu ¢aligma konusunun se¢imindeki genel amag hizli bir ilerleme potansiyeline

sahip olan av turizmine dikkat ¢cekmek, 6nemini vurgulamaktir.

Av turizmi, simdiye kadar yapilan ¢alismalarda genellikle alternatif turizm
bashig altinda incelenmis ve av turizminin medyayla iliskisine ¢ok az deginilmistir.
Bu eksiklikleri gidermek i¢in konu ayrintili bir sekilde incelenmelidir. Bu ¢aligmada
Yaban TV’nin Tiirkiye av turizmine etkileri ve Tiirkiye’deki av turizmine katilan

yerli turist avcilarin tutumlari arastirilmistir.

Arastirmada, Tirkiye’de av turizmin gelistirilmesi i¢in, medyanin neler
yapilabilecegini ortaya koyulmaya calisilmis olup ¢alismanin Tiirkiye av turizmine

ve literatiiriine olumlu yonde katkis1 olacag: diistiniilmektedir.

Bu ¢alismamizda, oncelikle, kendini avciliga ve meslegine adadigi, bir av ve av

turizmi kanalin1 kurdugu i¢in, Ufuk GULDEMIR’i rahmetle aniyoruz.

Bana her asamasinda devamli yapici ve diizeltici elestirileri ile kisa ve dilizgiin
bir sekilde tezimi tamamlamami sagladigi i¢in damisman Hocam Sayin Dog. Dr.
ilhan BOLUKOGLU’na en kalbi tesekkiirlerimi sunarim. Bana analizleri yapmayi ve
SPSS programii kullanmay1 &greten Hocam Saym Yrd. Dog. Dr. Biilent OZKAN’a;
tez metinlerinin dilbilgisi ve anlam biitlinliigiinii diizenlememde yardimci olan Tiirk
Dili Edebiyat1 6gretim iiyesi babam Yrd. Dog. Dr. Mehmet OZER’e; anketlerin
hazirlanmasi1 ve bunlarla ilgili tiim ¢aligmalarimda yardimci olan Saymn Hocalarim
Prof. Dr. Atilla AKBABA ve Dog. Dr. Zafer OTER’e; hazirladigim anketlerde alan
calismasinda beni yalniz birakmayan ve yardimci olan, kendi mesaisinden benim i¢in
fedakarlikta bulunan Hamza SENGUN’e; boyle bir ¢aligma yapmak istedigimi
sdyledigimde beni cesaretlendiren, yol gdsteren ve manevi destek olan Sayin Omer
BOROVALTI’ya; anketlerin yapiminda bana kendi standlarindan bir b6liim ayiran ve
bana bir aile bireyi yakmligi gosteren, fuar boyunca temel ihtiyaclarimizi
karsilayarak destekte bulunan ATA ARMS firmas: sahipleri Saym Yavuz YOLLU
ve Fatih YOLLU’ya; standda sanki kendi arastrmasiymig gibi c¢alisarak yardimci
olan Saym Mevliit SAHIN’e; miilakatla sektordeki gelismeleri ve birikimlerini
aktaran Saym Giingér TASYAGAN’a; bana abi gibi davranip dertlerimi dinleyip



tezde beni motive eden Hocam Saym Yrd. Dog¢. Dr. Ozgiir Hakan CAVUS’a;
Erasmus Programi ile Isve¢’e gidebilmemin &niinii agan ve bir av turizmi cenneti
olan Isve¢’te arastrmalar yapmami, bunlari tezde kullanmami saglayan, hayat
tecriibeleriyle devamli beni desteleyen Sayin Hocam Yrd. Dog¢. Dr. Volkan
ALTINTAS a; Isve¢’te beni misafir olarak kabul edip, Isve¢ av ve yaban hayatini
ogreten ve Isvec’teki aveilik kurallarmi bana av sahasinda pratik olarak gosterip
uygulatan uluslararasi avci, av kdpegi egitmeni ve uluslararasi av rehberi Sayin Ove
CEDERSMYG ve esi Avrupa Birligi dogal hayatmn siirdiirebilirligi uzmani Sayin
Maria CEDERSMYG’e; Isve¢’te bulundugum siirede bana kapilarini acan, her tiirlii
yardimda bulunan Stockholm’a bagli Haninge Belediyesi Av ve Yaban Hayatini
Koruma ve Diizenleme Birimi (Haninge Viltvardsforening, Jaktomrade Aby Instillt,
Viltvardare) gorevlisi Ramazan ACARALP agabeyime, tezdeki trofe resimlerini
cizerek katkida bulunan kardesim Seyma Giil OZER’e; motivasyonumu daima
yiikselten, azmimi artiran Hocam Saym Prof. Dr. Cengiz DEMIR’e sonsuz

tesekkiirlerimi sunarim.

Osman OZER
10.07.2015
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GIRIS

Cagimizda insanlar belli bir refah seviyesine ulastiktan, temel ihtiyaglarini
giderdikten sonra, zamanlarin1 gezmeye, dinlenmeye, kesfetmeye ayirmaktadirlar
(Boliikoglu 2013: 2). Gelirin artmasiyla hayat standardi yiikselmekte, insanoglunun
daha yeni ve farkli ihtiyaclar1 ortaya ¢ikmaktadir. Daha kaliteli bir hayat yasama ve
yeni yerler gorme istegi, turizm olgusunu olusturmaktadir. Gelir seviyesinin
artmasiyla turizm gilinden giline ivme ve onem kazanmakta, daha da biiyiiyen bir
sektor haline gelmektedir. Bu gelismeleri takip eden Diinya Turizm Orgiitii
(UNWTO) tahminlerine goére, 2030 yilinda 1,8 milyara yakin insanin turizm
faaliyetlerine katilmasi ve turizm gelirlerinin yillik ortalama % 5 artmasi

beklenmektedir (UNWTO, 2014: 11).

Turizm sektorii, bir kar araci olarak girisimciler ve yatirimeilar i¢in pek ¢ok
yeni firsatlar olusturmaktadir. Sektordeki gelismelerden hem girisimciler ve
yatirimcilar hem de turizm potansiyeli tasiyan bolgeler faydalanmakta, yeni istindam
alanlar1 olusmakta, olusturuldugu bdlgenin kalkinmasi saglanmaktadir. Bolgelerdeki
istihdam ve kalkinma da, iilke ekonomisinin gelisme ve ilerlemesini saglamaktadir
(Yagc, 2007: 18).

Turizm, zengin dogal kaynaklarin veya gelismis teknolojilerin ve sanayinin
olmadig1 ilkelerde lokomotif goérevini tstlenebilmektedir. Bu durumda, turizm
kaynaklarinin ¢ok iyi degerlendirilmesi gerekmektedir. Elinde ne gibi imkanlar
oldugunu  bilemeyen, imkanlarinin = farkinda  olamayan {lkeler onu
degerlendirememekte, pazarlayamamakta ve satamamaktadirlar. Bu nedenle, bu
iilkeler, ilkin ellerindeki kaynaklarin farkina varmali ve potansiyellerini
kesfetmelidirler. Gozle goriiliir kaynaklarin baginda turizm gelmektedir. Bu olgu iyi
bir planlama ile ekonomiye katki saglayabilir. Katki siireci, turizm kaynaklarmin

belirlenmesinden, kesfedilmesinden sonra baslamaktadir.

Once, iilkedeki turizm kaynaklar1 iyi bir sekilde arastirilmalidir. Bu arastirma
yapilirken, sadece o iilkenin turizm bakanligindan degil, turizm egitimi sektoriinden,
turizm isletme sahiplerinden ve ¢alisanlarindan, orgilit ve derneklerinden ve

kirsaldaki yoresel halktan bilgi, goriis ve destek alinmalidir. Bolge halki, bolgeyi en



iyi bildigi i¢in, dogay1 ve dogada yasayan bitki ve yabani hayvanlar1 iyi bilmektedir.
Bu bilgi kullanilarak, bolge halki ile egitim sektorii bir araya getirilerek o bdlgenin
turizm giicii, potansiyeli ortaya cikarilabilir. Ornegin, yore yemeklerinin cesitliligi
kullanilarak bir bolgede gastronomi turizmi; dogal zenginliklerle beraber yabani
hayvanlarm ¢oklugu ve cesitliligi ile de av turizmi potansiyeli kullanilabilir. Bu
potansiyel yazili, s6zlii ve gorsel medya ile giiclii sekilde desteklenerek tiim iilkeye

tanitilir ve en tlicra koselere kadar ulastirilir.

Bu calismada dogal yasam ve yaban hayatinin birlikte kullanilmasiyla ortaya
¢ikan av turizmi tizerinde durulmus ve Yaban TV’nin Tirkiye av turizminde yerli
turist avcilarin tutumlarina yonelik olan ekonomik, sosyal ve olumlu ya da olumsuz

etkileri arastirilmgtir.



BIiRINCI BOLUM
TURIZM VE AV TURIiZMi

1.1. TURIZM

Tarih i¢inde farkli zamanlarda diizenlenen ve olusturulan turizm kavraminin
tanim1 1981 yilinda AIEST (Uluslararasi Bilimsel Turizm Uzmanlar1 Birligi)
tarafindan yeniden diizenlenmistir. Bu diizenlemede, turizm; insanlarm devamli
ikamet ettikleri, ¢alistiklar1 ve her zamanki olagan ihtiyaglarini karsiladiklar yerlerin
disina seyahatleri ve buralardaki, genellikle turizm isletmelerinin {rettigi mal ve
hizmetleri talep ederek, geg¢ici konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskiler

biitiiniidiir (Mcintosh ve Goeldner, 1990:6).

Tiirkiye’de bir seyahat ve konaklamann turizm i¢inde sayilip sayilamayacagini
belirtmek igin su Olgiitler getirilmektedir: Seyahatin devamli ikamet edilen, ¢alisilan
ve giinliik gereksinmelerin saglandigi yerler disinda yapilmasi, konaklama sirasinda
genellikle turizm isletmelerinin direttigZi mal ve hizmetlerin talep edilmesi,
konaklamanin gegici olmasi, seyahatin gelir elde etmek amaciyla yapilmamasi.
(Kozak 2012: 7). Turizm kavrami, zaman iginde ve farkl sektorlere ve alanlara bagl
olarak degisiklikler gosterebilmektedir. Bu degisiklikler bulunulan yere, incelenen

alana, goriinme ve algilanma sekline goredir.

Degisiklikler, sadece tanimla kalmamakta, turizmde cesitlenmeler olarak da
devam etmektedir. Onceden birer kavram olarak karsimiza ¢ikmayan bir¢ok turizm

cesidi, gliniimiizde, varlik gostermektedir. Bu turizm ¢esitleri belli 6zelliklerine gore
smiflandirilmistir (Kozak 2012: 7):

Katilan Kisi Sayisina Gore Turizm: Bireysel turizm, kitle turizmi ve grup

turizmi.

Ziyaret Edilen Yere Gore Turizm: i¢ turizm; ikinci konutlara yonelik turizm
hareketi, koye yonelik turizm, yurtdisindaki vatandaslar, kamu kamplari, 6grenci

turizmi ve dis turizm.

Katilanlarin Yaslarina Gore Turizm: Genglik turizmi, yetiskin (orta yas)

turizmi ve tgiincl yas turizmi.



Katilanlarin Sosyo-Ekonomik Durumlarima Gére Turizm: Sosyal turizm ve

liiks turizmi.

Donemine Gore Turizm: Yaz turizmi, kis turizmi, sezon i¢i turizm ve sezon

dis1 turizm.

Katilanlarin Amaclarma (ilgilerine) Gore Turizm: Deniz turizmi, kongre
turizmi, termal turizmi, kayak turizmi, yat turizmi, gastronomi turizmi, spor turizmi,
magara turizmi, dag turizmi, macera turizmi, golf turizmi, inang¢ turizmi, akarsu
turizmi, kurvaziyer turizmi ve av turizmi basliklar1 altinda incelenmektedir. Av
Turizmi; avel niteligine sahip kisilerin avlanma amaglarin1 gergeklestirmek tizere

belirlenmis ilkelerle yaptiklari etkinliklerdir (Av Turizmi Talimat1 2015: 2).

Bu arastrmada av turizmi lzerinde durulmaktadir. Av turizmi yukarda
belirtilen liikks turizm ve kis turizmi gibi birden fazla grubun igerisinde de alt baglk
olarak yer alabilmektedir. Bu tezde Tiirk av turizminin tarihi, av turizminin tanimu,
temel kavramlar, Tiirkiye’de av turizmine katilanlar ve Tirk av turizminin giincel

durumu incelenmektedir.

1.2. AV TURIZMIi

1.2.1. Tiirk Aveihik ve Av Turizmi Tarihi

Avcilik ilk insandan bu yana siirdiiriilmektedir. insanin yasamasi igin su ve
besin maddeleri temel ihtiyaglardir. Baslangicta insanoglu, temel beslenme ihtiyacini
toplayicilik ve avcilik yaparak karsilamistir. Toplayicilik yetersiz kalinca insanoglu
aveillk ve tarmm gelistirmistir. Insan niifusunun artmasiyla ticaret ve savaslar
baslamis ve bu donemde de avcilik 6nemini korumustur. Avcilikla ilgili bilinen ilk
diizenlemelerden biri Cengiz Han tarafindan yaptirilmistir. Avi savas okulu olarak
tanimlayan Cengiz Han, yapilisin1 ve kurallarmi yasa ile belirlemistir. Cengiz Han
yaptigi bu diizenlemeyle avciliga hukuki bir tanimlama getirmistir. Sireg, tarih
boyunca 6nemini hi¢ yitirmeden gelismeye devam etmis ve Sultan Meliksah, (11.
ylizyil) aveilik konusunda diinyada ilk bilimsel kitap olarak bilinen “Saydname-i
Meliksahi” yazdirmistir (Kayadz 2014: 17-19). Ilk zamanlarda, insanlarm yasami
stirdiirebilmeleri i¢in bir zorunluluk olan avcilik, giiniimiizde zevk igin yapilan

rekreatif bir turizm faaliyetidir. Avcilar avlanmak amaciyla kilometrelerce uzaklara
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gitmektedir. Bugiin de Orta Asya ve On Asya’daki gogebe Tiirklerde beslenme ve
eglence kaynagini avcilik olusturmaktadir. Avrupa’da da tarihin her doneminde,
soylularin ayricalikli ugrasi avcilik olmustur. Ancak, bu etkinligin baskin
ozelliklerinden biri, avlanma hakkinm ya da imkanmin herkese verilmemis
olmasidir. Sultanlar, giiclerini géstermek amagli aslan avina ¢ikmislar ve Mitoloji de

krallar ejderhalar avlamiglardir (Naskali ve Altun, 2008: 56).

Tirklerde avcilik, tarihin derinliklerinden giinimiize kadar gelen milli bir
ozelliktir. Atalarimiz giinliik yasantilariin biiyiik bir boliimiinii ava ayirarak hayatta
kalabilmislerdir. Genis Asya bozkirlar1 onlar i¢in tam bir avlak olmustur. Her tiirli
yabani hayvan avimi gercgeklestirmisler, bunu kusaktan kusaga aktarmiglardir. Orta
Asya bozkirlarindan Anadolu’ya ve Avrupa’ya Tiirkler bu geleneklerini daima
gelistirerek tasimislardir. Hatta Osmanli padisahlarindan 4. Mehmed tarihde diger
iilkeler tarafindan Avct Mehmed olarak tanmmaktadir. 4. Mehmed’in padigahlik

tinvani neredeyse avcilik iinvanindan sonra gelmektedir (www.enfal.de, 10.06.2015).

Goktiirkler’den  Selcuklular’a, Osmanlilar’a ve Cumhuriyet Donemi
Tirkiye’sine kadar bu gelenek siirmiistiir ancak zaman ilerledikce, avcilikla ilgili

yeni diizenlenmelere ihtiya¢ duyulmustur.

Avciligin Tiirklerde diizenli ve 6rgiitlii duruma gelmesi Selguklular donemine
baslamistir. Osmanli imparatorlugu déneminde avla ilgili ilk mevzuat 1586 yilinda
III. Murat’m, tilkedeki tiim avcilarin ellerindeki avel kuslarii saraya gonderilmesini
istedigi fermandir. Halk, padisah ve saray gorevlilerine ait olan “Hassa Avlaklar1”
disindaki arazilerde avlanmistir. Bunlar, her bdlgede avcilarin yapacaklari av tiiriine
gore, “avlik” ya da “avluk” adi verilen yerlerdir. Bu donemde, avcilardan, hassa
alanlarinda avlanabilmeleri i¢in “hassa avec1” olduklarmma dair bir belge istenmistir,
diger avcilara ise izin verilmemistir. Padisahlarin, savas dis1 zamanlarda
diizenledikleri biiylik av partilerinde “Hassa Avcilar1” denilen seksoncu, samsoncu,
sekban, zagarci, sahinci, kusbaz, doganci, cakirci ve atmacaci gibi gorevliler
bulundurulurdu (Bayat, 2009: 1-11). Hassa avciligi, Tanzimat’in ilaniyla sona ermis
ancak, avciligin diizenlenmesi kurallara baglanamamustir (Giiven ve Hergiiner 1999:
41-44).

Biiytik siirek avlari, savas stratejisini gelistirme ve askeri egitim araci olarak

kullanilmigtir. 1869-1877 yillar1 arasinda Ahmet Cevdet Pasa tarafindan hazirlanan



“Mecelle-i Ahkam-1 Adliye” ile avlanma isleri, arzulanan diizene sokulamamustir.
1882 tarihli “Zabita-i Saydi-i Berri ve Bahri Nizamnamesi” (Kara ve Deniz Avciligi
Kayitlart) ile bazi oOnlemler getirilmistir. Ancak bu diizenleme, hayvanlarin
korunmasindan ¢ok, hazineye bir gelir saglamak amaci giitmiistiir. Gelisigiizel

yapilan avcilik sonunda bazi av hayvan tiirleri yok olmustur (Bayat, 2009: 1-11).

Etkisiz diizenlemelerle yiiriitiilen aveilik, ancak Cumhuriyet doneminde, Bolu
Milletvekili Ismail Hakki Uzmay’m hazirladig1 yasa dnerisine dayanarak, 13.05.1937
tarihli 3167 sayili Kara Avciligi Kanunu ile belirli disipline sokulmus ve kurallara
baglanabilmistir. Av mevsimleri, yasak ve kisitlamalariyla genel kurallar konusunda
Merkez Av Komisyonu (MAK) olusturulmustur (Kayaéz 2014: 17-19). Tirkiye’de
bir av sezonunda avlanilacak av bolgeleri ve avlanma limitleri de MAK tarafindan
belirlenmektedir. Ornegin 2011-2012 av sezonunda bir av giiniinde, avc basina dort
ve 2012-2013’te iki keklik avlanmasina izin verilmistir (Kiziroglu, 2013: 25, Bayat
2009: 1-11).

Tiirkiye’nin ilk av turizmi faaliyeti 1970°li yillarin basinda, Avrupa’dan gelen
turistlerin yaban domuzu avlamasiyla basglamistir. Bu dénemde iilkemize normal
turizm faaliyeti i¢in gelen turistler herhangi bir bedel 6demeksizin avlanmislardir.
1970°’1i yillarin sonuna dogru av turizmi, Tirkiye turizminde yeni bir alternatif
turizm olarak goriinmeye baglamistir. 1977 yilinda, yabanci avcilarin seyahat
acenteleri araciligiyla lilkemize girebilmeleri, bir bedel 6deyerek avlanabilmeleri ile
ilgili diizenlemeler yapilmistir. Tiirkiye’de ilk av turizmi uygulamasi da 1977 yilinda

yaban domuzu avi ile baglamistir (Baskaya, 1999: 19-21).

Yaban kegisi Koruma ve Uretme Sahasindaki yaban kegileri, ilkin 1981'de
Antalya ilinde Diizler Cam1 Devlet Avlaginda yabanci turistlerin av turizmi i¢in
hizmetine sunulmug ve avlatilmaya baslanmistir. Bunun akabinde 1984 yilindan
itibaren de yerli turist avcilar da av turizmine katilmaya baslamislardir (Baskaya ve
digerleri 2012: 5620-5628). Bu tarihten itibaren yerli ve yabanci turist avcilar,
Tiirkiye’de av turizmine kademeli olarak katilmaya baslamistir. Yildan yila artis
goriilse de hala istenilen seviyeye gelinememistir. Daha kapsamli ¢aligmalar ve

organizasyonlarla, av turizmi ilerlemelere ve gelismelere agik bir turizm alanidir.



1.2.2. Av Turizminin Tanimi ve Temel Kavramlar

Av turizmi, dogal yasam ve yaban hayat1 habitatinin birlikte kullanilmastyla
ortaya ¢ikmaktadir. Bir bagka deyisle, dogal ortamlarinda sayilar1 fazla veya yeterli
olan tiirlerin avlanmasmna izin verilerek, kontrollii bir sekilde ve ekolojik, yerel
degerlere Oncelik tanmnarak yapilan bir turizm bi¢imidir (Kozak ve Bahge, 2009:
242). Daha da genis anlamda tanimlamak gerekirse, avcilarin siirekli yasadiklar1 yer
disindaki bir bolge veya iilkede avlanmak, dinlenmek ve spor yapmak amaci ile
yaptiklar1 gegiCi seyahat ve konaklamalarindan olusan, gidilen iilke ve bdlge

ekonomisine 6nemli katkilar saglayan bir turizm tiiriidiir (Kiigtikaslan, 2007: 234).

Tiirkiye igin bir av turizmi kavrami olusturulacak olursak; av sezonu igerisinde
iznin verilen avlaklarda, av plani olusturularak av organizatorlerinin diizenledigi av
organizasyonlarinda av kilavuzlarinin yardimiyla, avlanma siireleri i¢inde avina izin
verilen av hayvanlarmi, avlanma izin ticretleriyle, av iicretlerini yatirip avlanma izin
belgelerini aldiktan sonra devlet veya 6zel avlaklarda kurallar ¢ercevesinde yapilan

etkinlige av turizmi denir.

Ozellikle Tiirkiye av turizminde kullanilan bazi temel kavramlar
bulunmaktadir. Bu kavramlar Orman ve Su Isleri Bakanhigi’na bagli Milli Parklar
Genel Miidiirliigii tarafindan olusturulan yillik av turizmi talimatlarinda yer
almaktadir. Bu kavramlar av turizminin Tiirkiye’de daha kolay bir sekilde islemesini
ve siirdiiriilebilmesini saglamaktadir. Yerli ve yabanci turist avcilar i¢in av turizmini
gerceklestirirken gerekli olan bu temel kavramlar alfabetik sira ile asagida
verilmektedir (Av Turizmi Talimati, 2015: 2):

Av Dénemi: Merkez Av Komisyonu Karari’nin Resmi Gazete' de yayinlandigi
tarihte baslayip, yeni Kararin Resmi Gazete' de yaynlandigi zamana kadar gegen

stiredir.

Av Kilavuzu: Avlaga yakin kdy ve belediye halki ile yerel avci
kuruluslarindan alinan av hayvanini belirlemede avci ve acentelere yardime1 olacak
kisidir.

Avlak: Av ve yaban hayvanlarmm dogal olarak yasadiklari veya sonradan

salindiklar1 sahalardir.



Avlama Siiresi: Avlama siiresi birbirini izleyecek sekilde; yerli ve yabanci
avcilara karaca i¢in 3, diger tiirler i¢in 5 giindiir. Yabanci avcilar igin avlanma
stiresi, organizasyon kosullarina bagl olarak Miidiirliikk’ce en fazla 10 giline kadar
uzatilip izin verilebilir. Izin belgesinin diizenlenmesi, avlanma tarihine bagl
olmay1p, avcnin Tiirkiye’ye giris tarihi bu avlanma siiresiyle ilgili degildir. Yerli ve
yabanc1 aveilar igin ok-yay ile avlanmada bu siire 7 giindiir. Ihale kotasiyla avlanan
yerli avei igin bu siire 5 gilindiir. Ay1 av organizasyonu, birbirini izleyen 10 giindiir.

Avlama Ucreti: Ornek avlaklar ile Genel Miidiirliik’ce belirlenen devlet
avlaklar1 ve genel avlaklarda, yillik avlanma izin iicreti disinda, hayvan tiirlerine,
agirliklarina ve trofe degerlerine gore ayrica alman ticretlerdir.

Avlanma: Merkez Av Komisyonu’nca avina izin verilen yaban hayvani
tiirlerini, izin verilen yerlerde, tespit edilen zaman ve miktarlar ile belirlenen esas ve
usullerle canli veya 6lii ele gecirmeye calisma veya ele gecirmedir.

Avlanma Plami: Envanteri yapilan, sinirlart belli bir avlak alaninda
avlanmasina izin verilen yaban hayvanlarinin tiir, cinsiyet ve yas itibariyle ka¢ adet
ve hangi usul ve kurallara uyularak ne kadar siire igerisinde avlanacagini diizenleyen,
yagama ortamimin gelistirilerek stirdiiriilmesi i¢in gerekli dnlemleri 6ngoren ve Genel
Miidiirlik’¢e onaylanmis plandir.

Avlanma Zamani: Giin dogumundan bir saat oncesi ile giin batimindan bir

saat sonrasi arasinda kalan zamanidir.

Av Organizasyonu: Kanun ve bu Yonetmelik kapsaminda avina izin verilen
av hayvani tiirlerini, belirlenen usul ve esaslarla 6lii ele gecirmek tizere yapilan avla

ilgili diizenlemelerin tlimiidiir.

Av Organizatorii: Av hayvanlar1 ve yaban hayat1 hakkinda bilgi sahibi olan,
av hayvanmi belirleyerek avlatmaya veya gozlettirmeye, av ve yaban hayat1 gozlem
turlar1 ile fotograf ve film ¢ekimlerinin yapilmasma yardimci olan, Genel

Miidiirliik ’¢e acilan kurslar1 basariyla tamamlayip sertifika alan kisidir.

Av Sezonu: Merkez Av Komisyonu’nca tespit edilen ve avlanmasina izin
verilen ilk grup av hayvanlarmin avinin ag¢ildig: tarih ile son grup av hayvanlarinin
avinin kapandigi tarih arasindaki stiredir.

Av Turizmi izin Belgesi: 14.9.1972 tarihli ve 1618 sayili Seyahat Acenteleri

ve Seyahat Acenteleri Birligi Kanunu’nun 3 {incli maddesi ¢ergevesinde (A) ve (C)



grubu seyahat acentesi belgesi alan acentelerin yerli ve yabanci avcilara av
organizasyonlari, av ve yaban hayat1 gozlem turlari ile fotograf ve film c¢ekimleri

yapabilmelerini saglamak {izere Genel Miidiirliik’¢e verilen izin belgesidir.

Av Yili: 1 Nisan'dan baslayarak takip eden yilin 31 Mart sonuna kadar olan

suredir.

Bek ve Yiiriiyiis Avi: Avcilarin iki kigiyi agsmamak iizere yolak adi verilen
yaban hayvanlarmin gecis yollarinda bekleyerek ya da avlaklarda yiiriiyerek yapilan

avlanma seklidir.

Cezalh Avlama Ucreti: Bu uygulama kapsaminda avina izin verilen tiirlerin,
belirlenen nitelikleri (yas, cinsiyet, trofe) disindaki bireylerin avlanmasi durumunda

alinacak ticrettir.
Cantaci: Avcilarin avla ilgili ekipman ve besinlerini tasiyan kisidir.

Gecici Aveilik Belgesi: Tiirkiye’ye gelecek yabanci turist avcilarm av

organizasyonlarina katilmalarina yonelik verilen avlanma izin belgesidir.

Katihm Payi: Avlama iicretlerinden, Yonerge kapsaminda isbirligi yapilan

belde belediyesi ve kdylere aktarilan paydir.
Kota: Avina izin verilen av hayvaninin sayisi, miktaridir.

Devlet Avlagi: Devlet ormanlari, toprak muhafaza ve agaglandirma sahalar1 ve
benzeri yerlerle devlet tarim isletmeleri, baraj golleri ve emniyet sahalarinda, ilgili
kurulusun muvafakati alinarak Bakanlik’ca avlak olarak ayrilan yerlerdir.

Genel Avlak: Ozel ve devlet avlaklar1 disinda kalan biitiin av sahalar1 ile gol,
lagiin, bataklik ve sazlik gibi sahalardir.

Ornek Avlak: Devlet avlaklari ve genel avlaklar iginde Bakanlik’ga
belirlenecek esaslara gore ayrilan ve igletilen veya islettirilen avlaklardir.

Ozel Avlak: Bir biitiin teskil eden &zel miilkiyetteki tapulu arazilerden,

Bakanligm avlaklar i¢in tespit ettigi ve tanimladig1 sartlara uygun olan avlaklardir.

Ozel Avlanma izin Belgesi: Av turizmi izin belgesine sahip seyahat acenteleri
araciligiyla veya kisisel bagvuru yaparak avlanacak yerli avcilara, Tirkiye’de
yasayan yabancilara, uluslararasi kurulus temsilciliklerinde gorevli kisilere, bilimsel
aragtirma amach Tirkiye’ye gelecek yabancilara, diger devletlerin Tirkiye’deki

diplomatik temsilciliklerinde gorevli birinci smif diplomatik kimlik sahibi kisilere,



av turizmi kapsaminda avlanmalari1 i¢in her av organizasyonu i¢in ayr1 olmak tizere

Genel Midiirliikge verilen avlanma izin belgesidir.

Popiilasyon: Bir yaban hayvani tiirlinlin belirli bir alanda birbirleri ile birlikte
yasama, lireme, besin paylasimi ve diger iligkilere sahip fertlerinin yasamidir.

Saha Bekgisi: Yaban hayati koruma ve gelistirme sahalar1 ile avlaklarda
koruma gorevi verilen memur ve is¢i statiisiinde galisan personeldir.

Tahnit: Yaban hayvanlariin ¢esitli usullerle post ve derilerinin iginin
doldurulmus halidir.

Trofe: Yaban hayvanmin boynuz, dis, post ve benzeri hatira degeri tasiyan
parcalaridir.

Siirek Avi: Av hayvanlarinin belirlenen bir sahada av kopegi ve siirenciler
tarafindan belirli bir yone dogru siiriilerek, belirli noktalarda konuglanan ikiden fazla

avcl tarafindan yapilan avlanma usuliidiir.

Siirekei: Siirek avlarinda av kopekleri, ses ¢ikaran aletler ve benzerleri ile

avina izin verilen av hayvanlarini avci yoniine yonlendirmede gorev alan kisidir.

Toplam Avlama Ucreti: BP+KP= Bakanlik pay1 ve katilim payi iicretinin
toplamudir.

Trofe Ucreti: Her bir yaban veya av hayvam tiirii i¢in standardin disindaki
Olciim sonucu olusan nitelik; art1 trofe degeridir.

Uretme Istasyonu: Av ve yaban hayvanlarmin suni yontemlerle iiretildikleri
yerlerdir.

Uretme Yeri: Av ve yaban hayvanlarmin tabii olarak iiretildikleri yerlerdir.

Yabanci Avcilik Belgesi: Tiirkiye’de ikamet eden yabanci uyruklular ile diger
devletlerin Tiirkiye’deki diplomatik temsilciliklerindeki birinci smif diplomatik
kimlik sahibi yabancilara ve uluslararasi kurulus temsilciliklerindeki gorevlilere
miitekabiliyet esas1 gozetilerek avlanmalarmi saglamak tlizere Genel Miidiirliikge

verilen belgedir.

Yaban Hayati Gelistirme Sahasi: Av ve yaban hayvanlarinin ve yaban
hayatim korundugu, gelistirildigi, av hayvanlarinin yerlestirildigi, yasama ortamin1
iyilestirici tedbirlerin alindig1 ve gerektiginde 6zel avlanma plani1 gercevesinde

avlanmanim yapilabildigi sahalardir.
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Yaban Hayati Koruma Sahasi: Yaban hayat1 degerlerine sahip, korunmasi
gerekli yasam ortamlarinin bitki ve hayvan tiirleri ile birlikte mutlak olarak
korundugu ve devamliliginin saglandig1 sahalardir.

Yaban Hayvani: Sadece suda yasayan memeliler disinda kalan ve Bakanlik¢a
belirlenen biitiin memeliler, kuslar ve siiriingenlerdir.

Av turizmi insanlarin dogaya geri doniis egilimiyle giinden giine biiyiimektedir.
Insanlar, deniz, kum, giines, tarihi yerler gérme, yeni iilkeler kesfetmenin yaninda
yeni alternatif turizm cesitleri aramaktadirlar. Buna kitle turizminden ozel ilgi
turizmine geg¢is de denilebilir. Alternatifi bulma istegi de insanlar1 arastirmaya ve
seyahat etmeye iter. iste insanlar1 seyahate iten motivasyonlardan birisi, belki de en
sira dis1 olan1 da risktir. Bu baglamda risk, heyecan ve macera arasinda bir koprii
kurmak gerekebilir (Oter ve Saribas, 2013: 53-57). Bu riskin en belirgin sekilde
yasanabilecegi turizm ¢esitlerinden biri de av turizmidir. Av turizminde, av alanlari,
zorlu cevresel sartlara sahip, tehlikeli vahsi hayvanlarla karsilagilabilecek alanlardir.
Bu tip alanlarda yiiksek miicadele gerektiren, hatta, avcinin yaralanabilecegi
durumlarla karsilasilabilinir. Giintimiizde, ¢ogu iilkede, avcilik toplum tarafindan

macera turizminin bir dali olarak goriilmektedir (Garda, 2011: 201-224).

Av turizmi, hem iilkeleraras1 hem iilke icinde farkli destinasyonlarin
belirlenmesiyle yapilmaktadir. Bir destinasyon belirlenirken o bolgedeki 6zelliklerin
tamamu tercih edilerek belirlenmektedir. Bir baska deyisle destinasyonlarda mal veya
hizmetler ¢ok sayida isletme tarafindan iiretilip sunulmakta ise de, turistler her bir
destinasyonu biitiin bir birim olarak algilamakta ve degerlendirmektedirler (Akbaba,
2012: 1-16).

Av turizmi ayn1 zamanda liiks turizm ¢esitleri igerisinde yer almaktadir. Av
turizmine katilan turistler harcama egilimi yiiksek olan kisilerdir. Bu nedenle
aligverislerde yiiksek oranlarda harcama yapmaktadirlar. Genel bir degerlendirme
yapildiginda sunlar soylenebilir (Ukav, 2012: 7): Yillar itibariyle ortalama turizm
geliri kisi bagina 750 Amerikan dolaridir (Bundan boyle dolar ifadesi Amerikan
dolarmni temsil edecektir). Golf turizminde 35, kongre turizminde 4 kat daha fazla
doviz geliri elde edilmektedir. Bu oran Anadolu Yaban Kegisi avinda 8-30 kat, yaban

domuzu avinda 4-10, kizil geyikte 20-30 kat ve Anadolu Yaban Koyununda en az 70
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kattir. 2010 yilinda avlanan yaklagik 1100 av hayvanindan elde edilen gelir yaklasik
5 milyon dolardir (www.milliparklar.gov.tr, 10.05.2015).

Av turizmi birtakim teknik Ozellikler gerektirmektedir. Bunu yapacak
turistlerin ihtiyag duydugu donanim ve araglarin mermiden, rehbere, giyilecek
ayakkabidan arazi tasitina kadar her birinin av turizmi i¢in tasarlanmis olmasi
gerekmektedir. Av turizmi, av bayisinden markete, tiifek firmalarindan av
bolgesindeki halka kadar hizli ve sicak bir ekonomik dongii olusturmaktadir.

Boylelikle tilke ekonomisine hem doviz girmekte, hem de sicak para donmektedir.

1.2.3. Av Turizminden Faydalanan Paydaslar

Av turizmi kapsaminda yapilan av organizasyonlarin; siirenci (av
organizasyonlarinda silahsiz olarak domuzu avciya dogru siiren kisi) den, av
kilavuzlugu, rehber hizmetleri i¢in de yerel halktan istihdam saglanmaktadir. Av
turizmi, aligveris, yem, konaklama, ulasim gibi degisik sektorlere de katkida

bulunmaktadir.

Av turizminin ekonomiye ¢arpan etkisi; paydaslari, gelirleri, smiflandirilmasi
ve paylastirilmasit Sekil 1’de verilmistir. Bunlara ek olarak Tiirkiye’de fayda
saglayan farkli kurum, kurulus ve kisiler vardir. Bunlar: Ozel avlaklar, drnek
avlaklar, av organizatorleri, veterinerler, av hayvani derisi ve eti isletmeleri, avcilik
ve aticilik dernekleri, tahnit ve trofe ustalaridir. Giiniimiizde popiilerligini gittikge
arttiran faydalananlar ise av koOpekleri sektorii ¢alisanlaridir. Bunlar av kopegi
saticilar1, kiralayicilari, mama, besin ve ekipmanlari iireticileri, egitimi isletmeleri ve
egiticileri, otelleridir. Bu turizmden Tiirkiye’de belde belediyesi veya koy tiizel
kisiliklerine de gelir aktariimaktadir.

Hicbir olay veya is digerlerinden bagimsiz olmadigi i¢in, bu etkilesim
sayesinde ekonomi fayda saglamaktadir. Her sektor etrafiyla birlikte daralir veya

gelisir.
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Sekil 1: Av Turizminin Cogaltan Etkisi

Avalar;! Bu Giderler Son Faydalamelar
(Ornegin)
Eglence Amortisman Aszplar
Fotograf Bahgiglar Axmukatlar
Gada Bakm ve Onanm Tamirciler
Giyim Gelir ve Diger Vergiler Bagns Alsnlar
Hatira ve Hediye {(hda Aracilan Bahgrvanlar
Tgecek CGada ve Irki Al Balkgilar
Kigisel Bakm Hilkiimete Odemeler (Harglar) Bankacilar
Fonaklama Idari ve Genel Gidarlar (amagircilar
Fekreasyon Eapiral Faizlen Ciftgiler
Saghk Eiralar Diepocular
Turlara Eatthm Eomisyonlar Diggiler
Ulasmn Lisanslar Dok torlar
Avalik Sommbuluk Sigormas’ Mizik ve Eglenme Egitimciler
Ay Tafegi Profesyvonsl Hizmetler Elektrikeiler
Fizek’ Reklam Tambm Firmcilar
Av Eopegi Sizorta Primi Giyim Imalatgilan
Cantac1 Stopaj Vergilen Halicilar
Avel Egitimi* Su, Giivenlik Hamallar
Diger Tesis ve Ekipman Hediyelik Esya Yapanlar
Ulasim Kamm fygileri
Ucret ve Maaglar Eazacilar
Giderler icin harcama Eazaplar
Yapmaltadurlar. Icin Odenmelktedir Eiilnirel Organizasyonlar
Manavlar
Memurlar
Mimarlar
Mobilyacilar
Mnhasebeciler
Miihendisler
Citel-Motal
Sahiplen
Oto Tamir ve Bakimcilan
Petrol Istasyonlan
Beestoran Cahganlan
Saglhk Cahzanlan
Samatqilar
Sigortacilar
Sinema, Videocular
Siitqilar
Toptancilar
Uagim Cahsanlan
Yol Bakim Iggileri
Zanaatkarlar
Driger
Simnn: Kamm ve dzel sektor mal ve hizmet ahmlanm yorenin disinda yaparlarsa bir saonn
vagamr, Tunzm ekoturizm ve komman alanlanm elusmrdugy ekonomik etki azaI.L'r.|

Kaynak: Safak, 2003: 136

1.2.4. Av Turizmi Kapsaminda Tiirkiye’deki Yerli Turist Avcilarin

Tanimi, Sayisi ve Temel Kavramlar

Ulkemizde av turizmi kapsamindaki kisilerin yerli turist avcr sayilabilmeleri
icin; Orman ve Su Isleri Bakanligi'na bagli Orman Bélge Miidiirliiklerinin Halk

Egitim Merkezlerinde diizenledigi aveilik kurslarina katilip oradan yeterlilik ve kurs

13



bitirme belgesi aldiktan sonra, bu belgelerle beraber avlanma izin kart1 almasi
gerekmektedir (Safak, 2009: 327-344). Bu alman Avlanma Izin Kartlariyla yerli
turist avcilarin istatistikleri tutulabilinmektedir. Sekil 2’de av turizmine katilan yerli

turist aveilarin yillara gore istatistiki bilgileri yer almaktadir.

Sekil 2: Tiirkiye Av Turizmine Katilan Yerli Turist Aveilarin Yillara Gore Dagilim

Yillara Gére Avlanma izin Karti Satis Grafigi
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Kaynak: Akdag, 2014: 12

Bakanlik¢a yerli avci turistlerin bilmesi gereken kavramlar yillik MAK

kararlarinda tanimlanmaktadir. Bu tanimlar asagidaki basliklardan olugmaktadir
(MAK. 2014-2015):

Aveilik Belgesi: On sekiz yasini doldurmus, sildh tasima ehliyetine sahip, 4915
sayili Kanuna gore avcilik belgesi almaya engel hali bulunmayan, avcilik ve av
yaban hayati ile ilgili egitim almis ve smavda basarili olmus kisilere bagvurulari

halinde verilen belgedir.

Av Koruma Memurlar: Kanun kapsamindaki suglarin takibi, av ve yaban
hayat1 yagama ortamlarmin ve avcilar kontrolii, av ve yaban hayvanlarinin bakima,
korunmasi, gelistirilmesi, gbzlenmesi ve sayimi ile bu konularda gerekli tespitleri
yapmak iizere egitilen ve gorevlendirilen, Orman ve Su isleri Bakanlig1 ve Orman

Genel Midiirliigiinde her sinif, derece ve vazifede ¢alisgan memurlaridir.
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Avlanma Hakki: Avcilik belgesine sahip olan kisilerin yillik avlanma izin

icreti ddeme kosullari ile elde ettigi haktir.
Avlanma Izin Ucreti: Her av yil1 i¢in, av hayvan1 gruplarma ve avcilik belgesi
cesitlerine gore Bakanlik¢a tespit edilen {icretlerdir.

Avlanma izin Belgesi: Her av donemi i¢in Bakanlik tarafindan belirlenen
avlanma izin iicretinin 6denerek avlanma hakkinin elde edilebilmesi amaciyla verilen

belgedir.

Avlanma Siiresi: Av hayvanlarinin avinin, av hayvani gruplarina gére serbest

oldugu tarihler arasindaki avlanma giinlerini kapsayan stiredir.

Tablo 1: Ulusal Av Turizmi Kapsamindaki Kanath ve Memeli Av Hayvanlar1 Avlanma

Siireleri

KANATLI AV HAYVANLARI iCiN AVLANMA SURELERI

AVLANMA I. Grup Kuslar II. Grup Kuslar
BOLGESI Bildircin ve tiveyik avi Kum kekligi, kinali keklik ve ¢il
keklik avi
Baslangici Bitisi Baslangici Bitisi
Ege 23.08.2014 18.01.2015 15.10.2014 04.01.2015
D. Akdeniz 23.08.2014 18.01.2015 15.10.2014 04.01.2015
B. Akdeniz 30.08.2014 23.11.2014 15.10.2014 04.01.2015
Marmara 23.08.2014 23.11.2014 15.10.2014 04.01.2015
i¢c Anadolu 23.08.2014 23.11.2014 15.10.2014 04.01.2015
Dogu Anadolu 23.08.2014 23.11.2014 15.10.2014 04.01.2015
G. D. Anadolu 23.08.2014 23.11.2014 15.10.2014 04.01.2015
D. Karadeniz 23.08.2014 23.11.2014 15.10.2014 04.01.2015
B. Karadeniz 23.08.2014 23.11.2014 15.10.2014 04.01.2015
AVLANMA II1. grup Kuslar (a) II1. grup Kuslar (b)

BOLGESI Sakarmeke, sakarca, yesilbas, boz ordek,
fiyu, camurcun, macar érdegi, tepeli patka, | Kaya giivercini, tahtal, karatavuk,

kilkuyruk, elmabasg patka, ¢ikrik¢in avi. oter ardic ve culluk avi

Baslangici Bitisi Baslangici Bitisi
Ege 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
D. Akdeniz 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
B. Akdeniz 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
Marmara 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
i¢ Anadolu 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
D. Anadolu 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
G.D. Anadolu 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
D. Karadeniz 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
B. Karadeniz 01.11.2014 22.02.2015 01.11.2014 15.02.2015
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AVLANMA IV. grup Kuslar
BOLGESI ekinkargasi, leskargasi, saksagan avi
Baslangici Bitisi
Ege 23.08.2014 15.02.2015
D. Akdeniz 23.08.2014 15.02.2015
B. Akdeniz 23.08.2014 15.02.2015
Marmara 23.08.2014 15.02.2015
i¢c Anadolu 23.08.2014 15.02.2015
D. Anadolu 23.08.2014 15.02.2015
G.D. Anadolu 23.08.2014 15.02.2015
D. Karadeniz 23.08.2014 15.02.2015
B. Karadeniz 23.08.2014 15.02.2015
MEMELILER AV HAYVANLARI iCiN AVLANMA SURELERI
AVLANMA Il. grup Memeliler: I. grup Memeliler
BOLGESI Yaban domuzu ve ¢akal avi Yabani tavsan, adatavsani, tilki, kaya
sansari avi
Baslangici Bitisi Baslangici Bitisi
Ege 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015
D. Akdeniz 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015
B. Akdeniz 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015
Marmara 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015
ic Anadolu 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015
D. Anadolu 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015
G. D. Anadolu 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015
D. Karadeniz 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015
B. Karadeniz 16.08.2014 15.02.2015 04.10.2014 04.01.2015

Kaynak: MAK. 2014-2015

Yerli turist avcilarin, bolgesel avlanma donemleri ve giinleri disinda uymalar1
gercken av turizmi kapsaminda giinlik avlanma limitlerin vardwr. Yerli turist
avcilarin uymast gereken kurallar Bakanlik bilinyesindeki MAK kararlarinda
belirlenmektedir. Boylelikle Tiirkiye’de hangi ilde, hangi bdlgede av turizmi
faaliyetinde bulunabilecekleri ve bulunduklar1 bolgede hangi av hayvanini hangi giin,
kac adet avliyabilecekleri belirtilmistir. Sayfa 37°deki Tablo 7°te yerli turist avcilarin
avlanma izin kartin aldiktan sonra ulusal av turizmi kapsaminda avlayabilecekleri
kanatli ve memeli av hayvanlarin tiirleri ve limitleri tablolar1 verilmistir. Yerli turist

avcilar bu limitleri astiklarinda yasal ceza islemleri uygulanmaktadir.

2014 yil1 verilerine gore tilkemizde yillik aveilik vergilerini vermis, kayit altina
alinmis 133.311 aver bulunmaktadir (www.taf.gov.tr, 15.01.2015). Yillara gore yerli
turist avcilarin artis miktar1 yukaridaki Sekil 2’de belirtilmistir. Ayrica balik¢ilik

sporuyla ilgilenen yerli turist avcilar da bulunmaktadir. Bu turistlerin envanter
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caligmalar1 son birkag yildan beri yapilmaktadir. Ciinkii balik¢ilik kart1 uygulamasina
gectigimiz birkag sene igerisinde uygulamali olarak gecilmistir.

Avcilik belgesini alan yerli turist avcilarin disinda av turizmi faaliyetine katilan
belgesiz yani kacak turist avcilar da bulunmaktadir. Kacak avcilik yapanlar
genellikle bulunduklar1 bdlgeler icinde yasa dis1 avlandiklari i¢in, tam anlamiyla,

yerli turist avcr kapsami i¢inde yer almamaktadirlar.

1.3. TURKIYE’DE ULUSLARARASI AV TURIiZMi

Tiirkiye’de av turizmi, Orman ve Su Isleri Bakanlig1 Doga Koruma ve Milli
Parklar Genel Miudirligi (DKMP) tarafindan yiiriitilmektedir. Av turizmi
kapsaminda bu organizasyonlar her yil sistematik olarak diizenlenmektedir. 2013-
2014°de diizenlenen av turizminde, farkl iilkelerden avci turistler lilkemizi ziyaret
etmistir. Bu av doneminde av turizminden yaklasik 2 milyon 528 bin lira gelir
saglanmistir. Uluslararast av turizmi gelirinin  yaninda wulusal av turizmi
kapsamindaki yerli turist avcilardan elde edilen 11 milyon TL ve kagak avlanmaya
kars1 uygulanan yaptirimlarda kesilen 8,5 milyon TL para cezasiyla beraber 22
milyon TL’yi (yaklasik 10 milyon dolar) bulmaktadr (www.milliparklar.gov.tr,
20.04.2015). Bu oran Tablo 2 ve Sekil 2’de goriildigii gibi yildan yila artmasina
ragmen diinya piyasasindan ¢ok geridedir. Kii¢iikk bir kiyaslama yapildiginda
diinyanm av turizminden en fazla gelir elde eden iilkesi Ispanya’nin 600’de 1’i
kadardir. Ulkemiz, avlanmasina izin verilen av hayvam yetistiriciliginde ok
geridedir. Av turizmine gercken deger ve Onem verilmedigi siirece av turizmi
pastasindan yeterince pay almamayacaktir. Diinya av turizmi pastasindan Ispanya 6
milyar dolar ile en biiyilk payr almaktadir. Amerika ayn1 zamanda bir kita
olmasindan dolay1 kapsam dis1 tutulmustur. Amerika’nin yillik av turizmi geliri 36
milyar dolardir. Diger pay alan iilkelerin geliri ise, Almanya 1,2 milyar dolar,
Avusturya 570 milyon dolar, Macaristan 40 milyon dolardir (Kirik¢i, 2012: 49).

Geyik ve karaca gibi av hayvanlarinin yagam alanlarina sahip olan Almanya’da
yilda 58 bin geyik ve 1 milyon 200 bin civarinda karaca avlanmaktadir (Destici,
2008: 1). Isveg’te yillik ortalama 250 bin geyik, 100 bin yaban domuzu ve ayrica 1
milyon kanatli av hayvani av turizmi kapsaminda avlatilimaktadwr (Wiklund ve

Malmfors: 27).

17



Orman ve Su Isleri Bakanligi, 6zel avlaklar disindaki avlaklarin isletilmesi
amaciyla, bu avlaklarda sahasi bulunan belde belediyesi ve koy tiizel kisiliklerine
dogal ve yaban hayatinin korunmasi, liretimi, bakimi1 ve siirdiirebilirligi i¢in katkida
bulunmaktadir. Av organizasyonlar1 diizenlenirken yapilan isbirligi protokolii
cergevesinde, bu avlaklarda yapilan av turizmi sonucunda elde edilen avlama
gelirlerinin % 20 ile % 82’si katilim pay1 olarak belediye ve koy tiizel kisiliklerine
verilmektedir. Ornek avlaklar ise av hayvanmi ihale bedelinin KDV hari¢ % 50’si,
isbirligi protokolii ¢cercevesinde, belde belediyesi veya koy tiizel kisiliklerine katilim

payi olarak aktarmaktadir. Boylece bolgenin kalkinmasima da yardimci olunmaktadir.

Sekil 3: Av Turizmi Gelirlerinin Yillara Gore Koy Tiizel Kisiliklerine Aktarilan Katihm Paylar:

Av Turizmi Gelirlerinden Koy Tuzel Kisiliklerine
Aktarilan Katilm Payi
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Kaynak: Akdag, 2014: 20

DKMP Genel Miidiirligii’niin bu kapsamda 2013-2014 av doneminde elde
ettigi 2 milyon 528 bin lira gelirin yaklasik 875 bin TL’si belde belediyesi veya koy
tiizel kisiliklerine aktarilmustir (www.ormansu.gov.tr, 20.05.2015). Sekil 3’te av
turizmi kapsaminda yillara gore belde belediyesi ve kdy tiizel kisiliklerine aktarilan

katilim paylar1 verilmektedir.

Av turizmi kapsaminda, 2013-2014 av takvimi yilinda, Tirkiye’yi 29 farklh
iilkeden gelen 989 yabanci turist aver ziyaret etmistir. Tiirkiye’yi tercih eden yabanci
turist avcilar, basta Almanya olmak iizere Avusturya, Belcika, Danimarka, Fransa,
Italya, Norveg, Macaristan, Ispanya, Bulgaristan, Isve¢ gibi Avrupa iilkelerindendir.

Ulkemize Amerika ve Rusya’dan da avci turistler gelmektedir. Bu tercihte, turist
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avcilarin ortak yonii, Tirkiye’yi yakindan taniyan ve isbirligi icerisinde olan
tilkelerden olmalaridir. Bu tercihte, bu iilkelerde avciligin ¢ok yaygimn olmasi ve saygi

duyulan bir is ve hobi olmas1 da 6nemli rol oynamaktadir.

Av turizmi kapsaminda {ilkemize gelen turist avcilar tarafindan en c¢ok tercih
edilen Adiyaman, Antalya ve Mersin Anadolu Yaban Kegisi popiilasyonunun yogun
oldugu ve av turizmi kapsaminda daha fazla avlatilmasina izin verildigi illerdir.
Amasya, Ankara, Canakkale, Konya, Mugla, Sinop, Kastamonu, Tokat ve Zonguldak
ise, yaban domuzu ve karaca popiilasyonun yiiksek oldugu ve av turizmi kapsaminda

avlatilmasina daha fazla izin verildigi illerdir. (www.ormansu.gov.tr, 21.05.2015).

1.3.1. Tiirkiye’deki Uluslararasi Av Turizmine Katilan Yerli ve Yabanci

Turist Aveillarin Yillara Gore Dagilhin

Tirkiye’ye gelen avci turistlerin biiyilk ¢ogunlugu, yaban domuzu avi
organizasyonlar1 igin gelmektedir. Bunun en temel nedeni, Tiirkiye’deki yaban
domuzlarin tamamen yabani ve biiytkliikleri ile diinyada iin yapmis olmalaridir.
Yaban domuzun yaninda Anadolu Yaban Keg¢isi de yabanci avci turistlerin
Tiirkiye’ye gelmelerinde etkilidir. Bunun nedeni ise Anadolu Yaban Kegisinin,

isminden de anlasildig1 gibi, Anadolu’ya has olmasidr.

Sekil 4: Tiirkiye’deki Uluslararasi1 Av Turizmine Katilan Yerli ve Yabanci Turist Avcilarin

Yillara Gore Dagilim
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Kaynak: Orman ve Su Isleri Bakanlig Istatistikleri 2014
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1.3.2. Tiirkiye’deki Yillara Gore Uluslararasi Av Turizmi Kapsamindaki

Av Hayvanlariin Av Turizmi Gelirleri

Tablo 2’de 2000-2013 yillar1 arasinda Tiirkiye’ye gelen yabanci turist avci
sayist ile bu turist avcilarin Tiirk ekonomisine kazandirdiklari toplam miktarlar
gosterilmektedir. Av turizmi kapsaminda, Tirkiye’de bulunan Anadolu Yaban
Kegcisi, Anadolu Yaban Koyunu ve yaban domuzu disindaki diger av hayvanlari,
yabanci turist avcilar tarafindan pek tercih edilmemektedir. Bunun temel nedeni,
turist avcilarin geldigi iilkelerde geyik tiirlerinin popiilasyonunun yogun olmasi ve
iilkelerinde bu tiirlerin avini yapabilmeleridir. Bu durum av turizmi gelirlerini
dogrudan gelen turist avci sayma bagl olarak etkilemektedir. Ornegin Isvec’ten
gelen turist avcilar i¢in geyik tiirlerini avlamak hemen hemen hi¢ bir anlam ifade

etmemektedir (www.jagareforbundet.se, 01.01.2005).

Ikinci neden ise, av turizmi kapsamindaki av hayvanlarinmn iiretimi ve
yOnetiminin yeterince yapilamamasit ve popiilasyonlarinin korunamamasindan
kaynaklanmaktadir (www.ormansu.gov.tr: 20.09.2014). Tirkiye’deki av turizmi isletim
sistemi degisikliklerle daha verimli hale getirilerek, av turizm gelirleri
artirabilecektir. Isve¢’in av hayvanlar1 ve av turizmi isletim sistemi 6rnek olarak

almabilir.

4915 sayili Kanunda tamimlanan genel ve devlet avlaklarinin giiniimiize
degin tesis edilememis olmaswmin yarattigi diger bir sorun ise iilkemizde av
turizmi kapsaminda yapilan faaliyetlerin sadece érnek avlaklarla sinirli kalmasi
ve gelistirilememesidir. YHKS ve YHGS yonetmeligin 20 inci madde hiikiimleri
cercevesinde bu sahalardaki hedef tiir veya tiirlerin avlanmasi yasaktir. Bu
sahalarda yasayan tiirlerin avina, hedef tiir veya tiirlerin tasima kapasitesine
ulagmasiyla sahanin koruma statiisti kaldirilarak sahaya ornek avlak statiisii
vermek suretiyle izin verilecegi yonetmeligin yine ayni maddesinde ifade
edilmistir. Ancak bu giine kadar YHGS lerin statiilerinin ornek aviak olarak
degistirilmesine iliskin herhangi bir ¢calisma baglatiimamistir.

4915 sayilr kanunda avlaklar ozel avlak, devlet aviagi, genel aviak ve
ornek avlak olmak iizere dort ayri statiide tamimlanmaktadir. Bir biitiin tegkil
eden ozel miilkiyetteki tapulu arazilerden, Bakanligimizin avlaklar icin tespit
ettigi ve tammladigr sartlara uygun olan aviaklar ozel avilak; devlet ormanlari,
toprak muhafaza, agaclandirma sahalart ve benzeri yerlerle devlet tarim
isletmeleri, baraj gélleri ve emniyet sahalarinda, ilgili kurulusun muvafakati
alinarak Bakanligimizca aviak olarak ayrilacak yerler deviet avlagi, ozel ve
devlet avlaklari disinda kalan biitiin av sahalari ile gol, lagiin, bataklik ve sazlik
gibi sahalar genel aviak; devlet aviaklart ve genel aviaklar icinden
Bakanlhigimizca belirlenecek esaslara gore ayrilacak ve isletilecek veya
islettirilecek avlaklar érnek avlak olarak tanimlanmistir (Ozer 2008: 3).
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Tablo 2: Yillara Gore Av Turizmi Kapsamindaki Av Hayvanlarimin Av Turizmi Gelirleri

Dénemler Toplam Yabanct  Yerli Toplam Anadolu  Yaban Cengel Karaca Kizil Toplam gelir Katki Pay1

Yaban domuzu boynuzlu geyik TL

Kegisi dag Kegisi
Toplam 15 506 12 383 3123 17 427 1745 15143 128 113 249 22394 621 6 675 849
2000-2001 622 498 124 446 27 417 153 856 76 354
2001-2002 577 395 182 364 25 338 1 215861 111 950
2002-2003 871 574 297 587 51 533 3 408 199 187 432
2003-2004 1235 1023 212 863 89 772 2 528 940 218 745
2004-2005 1036 835 201 843 82 741 4 7 9 517 441 231029
2005-2006 1112 915 197 1351 117 1208 8 3 15 1618824 232060
2006-2007 1694 1404 290 2124 164 1883 21 11 37 2535985 613 465
2007-2008 1795 1446 349 2446 181 2202 12 10 28 2775837 771157
2008-2009 1456 1205 251 1984 196 1709 20 15 35 3302 200 836 236
2009-2010 1267 1040 227 1451 237 1151 17 11 35 3645 362 1073678
2010-2011 1293 1058 235 1659 187 1423 8 21 16 2498 973 625 551
2011-2012 1365 1057 308 1508 186 1255 11 15 35 2129538 778 663
2012-2013 1183 933 250 1801 203 1511 21 20 39 2 063 605 919 529

Kaynak: Orman ve Su Isleri Bakanlig Istatikleri 2014
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Isveg’te aveilik sistemi Tiirkiye’dekinden ¢ok farkli sekilde yiiriitiilmektedir.
Ulkemizde avlaklar ve av alanlarinm biiyiik boliimii devlete aittir (Ozer, 2008: 6).
Isveg’te ise ayn1 oran sahislara aittir (www.jagareforbundet.se, 01.01.2005). Isveg’te
av turizmi organizasyonu yapmak isteyen yerli ve yabanci turistler, bdlgenin
sahiplerinden ve bolgede yasayan ¢ift¢i ailelerden, o bolgeyi sezonluk veya giinliik
kiralamak kaydiyla, o sezon veya kiraladiklari slirece avlanma hakkini belli bir {icret
karsilig1 bir sozlesmeyle almaktadir. Antlagsma kosullart bolgelere gore farklilik
gosterebilmektedir. Avcilar, bu bolgedeki hayvanlarin korunmasi, beslenmesi ve
cevreye zarar vermemesi konusunda sorumludurlar. Bundan dolayi, her avci grubu
kendi avlayacagi hayvanlarin {iremesine ve yetismesine c¢ok dikkat etmektedir.
Popiilasyonun korunmasi mikro anlamada oldugu i¢in daha dikkatli ve diizenli
olmaktadir. Bu sekilde Isvecli aveilar siirdiirebilir aveilik icin kendi otokontrollerini
yapmaktadir (Matilainen ve Keskinarkaus 2010: 59). Yapilan bu otokontroller
sayesinde, iireme ve yetistirme, diizenli ve sistematik olarak yapilmaktadir. Sistemin
diizgiin islemesi sayesinde de av hayvani popiilasyonu istenilen seviyede olmaktadir.
Isve¢’te 2012-2013 Av Donemindeki av turizm kapsaminda avlatilan av

hayvanlarinin istatistigi Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3: Av Turizm Kapsaminda 2012-2013 Av Déneminde isve¢’te Avlatilan Av

Hayvanlan
Isveg 2012/2013 Av Doénemi
Av hayvani Avlanma miktari
Si1gin (En Biiyiik Geyik) 95 937
Yaban Domuzu 97 300
Karaca 96 400
Ala Geyik 36 463
Kizil Geyik 7 340
Yaban Koyunu 500
Yaban Tavsant 48 700
Ada Tavsani 8 300
Kanada Kazi 31 500
Fasulye Kazi 1600
Boz Kaz 23 100
Yesilbas Ordek 356100
Deniz Ordegi 7000
Biiyiik Orman Horozu 16 500
Orman Tavugu 19 700
Beyaz Keklik 30 700
Siiliin 100 000
Keklik 13 900
Orman Kekligi 7 600
Tahtali 74 800
Alakarga 29 700

Kaynak:Wiklund ve. Malmfors :27
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1.3.3. Tiirkiye’de Yerli ve Yabanc1 Turist Aveillar I¢in Uluslararasi Av

Turizmi Kotasinin Belirlenmesi ve Ucretlendirilmesi

Tiirkiye’de av turizmi, en onemlisi bek avi olmak lizere, yiiriiylis avi ve stirek
av1 organizasyonu gibi isimlerle diizenlenmektedir. Siirek avi organizasyonu sadece
yaban domuzu i¢in gegerlidir. Bu organizasyonda siirek kopekleri kullanilabilmekte;
diger av organizasyonlarda kullanilamamaktadir. Av organizasyonlar1 genellikle
giindiiz saatlerinde diizenlenir. Avlanma zamanina gore, sadece yaban domuzu ve
aymmin gece avina izin verilmektedir. Bunun birinci nedeni popiilasyonun
dengelenmesidir. Ikincisi ise tarim ve hayvancilik miicadele plam icerisindedir.
Tiirkiye'de av organizasyonlar1 yerli turist avcilar i¢in arka arkaya en ¢ok 5, yabanci
turist avcilar iginse 10 giin olarak diizenlenmektedir. Ay1 avi ise her iki turist avci
grubu i¢in de en ¢ok 10 giin diizenlenebilmektedir (Av Turizmi Uygulama Talimati,
2015: 4).

Asagidaki Tablo 4’de DKMP Genel Miidirligii tarafindan diizenlenmis
Anadolu Yaban Koyunu kotasi ve iicretlendirilmesi verilmektedir. Anadolu Yaban
Koyunu Tiirkiye av turizmi kapsamindaki en yiiksek avlanma {icretine sahip av

hayvanidir. Bir adedinin avlatilmasinin Tiirkiye ekonomisine katkis1 yaklagik 100 bin

TL dir.

Tablo 4: 2014-2015 Av Turizmi Kapsaminda Avina Izin Verilen Anadolu Yaban

Koyunu Kotas1 ve Ucretlendirilmesi

ANADOLU YABAN KOYUNU KOTA AVLAMA DAGITIM AlU

01.09.2014- 31.01.2015 DAGILIMI  UCRETI ORANI (KDV
(KDV harig) dahil)

iL SUBE  SAHANIN ADI YABANCI YABANCI KATKI  KATILIM  YABANCI

MUDURLUGU (25) PAYI PAYI

KONYA Bozdag YHGS (31-¢) 8 60.000 0,80 0,20

ANKARA Emremsultan YHGS (31-b) 1 70.000 0,40 0,60

KARAMAN Karadag Yerlestirme Sahast 1 70.000 0,20 0,80 1000

(31-b)
TOPLAM 10

Kaynak: Av Turizmi Talimati1 2015: 21
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Av turizmi tcreti, yerli turist avcilar igin, hatali boynuz olmayan saglikli av
hayvanlar1 i¢in pesin, yaban domuzu ve hatali boynuzlu diger av hayvanlar1 iginse
sonradan tahsil edilmektedir. Yerli avcilar, avlarinin trofelerinin bildirimini av
bitiminden sonra 5 giin igerisinde yapmalidirlar. En ge¢ 15 giin i¢inde de iicretleri
tahsil edilir. Bu siire¢ Milli Parklar Daire Bagkanligi tarafindan yiiriitiilmektedir.
Yabanct aver turistler igin bu siireg, bagli olduklar1 ve turistik tirlinii satin aldiklar1
seyahat acentesi tarafindan yiiriitilmektedir. Ayrica avlak isletmeleri, Bakanlik
tarafindan av turizmi izin belgeli acente olmalar1 durumunda, yerli ve yabanc1 turist

avcilar i¢in yaban domuzu av turizmi organizasyonu diizenleyebilmektedirler.

Ucretler av turizmi organizasyonu esnasinda yarali birakilan avlarda tam {icret
olarak tahsil edilmektedir. Av organizasyonu bitiminde av hayvanmin trofesi bir
Bakanlik gorevlisi ve yetkili seyahat acentesinin bir yetkilisi tarafindan kayda
almmaktadir. Trofe {icretleri Bakanlik tarafindan belirlenmektir. Bu iicretler
Bakanlik tarafindan diizenlenen av turizmi uygulama talimatindaki tabloda yer
almaktadir. Ozel avlaklarda avlanacak yabancilarin iilkemize silahlariyla giris
yapabilmeleri ve iilkemizde avlanabilmeleri i¢in, “Yabanci Avcilar i¢in Gegici
Avcilik Belgesi” diizenlenmektedir. Bu uygulama ile isteyen avci turistler sahsi
silahlarm1 Tirkiye’ye getirebilmektedirler. Silahlarin uluslararasi taginmasinda
ayrica silah pasaportu ¢ikartilmalidir. Tiirkiye’de avda, 7,62 mm c¢apinda ¢ekirdek
tastyan en az 300 win mag ¢apmdaki magnum kalibreliler ve {izerindekiler; magnum
kalibre aranmaksizin biiyiik ¢apli silahlar ve en az 180 grain agirligindaki mermiler

kullanilmaktadir (Av Turizmi Uygulama Talimati, 2015: 33).

Tiirkiye’ye gelen yabanci avcilar, DKMP Genel Midirligii tarafindan
isletilen avlaklar ile ger¢ek ve tiizel kisiler tarafindan isletilen 6rnek ve ozel
avlaklarda av yapabilmektedirler. Bu kisilerin {ilkemizde av yapabilmesi igin,
seyahat acenteleri aracilifiyla ya da seyahat acentelerine bagli kalmaksizin 6zel
avlanma izin belgesi almalar1 gerekmektedir. Belgelerini alan avcilar, av turizmi
kapsaminda, avina izin verilen hayvanlari Merkez Av Komisyonu Kararlari

cercevesinde avlayabilmektedirler.
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Tiirkiye’de 21 ilde 107 av turizmi izin belgeli seyahat acentesi yerli ve yabanci
avcilar i¢in av turizmi hizmeti vermektedirler (www.milliparklar.gov.tr, 21.03.2015). Bu
acenteler bazi1 kurallara bagl olarak faaliyetlerini siirdiirebilmektedirler. Bu kurallar
ve durum su sekilde yapilmaktadir:

Yonetmelik kapsamindaki Gegici Madde 1 — Acenteler, bu Yonetmeligin
Resmi Gazete’de yayimindan oénce almis olduklar: av turizmi izin belgelerini bir
vil iginde yenilemek zorundadir. Bu siire iginde yenilenmeyen av turizmi izin
belgeleri gecersizdir. "Av Turizmi Izin Belgesi" verilen 113 A grubu seyahat
acentesinin 18.12.2014 tarihi itibariyle 6 A grubu seyahat acentesinin Av
Turizmi Lzin Belgeleri, T.C. KULTUR ve TURIZM BAKANLIGI tarafindan
"Seyahat Acentesi Isletme Belgesi” IPTAL edildiginden "Av Turizmi Izin
Belgesi" IPTAL edilmistir. Seyahat acenteleri ile iletisim Cevre ve Orman
Bakanligi/Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Miidiirliigii/Av ve Yaban
Hayati Dairesi Baskanligi/Av Yonetimi Sube Miidiirliigii 'nden yapilacagr gibi
acentelerin tist birligi olan Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi Ankara Bélgesel
Yiirtitme Kurulu 'ndan da yapilmaktadw’ (milliparklar.gov.tr, 21.05.2015).

Yildan yila yenilenen veya degisen av turizmi izin belgeli seyahat acentelerin

listesi ekler kisminda Ek 4°te yer almaktadir.

1.3.4. Tirkiye’nin Uluslararast1 Av Turizmi Kapsamindaki Av

Hayvanlarimin Tiirleri ve Avlanma Tarihleri

Tirkiye’de av turizmi kapsaminda av hayvanlarinin yillik olarak avlanma
donemleri, Orman ve Su Isleri Bakanhigi’na bagli Av ve Yaban Hayat1 Koruma
Miidiirliigii’nce diizenlenmektedir. Bu diizenlenme ve planlama, iireme zamaninda
av hayvanlarmin rahatsiz edilmemesi ve yavruyken avlanmamasi esasina dayanir. Bu
sekilde dogal yasamin dengesi korunmaktadir. Bu, stirdiirebilirlik av turizmi igin av
hayvanlarmin popiilasyonlarini artirmak ve dengede tutmak igin de 6nemlidir. Bu
dengenin kurulamamasi ve av hayvanlarinin korunamamasi durumunda, av
hayvanlarinin neslinin tiikkenmesiyle karsi karsiya kalinacaktwr. Av hayvanlarinin
neslinin tiikkenmesinde kagak avcilik birinci nedendir. Belirlenen tarihler haricinde
avlananlara yasal islemler uygulanir, hapis ve para cezasi verilir. Bu, ne yazik ki

nesli tiikenmis olan av ve yaban hayvanlarinin geri gelmesini saglayamamaktadir.

Tablo 5°te, 2014-2015 sezonu i¢in Orman ve Su Isleri Bakanhg: tarafindan

belirlenmis tarihler ve avlanmasima izin verilen av hayvanlar1 goriilmektedir.
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Tablo 5: Uluslararasi Av Turizmi Kapsamindaki Av Hayvanlar1 ve Avlanma Tarihleri

YABAN ve AV Baglama Bitis

HAYVANLARI  Tarihi Tarihi - S g § £~
6 &#>z5 T & < & @i 2 <
Karaca 01.05.2014 31.10.2014 X X X X X X
Ceylan 01.09.2014 15.12.2014 X X X X
Kizil geyik 01.09.2014 31.01.2015 X X X X X
Cengelboynuzlu  01.08.2014 31.12.2014 X X X X X
dag kecisi
Anadolu yaban 01.09.2014  31.01.2015 X X X X X
koyunu
. Teke 01.08.2014 31.03.2015
:,Ef Melez  01.08.2014 31.03.2015 X X X X X X X X
§ _‘E Disi 15.05.2014 30.06.2014 X X
&5 Birey
Stirek 01.09.2014 20.02.2015 X X X X X X
c B Bek 01.04.2014 31.03.2015 X X X X X X X X X X X X
8% YHGS 01.07.2014 31.12.2014 X X X X X X
> o
Cakal 15.08.2014 31.01.2015 X X X X X X
Tilki 15.10.2014 15.01.2015 X X X X
Ayl 01.04.2014 31.05.2014 X X
15.10.2014  15.12.2014 X X X

Kaynak: Av Turizmi Talimat1 2015: 2

1.3.5. Tiirkiye Av Turizmi Kapsamindaki Av Hayvanlarinin Yaban

Hayat1 Gelistirme Sahalan

Tiirkiye’de av turizmini desteklemek, av hayvanlarim gelistirmek maksadiyla
80 adet Yaban Hayatinmi Gelistirme Sahasi (YHGS) kurulmustur. Asagidaki Tablo
6’da YHGS’lerin bulunduklar1 il ve yetistirilen av hayvanlar1 ayrntili olarak
verilmistir. Bu sahalarda avlanmak, normal sartlarda yabanci, yerel ve yerli avcilar
icin yasaktir. Bu sahalarda yetistirilen av hayvanlarmin diizenlenen av turizmi
kapsaminda, DKM Genel Miidiirliigii’ne bagvuru yapilarak ve gerekli izinler almnip,
avlanma izin {icretleri ve av hayvani bedelleri yatirildiktan sonra orman muhafaza
memurlart ve diger gorevlilerin gbézetiminde avlanmasma izin verilmektedir. Bu
sahalar siirdiiriilebilir yaban hayatinm ve av turizminin can damarini
olusturmaktadirlar. Bu sahalar, sadece orman koruma memurlar1 tarafindan degil tiim
yore halkt ve toplum tarafindan da korunmalidir. Toplum bilinci ve duyarliligi bu
durumda daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu bilinci ve duyarliligi artirmak amaciyla

Orman ve Su Isleri Bakanligi tarafindan yil igerisinde farkli zamanlarda
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bilinglendirici ve O6gretici seminerler diizenlenmektedir. Bu seminerler sayesinde

daha yasanabilir bir doga i¢in adimlar atilmaktadir.

Tablo 6: Yaban Hayat1 Gelistirme Sahalari (Revizyon tarihi: 31.01.2013)

YHGS Alanmin Ad1 il Yetistirilen Av Hayvam

Adana Akyatan Goli YHGS Adana Su Kuslart

Adana Maras Hangerderesi YHGS Adana Anadolu Yaban Kegisi

Adana Pozant1 Karanfildag YHGS Adana Anadolu Yaban Kegisi

Adana Seyhan Baraj Goli YHGS Adana Su Kuslart

Adana Tuzla G6li YHGS Adana Su Kuslar

Afyon Sandikli Akdag YHGS Afyon Kizil Geyik

Afyon Dinar Karakuyu Golii YHGS Afyon Su Kuslar

Ankara Beypazar1 Kapakli YHGS Ankara Kizil Geyik

Ankara Nallithan Davutoglan YHGS Ankara Su Kuslar

Ankara Nallithan Emremsultan YHGS Ankara Yaban Koyunu, Keklik, Tavsan

Ankara Nallithan Sagak Ankara Kizil Geyik

Antalya Akseki Ibradi Uziimdere YHGS Antalya Anadolu Yaban Kegisi

Antalya Alanya Dimg¢ay1 YHGS Antalya Anadolu Yaban Kegisi

Antalya Cevizli Gidengelmez Dagi YHGS Antalya Anadolu Yaban Kegisi

Antalya Diizlercami1 YHGS Antalya Anadolu Yaban Kegisi, Alageyik

Antalya Giindogmus YHGS Antalya Anadolu Yaban Kegisi

Antalya Kas Kibris Cay1 YHGS Antalya Anadolu Yaban Kegisi

Antalya Sarikaya YHGS Antalya Anadolu Yaban Kegisi

Antalya Sivridag YHGS Antalya Anadolu Yaban Kegisi

Ardahan-Posof YHGS Ardahan Dag Horozu

Artvin Yusufeli Coruh Vadisi YHGS Artvin Anadolu Yaban Kegisi, Ur Keklik,
Vasak

Balikesir-Kiitahya-Akdag YHGS Kiitahya Kizil Geyik

Bartm-Ulus-Sokit YHGS Bartin Kizil Geyik, Karaca

Bingol Kig1 Seytandaglart YHGS Bingol Cengel Boynuzlu Dag Kegisi,
Anadolu Yaban Kegisi

Bitlis Adilcevaz Siiphandagi YHGS Bitlis Cengel Boynuzlu Dag Kegisi,
Anadolu Yaban Kegisi

Bolu Goyniik Kapiormant YHGS Bolu Kizil Geyik

Bolu Yedigoller YHGS Bolu Kizil Geyik, Karaca

Bolu Abant YHGS Bolu Kizil Geyik
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YHGS Alanin Adi ] Yetistirilen Av Hayvam

Burdur-Burdur Golii YHGS Burdur Su Kuslart

Burdur-Karakas Goli YHGS Burdur Su Kuslari

Bursa Karacabey Karadagi - Ovakorusu Bursa Siiliin

YHGS Corum Kargi Kosdag YHGS Corum Karaca

Denizli Cardak Beylerli Golii YHGS Denizli Su Kuslar1

Denizli Civril Akdag YHGS Denizli Kizil Geyik

Diizce Golyaka Efteni Golii YHGS Diizce Su Kuslart

Erzurum Cat YHGS Erzurum Cengel Boynuzlu Dag Kegisi

Erzurum Ispir Vercenik Dag1 YHGS Erzurum Cengel Boynuzlu Dag Kegisi,
Anadolu Yaban Kegisi

Erzurum Oltu YHGS Erzurum Anadolu Yaban Kegisi, Keklik,
Vasak

Eskigehir Mihalligik Catacik YHGS Eskigehir Kizil Geyik

Eskisehir Sivrihisar Balikdami YHGS Eskisehir Su Kuslari

Gaziantep Tahtakoprii Baraj Goliit YHGS Gaziantep Su Kuslari

Giimiishane Siran Kuluca YHGS Glimiishane ~ Anadolu Yaban Kegisi

Hatay Altindzii YHGS Hatay Sirtlan

Hatay-iskenderun-Arsuz YHGS Hatay Anadolu Yaban Kegisi, Karaca

Istanbul Catalca Cilingdz YHGS Istanbul Kizil Geyik

istanbul Sartyer Feneryolu YHGS Istanbul Karaca

[zmir Selguk Gebekirse Golii YHGS [zmir Su Kuslar1

[zmir-Baymdir-Ovacik YHGS [zmir Karaca

Karabiik Sir¢ali Kanyonu YHGS Karabiik Karaca

Karabiik-Yenice YHGS Karabiik Karaca, Kizil Geyik

Kars Kuyucuk Golii YHGS Kars Su Kuslart

Kars-Sarikamis Kagizman YHGS Kars Anadolu Yaban Kegisi

Kastamonu Azdavay Kartdagi YHGS Kastamonu  Kizil Geyik

Kastamonu Ilgazdagi YHGS Kastamonu  Kizil Geyik

Kastamonu Tagkoprii Elekdagi YHGS Kastamonu  Kizil Geyik

Kastamonu Tosya Gavurdagr YHGS Kastamonu  Kizil Geyik

Kayseri Yahyali Aladaglar YHGS Kayseri Anadolu Yaban Kegisi

Kocaeli Kandira Seyrek YHGS Kocaeli Karaca

Konya Bozdag YHGS Konya Konya Anadolu Yaban Koyunu

Kiitahya Merkez Altintas YHGS Kiitahya Toy

Kiitahya Tavsanli Catak YHGS Kiitahya Kizil Geyik

Kiitahya-Merkez-Tiirkmenbaba YHGS Kiitahya Kizil Geyik

Mersin Mut Kestel Dagi YHGS Mersin Anadolu Yaban Kegisi
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YHGS Alanin Adi ] Yetistirilen Av Hayvam

Mersin Tarsus Kadincik Vadisi YHGS Mersin Anadolu Yaban Kegisi
Mersin-Camliyayla-Cehennemderes YHGS Mersin Anadolu Yaban Kegisi
Mersin-Hisardag ve Gedikdagi YHGS Mersin Anadolu Yaban Kegisi
Mersin-Tarsus-Hopur Topasir YHGS Mersin Anadolu Yaban Kegisi
Mugla Koyceyiz YHGS Mugla Anadolu Yaban Kegisi
Mugla Yilanli Cakmak YHGS Mugla Anadolu Yaban Kegisi
Nigde Camardi Demirkazik YHGS Nigde Anadolu Yaban Kegisi
Osmaniye Zorkun Yaylast YHGS Nigde Karaca

Rize Camlihemsin Kagkar YHGS Rize Cengel Boynuzlu Dag Kegisi, Ay
Sakarya-Kaynarca-Acarlar Golii YHGS Sakarya Su Kuslari

Samsun Bafra Kizilirmak Deltas1 YHGS Samsun Su Kuslart

Samsun Terme Golard1 Simenlik G6lii YHGS ~ Samsun Siiliin

Sinop Bozburun YHGS Sinop Karaca

Sanlwrfa Kizilkuyu YHGS Sanlwrfa Ceylan

Sanlwrfa Birecik Firat YHGS Sanlwrfa Kelaynak

Tokat-Kaz Goli YHGS Tokat Su Kuslar

Zonguldak Yesiloz YHGS Zonguldak Kizil Geyik, Karaca

Kaynak: http://www.milliparklar.gov.tr, 20.04.2015

Milli Parklar Genel Miidiirliigii tarafindan, YHGS disinda, dogrudan ulusal ve
uluslararasi turizmle ilgili dort farkli statiili koruma alani belirlenmistir: Milli
Parklar, Tabiat Parklari, Tabiat Anitlar1 ve Tabiat Koruma Alanlar1 koruma
sahalaridir (DKMP ve Kahraman ve Tirkay, 2006: 70). Kendi igerisinde birbirine
bagli olan bu alanlar Tirkiye’nin dogasi i¢in ¢ok Onemlidir. Doga-turizm iliskisi
birbirinden bagimsiz sekilde alinamaz. Cevrenin, doganin tahribati veya
bozulmasiyla turizm potansiyelinin de onili kesilmektedir. Diinyada ve Tiirkiye’de
milli park ve benzeri koruma alanlarmi tehdit eden etkenlerin basinda kacak avlanma
gelmektedir (Demir, 2002: 110). Kacak avlanma engellenemedigi taktirde, av turizmi
icin avlatilacak av hayvanlarmim nesilleri tehlikeye girecektir. Bu da av turizmi
arzmim ortadan kalkmasina sebep olacaktir. Tiirkiye’de bu durumu engellemek ve
kontrol altinda tutmak i¢in Milli Parklar Miidiirliigii kacak avlanmaya kars1 birimler

olusturmustur. Bu birimlerle av ve yaban hayati denetlenmekte ve korunmaktadir.
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Sekil 5: DKMP Genel Miidiirliigii Sorumlulugundaki Statiilii Korunan Alanlar
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GELISTIRME ANITLARI
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Kaynak: http://www.milliparklar.gov.tr, 20.04.2015

Bu birimler, gorevlerini yerine getirmeleriyle siirdiiriilebilir av turizmine
onemli derecede katkida bulunmaktadirlar. Birimlerin gorevlerini yerine getirip
getiremedikleri yazili medyadan ve gorsel medyadan takip edilmektedir. Kagak
avciligin Oniine Ozellikle gorsel medyada yapilan haberler ile 6nemli Olgiide
gecilmektedir. Yaban TV nin kagak avlananlarin yakalanislarini, uygulanan cezalar1
gostermesi, toplumda, bu konuya karsi duyarliligi arttirmakta, insan ve doga barisina
katkida bulunmaktadir. Boylelikle korunmus ve kurtarilmis doga, tiim turizm
cesitleri icin elverisli hale gelmektedir. Ozellikle av turizmi i¢in sartlarm uygun

olmasi, turizme talebi artiracak ve korunan dogayla daha fazla arz olusturulacaktir.

Tiirkiye’de bu tiir kacak avlanmalar1 engellemek ve siirdiiriilebilir bir av
turizmi olgusu olusturmak icin Bakanlikga 2014-2015 yillart ‘Kag¢ak Avcilikla

Miicadele Yili’ olarak ilan edilmistir.

DKMP Genel Miidiirliigii yasadisi avla miicadele ¢alismalari kapsaminda 2014
yilinda yasadis1 kagak av yapanlar hakkinda Av Kabahat Tutanag: diizenlenerek 6
bin 927 kisi hakkinda idari yaptirim uygulanmistir. Kabahatlilere yaklagik 4 milyon
861 bin TL idari para cezasinin yani sira, tabiatta meydana getirdikleri zarar ve

eksilmeden dolay1 da 3 milyon 510 bin TL tazminat cezas1 uygulanarak toplamda 8,3
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milyon TL ceza kesmistir. Uygulanan idari para ve tazminat cezalar1 ile av pulu
olarak da tabir edilen Avianma Izin Karti satislarindan elde edilen gelirler, av ve
yaban hayatinin gelistirilmesi maksadiyla kullanilmaktadir. Bu kalemlerin tamami
hesaplandig: takdirde, Tiirkiye av turizmi gelirleri yaklagik 22 milyon TL’dir. Bu
miktarda yaklasik 10 milyon dolardir. Buradan elde edilen gelirlerin av ve yaban

hayatina katkistyla av turizminin siirdiiriilebilirligi saglanmaktadir.

2014'te yapilan kontrollerde, av kabahati igleyenlerin avda kullanmis olduklari,
kabahatin konusunu olusturan bu dénemde 6 bin 348 yaban hayvanma, 1300
otomatik ve yar1 otomatik yivsiz av tiifegine ve 2 bin 929 ara¢ ve gerece ve tabiattan
yasadist olarak avlamis olduklar1 6lii, yarali veya canli av ve yaban hayvanlarina el
konulmustur. El konulan ara¢ ve geregler arasinda; 874 adet teyp, elektronik ses
cikarici, otomobil, jeep, kamyonet, traktor, motosiklet vasfinda 50 adet arac¢ ile
usulsiiz kullanilan 8 adet tekne de bulunmaktadir. Yine gegerli belgeleri olmadan
avda kullanilmasi su¢ olan 10 adet yivli tiifegine de el konularak adli makamlara

teslim edilmistir.

Kagak avcilik faaliyetinde yapilan denetimlerde sosyal medya da etkin rol
oynamaktadir. Facebook ve Twitter gibi sosyal aglarda yasadisi yayinlanan av
goriintiilerinin  tespiti  yapilmakta ve kabahatliler hakkinda yasal islem
uygulanmaktadir. 2014'te sosyal paylasim sitelerinden yaklagik 400 kisi hakkinda

yasal islem yapilmis, 500 bin TL idari para cezasi uygulanmistir.

Av ve yaban hayat1 kaynaklarmin korunmasina yonelik farkindalik olusturma
ve bilgilendirme ¢alismalar1 Orman ve Su Isleri Bakanligi, av koruma kontrollerinin
yani sira Jandarma ve Emniyet birimlerince, avci kurulus ve derneklerince, koy
muhtarliklarinca ve vatandaslarca, yazili ve gorsel medya aracilifiyla

surdirilmektedir.

Bu kapsamda Bakanlik tarafindan "Kafana Gore Avianma" sloganindan yola
cikarak hazirlatilan afisler Ankara, Istanbul ve Izmir'deki reklam panolarma
yerlestirilmis ve Yaban TV’de kamu spotu olarak yayinlatilarak kamuoyunda
farkindalik olusturulmak istenmistir (www.milliparklar.gov.tr, 15.01.2015).

31



IKiNCi BOLUM
TURKIYE AV TURIZMi KAPSAMINDAKI
AV HAYVANLARI VE AVCILIGI,
MEDYA VE AV TURIZMi MEDYASI

2.1. AVCILIK VE BASAMAKLARI

Avcilik, bes basamakta incelenmektedir: 1. Ogrenme basamagi, 2. Smirlara
ulagma basamagi, 3. Trofe basamagi, 4. Metot basamagi ve 5. Sportmenlik basamagi.
Bu basamaklar, literatiire ilk defa A.B.D. Wisconsin Universitesi 6gretim iiyeleri
Prof. Dr. Robert Jackson ve Prof. Dr. Robert Norton tarafindan 1970 li yillarin
sonuna dogru 1000°’den fazla avciyla yapilan anketler ile kazandirilmistir (Kayadz

2014: 22-23). Gliniimiizde baz1 yenilikler ve degisimler olmaktadir.

2.1.1. Ogrenme Basamagi

Avcmin avcilik diinyasma giris kapisidir. Avc bir kiigiik gocuk gibidir. Cocuk
gibi etrafini, avcilikla alakali her seyi merak eder ve bunlara sahip olmak ister.
Cocuk kadar da bencildir. Tiim doganin kendine ait oldugunu sanir. Etrafindaki tiim
dogaya sahip olmak ister. Her av hayvanini belli bir kural cercevesinde degil de
kendi ilk benliginden Sigmund Freud’un ID’deki gibi avlamak ister.

Bu dénemde avci kendini gevresine isbat etme gayreti igerisine girer. Bu, farkli
sekillerde ortaya ¢ikar. Bir kisim kisiliklerde maddi olarak, en iyi silahi alarak
etrafindakilere ve c¢evresine kendisinin avi ne kadar sevdigini ve ilgilendigini
gostermeye caligir. Kimi kisiliklerde ise, duygusal zeka ile, maneviyatla yani konu
izerinde bilgi sahibi olamasa bile, hemen konunun uzmaniymis gibi kulaktan duyma
bilgileri kendininmiscesine ¢evresine anlatarak duygusal tatminini saglamak seklinde
ortaya ¢ikar.

Avciliga ilgi duyan avcilari bu basamakta davranislar1 ve konugmalar1 aveilik
diinyas1 kapsamindadir. Avcinin evreni artik avciliktir. Bu evrene giris ilk ilginin
olugsmasiyla ve duyumlarla baslar. Av tiifegi tercihi ve kullanimiyla, Tirkiye’de bir
avcilik dernegine, diinyada ise bir av kuliibiine {iye olarak devam eder. Kendisiyle

ayni hobiye ilgi duyan kisilerle bir araya gelip bu hazzi tamamiyla yasamak



istemektedir. Ciinkii avci sadece avlanmak ile kendi tatmine ulasamamaktadir. Ancak
bu avladiklari1 ya da avda yasadiklarmi c¢evresiyle paylastiginda gergek tatmine
ulasabilmektedir.

Ogrenme basamaginda temel avcilik bilgilerini dgrenmeyle baslar. Bunlar,
tiifek kullanimi yaninda, avlanan hayvanlarin 6zellikleri ve g¢esitleridir. Hangi avin
ne tarzda yapilacagini ve avdaki kiyafet se¢imlerini 6grenir.

Eksik kalan en 6nemli boliim ise gilivenlik konusudur. Bu basamakta heniiz
elindeki tiifegin ne kadar giiclii ve tehlikeli oldugunun farkinda degildir. En fazla av
kazas1 0grenme basamaginda yasanir. Burada avcmin avcilik hakkinda her seyi
bildigi diisiincesine kapilmasi yatmaktadir. Bunun en temel nedeni ise hevesle
baslanmasidir.

Bu basamakta heniiz siirdiiriilebilir avcilik ve doga baris1 hakkinda yeterli bilgi
olusmamustir. Diinyadaki avcilik ve dogal yasamin devamligi hakkinda da yeterli

bilgiye sahip degildir.

2.1.2. Smirlara Ulasma Basamagi

Bu basamakta, avci, temel avcilik hakkinda belli bilgi ve tecriibe sahibi olmaya
baslar. Ogrenme basamagimdaki anlatma hevesinin yerini, bu basamakta, isbat etme
alir. Avini gevresine gotiiriip kendisini isbat istegiyle doludur.

Sosyal hayati1 av hayvanlar1 ve avlanmaktir. Calisma hayat1 disinda kalan
rekreatif zamanlarini av pesinden gitmekle degerlendirir. Avcilik artik bir tutkudur.
Riiyalarinda, avlayacagi av hayvanlarii, avda yasamak istedigi pozisyonlari,
avlarinin ¢evresince ne kadar ¢ok ilgi ve hayretle karsilandigini gormeye
baslamaktadir. Artik bu durumdan ¢ok hosnuttur.

Avda sinrrlara ulagabilmek amaciyla tiim ekipmanlarini yaninda tasir.
Yemegini, yedek fiseklerini yanindan ayirmaz. Bunun en temel nedeni, biiylik bir
gbce ya da cuntaya (av hayvanmin go¢ zamaninda bir yere toplanmasi) rasgelme
hayali ve bu durumda hayatindaki en iyi avi yapma beklentisidir. Vurabildigi kadar
av hayvani vurmay1 kendine en biiyiik amag edinmistir. Avei igin, avlarini gevresine
gostermek, tam bir govde gosterisi ve en st seviyeye ulagmaktir. Tarihte krallar,

avladiklar1 aslanlar1 ahalinin gorebilecegi en iyi yerlerde sergiletirlerdi.
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Ogrenme basamagindan farki bu basamakta, artik yasal kurallar1 6grenir. Bu
kurallart miimkiin oldugu kadar uygulamaya ¢aligir. Her ne kadar ¢cok avlamak istese
de bunu belli kurallar iginde yapar.

Artik av tiifeklerini tanir. Hangi avda ne tarz tiifegi sececegini, yivsiz tiifekler
icin hangi avda ka¢ numara sagma ve ka¢ gram fisek kullanilacagini bilir. Yivli av
tiifekleri icin hangi hayvanin hangi kalibre fisek ve kac gramla ile avlanacagini
Ogrenir. Av hayvanin biyiikliigiine ve hava sartlarina gore nasil bir silah tercih
edecegi, artik avei igin siradan bir durumdur.

Giivenlik bu basamakta biraz daha 6nem kazanir. Avci tecriibelenmeye ve av
diinyasini tanimaya baslamistir. Siirdiiriilebilir avcilik bilgileri daha da gelisir. Ama

tecriibelerini ve bilgilerini paylasmakta hala kiskang bir yapiya sahiptir.

2.1.3. Trofe Basamag

Avct artik avlayabilecegi kadar av hayvani avlamistir. Bu avlarda hayvan
ayrimini, hayvanin biyiikliigi veya disiligi gibi 6zelliklerini goz ardi eder. Trofe
basamagina geldiginde segiciligi artar. Siradan av hayvanlarini avlamaz. Avini, kendi
gelistirdigi kriterler gergevesinde ve diinyadaki av hayvanlar1 61gtim degerlerine gore
secmeye baslar. Bu secimde, avin etinden ziyade trofesi 0nemlidir. Yemek i¢in degil

sergilemek i¢in avlanmaya baglamistir (Arel, 2013: 10-11).

Trofe basamaginda avci, gidecegi avlar icin aylar, bazen yillar oncesinden
planlar yapar, uzun mesafeler asmay1 kabullenir. Bir sehir degistirmek ya da iilke
degistirmek onun i¢in aymi anlama gelir. Onun i¢in 6nemli olan, istedigi trofeye
sahip oldugu avina ulagsmak, onu avlamak ve onu diger avci arkadaglarina gostermek,

sergilemektir.

Bu basamakta artik her avemin bir avdasi ve av grubu olusur. Ozellikle
tilkelerarasi avlara avdasi ile gider. Bunun nedeni, birbirlerini yakinen tanimalar1 ve
aralarmda yeni bir iletisim kurmalaridir. Trofe basamagi uzun mesafeli yiiriiylisler ve
av takibi ile yapilmaktadir. Baz1 avlarin siireleri 6zelliklerine gore 3 ile 15 giin
arasinda degisebilmektedir. Avcilar bunun igin 6nemli stratejiler gelistirmektedirler.
Bu stratejiye uyum tam olmalidir. Uyulmamasi durumunda ya istenilen av avlanamaz
ya da beklenmedik bir av kazasiyla karsilasilabilinir. Dogal olarak, avcilar bu

sekildeki uzun ve stratejik av takibine en c¢ok giivendigi kisilerle gitmek isterler.
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Avdaglarin kendi aralarinda birbirlerine giivenleri tam olmalidir. Av kazalari, bu
giiven sayesinde asgariye indirilebilir. Avcilar, avda mutlu ve tatmin olmak isterler,
bu yiizden birlerini iyi taniyan ve birbirlerinin halinden anlayan avdasiyla beraber
giderler. Amag, eglenmek, konusmak, dertlesmek, samimi bir dostluk elde etmektir
(Killi, 2009: 59-60).

Avcilar bu basamakta artik yeni bir karakter sahibidirler. Bu karakter en iyi
sekilde segiciliktir. Avi, avda kullanacak tiifegi, av bolgesini, konaklama yerini,
yiyecek icecek hizmetlerini titiz bir sekilde seger. Avci, avdan tam tatmin olmak

ister.

Bu basamakta av kazalar1 yok denecek kadar azdir. Ciinkii belli bir strateji ile
ve uzun yillar tanidig1r avdaslar1 ile yapilan bir av oldugu igin, yapabileceklerini
onceden bilmektedirler. Avcida siirdiiriilebilir avcilik ve av yaban hayatiyla ilgili
bilgi donanimi yiikselmektedir. Cevresine gostermek amagh yaptigr avlari,
konakladig1 yerleri ve oradaki dogayi fotograflamaya baglar. Bu basamakta, ava,
sergilemek ve goOsteris yapmak i¢in fotograf makinalar1 veya kameralar belirgin
olarak dahil edilmektedir. Avci bu cihazlari da artik bir av ekipmani olarak

gormektedir.

2.1.4. Metot Basamag

Bu basamak trofe basamagi ile sportmenlik basamagi arasinda bir ara
basamaktir. Belli bir stratejiyi trofe basamaginda gelistirmis olan avci, bu basamakta,
stratejisine farkli metotlar ekler ve ayni avi yapabilecegi farkli yOntemlerle
gerceklestirir, bunu bir iskelet olarak kemiklestirir. Normalde yivli av tiifegiyle
yapabildigi bir geyik avin1 ok ve yay ile yapmaya baslar. Bunu yapmasinin temel
nedeni, normal sekilde avlanmaya doymustur. Avcunin amaci av aninda daha fazla
adrenalinle yasamak ve avla ayni kosullarda olmaktir. Normal mesafelerden atis
yapabilecegi avlari daha uzun mesafelerden atis yaparak vurmak ister. Kendi
yeteneklerine, tekniklerine yenileri eklemek i¢in farklilar dener. Avin dogasina daha
yakindir. Kendini avla ayni kosullara koyarak ava daha fazla kurtulma sans1 verir.
Avlanmaktan daha 6nemli olan ava ruhsal olarak daha yakin olmaktir. Avcmnin
aklinda devamli, neden, nigin, nasil sorular1 vardwr. Kendine bir av felsefesi

olusturur.
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Avcilik felsefesinin olusmaya baslamasiyla beraber avci bildiklerini diger
nesillere aktarmaya baslar. Iyi bir avci, daha iyi, siirdiiriilebilir bir yaban hayat1 icin,
bilgi ve birikimlerini her firsatta dile getirir. Avcilig1 ve doga yasamini tanitmak
onun igin avlanmaktan daha onemlidir. Bu basamakta baslayan olgular sportif

basamaginda tamamlanir.

2.1.5. Sportmenlik Basamagi

Artik aver degil bir sportmendir. Bu, piramidin en iist basamagidir. Avcilik ve
dogal yasam hakkindaki bilgilerini tamamlamistir. Bu seviyeye kadar 6grendiklerini
O0gretme zamanma gelmistir. Bir 08retmendir. Siiper egosundan kurtulmustur.
Tecriibelerini yeni nesil avcilarla, aveiliga ilgi duyanlarla paylasmaktadir. Kendine
yeni nesil de dogay1 ve yaban hayatini tam anlamiyla tanisin diye bir gorev olusturur.
Kendine ilke ve degerler edinir. Bu gérev yolunda tecriibelerini hi¢ yerinmeden,
giicenmeden yeni nesillere aktarir. Bu aktarimin kalici olmasi igin, kitaplar yaymlar

ve yazilar yazmaya baslar.

Bu basamaktaki sportmen, gittigi av grubundaki diger avcilara sans
tanimaktadir. Kendi avlayabilecegi bir avi es gecerek diger avci arkadasmnin
avlamasia izin vermektedir. Bir av kapsaminda kendisi belki de hi¢bir av hayvanina
ates etmemektedir. Av basinda av hayvanlarmin gegislerini izlemek de onun tatmini
icin yeterlidir. Avci i¢in sadece dogada bulunmak ve havayi teneffiis etmek ¢ogu
zaman yeterlidir. Diger avci arkadaslar1 avlarini avladiklarinda onlarla ayni mutlugu
paylasmaktadir. Tam bir beyefendidir. Gerekli gordiigii yerde avci arkadaslarini,
dogal yasamin siirekliligi, avda giivenlik ve benzeri eksiklikler konusunda

uyarmaktadir.

Dogal ve vahsi yasam hakkinda genel ve Ozellikli bilgiye ulagmistir.
Diisiinceleri artik evrenseldir. Sadece giiniinii diistinmez, gelecek nesillerin de neler
yasayacagini diisiinerek, bilerek hareket etmektedir. ‘Biz bu diinyay1 atalarimizdan
miras almadik; torunlarimizdan emanet aldik’ Kizilderili atasézii bu sportmenlik

basamagindaki yagami tam anlamiyla tanimlamaktadir.
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2.2. TURKIYE AV TURIZMi KAPSAMINDAKI AVCILIK CESITLERI

Aragtrmanm bu bolimde Tiirkiye av turizmindeki av hayvanlarinin
popiilasyonuna ve potansiyeline bagli olarak yerli turist avcilarin av turizmi
faaliyetleri lizerinde durulmustur. Yerli turist avcilar tarafindan en yogun sekilde
yapilan kanatli av hayvanlar1 avciligina daha fazla yer verilmis ve ayrintili olarak
diger av turizmi faaliyetlerine de genel olarak deginilmistir. Asagida Tablo 7°de

MAK tarafindan belirlenen av hayvanlarinin giinliik avlanma limitleri goriilmektedir

Tablo 7: Ulusal Av Turizmi Kapsamindaki Av Hayvanlarinin Limitleri

KANATLI AV HAYVANLARI Avlanma Limiti
Bildircin 10
Uveyik 8
Karatavuk, oter ardig 3’er
Kaya giivercini 6
Culluk 4
Saksagan 15
Tahtal1, sakarca 3’er
Sakarmeke 4
Alakarga, sugullugu (bekasin) I’er
Kinali keklik, kum kekligi ve ¢il keklik Toplamda 2
g;iiallbjes,g})lgkglcllek, fiyu, camurcun, macar 6rdegi, tepeli patka, elmabas Toplamda 6
Kiigiik karga, ekinkargasi ve leskargasi Toplam 15
Serge ve kizil sirth 6riimeek kusu Yilda Toplam 6
MEMELI AV HAYVANLARI Avlanma Limiti
Yabani tavsani 1
Ada tavsani 2
Yaban domuzu (bek ve yiiriiyiis avinda aver basina) 2
Kaya Sansar1 2
Yaban domuzu (siirek avinda avcr basina) (siirekgiler av yapamaz) 3
Cakal 1
Tilki 2

Kaynak: MAK. 2014-2015
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2.2.1. Tiirkiye’nin Ulusal Av Turizmi Kapsamindaki Kanath Av

Hayvanlan Avi

Kanathh av hayvanlar1 ve avlanma teknikleri, iki ana baghk altinda
incelenmektedir: Birincisi, Yerden Havalanan Kuslarin Avcilig, ikincisi, ‘Su Kugslar
ve Aveiligr (Bora, 2005: 137). Konuyu bu sekilde ele almak dogrudur. Ciinkii avlarin
durumlari, giyilen kiyafetten durus pozisyonuna, kullanilan ekipmanlardan av
kopeklerine ve mevsimlere gore degisiklikler gostermektedir. Bir yil i¢in, hangi av
hayvanmin hangi tarihler arasinda avlanabilecegi MAK tarafindan belirlenmektedir.
Genel avcilik literatiiriine gore, kanatli hayvan avciligmin ii¢ ¢esidi vardir: Yiiriiyiis
(UPLAND) avi, bek avi ve miihre avi. Bunu, ililkemizde mevsiminde avlanmasi
serbest olan en yaygm av hayvanlarmdan basta Keklik olmak iizere, Ordek, Culluk,
Bildircin, Uveyik, Tahtali, Karatavuk ve Sakarmeke izlemektedir. Avlanma
tekniklerini buradaki hayvanlar iizerinde gostermek, sistemin anlagilmasi agisindan
cok daha uygundur. Cilinkii bazi hayvanlarin avlanmasinda birden fazla teknik

kullanilabilinmektedir (Karatas, S6zen ve Yavuz, 2014).

2.2.1.1. Keklik Av1:

Tirkiye’de bes keklik tiirti yasamaktadir: Kinali keklik (Alectoris chukar), kum
kekligi (Ammoperdix griseogularis), kaya kekligi(Alectoris graeca), ¢il keklik(Perdix
perdix) ve ur keklik(Tetraogallus caspius). Bunlarin en bilinenleri, keklik avi denince
ilk akla gelenleri, kaya kekligi ve kmali kekliktir. Ulkemizin hemen her bdlgesinde
yasam alan1 bulunmaktadir. Anadolu’ya hastirlar ve yaygin sekilde bilinmektedirler.
Avcilik ve av turizmiyle ilgilenmeyenlerin bile av denince aklina keklik avi
gelmektedir. Avlanmasi yasak olan ve keklik familyasinin en biiytigi Ur keklik’tir.
Asya’ya ait bir keklik tiiriidiir. Bes tane alt tiirii bulunmaktadir. Bunlar Ur keklik,
Kafkas Urkekligi (Tetraogallus caucasicus), Himalaya urkekligi (Tetraogallus
himalayensis), Tibet urkekligi (Tetraogallus tibetanus) ve Altay urkekligi
(Tetraogallus altaicus)’dir. Yurdumuzda sadece ur keklik ve ¢ok az sayida Kafkas
urkekligi bulunmaktadir. Toros swradaglar1 ve Agr1i Dagrnmm doruklarinda

yasamaktadir. (Ertan, 2014: 12-20). Yaklasik 4 kg gelmektedir (Hus, 1974: 237).
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Keklik avi genellikle yiiriyerek yapilir. Grup halindeki avcilarin simetrik bir
siraya geegmeleri gerekmektedir. Kopekler, avcilarin oOniinden yiiriiyerek keklik
taramas1 yapar. Bu sistemli yiirliylisiin iic temel amaci vardir: Muhtemel av
kazalarin1 onlemek, avcilarin kekligi onlerine alip rahat tiifek atmalarini saglamak,
On tarafa alman keklikleri, ilk kalkisinda vurulamadiginda, takip ederek yerini
belirleyip tekrar bir atis pozisyonu elde etmektir. Kiyafet ve ekipman se¢imi
onemlidir. Kiyafetler, dikenlere dayanikli kumastan yapilmalidir. Giivenlik
nedeniyle, sapka, yelek, atki ve benzeri aksesuarda turuncu renk tercih edilmelidir.
Ayakkabilar saglam, dayanikli ve hafif olmalidir. Keklik avi ¢ok uzun mesafeler
yiirlimek gerektirebilir. Keklik avi sonbaharda yapilir. Bu donemde kayaliklar 1slak
ve kaygandir. Bu sebeple, ayakkabinin tabani da suda kaymayan malzemeden
yapilmali, muhtemel av kazalar1 6nlenmelidir (Killi, 2008: 34-35). Tiifek se¢iminde,
cifte, siiperpoze veya yar1 otomatikler, fisekte, 5, 6 ve 7 numara sagma biiyiikliigiine
ait olanlar tercih edilmelidir. Fisek tercihi, avda isabet ve avi vurduktan sonra av
hayvanin etindeki tahribati azaltmak i¢cin dnemlidir. Genelde atiglar yakin mesafeden,
15 m ile 35 m arasinda yapilmaktadir. Hava sartlarma gore gramajlar1 degisebilir,
ideal olan 28-34 gramdir (Kirik¢i, 2014: 89).

Tiirkiye’de av kdpegi tercihinde, genelde, ingiliz Puanter, Ingiliz ve irlanda
Seterleri, Alman Kurzhaar ve Drahtaar cinsi av kopekleri 6ne ¢ikar. Bu tiir av
kopeklerinin temel 6zellikleri, av izi siirmeleri, av baginda fermada (av basinda avci
avin basinda atis pozisyonu alincaya kadar av hayvanmi ugurmadan beklemesi) ve

vurulan av hayvanini avciya getirmesidir (Goger, 2012: 91).

2.2.1.2. Culluk (Scolopax rusticola) Avi:

Diinyada, ender olarak, popiilasyonu artrmak amacli av yetistirme
ciftliklerinde yetistirilemeyen ve beslenemeyen, kanatl av hayvanidir. Her dénem en
prestijli kanatli av hayvanlar1 arasmdadir. Ulkemize gogle gelir. Avi, yasadigi yerler
itibariyle, neredeyse kopeksiz avlanamayacak kadar zordur. Genellikle sik
caliliklarda, mese ve bilyiik ¢am ormanlarinda, dere kiyilarinda yasar (Ertan, 2014:
12-22).
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Farkli bolgelerde Ege’de Lokese ve Helvacin, Akdeniz’ de Elhoca gibi
isimlerle amlir. Ulkemize, sonbaharda havalarn ilk sogudugu zaman gelir. Avciligi,
Tiirkiye ve diinyada ¢ok popiilerdir. Avlanmasinin ¢ok zor ve etinin lezzetli olmasi
bu popiilaritenin baslica unsurlaridir. Keklik avindaki gibi, gruplar ile girilen ormant
sarip ucacagl noktalara avcilar yerlestirilerek avlanilir. Av kopekleri, sik calilarin
icerisine girer ve ¢ullugu avemin talimatiyla ugururlar. Onceden yerlesmis avcilarin
hangisinin iizerine dogru giderse o avci ates ederek avi tamamlar. Bir diger avlanma
sekli, sabah giin dogmadan 6nce veya aksam havanin kararmasi ile birlikte baslayip
yarim saat siiren bir gecit avidir. Bu, cullugu yasal yollardan avlamanin en kolay
yoludur. Karanliga diisen culluk, yine kopekler aracigiyla bulunur. Gegit avini
yapmak ic¢in dag eteklerindeki yollarda beklenilir. Aksamlar1 yayilmak i¢in mera ve
meyve bahgelerine inerken de atis sans1 bulunmaktadir (Deveci, 2009: 20-23).

Kiyafet secimi keklikle aynidir. Ama ayakkabi ve tiifek se¢imi farklidir. Sulak
alanlarin kenarlarinda ve dere yataklarinda avlanildigindan su geg¢irmez plastik ¢izme
se¢ilmelidir.

Tifek secimi; ¢ift kirma, siiperpoze ve yar1 otomatik olabilir. Namlu kisa, 61-
66 cm olmalidir. Bir¢ok silah firmas1 6zel c¢ulluk tiifekleri bile iiretmektedir. Fisek
se¢imi de, nazik olmasi, keklik kadar giiglii olmamasi dolayisiyla, keklikten farklilik
gostermektedir. Genellikle atislar cok yakin mesafeden yapilir. Parlamasi genellikle
5 metredir, ve ¢ok kisa siirede kendini agaglarin ve ya calilarin arkasina saklayarak
atis alanindan ve mesafesinden ¢ikabilir. Ani kalkislarda kisa zamanda sagmalarin
dagilmasini1 saglamak ve avda isabet oranii artirmak i¢in 9 numara fisek tercih
edilir. Bu fisek, ayrica, 61 cm namlu boyu tiifeklerle ve 5 numara soklarla
kullanilmaktadir.

Iz siirerken, avciya ¢ok yakin gezmesi ve fermada uzun zaman beklemeleri

dolayisiyla Ingiliz ve Irlanda Seterleri tercih edilir (Barutgu, 2004: 4-6).
2.2.1.3. Bildircin (Coturnix coturnix) Avi:
Ulkemizde hem gdgmen hem de yerli olarak bulunmaktadir. Yerden parlayan

avlarin en kolayidir. Yaz kusu oldugundan yeni baslayanlar i¢cin zahmetsiz ve kolay

bir avdir. Yasadig1 yerler meralar, ekin, musir tarlar1 ve bozkirlardir. Tirkiye’nin
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hemen hemen her bolgesinde bulunmaktadir (Karatag, S6zen ve Yavuz, 2014: 28-
29).

Kiyafet se¢imi de c¢ok kolaydir. Genellikle grup halinde avlanir. Gilivenlik
amactyla turuncu renkte aksesuarlar kullanilir. Otluk alanlarda, sabah avinda,
bitkilerin geceden nemli kalmalarindan dolayi, avda iisiimeyi Oonlemek amaciyla,
dikenlere dayanikli, yirtilmaz, ¢izilmez ve su gegirmez bir pantolon en iyi tercihtir.
Ust giyim igin tigort ve iizerine bir gdmlek yeterlidir. Kopekli veya kopeksiz avlana
bilir. Tarlada veya merada yiirirken onden kalkar ve genellikle diiz gittigi i¢in
vurulmasi kolay bir avdir. Tiifek se¢imi ise ¢ulluk avindaki se¢imle aynidir. Ciinkii
bildircin yakin mesafeden kalktigindan 9 ve 10 numara sagma en iyi tercihtir.
Sagmalar ¢abuk dagilir. Bu, av yakin mesafeden kalktig1 ve av etinin fazla zarar
gormemesi i¢in gereklidir.

Tirkiye’de, avi bulduktan sonra, avci atig pozisyonu alincaya kadar avi
ucurmadan beklettiginden, puanter ve seter tarzi fermada duran av kopekleri tercih

edilir.

2.2.1.4. Uveyik (Streptopelia turtur) Av:

Yaz donemi kanatli av hayvanlarindandir. Avlanmasi ¢ok zevklidir. Avlanma
zamani tiim glindiir. En verimli (avin bol oldugu) zaman, giin dogumuna yaklagik
yarim saat Oncesinden baslar ve iki saat siirer (Cetin, 2012: 14-22). Aksam ise
havanmn kararmasina iki saat kala baslar ve havanin kararmasiyla biter. En yaygin
olarak, Bek (belli bir yerde av hayvaninin gegmesini bekleyerek yapilan av teknigi)
avi teknigi kullanilir. En ¢ok aygicegi tarlalarina ugrar. Avi i¢in en ideal bekleme
yeri ise tarlanin daga bakan boliimiindeki bir agac altidir. Bu, avin gelirken
goriilmesi ve ona gore pozisyon alinmasini saglar. Ayrica kuru agaglarin tepelerine
de konmaktadir. Agac yakininda iiveyigin goremeyecegi bir yere konuslanarak av
yapilabilir. Uveyik avi kiyafeti belirlenirken, sar1 ve turuncu gibi, dikkat cekici
renkler tercih edilmemelidir. Bir pantolon, bir gomlek yeterlidir. Bildircin ve ¢ulluk
avindaki gibi 7-9 numara sa¢malar segilebilir. Yiikseklerden geldiginden ve

sagmalarin ge¢ dagilimmi saglamak i¢in, miimkiin oldugu kadar, 71 cm veya 76 cm
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uzun namlulu tiifekler secilmelidir. Bu av ¢esidi av kopegi gerektirmemektedir

(Deveci, 2012: 44-50).

2.2.1.5. Tahtah (Columba palumbus) Avi:

Giivercingillerin en biiyligiidiir. Boyu ortalama 38 ile 45 cm arasindadir.
Zirvelerde vyasar. Gegitleri genellikle bolgedeki en yiiksek tepelerden yapar.
Camlarda tiiner ve keklik avi sirasinda ummadiginiz bir anda karsiniza ¢ikabilir. Bek
avi teknigiyle avlanir. Yoredeki en yiliksek tepeye cikip her hangi bir mese, kestane
veya ¢am agacmin altinda beklenerek avlanir. Yorelere gore Gode ve Alakanat gibi
isimlerle de anilir. Avinda, iiveyikteki gibi, 71-76 cm namlulu tiifekler; ir1 ve giicli
bir hayvan oldugu i¢in, tesiri kuvvetli 2-5 numarali sagmalar tercih edilmelidir.
Yiikseklerden gectigi ve uzun mesafeden atig gerektirdigi icin sa¢gmanin geg
dagilmas1 onemlidir. Kiyafetin soguktan koruyucu olmasi yeterlidir. Yurdumuzun

hemen her daglik ve ormanlik bolgesinde bulunmaktadir (Halicioglu, 2009: 62-64).

2.2.1.6. Karatavuk (Turdus merula) ve Oter Ardi¢c (Turdus philomelos)
Avr:

Ulkemizin hemen her bahge, koruluk, orman, bag, dag, kdy ve yerlesim
merkezinde yasar. Ozellikle avina ¢ikilmaz. Yan av olarak degerlendirilir. Culluk,
keklik ve tahtali avlarinda karsiniza ¢ikma ihtimali yiiksektir. 66 cm veya 71 cm
namlu uzunlugundaki yar1 otomatik, ¢ift kirma ve siiperpoze tiifekler; 8-9 numara
sagmalar secilmelidir. Ana av kiyafetleri bu av i¢in de idealdir. Kiirlik ve
dikenliklerin icerisinde saklanir. En iyi av yontemi, iki avci tarafindan kiirliiklerin iki
yanindan yiirlinmesi seklinde yapilir. Ciktig1 yonde atis yapilir. Av bu yontemle

verimli ve kazasiz bir sekilde tamamlanir (Erten 2014: 13-19).
2.2.1.7. Ordekgiller Avi
Ulkemizde bircok tiirii bulunmaktadir. Bu tiirlerin avlanmasi serbest olanlart;

vesilbas (Anas platyrhynchos), boz ordek (Anas strepera), fiyu (Anas penelope),

camurcun (Anas crecca), ¢ikrik¢in (Anas querquedula), kilkuyruk (Anas acuta),
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macar ordegi (Netta rufina), tepeli patka (Aythya fuligula), karabas patka (Aythya
marila), elmabas patka (Aythya ferina), kara ordek (Melanitta nigra) ve altingoz
(Bucephala clangula)’diir. MAK kararlarinda, familyasmin avlanabilen ve
avlanamayan tiirleri belirtilmistir. En iinliisi yesilbas ordektir. Ulkemize gogle
geldigi gibi kulugckaya da yatar. Sulak alanlarin ¢ogunda goriiliir. Gollerde,
sazliklarda, nehir kiyilarinda ve acik suda avlanilmaktadir. Nehir kiyilarinda yiirtiytis
avi yapilir. Citirtidan, giiriiltiiden ugar ve bu kalkis sirasinda avlanir. Avlanirken gol
kiyilarinda, sazliklarda iyice gizlenerek beklenmelidir. Avcinin lizerinden gegerken
avlama sanst bulunur. Avi beklenecek yere, sabah giines dogmadan yerlesmis
olunmalidir. Sabahin ilk 1siklar1 ile hareket etmeye baslar, 6glen saatlerine kadar
kademeli olarak yavaglayarak devam eder. Bu hareket smrasinda iyi kamufle
olundugunda, atis i¢in daha ¢ok sans olacaktir (Ayc¢akmak, 2014: 100-104).

Kiyafet ve diger ekipmanlarin se¢iminde, i¢i polar ve pamuktan olusan, dist su
gecirmez kumastan yapilan, MAX-4 diye tarif edilen, yagmurlu ve soguk havalardan
koruyan saz desenli kamuflaj av takimlar1 en 1yi tercihtir. Suyun icerisinde sazliklara
gizlenmek icin girildiginde 1slanmaktan koruyan gogiis c¢izmeleri kullanilmalidir.
Bere ve sapka se¢imi de yine aymi sekilde olmalidir. Tiifek se¢iminin en onemli
oldugu avdir. Kamuflaja uygun MAX-4 kaplamali, namlu boyu 71-76 cm olan yar1
otomatik mekanizmali tiifekler, 0-5 numara sagmalar en iyi tercihtir. Gramajini
havanin sogukluguna gore ayarlamak gerekir. Sonbaharda 32 gram, kisin soguk
havlarda ise 34-40 gram arasinda tercih edilmelidir. Bu vurustaki tesiri artirir ve avda
tam isabeti saglar. Ordek avinda en 6nemli sey gizlenmedir. Eger 6rdek avciyr fark
etmezse iizerine gelir, ama fark etmesi durumunda tiifek menzilinin disindan ugar ve

avciya atis sansi tanimaz (Atasavun, 2008: 16-19).

2.2.1.8. Kaz Avi

Ulkemizde farkli tiirlerinin yasamasina ragmen avina izin verilen tek tiir
sakarca kazi (Anser albifrons) dir. MAK Kararlarinda avlanmasina izin verilen diger
tiirler belirtilmistir.

Avlanma sekli 6rdek aviyla hemen hemen ayni olmasina ragmen bazi ufak

tefek farkliliklar da vardir. Bunlarin en belirgini fisek secimidir. 02 ile 3 numarali
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sacmalar idealdir. Diger bir fark ise, avi, tarlalarla gdllerin birlesimi arasinda kalan
arazilerde beklenerek yapilmasidir. Kazlara, gece otlamaya gider sabah gole
donerken veya golden sabah otlamaya gider ve golden ¢ikarken, bu yollar {izerinden
gegerken gegit avi yapilmaktadir (Vardar, 2009: 26-27).

Kiyafet ve tiifek se¢imi ordek aviyla aynidir. Kiyida bek avi yapildigi i¢in
boydan kiyafetler ve av kopegi kullanmaya gerek yoktur.

2.2.1.9. Sakarmeke Avi:

Su tavugugiller familyasindadir. Ulkemizin biitiin gol, deniz ve akarsularinda
yasar. Deniz kiyisindaki bolgelerde daha ¢ok goriilmektedir. Adi sakar olsa da
hareketleri akillicadir. Ekipmanlarin se¢cimi 6rdek avindaki ile aynidir. Biiyiik siiriiler
halinde yasar. Av, tekneyle yapiliyorsa, diger teknelerin teknelerini sizin
bulundugunuz alana siirmeleri beklenir. Diger teknelerin silirdiigii av, sizin
bulundugunuz bek yerinin lizerinden gecgerken ates edilerek avlanilir. Eger kiyida bek
avi1 yapiliyorsa, oldugu sazliktan ¢ikmasi i¢in uzun saatler beklemek zorunda kalinir.

Cok sabir gerektiren bir avdir (Ayg¢akmak, 2015: 102-109).

2.2.2 Tiirkiye’nin Ulusal Av Turizmi Kapsamindaki Memeli Av

Hayvanlarn Avi

2.2.2.1. Yaban Domuzu (Sus scrofa) Avi

Tirkiye’nin hemen hemen her bdlgesinde, daglik, ormanlik ve caliliklarinda
yasar. Sezonu i¢inde avina izin verilen en biiylik av hayvanidir. Yaban domuzlarinin
disileri ortalama alt1 aylikken yavrulayabilmektedir. Bir batinda ortalama 8 yavru
yapabilir. Tiirkiye’de tarimla miicadele kapsaminda yerli avcilar tarafindan en fazla
avlanandir.

Tiirkiye’deki yaban domuzlarmin dlgiileri ¢ok farklilik gosterir, 50 kg ile 350
kg arasinda degisir. Bu sayede, Tiirkiye’nin yaban domuzlari, diinya avciliginda,
canavar yaban domuzu olarak nam yapmistir. Normal yasam siireleri yaklasik 25
yildir. Cevresinde buldugu her seyi yer. Bu yiizden besin bulmakta sikint1 ¢ekmez.
En sevdigi misirdir (Kalfaoglu, 2008: 14-15).
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Avy, iilkemizde iki sekilde yapilir: Bek avi ve siirek avi. Bek avi, gilin
dogumundan yaklasik yarim saat dnce baslar ve giin dogumundan yarim saat sonra
biter; aksam ise, giin batimindan yaklasik yarim saat sonraya kadar yapilir. Bek avi
bireysel olarak da yapilabilir; grup olmasi sart degildir (Halicioglu, 2008: 58-60).

Stirek avi ise belli bir avelr grubunun organizasyonu ile gergeklesir. Bu av,
tehlikeli ve fazla giivenlik Onlemi gerektirir. Tirkiye’deki Oliimle biten av
kazalarinin ¢ogunlugu domuz avinda yaganir. Tam bir strateji avidir. Giivenlik igin,
mutlaka turuncu renk sapka, atki ve benzeri aksesuarlar kullanilmalidir. Bu siirek avi
kalabalik bir grupla yapildigindan, iletisimin kesilmemesi i¢in, telsiz kullanilmalidir.
Stirek avi yapilirken, siirenci denilen domuz kovucular, ormanin veya caliliklarin
belli bir yerinden girer, yaban domuzlarini, diger avcilarin bek yaptigi noktaya dogru
stirerek kovalar. Siirencilerin yanlarinda, yardimci olarak kupay kopekleri kullanilir.
Tirkiye’de yaban domuz avinda en ¢ok tercih edilen av kdpekleri kupaylardir. Siirek
avi, atig pozisyonundaki avcilarm iizerine giden yaban domuzlarmimn avlanmasiyla
sona erer (Orhan, 2014: 50-54).

Tiirkiye’de, en fazla, merminin en hizli ¢iktigi, 52 ¢cm uzunlugunda, slug namlu
denilen yar1 otomatik av tiifekleri, slug kursun/tek kursun tercih edilir. 30.06 kalibre
Yivli av tifekleri ise daha iyi bir tercihtir. Ancak iilkemizdeki yivli av tiifegi
ruhsatmin ¢ok pahali olmasi dolayisiyla yerli avei turistler tarafindan tercih

edilmemektedir (Elitemiz, 2008: 17-19).

2.2.2.2. Yaban tavsani (Lepus europaeus) Avi

Tirkiye’de genel bir bolgesel yayilim sergilemektedir. Sehir merkezleri harig
biitlin arazilerde yasayabilmektedirler. Ortalama agirliklar1 4 kg civarindadir. Her
batinda 4 yavru olmak tiizere yilda iki ve daha fazla yavrular. Yasam siiresi 10 yildir
(Demirbas, 2014: 124-127).

Tiirkiye’de yerli avci turistler tarafindan en c¢ok tercih edilen memeli av
hayvanidir. Bunun bir sebebi popiilasyonunun olmast ve etinin lezzetli
bulunmasindandir. Bir diger sebebi de, dag koylerindeki yerel avcilarm - attig1 her

fisegin karsiligin1 ekonomik olarak almak istemesidir.
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Tavsan avi genel olarak av kopekleriyle yapilir. Avda, Kopaylarin yaninda
Ingiliz Puanter ve Irlanda Seteri tiiriindeki fermada duran av kopekleri de kullanilir
(Sancakli, 2013: 14-18; Ugbas, 2014: 68-70).

Bu avda yivsiz av tiifeklerinin her ¢esidi, sagma da ise 2-6 numara tercih edilir.

2.2.2.3. Ada Tavsani (Oryctolagus cuniculus) Avi

Ada tavsanmnin kulaklar1 yaban tavsanin kulaklarindan daha kisadir. Siiriiler
halinde ve adalarda yasarlar. Yaklasik 1 ile 2 kg arasindadir. Avi, yaygin olmasa da,
gelincik ile yapilmaktadir. Bulunan tavsan tlinelinin girisine gelincik birakilir ve
diger ¢ikis yoniinden ¢ikan tavsan avlanir. Yivsiz av tiifekleri ve 5-8 numara sagma

tercih edilmektedir.

2.2.2.4. Tilki (Vulpes vulpes) Avi

Habitat1 Tirkiye’deki dogal yasam alanlaridir. Yaklasik 8 kg, 40 cm
civarindadir. Ortalama 5 yavru c¢ikarrr. Zorda a¢ kalmasi durumunda koylere,
merkezlere de inebilir. Tiirkiye’de avina 6zellikle ¢ikilmaz. Koyliilerin kiimeslerine
veya tarlalarma zarar verdigi zamanlarda ya da avda rast geldiginde avlanir. insanlar

icin en biiylik tehlikesi, kuduz hastaliklarinin tasiyicis1 olmasidir.

2.2.2.5. Cakal (Canis aureus) Avi

Ic bolgelerdeki daglik ve ormanlhk alanlarda yasamaktadwr. Avi Tiirk
avcilarinca ragbet gormez. 10 kg civarindadir. Ortalama 6 yavru yapar. Rast

geldiginde avlanir.
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2.2.3. Tiirkiye’nin Uluslararas1 Av Turizmi Kapsamindaki Av Hayvanlari
2.2.3.1. Anadolu Yaban Kecisi (Capra aegagrus aegagrus)

Tiirkiye’nin av turizmi kapsaminda diinyaca taninmis en {inlii av hayvanidir.
Diinya avcilarmin Tirkiye’ye gelmelerinin asil nedenidir. Bu av hayvaninin
Anadolu’ya has olmasi Tiirkiye av turizmi i¢in biliylik bir firsat ve gelir kaynagidir.
Tiirkiye’de Marmara ve Ege bolgeleri hari¢ diger bdlgelerde, en yogun olarak da I¢
Anadolu Bolgesi’nde yasar. Agirligi 40 ile 85 kg arasinda degisir (Konuk, 2013: 54-
58).

Tiirkiye’de 2014-2015 av sezonu i¢in avina izin verilen Anadolu Yaban Kegisi
toplam 326 adettir. Bu say1i, YHGS nin gelistirilmesi ve ¢ogaltilmasi ile yildan yila
artiy gostermektedir. Yetistirilen ve av turizmine sunulan hayvan sayisi arttikca,
tilkemizin turizm geliri de ayn1 oranda artmaktadir. Ortalama bir Anadolu Yaban
Kegisinden elde edilen gelir, turist basma yaklasik 10.000 TL’dir. Bu iicretin i¢ine
avlanma izin belgeleri, avlanma izin ticretleri, KDV, katilim payi, rehber ve diger
yardimcilara verilenler dahildir. Bu fiyat, standart bir Anadolu Yaban Kegisinin
trofesi 100 cm kadar olanlar1 i¢in gegerlidir. Avci turistler, avladiklari Anadolu
Yaban Kegisinin trofesinin 100 cm iizerine ¢ikardiklarinda, ¢ikan her +1 cmi icin
ilave 120 TL ek ticret 6derler. MAK tarafindan yapilan {icretlendirme sekli, asagida
orneklendirilmistir:

Yaban kegisinde cezali avlama iicreti, toplam avlama iicretine, 100
cm’nin tizerindeki 25 cm’ye denk gelen +1 cm’lik trofe iicretinin ¢arpimi
sonucunda olusan trofe iicretinin eklenmesi sonucu bulunan degerin % 50
fazlasidir. Ornek 1: Datca’da 5500 TL avlama iicreti ve +1 cm igin 120 TL
trofe fdicreti i¢in cezali avlama iicreti = 5500+(25x120)=8500; 8500
X%50=4250 ve 8500+4250= 12750 TL dir’ (Av Turizmi Uygulama Talimati
2015).

MAK kurallar1 dahilinde av turizminde avina izin verilen Anadolu Yaban
Kegisi 8 yas ve lizeri erkek bireylerden olusur. Sadece hastalikli veya tlireme yetisini
kaybetmis disi bireylerin avlanmasina izin verilmektedir. 2015 av turizmi sezonu i¢in
6 adet disi bireyin avlanilmasina izin verilmistir. Bunun diginda avlanan diger
bireyler i¢in cezai durum uygulanmaktadir. Avina izin verilmeyen bdlgede veya
avlanma hakkmi elinde bulundurmayan kisiler tarafindan da avlanmasi durumunda

cezai islem uygulanir.
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Anadolu Yaban Kegisinin avinda da trofe avlarinin genelinde yivli av tiifekleri
kullanilir. Bu tiifekler, i¢indeki yiv ve set sayesinde merminin menzili artirilarak,
uzun mesafeli atislar i¢in gelistirilmistir. Bu sayede, av iirkiitiilmeden sabit durdugu
sekilde atig yapilabilir. Trofe avlarinda, hizlihigi ve etkililigi ve sapmasinin azligi
dolayistyla, genellikle 308 win. ve 30.06 kalibre fisekler tercih edilmektedir
(Elitemiz, 2008: 17-19).

Av takimi olarak, su gecirmez ve sicak tutan yesil ve kahverengi tonlu
kiyafetler, su ge¢irmez ve soguga dayanikli Gora-Tex botlar tercih edilmelidir. Uzun
mesafeli ylirliylis ve iz slirme sonrasinda ulasilabilen bir av oldugu i¢in botlar rahat
olmalidir. Eldiven sapka gibi diger aksesuarlar da kullanilmalidir. Bu malzemeler,
giivenlik sebebiyle, turuncu renkli olmalidir.

Anadolu Yaban Kegisinin trofe 6lgiimi Sekil 6’da tarif edildigi gibi
yapilmaktadir. 1, her iki boynuzun ¢evresel olarak en kalin yeri yani kafatasina
birlesim yerinin ¢evresi, 2 ve 3, toplam boynuz uzunlugunun dérde bolinmiis
yerlerindeki kalinliklar, 4, iki boynuz arasindaki i¢ten ige arasindaki en genis agiklik,
5, boynuz uglar1 arasindaki agiklik, 6, boynuz kokiinden boynuz ucuna kadar distan
disa yas bogumlar: iizerinden Slglim aleti bastirilmadan her iki boynuz uzunlugu

Olgiilerek yapilir. (Av Turizmi Talimat1 2015: 15).

Sekil 6: Anadolu Yaban Kecisi Trofe Belirleme Ol¢iimii
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2.2.3.2. Yaban Domuzu (Sus scrofa)

Tiirkiye ulusal av turizminde verilen 6zellikleri ile aynidir. Ek olarak yaban

domuzunun trofesi dislerinden yapilir. Kafatasi kaynatilir, disleri sokiiliir, ol¢iiliir.
2.2.3.3. Cengelboynuzlu Dag Kecisi (Rupicapra rupicapra asiatica)

Cengelboynuzlu Dag Kegisinin av turizmi kapsaminda avlanmasina, Dogu
Karadeniz Bolgesi ve Erzurum Erzincan yoresinde izin verilmektedir (Baskaya,
1999: 19-23). 2014-2015 av turizmi sezonunda, 3 yas ve tlizerinde 35 adedinin
avlanilmasina izin verilmistir. Avci basina turizm getirisi 8000 TL’dir (Av Turizmi

Talimat1 2015: 21)

Kiyafet se¢imi ve tiifek se¢imi, genel trofe avciligiyla ayni sekildedir.

Cengelboynuzlu dag kecisinde dlgiimler asagidaki gibi yapilmaktadir:

2.2.3.4. Melez Yaban Kegisi (Hybrid ibex)

Tirkiye’de sadece Adiyaman ili smirlari icerinde bulunmaktadir. 2014-2015 av
turizmi sezonu i¢in 9 adedinin avlanmasina izin verilmistir. Melez yaban kegisi yerli
keciler ve yabani kegilerin birlesmesiyle ortaya ¢ikar.

Trofe igsleminde boynuz uzunlugu dikkate alinmaz. Genel avlanma Ticretleri
dikkate alinir. 4 yas ve {izeri bireylerin avlanmasina izin verilmektedir. Kiyafet ve

silah se¢imi genel trofe avciligiyla aynidir.

2.2.3.5. Karaca (Capreolus capreolus)

2015 av turizmi kapsaminda, Tirkiye genelinde 116 adedinin avlanilmasina
izin verilmistir. Karaca, diger trofelerin 6lgtimiine ilaveten boynuz agirhigmin 6lgtimii
de yapilmaktadir. Trofenin iicreti gramina gore artarak belirlenmektedir. Karacalarin

3 yas ve tizeri erkeklerinin avlanilmasina izin verilmektedir (Kurt, 2008: 60).

Karaca avinda, yivli ve yivsiz av tiifeklerinin kullanilmasna izin verilmektedir.
Karacalarin viicutlar1 kii¢lik oldugu i¢in, yivsiz av tiifeklerinde 1-3 numara sagmaya

izin verilmektedir (Av Turizmi Talimat1 2015: 30).
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2.2.3.6. Ceylan (Gazella marica)

Sanlwurfa’da av turizmi kapsaminda yillik ortalama 6 yas ve ilizeri erkek

ceylanlarin 20 adedinin avlanilmasma izin verilmektedir.

2.2.3.7. Anadolu Yaban Koyunu (Ovis gmelinii anatolica)

Tiirkiye’ye has bir tiirdiir (Belekoglu, 2008: 26-28). Turizm getirisi yaklasik
100.000 TL olan bir av hayvamidir. Yillik 10 adedinin avlanilmasina izin
verilmektedir.

Habitat1, i¢ Anadolu Bolgesi’'ndeki Toros Daglar1 ve gevresindeki daglardir.
Anadolu Yaban Koyununun 7 yas ve iizerindeki erkek bireylerinin avlanilmasina izin
verilir. Trofe 6lgtimii Sekil 7°de gosterildigi gibi yapilmaktadir: 1 boynuz uglarinin
aciklig, 2 her iki boynuz ig¢in, boynuz dibinden boynuz ucuna kadar olan
uzunlugunun 3 esit pargaya boliimii sonucu olusan yerlerinin kalinliklari, 3 boynuz
dibi kalinlig1, 4 her iki boynuzun en kalin yerlerinin ¢evresi, 5 her boynuza iliskin
boynuz iistiinden boynuz dibi ile boynuz ucu arasindaki uzunluklar 6lgiilerek yapilir

(Av Turizmi Talimat1 2015: 22).

Sekil 7: Anadolu Yaban Koyunu Trofe Belirleme Ol¢iimii
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2.2.3.8. Kizil Geyik (Cervus elaphus)

Tiirkiye’de yasayan geyik tiiriiniin en gosteriglisi ve en biiyiigiidir. Ortalama
agirliklar1 270 ile 290 kg arasindadir. Kizil Geyik trofeleri, ¢ok biiyiik ve gosterisli
olduklarindan, av turizmine katilan turistler i¢in 6nemlidir (Sulu, 2015: 18-31). Trofe
Ol¢ctimii boynuzlarindaki c¢atallar sayilarak yapilir. Ayrica kaynatilip temizlenmis tist
¢enenin boynuz ile birlikte kg olarak agirligi tartilir. Trofe iicretleri de bu catallarin
cokluguna baglh olarak artig gosterir. Tiirkiye’de av turizmi kapsaminda avina izin
verilen Kizil Geyigin boynuzundaki c¢atallar en az 6 olmalhidir. Bu Olciliniin
asagisindaki erkek bireylerin avlanmasi cezai isleme tabidir (Serez, Baskaya, 1996:
18-20).

Dogal yasam alanlar1 ormanlik bdlgelerdir. Tiirkiye’deki habitat1 Ege ve I¢
Anadolu Bolgesidir. Stk ormanlik bolgelerde kendini giivende hissettiginden Ege
Bolgesinin ormanlik alanlarinda daha fazla yasar. 2014-2015 yili av turizmi
kapsaminda 68 adet Kizil Geyigin avlanilmasina izin verilmistir. Geyik basma
Ortalama getirisi yaklasik 10.000 TL civardadir. Kiyafet ve av tiifegi tercihi trofe
aveilligmin geneliyle aynmidir (Uner, 2012: 32-40 ve Av Turizmi Talimat1 2015:
25).

2.2.3.9. Ay1 (Ursus arctos anatolica)

Ulkemizde, av turizmi kapsaminda, sadece Artvin ve Giresun illerinde yillik
ortalama 6 adet 8 yas ve lizerindeki erkeklerinin avlanilmasina izin verilir (Kaya,
2014: 38-46). Yalnizca yivli silah kullanilmasina izin verilir. Kullanilan yivli silahin
kalibresi en az 7,62 ve en az 180 grain agirligindaki .300 magnum fisek kullanilmasi
zorunludur. Av turizmi kapsamdaki ava en az bir biyolog veya teknik eleman
katilmak zorundadir. Yiiziildiikten sonra tiiyler hari¢ kuyruk sokumu ile burun ucu
aras1 uzunluk; sag koltuk altindaki en dar yerden sol koltuk altindaki en dar yer aras1
Olgiliir. Avlanan bireylerden “Ulusal Biyogesitliliginin ve Gen Kaynaklarinin
Korunmast Hedefleri Dogrultusunda Biiyiik Memeli Tiirlerinin Arastirilmasi,
Korunmast ve Yonetimi Projesi” kapsaminda kullanilmak tizere doku ve kan
ornekleri talimata uygun olarak ahnir, TUBITAK MAM’mn Gebze'de bulunan

laboratuvarma  derhal iletilir  (Av ~ Turizmi  Talimat1  2015:  36).
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2.3. MEDYA VE AV TURIZMi MEDYASI

2.3.1. Medya

Medya, Latince “ortada bulunan, aradaki, ara¢ anlamlarina gelen medium”
kelimesinin bir tiirevidir (Kara, 2011: 5). Medya, kitle iletigim siirecinin en 6nemli
organizasyon bi¢cimidir. Gazete, dergi, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim
araglarina medya denmektedir. Medya her tiirlii bilgiyi kisilere ve topluma aktaran,
eglence, bilgi ve egitim gibi ii¢ temel sorumluluga sahip yazily, isitsel, gorsel, gorsel-
isitsel araglarin timidiir (www.medyanedir.com, 20.06.2015). Matbaa teknolojisinin
kagitla ve dolayisiyla yaziyla bulusmasi basili (yazili)) medyayi, teknik araglar
gelistikce teknolojinin sesle bulugsmasi radyoyu, ilerleyen zamanlarda sesle birlikte
goriintiiniin de teknolojiyle bulusmasi televizyonu dogurmustur (Aydeniz, 2012: 11).
Gilintimiize gelindiginde ise herkesin katilimina imkan veren ve yazi-ses goriintiiyli
birlikte biinyesinde barmdiran bilgisayar teknolojisi ile internet ortamima da taginan
medya artik toplumda ve bireysel yasantilarda vazgegilmez bir yer edinmis
durumdadir. Son zamanlardaki teknolojik gelismelerle medya insanlarin stirekli

yanlarinda tastyabilecekleri ve ulasabilecekleri sekle gelmistir (Aydeniz, 2012: 17).

Medya bir ifade aracidir. Hem sosyal iletisimdeki araglari, hem de bir mesajin
iletilmesini saglayan teknik yardimci araglar1 kapsar. Kitle iletisim araglar1 hem bu
araclara sahip olanlarla veya onu kullananlarla hedef kitle arasinda hem de iilkeyi
idare edenlerle halk arasinda bir koprii vazifesi goriir (Kara, 2011: 5). Bu anlami

ifade etmek i¢in bat1 dillerinde “kitle iletisim araglar1” karsiligi olan “mass media”
ifadesi kullanilmaktadir (Yilmaz, 2007: 12).

Bu kitle iletisim araclarinin isleyisi, kuruluslar veya sirketlerle siirmektedir.

Medyanin sahip oldugu temel 6zellikler su sekilde siralanabilir:

* Medya oncelikle halkin haber alma hakkini saglamakla yiikiimliidiir.
* Medya bir iletisim aracidir;, mesaj iiretir ve dagitir.

* Medya ticari bir isletmedir, piyasa kurallarina gore isler. Urettigi
mesajlart  satar. Ayrica okuyucu, dinleyici ve izleyici odlgiimleri ile
kullanicilarini reklam verene satar.

» Yerine getirdigi hizmetin niteligi itibariyla medyanin ahlaki ilke ve
kurallar: gozetmesi beklenir.

* Cok boyutlu ve ¢ok islevli araglara sahiptir.
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o Siirekli ve simirsiz haber ile her tiirlii bilgilendirici, egitici, eglendirici
ve tanitici igerigi sunar.

o Tek yonli bir iletisim bicimini isleten organizasyon ve aglar
biinyesinde barindwrir. Medya ic¢in “iletisim araglari” denilmesine ragmen
aslinda medya, iletir. lletisimin karsilikli olma ozelligini yerine getirmez

(Aydeniz, 2012: 17).
2.3.2. Medya Cesitleri

Insanlar, aralarindaki iletisimi sdz, yazi1 ve goriintii gibi ii¢ temel aracla
kurmaktadirlar. Medya, tiirlerine ayrilirken bu esas iizerinde ilerleyerek ve
giinimiizdeki teknolojik gelismeleri kendine adapte ederek dort ana siitundan
olusmaktadir. Ilerleyen siireclerde yeni siitunlar eklenmesi muhtemeldir. Giiniimiizde
bu dort siitun, basili (yazili) medya isitsel (radyo) medya, internet-sanal medya ve
gorsel (TV) medya seklinde olusmaktadir. Farkli boyutlarda kullanilan medya,
toplumda ve bireysel yasantilarimizda vazgecilmez bir yer edinmis durumdadir
(Aydeniz, 2012: 11).

2.3.2.1. Basih (Yazih) Medya

Yazili metin ve sabit gérsel materyallerin (fotograf, resim, ¢izim, grafik vb.)
yer aldig1 medya tiirtidiir. Glinliik yaymn yapan gazete ve farkli araliklarla (haftalik,
iki haftalik, aylik, iki aylik, ii¢ aylik, dort aylik, alt1 aylik) yayimlanan siireli yaynlar
basili (yazill)) medyanin temelini olusturmaktadirlar. Glinlimiizde bu temel, basin
olarak adlandirilmaktadirlar. Basmin asil islevi, bilgilendirme ve haber yayimi

iizerinedir. Basil1 (yazili) medyanin genel 6zellikleri:

* Bilgilendirici ve haber verici icerige sahiptir.
» Kése yazilari, haber analiz/inceleme yazilari ile yorum-diisiince ortami
olusturmaktadur.

* Yazili metinlere yer verilmektedir. Ancak son zamanlarda gorsel
kiiltiiriin hakim etkisiyle fotograf ve cizim-grafiklerin kullamimi artmis, gorsel
dil on plana ¢ikmaya baslamistir.

* Takip edebilmek icin okumay: bilmek gerekir.

* Radyo ve TV gibi kolay ulasilabilir olmamn aksine ya gazete bayiine
gidip satin almayt ya da abone olmay: gerektirir.

o Takibi belli bir egitimsel altyapi gerektirir. Bu yiizden okuru tutmak
zordur. Bu zorlugu asmak igin kimi basin organlart magazin boyutunu on plana
¢ctkarma yolunu se¢mektedir.
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o Televizyonla rekabet etme kaygisiyla eglenceye agirlik verilmeye
calistlmaktadwr. Bu yiizden spor, bulmaca ve magazin sayfalarinin sayis
giderek artmaktadir.

» Okuma eyleminin geregi olarak zihinsel ugras ve yogunlasmayi saglar.

* Cocuklarin, gelisim ozelliklerine uygun icerikle muhatap olmalar
agisindan en uygun medya aracidir.

* Haberle fotograf arasindaki iliskiyi degerlendirme ve diigiinme imkdm
vardir.

« Insanlarin diisiinme ve bilgi edinme isteklerine hitap eder. Haz alma,
rahatlama ve gevseme arzulart ikinci plandadir.

* Okurun anlamadigi seyler tizerinde diistinme ve birilerine sorma imkdni
vardir.

o Tekrar tekrar doniip okuma ve iizerinde diigiinme imkdm oldugu igin
dogru ve yanliglar, ¢eliskileri tespit edilebilir.

» Okumak i¢in maddi bir bedel 6demeyi gerektirir.

o Arsivlenmesi kolaydir ve arsivlerine de kolaylikla ulasilabilir. Bu
yoniiyle siyasal, kiiltiirel, toplumsal vb. siireclerin geriye doniik olarak da takip
edilmesine imkdn verir.

» Okuma algilamay1, anlamay, elestiri ve yorumu miimkiin kilar. Bu da
haberlerin bellege yerlestirilmesini saglar.

* Okurlar arasinda paylasimasi diger medya iiriinlerine gére daha
kolaydir.

* Diger medyalar da gazete ve dergi tirtinlerinin yayilmasinda islev goriir

(Aydeniz, 2012: 19).
2.3.2.2. Isitsel Medya

Isitsel medya radyoyu icerir. Radyo, insan sesinin iletisim giicii {izerine
kuruludur. Tagmabilir olmasiyla yasamin her alanina niifuz eden radyo, kitle iletisim
araglar1 arasinda en demokratik, en ucuz ve popiiler olanidir (Aydede, 2004). Radyo
1920’1li yillardan 1950°li yillara kadar batida en gozde kitle iletisim araci olmus
ancak 50’lilerden sonra tahtimi televizyona birakmak durumunda kalmistir (Goktiirk,
2001). Giiniimiizde TV kadar genis Kitlelere ulasamasa da aktifligini siirdiirmektedir.
Maliyetinin ucuz ve kolay ulasilabilir olmas1 ve insanlarin yasamlarmin bir kismini

trafikte gecirmeye baslamasiyla genis kitlelere hitap etmeye devam etmektedir.

2.3.2.3. Internet (Cevrimici) Medyasi

Internet, gorsel, isitsel ve basili medyanimn bir araya geldigi ve tiim bu medya
tiirlerini iginde barindirabilen bir medya tiiriidiir. Giinimiizde bireysel olarak en fazla

kullanilan medya tiiriidiir. Insanlar bilgi edinmede, eglencede, arastirma yapmada, bir
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araya toplanmada, sanal ve gercek sosyallesmede ve hatta hayat arkadasi bulmada
sanal medyay1 kullanmaktadirlar. Internet, yeni ve ilgi ¢ekici bir medya olma
olgusunu giin gegtikge arttirmaktadir. Sanal (internet) medyanin 6zellikleri asagidaki

sekilde siralamak miimkiindiir:

* E-posta hizmeti ile kisiler ve gruplar arasi iletisime imkan verir.

o Sosyal iletisim aglart ile milyonlarca iiyesi olan sanal topluluklarin
olusmasini saglar.

* Haber, ézellikle de anlik haber konusunda diger medyalardan daha
hizhidir.  Ancak denetim  mekanizmast isletilmediginden yanls haberler
acisindan ciddi bir sitkinti s6z konusudur.

o Televizyon ve radyo yayinciligimin hem canli hem de arsiv kaynakl
vapilabildigi bir iletigim ortami saglar.

* Film, miizik, video gibi eglence iiriinleri zaman sinwrlanmast olmadan
tekrar tekrar izlenebilir.

* Binlerce kisinin aym anda hem bireysel hem grup olarak oyun
oynamasina imkdn verir.

* Bircok bilgiye ulasim imkdni saglar. OrneSin diinyamn herhangi bir
yerindeki sempozyum, kongre ve panel gibi bilimsel etkinliklerin bazilarina
Internet iizerinden canli olarak veya kayittan ulasmak miimkiindiir. Ayrica
uzaktan egitim programlar: da Internet aracihigiyla gerceklestirilebilmektedir.

« Isteyenin istedigi veriyi, malumat, bilgiyi yayimlayabildigi bir ortam
olmasi dolayisiyla bilgi giivenligi acisindan problemler tasir. Sitede kurum
bilgileri, site yoneticileri ve acik adres gibi bilgilerin olmasina dikkat
edilmelidir.

* Kamu hizmeti aliminda vatandagt bilgilendirici bir kaynaktir. Online
hizmetler mekdna bagimh kamu hizmeti zorunlulugunu belli oranda ortadan
kaldirmaktadir. Ihtiva¢ duyulan bircok bilgi ve belge ilgili kuruma gitmeden
bulunulan yerde edinilebilmektedir (Aydeniz, 2012: 21).

2.3.2.4. Gorsel Medya

Gorsel medya hem isitsel hem de hareketli goriintii unsurlarinin bir arada
kullanilmastyla meydana gelir (Oguz, 2000). Gorsel medya denilince akla ilk gelen
televizyondur. Televizyondan sonra sinema en ¢ok bilinen ve yaygm gorsel medya
aracidir. Gorsel medyada ses, renk, hareket ve yazi igeren goriintiller bir araya
getirilerek hitap ettigi kitleye sunulmaktadir. Izleyicilerin tercihleri, bulunduklar
toplumun sosyal, duygusal ve ekonomik yapisina gore degisim gostermektedir.
Genellikle gorsel medyay: takip etme ve izleme, 6zel bir yetenek ve zihinsel gii¢
gerektirmediginden en yaygin olarak takip edilen medya tiiriidiir. Yazili medyay1

takip etmek icin okuryazar olmak gereklidir, bu da takip edilme oranini
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diisiirdiigiinden gorsel medya daha genis bir izleyici kitlesine sahiptir. Gorsel

medyanin da en fazla takip edileni televizyondur. Televizyonun temel 6zellikleri:

o ILleyicileri ekranda tutabilmek icin genellikle ~profesyonelce
kurgulanmig miizikli, hareketli goriintiiler ve canlandirma (drama) teknigi
kullanilir.

» Gorselligin etkili dili ile insanlart ekrana baglar. Bu é6zellik, televizyon
bagimliligi sorununa da neden olabilir.

o Takip edebilmek i¢cin okuma yazma gibi oOzel bir nitelige gerek
duyulmaz. Bu yiizden herkese hitap edebilir.

» [zleyicilerinde herhangi onemli bir niteligi gerektirmemesi sebebiyle her
yastan insamin izlemesine imkdn saglar. Bu da, okulda ve ailede gelisimsel
diizeye uygun olarak verilmeye ¢alisilan tedrici egitimi olumsuz etkileyebilir.

o 7 giin 24 saat yayin yapar ve giiniin herhangi bir saatinde takip
edilebilir.

* Araliksiz yayin yapmasindan dolayr sik tekrarlar olur ve kaliteli icerik
sorunu soz konusudur.

* Haberlerin aktariminda hiz ¢ok onemlidir. Saniyelerin bile onemi
vardir. Bu yiizden sik¢a dogrulanmayan bilgilerin aktarimas: sorunuyla
karsilasihir.

s Anlik bir yayindir. Yaynlandigi anda anlasilmayanmn, (Internet ten
arayp bulmak ya da yayim kayda almak gibi dzel bir gayret sarf edilmezse)
geri doniip dinlenme veya izlenme imkédni yoktur (Aydeniz, 2012: 17).

Tiirkiye’de televizyon yaymlari ilk kez Istanbul Teknik Universitesi tarafindan
1952°de baslamistir. Ancak TRT’nin kurulmasiyla yaymlarinin izlenmesi
diistiigiinden 1970’te kapanmustir. TRT'min ilk televizyon yayini, 1968’de siyah
beyaz olarak gerceklesmistir (www.wikipedia.org, 12.02.2015). Bu siire¢ giiniimiize

kadar yayginlasarak ve ¢esitlenerek devam etmektedir.

Gorsel medya, yazili aracglardan daha etkilidir. Ulkemizdeki medya
takipgilerinin ¢ogu gorsel medyanin bir pargast olan televizyonu haftada ortalama
asgari 20 saat ayirarak tercih etmektedirler. Bu durum yazili (basili) medya takibinde
ise ortalama 2 saat kadardir. Boylelikle gorsel medyanin igeriginin, yaymlarinin ¢ok

daha fazla sayida aliciya ve hedef kitleye ulastigi goriilmektedir (Cakir, 2005: 7).

Medya sayesinde insanlar izledikleri, duyduklar1 ve okuduklar1 haberleri,
bilgileri, reklamlar1 ve ilanlari, ¢evresindekilerle paylasir ve olumlu olumsuz
yonlerini etraflarina yansitirlar. Cevredekilerin bir kismu desteklerken, bir kismu tepki
gosterebilmektedirler. Medya aracina sergiledikleri giiven oraninda tutum ve
davranislarinda degisim goriilebilmektedir. Takip edilen medyadaki bilgileri
belleklerinde saklayip sonradan bu bilgilere basvurabilmektedirler. Takip edilen
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medya araci, takipgilerin  ilgileri  dogrultusunda, kendileri tarafindan
belirlenmektedir. Spora merakli, ilgili olan takipgilerin spor medyasini takip etmesi
veya miizikle ilgilenen takipgcilerin miizik medyasi tercih etmesi gibidir. Ozel ilgiyle
takip edilen bir diger medya ise, belgesel, doga sporlar1 ve turizmi igeren av turizmi
medyasidir. Tirkiye’de farkli 6zel ilgi gruplarma hitap eden medya organlari
bulunmaktadir. Bunlardan biri de 2006’dan giiniimiize yaymn hayatimi siirdiiren
Yaban TV olup doga sporlari, belgesel, turizm vb. 6zel ilgi igerikli yayinlar
yapmaktadir.

2.4. AV TURIZMi MEDYASI

Medya giiniimiizde vazgeg¢ilmez bir kitle iletisim aracidir. Toplumun biiyiik bir
kesimi medya Ttriinleri ile yakm iliski igerisindedir (Curkan, 2013: 7). Medya
kullanilamadan hitap edilecek kitleye tam anlamiyla ulasilamamaktadir. Kitle, genel
anlamda her yoniiyle ele alinabilir. Medya ¢ok farkli kitlelerin, egitimin, Siyasi
diistincelerin, ilkenin veya bir turizm ¢esitliginin tanitimini  yapmak igin
kullanilmaktadir. Giiniimiizde, gerceklesen teknolojik yenilikler, katilime1 kiiltiirti
(participatory culture) olusturmustur (Atadil, 2011: 17). Istenilen kitleye ulasma

basarisini elde etmek i¢in yazili, isitsel ve gorsel medya kullanilmak zorundadir.

Medyay1 diinyada en iyi sekilde Kuzey Amerika tilkeleri kullanmakta ve ilklere
imza atilmasini saglamaktadir. Av turizmi ve avcilik kapsaminda ilk gorsel medya da
Amerika Birlesik Devletleri’nde kurulmustur. Amerika ve Avrupa’da avcilik hem
spor hem de geleneksel bir ugras olarak kabul gérmektedir. Av turizmi ve avcilik
medyas1 ¢ok genis Kitlelere hitap etmektedir. Amerika’da onlarca av turizmi ve
dogayla ilgili medya kanali avcilik, balik¢ilik ve dogal yasam {lizerine yayinlar
yapmakta, bu yayinlarin temelini de belgesel programlar olusturmaktadir. Sadece bir
amaca, av turizmine hizmet eden kanallar bile kurulmustur. Bunlar avciligin, aveinin

ve av turizminin degerinin bilinmesine biiyiik katki saglamaktadirlar.

1994°te Amerika’da kurulan ve yayin hayatina baslayan Outdoor Channel av
turizmi ve avcilik kanallarnin diinyada ilkidir. Sonrasinda bu kanali takiben,
Fransa’da Chasse Et Peche 1996°da, Italya’da Caccia E Pesca 2004’te,
Macaristan’da The Fishing & Hunting Channel 2008°de, Ingiltere’de Field Sports
Channel 2009°da, Ispanya’da Caza Y Pesca 2004’te ve Kanada’da Wild TV 2004°te
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kurulmustur. Tiirkiye’de ise Yaban TV Kasim 2006’da yayin hayatima baslamistir.
Yaban TV, Avrupa’daki bir¢ok iilkeden daha o6nce Ufuk Giildemir tarafindan
kurulmus olup yaymn hayatina kuruldugu giinden giliniimiize kadar kapsamini

genisleterek devam etmektedir.

2.5. TURKIYE AV TURIZMi MEDYASI

Literatiir taramasinda ulasilan kaynaklara gore, Tiirkiye’de av ve av turizmi ile
ilgili siireli yaynlar 1950’de Av ve Turizm (Haftalik Av ve Seyahat Mecmuasi) ile
baglamistir. Av (1969), Avemnin Sesi (1995), Av Silah Doga (1987), Avci Rastgele
(1983), Av Doga (2003- devam ediyor), Av Tutkusu(1998- devam ediyor), Orman ve
Av (Orman ve Su lsleri Bakanlig1 Dergisi-devam ediyor) gibi dergilerle devam
etmistir. Gortldiigl gibi, av turizmi ile ilgili bir¢ok siireli yaym zaman i¢erisinde son
bulmustur. Gorsel medya ise etkisini artirarak devam ettirmektedir.

Tiirkiye’deki av turizmi medyasma, TRT nin belgesel filmlerinin ¢ok 6nemli
katkilar1 vardir. Ulkemizde avcilik ve av turizmi yaymnlar1 yapan baslica TV
kanallari: Yaban TV ve Av Adamu TV (internet {iizerinden ve bazi uydu
frekanslarindan yaym yapan)’dir. Ayrica Altas TV de kismen avcilik yayini
yapmaktadir. Yaban TV haricindeki diger iki kanal gelisme siirecindedir.

25.1. Yaban TV

Diinyanin sayili trofe avcilarindan Ufuk GULDEMIR tarafindan kurulan
Yaban TV, diinyadaki avcilik ve av turizmindeki gelismeleri Tiirkiye’ye tasiyarak
avcilarin birbirlerinden haberdar olmasmi saglamakta, gerek av ve gerekse av
turizmiyle ilgili olan kisilere ve tiim doga tutkunlarina belgesel kusaklariyla hitap
etmektedir. Bu arastirmanin temel amaci; Yaban TV’ nin Tiirkiye avciliginda ve av

turizmindeki etkilerini tespit etmektir.
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UCUNCU BOLUM
AV TURIZMi VE GORSEL MEDYA:
YABAN TV’NIiN TURKIYE’DEKI YERLI TURIST
AVCILARIN TUTUMLARINA YONELIK ETKILERININ
ARASTIRILMASI

3.1. ARASTIRMA

Arastirmada, dogal yasam ve yaban hayatinin birlikte kullanilmasiyla ortaya
¢ikan av turizmi iizerinde durulmustur. Reklam ve tanitim faktorii, turizmin diger
cesitlerini etkiledigi gibi, av turizmini de etkiler.

Medya, giliniimiizde tanitimin en onemli ayagidir ve satin almayr da biiyiik
oranda etkiler. Calismada, bir gérsel medya kanali olan Yaban TV’ nin Tiirkiye av

turizmine olan etkileri arastirilmistir.

Calismanin bu boliimiinde, ilk iki bolimde agiklanan kavramlar ve belirtilen
olgular etrafinda, Tirkiye av turizmi kapsaminda, katilimcilarin demografik
Ozellikleriyle beraber, Yaban TV’nin katilimcilarin tutumlarina yonelik etkisi
arastirilmig, bulgular agiklanmistir. Arastirma neticesine ulasilirken, arastirmanin
amaci, Onemi, yontemi, kapsami, sinirliliklari, test edilen hipotezler, evreni,
orneklemi, veri toplama teknikleri (literatiir taramasi, anket formunun hazirlanmasi,
anket formunda kullanilacak 6lgegin sekli, anket formunun sahada uygulanmasi),
veri toplama aracmin giivenirlilik ve gegerlilik analizi ve faktor analizi, yapim
asamalar1 ve ayrmntilar1 agik olarak ortaya konulmustur. Bunun ardindan da veriler
SPSS programinin 21. versiyonu ile analiz yapilmis, yorumlarina ve sonuglarina yer

verilmistir.

3.2. ARASTIRMANIN AMACI

Tiirkiye’deki av turizmi ve av turizmi medyasi, Yyerli turist avcilarin hizmet
alimiyla ilgili tiiketici tutumlarini inceleyen yeterli diizeyde c¢aligmanin da
bulunmamasi, uygulama agisindan bu alanin se¢ilmesinde rol oynamistir. Calismanin

amaci; av turizmi gorsel medyasinin, yerli turist avcilarin tutumlarmi nasil



etkiledigini ortaya koymaktir. Calismanin alt amaclarindan ilki, Tiirk av turizminin
giinimiize kadar gelisiminin incelenmesi, ikincisi ise katilimcilarin  sosyo-
demografik 6zellikleri ve av turizmine ilgilerine gére, Yaban TV’nin av turizmine
kars1 algilamalarinin farklilagip farklilasmadiginin tespit edilmesidir. Calismayla, av
turizmi literatiirine hem teorik acidan hem de alan arastirmasi sonu¢larmin av
turizmine yon vermesi agisindan katki saglanmasi amaglanmis, 2006°dan giiniimiize

kadar gelen siirede Yaban TV nin av turizmine olan etkileri arastirilmistir.

3.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Av turizminin Tirkiye’de diger turizm cesitleri kadar desteklenmemesi ve
yeterli 6nemin verilmemesi bu ¢alismanin geregini vurgulamaktadir. Av turizmini,
bir takim turizm arastirmacilari, sadece 6zel ilgi turizmi kapsaminda, bir kismi da,
macera ve doga turizminin bir alt dali olarak incelemektedir. Oysaki av turizmi, basl
basina 6zel bir 6nemi olan, gelir seviyesinin yiiksek oldugu liikks bir turizm gesididir

(Kozak ve Bahge, 2009: 240).

Yeterince taninmama ve bilinmeme, av turizminin biyiik eksiklikleridir.
Aragtirmada, katilimcilarm av turizmi hakkinda bilinglenmesini, 6grenmesini ve
haberdar olmasini saglayan Yaban TV’nin ne kadar etkili oldugu {izerinde

durulmustur.

Arastirmanim bulgularina gore, Yaban TV’nin, yerli turist avcilarin tizerinde
ekonomik, egitsel ve medyatik etkilerinin oldugu goriilmektedir. Bu nedenle,
ekonomik ve sosyal yonler icermesi, arastrmayr daha anlamli Kkilmaktadir.
Uygulama boliimiinde, katilimcilarin Yaban TV’yi izlemeleriyle baslayan egitsel,
diisiinsel, davranigsal ve iligkisel tepkilerinden olusan tutumlar:1 l¢lilmiistiir. Ayrica
Yaban TV kanalinin yerli turist avcilarin satin alma ve diger av turizmine dair

tercihlerini nasil ve ne yonde etkilediginin tespiti yapilmistir.

3.4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Caligmada ilk olarak literatiir taramasi1 yapilmistir. Av turizmi ve av turizmi
medyasmim Yerli avci turistlerin satin alma tercihlerine ve kararlarma etki eden

faktorlerle ilgili olarak yazili, basili ve gevrimigi yaymlar taranmustir.
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Caligmada veri toplama teknigi olarak anket teknigi kullanilmustir. ikincil
olarak, son donemlerde turizm alaninda yapilan arastirmalarda daha fazla kullanilir
hale gelen nitel veri toplama tekniklerinden yari1 yapilandirilmig miilakat teknigi
siirlt Olgiide  kullanilmistir  (Altindag, 2005:8). Yari yapilandirilmis miilakat
tekniginde, sorular, onceden belirlenmistir, ancak, veri toplama asamasinda
miilakatin gelisimine bagli olarak, yeni agik uglu sorular da eklenmistir. Bulgular

diizenlenerek anlagilir bir halde sunulmustur.

3.5. ARASTIRMANIN KAPSAMI VE SINIRLILIKLARI

Aragtirma anketi ve miilakat, ‘Bursa Doga, Av 2013/ 5. Uluslararas1 Doga
Sporlari, Avcilik, Aticilik, Balik¢ilik, Alternatif Turizm, Arazi Araclari, Yaz
Sporlari, Spor Giyim, Karavan ve Kamp Malzemeleri Fuari’na katilan yerli turist
avcilara toplamda 257 katilimciya 30 Mayis-2 Haziran 2013 tarihleri arasinda
uygulanmistir. Calisma kapsaminda, yerli turist avcilarmm Yaban TV’yi izlemeden
once ve sonraki yasadiklari, izlenimleri, tutumlar1 ve satin alma Kkararlar

arastirilmustir.

Calisma, Bursa Tiiyap Fuar alanindaki Doga ve Av Fuarr’nda yiiriitiilmiistiir.
Diger fuarlara katilan katilimcilar 6rneklem igerisine dahil degildir. Bu arastirmanin
en onemli kisithihigidir. Arastirma, Doga ve Av Fuari’na katilan katilimcilarin sosyo-
demografik 6zellikleri; yas, cinsiyet, medeni durumu, egitim durumu, meslek, gelir,
kiyafet secimi, av kopegi tercihi gibi ve anket icerinde bulunan diger faktorlerle

sinirlandirilmstir.

Arastirmada balikgilik, basili, isitsel ve sanal avcilik ve av turizmi medyasi,

kapsam disinda birakilmig, arastirma alani olarak sadece gorsel medya belirlenmistir.

3.6. ARASTIRMADA TEST EDILEN HiPOTEZLER

Sosyo-demografik degiskenler genellikle katilimcilarin tercihlerini ve satin
alma kararlarmi etkileyen potansiyel faktorlerin baginda gelmektedir. Bu nedenle
farkli arastirmalarda bu degiskenlerin kullanilmasi ve o&lglilmesi  sasirtict
olmamaktadir. Cinsiyet, yas ve egitim durumu gibi degiskenlerin katilimcilarin satin

alma ve talep etme kararlarma etkileri, farkli bir ¢ok arastrmada goriilmiistiir. Bu
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caligmada da katilimcilarin, sosyo-demografik ozelliklerine gore tercihlerinin
farklilagip farklilagsmadigi arastirilmistir. Bu noktadan hareketle ¢alisma hipotezleri
asagidaki sekilde gelistirilmigtir:

Hi: Yaban TV izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi i¢in ayrilan biitge,

yas gruplarina gore farklilik gostermektedir.

Hz2: Yaban TV izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi i¢in ayrilan biitce,

medeni duruma gore farklilik gostermektedir.

Hs3: Yaban TV izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi i¢in ayrilan biitge,

gelire gore farklilik gostermektedir.

Hy4: Yaban TV’nin avcilik belgesi almaya olan etkisi, cinsiyete gore farklilik

gostermektedir.

Hs: Yaban TV’nin avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar etme durumu,

egitim durumuna gore farklilik gostermektedir.

Hé6: Yaban TV’nin avcilik ile ilgili bilgi artirmasi, egitim durumuna gore

farklilik gostermektedir.

H7: Yaban TV’deki reklamlarin satin almaya etkisi, egitim durumuna goére

farklilik gostermektedir.

H8: Yaban TV’nin sehirlerarast avciliga tesvik etmesi, meslege gore farklilik

gostermektedir.

Ho: Yaban TV’nin sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirmasi, egitim

durumuna gore farklilik géstermektedir.

Hio: Yaban TV deki programlarin av turizmi igin yeterligi egitim durumuna

gore farklilik gostermektedir.

Hu: Yaban TV’nin av kiyafeti se¢imindeki etkisi cinsiyete gore farklilik

gostermektedir.
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3.7. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI

Varsaymm 1: Arastirma i¢in planlanan siire yeterlidir.

Varsayim 2: Veri toplama teknigi ve yOntem, arastirmactyi
amagclarina ulastirabilecektir.

Varsayim 3: Arastirma kullanilan veri kaynaklar1 yeterlidir.

Varsayim 4: Yaban TV, yerli turist avcilar tarafindan 6nemsenen bir gorsel

medya organidir.
Varsayim 5: Yaban TV, Tiirkiye’deki av turizmine ve dogaya ilgi duyanlarin

biiyiik kismina hitap etmektedir.

Varsaymm 6: Anketin Tirkiye’deki biitiin illerden katilimlarin oldugu Bursa
Doga ve Av Fuari’nda uygulanmasi nedeniyle ve katilimcilarin rastgele secgilmesi ile

orneklemin Tirkiye genelini temsil edebilecegi varsayilmstir.

3.8. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMIi

Aragtrmanm  evrenini  Tirkiye’deki  yerli turist avcilarin  tamami
olugturmaktadir. Anket calismasimnin hedef kitlesi 2013 yilinda Bursa’daki
Uluslararast Doga ve Av Fuarr’mi ziyaret eden yerli turist avcilardir. Asagidaki

tabloda Bursa Doga ve Av Fuart’nin kiinyesi verilmistir.

Tablo 8: Bursa Doga ve Av Fuari Kiinyesi

FUAR ADI Bursa Doga, Av 2013 5. Uluslararas1t Doga Sporlari,
Avcilik, Aticilik, Balikgilik, Alternatif Turizm, Arazi
Araglari, Yaz Sporlari, Spor Giyim, Karavan ve Kamp

Malzemeleri Fuari

TARIH 30 Mayis- 2 Haziran 2013

YER Bursa Uluslararasi Fuar ve Kongre Merkezi
SEHIR/ULKE Bursa / Tiirkiye

ORGANIZATOR Tiiyap Bursa Fuarcilik Anonim Sirketi
KATILIMCI SAYISI 122 Firma ve Firma Temsilciligi
ZIYARETCI SAYISI 54,198 Kisi

WEB SITESI www. bursadogaav.com

Kaynak: www.bursadogaav.com, 21.05.2014
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Aragtirmanim anket uygulama kismina 30 Mayis 2013°de baslanmis ve fuar
siiresince devam etmis 2 Haziran 2013 tarihinde tamamlanmustir. Orneklemin
belirlenmesinde 2012 yilinda Tiirkiye’deki yerli turist avct sayisinin Orman ve Su
Isleri Bakanligi’nin verilerine gore 112 bin oldugu ortaya ¢ikmis olup yillik artislar
g6z Oniine almarak yerli turist avcilarm 2013 yilindaki toplammin 125 bin kisi
oldugu tahmin edilmistir. Baska bir deyisle hedef kitledeki birey sayis1 (N) 125 bin
kisidir. Bu saymin tahmini, Orman ve Su Isleri Bakanligi’ndan yaymlanmis verilere
gore 2005 yilindan 2012 yilina kadar degismis oranlarin ortalamasmna gore
olusturulmustur. Daha detayli olarak 2010-2012 yilindaki veriler goéz Oniinde
bulundurulmustur. Sekil 8’de Bakanlik¢a agiklanan verilerde Tiirkiye’deki yerli turist
avcilarin sayisinda bir onceki yilla kiyaslandiginda yaklasik % 17 artis goriilmiistiir.
2010-2011 arasinda % 11, 2011-2012 yilinda % 8 artig oldugu goriilmektedir. Buna
gore 2012-2013 yilinda artig orani, son {i¢ senenin artig ortalamasi olan % 12 olarak

belirtilmistir.
Sekil 8: Orman Ve Su isleri Bakanhgr’mn Yillara Gore Avlanma izin Kart1 Satist

Yillara Gére Avlanma izin Karti Satis Grafigi
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Kaynak: Akdag: 2014: 17

Anket ¢aligmasinin hedef kitlesini 2013 yilinda Bursa Doga ve Av Fuari’ni

ziyaret eden vyerli turist avcilar olusturmaktadir. Orneklemin belirlenmesinde
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aragtirma evreni lzerinden % 0.05 orneklem hatas1 ve % 95 giivenirlik diizeyi
varsayimiyla asgari 96 kisi Orneklem sayisma ulasilmis olup giivenirligin artisi
yoniinde 200 adet anket uygulanmistir. Bu ankette 6rnekleme hatasinin orani £%10
olarak belirlenmistir (Safak ve digerleri 2014). Orneklem biiyiikliigiiniin

hesaplanmasinda asagida verilen formiilden yararlanilmistir (Bas, 2010: 39-40).

_ Nt’pq
T d2(N-1) +t2pgq

n

N: Hedef kitledeki birey sayis1 (125 bin kisi)

n: Ornekleme alinacak birey sayis1 (257-57=200 kisi )

p: Incelenen olaym goriiliis siklig1 (ger¢eklesme olasilig) (0.5)

q: incelenen olaymn goriilmeyis siklig1 (0.5)

t= a: 0.5 giiven araliginda, t tablosuna goére bulunan teorik deger (1.96)

d: Olaym goriiliis stkligia gore kabul edilen + 6rnekleme hatasidir (0.05)

Asagidaki Tablo 9’da ayrica %95 giliven araliginda, +£%3, +%7, +%10
ornekleme hatalar1 i¢in farkli kitle biiyiikliikklerine karsilik gelen orneklem

biiyiikliikleri verilmistir.

Tablo 9: Ornekleme Hatalari icin Farkh Kitle Biiyiikliiklerine Karsiik Gelen

Orneklem Biiyiikliikleri
a=0.05 i¢in drneklem bityiiklikler
+%3 ornekleme +%7 ornekleme +% 10 ornekleme
hatasi (d) hatas: (d) hatasi (d)

Hedef Kitle p=0.5 p=0.8 p=0.5 p=0.8 p=0.5 p=0.8
Biyikklugi(N) | g=0.5 g=02 g=0.5 g=02 g=0.5 q=02

100 92 87 80 71 49 38

250 203 183 152 124 70 49

500 341 289 217 165 81 55

750 441 358 254 185 85 57

1 000 516 406 278 198 93 58

23500 748 337 333 224 94 60

5 000 880 601 357 234 95 61

10 000 964 639 370 240 95 61

25000 1023 665 378 244 96 61

50 000 1045 674 381 245 96 61

100 000 1056 678 383 245 96 61

1 000 000 1066 682 384 246 96 61

100 000 000 1067 683 384 246 96 61

Kaynak: Bas, 2010: 41-49
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3.9. VERi TOPLAMA TEKNIiKLERi VE ANALIiZi

3.9.1. Literatiir Taramasi

Arastirmaya Oncelikle literatiir taramasi ile baslanmistir. Aragtirma konusu ile
ilgili birtakim anahtar kelimeler kullanilarak yazili (kitap, dergi, makale, tez vb.) ve
sanal (web sitelerinde elektronik ortamda yer alan arama motorlar1) kaynaklarda
tarama yapilmis, elde edilen kaynaklar incelenmistir. Buna ek olarak, elde edilen
kaynaklarin referanslarindan da faydalanilarak konu ile ilgili literatiire erigmek
hedeflenmistir. Orman ve Su Isleri Bakanhg, Kiiltiir ve Turizm Bakanlhgi, Milli
Parklar Genel Miidiirliigii, Yiiksekogretim Kurulu Bagkanligi gibi devlet kurumlari
tarafindan yaymlanmis raporlarla ve istatistiklerle yerli turist avcilar ve av turizmi
hakkindaki bilgilere ve verilere ulasilmistir. Ayrica sanal olarak Yiiksekogretim
Kurulu Bagkanlhigi’nin web sayfasi tizerinden yiiksek lisans ve doktora tezleri de
incelenmistir. Arastirmanin tanimsal ve kuramsal iskeleti literatiir taramasinda elde

edilen kaynaklardan olusturulmustur.

3.9.2. Anket Cahsmasi

3.9.2.1. Anket Formunun Hazirlanmasi

Anket formu, oOnceden av turizmi ve gorsel medya ile ilgili ¢alisma
olmadigindan orijinal niteliktedir ve uzun bir siire¢te olusturulmustur. Bu siiregte
oncelikle gorsel medya iizerine yapilan anketler incelenmis, ardindan 6zel ilgi
turizmine katilan katilimcilarin tutumlarma yonelik anketler incelenmistir. Son
olarak da Izmir Katip Celebi Universitesi Turizm Fakiiltesi &gretim {iyeleri
tarafindan kontrol edilmistir. Ankette yer alan katilimeilarin yaslari, gelir durumlari,
egitim durumlar1 gibi bazi sorular daha 6nce yapilan anketlerden alinarak dogrudan
kullanilmistir.  Diger bolimler ise turizm ve medya konusundaki anketler
yorumlanarak olusturulmustur. Anket formu dort bolimden olugmaktadir. Bu
boliimlerin olusturulmasi sirasinda bazi anket sorular1 agik uglu ve bazilar1 da kapali
uclu olmak iizere tercih edilmistir. i1k boliimde av turizmi kapsamimdaki yerli turist
avcilarin tutumlarmma yonelik ifadeler yer almakta olup tutumlari 5°li Likert

Dereceleme Olgegine gore sorgulanmaktadir. Olgegin degerleri asagidaki seklide
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diizenlenmistir. Ankete bu sayisal veriler dogrultusunda istatistiksel islemler

yapilmustir.

Likert Dereceleme Olgegi Olgiim Degerleri;

Kesinlikle Katiliyorum 5
Katiliyorum 4
Fikrim Yok 3
Katilmiyorum 2

[EEN

Kesinlikle Katilmiyorum

Ikinci boliimde katilimcilarm tercihleri konusundaki kararlar1 evet ve hayir
kapali sorularla sorgulanmustir. Uciincii boliimiinde katilimcilarin  demografik
ozellikleri yer almaktadir. Son olarak ise istege bagh iletisim bilgileri ve goriisleri

istenilen béliim olusturulmustur.

3.9.2.2. Anket Formlarinin Sahada Uygulanmasi

[zmir’in Bornova ilgesindeki Bornova Sahin Avcilar ve Aticilar Dernegi’nde
20-25 Mayis 2013 tarihleri arasinda 25 kisilik 6rneklem ile arastirmanin 6n ¢alismasi
yapilmustir. On galisma sonuglarina gore anket formunda bazi degisiklere gidilmistir.
Bu anket ¢aligmasinda Basit Rastgele Ornekleme (Simple Random Sampling) tiirii
kullanilmistir. Bu 6rneklem yonteminde evrendeki tiim birimler, drnege secilmek
icin esit ve bagimsiz bir sansa sahiptir. Bununla birlikte temsili saglamada
digerlerinden ¢ok daha giiglii oldugu ifade edilebilir (Biiyiikoztiirk ve digerleri, 2012:
85).

Anket Bursa’da 30 Mayis—2 Haziran 2013 tarihleri arasinda gerceklestirilerek
Doga ve Av Fuari’ni ziyaret eden yerli turist avcilarin 257 tanesine ulagilmistir.
Bireysel olarak 257 kisiyle anket yapilmistir. Yapilan anketlerden 57°si, ankette yer
alan sorularin % 20’sinden biiyiik bir kisminin cevaplanmamasi nedeniyle istatistiki
analize dahil edilmemistir. Sonug olarak anket uygulamasi tamamlanmasinda toplam
200 adet kullanilabilir anket elde edilmistir. Anket uygulamasi sirasinda
katilimecilarin daha rahat ve giivenilir bir sekilde doldurmasi icin Ata Arms
firmasindan izin alarak firmanin standindaki dinlenme béliimiindeki masalarda

doldurmalar1 saglanmistir. Bu sayede katilimcilar hem dinlenmisler hem de anketleri
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dogru ve giivenilir bir sekilde doldurmuslardir. Arastrmada Bursa Doga ve Av
Fuarr’nin se¢ilmesinin temel nedeni, Tiirkiye’nin bir¢ok ilinden ulagim kolaylig1 ve
katilimcr sayisinin yiiksek olmasidir. Fuara yaklasik 55 bin kisi katilmistir. Bu say1
Tiirkiye’deki yerli turist avcr sayisinin yaklagik 3’te 1°dir. Katilimcilarin ¢oklugu,

temsil yeteneginden dolay1, anketin giivenirligini ve gecerligini artirmaktadir.

3.9.2.3. Anketin Giivenirlilik ve Gecerlilik Uygulamasi ve Analizleri

Olgegin madde toplam korelasyonu analizinde madde toplam korelasyonlarmin
0,20’nin tizerinde olmasi (3. faktor hari¢) nedeniyle faktor analizi 6ncesi 0lgeklerden
madde eksiltmesi olmamustir (Tablo 10). Olcegin gegerlilik ¢alismasi igin hem
kapsam gegerliligi (content validity), hem de yap1 gegerliligi (construct validity)
calismalar1 yapilmistir. Kapsam gegerliligi i¢in “kapsam gecerliligi indeksi (content
validity index, CVI)” hesaplanmistir (CVI=.50). Yap1 gegerliligi, testin olglilmek
istenen davranig baglaminda soyut bir kavrami (faktorii) dogru bir sekilde dlgebilme
derecesini gosterir. Yapi gecerliligini incelemek amaciyla faktor analizinden
yararlanilabilir (Biiytikoztiirk, 2011: 55). Faktor analizi, birbiriyle iligkili p tane
degiskeni bir araya getirerek az sayida iligkisiz ve kavramsal olarak anlamli yeni
degiskenler (faktorler) bulmayi, kesfetmeyi amaglayan gok degiskenli bir istatistiktir
(Biytikoztirk , 2011: 78).

Faktorlerin giivenirlilik (Cronbach’s Alpha) katsayilarinm ise ilk iki faktor igin,
sirastyla, .98 ve .85 (olduk¢a giivenilir), 3. faktor icin ise oldukg¢a zayif oldugu
goriilmiistlir (Cronbach’s Alpha=.15).
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Tablo 10: Faktor Analizi Sonucuna Gore Belirlenen Faktorlerin Giivenilirligi

Faktorler

Yaban TV’nin Yerli Turist
Aveilarin Tutumlarina Etkileri

Yaban TV’nin Yerli Turist
Avcilarin Tutumlarinda

Yaban TV’nin Yerli Turist
Avceillarin Tutumlarindaki

Madde _ Farkindalik Yaratmf1§1 i Etkisizligi _
Madde Toplam Giivenilirlik Madde Giivenilirlik Madde Giivenilirlik
Puan Cronbac’s Toplam Puan Cronbac’s Toplam Cronbac’s
Alpha (o) Alpha (o) Puan Alpha (o)
Korelasyonu Korelasyonu K
orelasyonu
B21 ,783
B22 ,813
B23 771
B24 ,790
B25 779
B26 ,820
B27 ,829
B28 ,835
B29 ,845
B210 ,855 98
B211 ,849
B212 ,847
B213 ,798
B214 ,828
B215 ,822
B216 ,855
B217 ,875
B218 ,828
B32 ,647
B33 ,688
B34 ,645
B35 717 85
B36 ,513
B38 573
B31 ,083
B37 ,083 15

Varimax dondiirmeleri sonucunda;

3.9.2.4. Faktor Analizi

- Ozdegeri 1’in iizerinde olan faktorler dikkate alinmus,

- Uretilen faktdrlerin anlamli olmasi saglanmus,

- Her iki faktor analizinde de maddelerin faktor yiiklerinin .56’ nin {izerinde oldugu

gbzlenmistir. Olgek i¢in yapilan ilk ve ikinci faktdr analizlerinde KMO &rneklem

yeterlilik degerlerinin, sirasiyla, .958 ve .794 oldugu ve Bartlett’s kiiresellik testi

anlamlilik diizeylerinin de her iki analizde de p<0,01 diizeyinde anlaml1 oldugu tespit

edilmigtir. 200 kisilik orneklem ile yapilan uygulamadan elde edilen veriler ile

Olgege faktor analizi yapilmasinin uygun oldugu gozlenmistir.
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Tablo 11: iki Farkh Olgege Uygulanan Faktér Analizi Bulgular:

Faktor No ve Faktor

Yiikleri
Faktor Adi No ifadeler Faktor Faktor
Analizi Analizi
I 1
F1l F1l F2
Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni 891
B217 | bilgilendirmektedir. '
Yaban TV Tiirkiye'deki av ¢esitliligi hakkinda beni 874
B216 | bilgilendirmektedir. '
Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi 873
B210 | artirmaktadir. '
Yaban TV avcilik camiast hakkinda 868
B211 | bilgilendirmektedir. '
Yaban TV av kdpegi se¢imim konusunda etkili 867
B212 | olmaktadir. '
B29 Yaban TV deki programlar av turizmi igin yeterlidir. ,863
Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi 854
- B28 uyandirir. '
Yabar_l Tv mn Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik 849
verliTurist | go1g | etmektedir, !
Avalarin - Bo0 ™ Vo ban TV'nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaji vardir, | ,849
Tutumlarina - —
Etkileri Yaban TV farkli av ekipmanlarimin satiminda etkili 848
B218 | olmaktadir. '
Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tesvik 843
B215 | etmektedir. '
Yaban TV'nin yayina baslamasi dogal hayata ilgimi 840
B26 artirmaktadir. '
Yaban TV de izledigim programlar av 832
B22 bolgesi(destinasyon) se¢cimimde dnemlidir. '
B213 | Yaban TV av kiyafeti secimimi etkilemektedir. ,821
B24 Yaban TV av ekipmanlarini segmemde etkilidir. ,812
B21 Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur. ,806
Yaban TV aveilik ve av turizmi hakkinda haberdar 804
B25 eder. '
B23 Yaban TV sehirleraras: avciliga tesvik eder. , 794
B35 Yaban TV izledikten sonra av turizmine ilgim olustu. ,820
Av turizmine ilgim Yaban TV izledikten sonra ,809
Yaban TV’nin | B33 bagladi.
Yerli Turist B34 Yaban TV av turizminin gesitligini 6gretti. 757
Avellarin Yasal kurallara Yaban TV izledikten sonra daha fazla , 756
Tutumlarmmda | B32 uymaya bagladim.
Farkindahk Yaban TV'yi izlemem av kopegimin cinsini ,709
Yaratmasi B38 secmemde etkili oldu.
Yaban TV yayina bagladiktan sonra av kdpegi ,650
B36 beslemeye bagladim.
Yaban TV’nin Yaban TV yaymlanmadan dnce yasal avlanmay1 ,718
Yerli Turist B37 biliyordum.
Avcilarim ,568
Tutumlarinda Yaban TV izlemeden 6nce av turizmine ilgim vard.
ki Etkisizligi | B31
Acikladig1 Varyans (%) | 71,30 4390 | 15,55
Toplam Varyans (%) | 71,30 59,46

Faktor Analizi I: KMO Orneklem Yeterlilik Degeri = .958, Bartlett Kiiresellik Testi y"=4081.92,
sd=153, p=.000. Faktor Analizi II: KMO Orneklem Yeterlilik Degeri = .794, Bartlett Kiiresellik
Testi *=533.34, sd=28, p=.000.
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3.10. ARASTIRMANIN BULGULARI VE DEGERLENDIRILMESi

3.10.1. Birincil Veri Kaynaklarn ve Verilerin Toplanmasi

Tablo 12°de goriildiigii gibi av turizmiyle ilgi katilimcilarin % 91’1 erkeklerden
olusmaktadir. Yas grubunun yaklasik % 62 cogunlugu 30-49 yas araligindadir.
Katilimcilarim % 79’unun evli olduklari, ancak, evliligin rekreasyon faaliyeti olarak
av turizmine engel olmadigi goriilmektedir. Bu itibarla, av turizmi aile diizenini
bozmadan yapilabilen bir turizm faaliyetidir. Katilimcilarm % 78’ini lise ve
iniversite mezunlart olusturmaktadir. Meslek dagilimmm ¢ok farkli oldugu
goriilmekte olup, bu farklilik tiim meslek gruplarindan bireylerin av turizmine ilgi
duyduklarinin gostergesidir. Arastirmaya katilan kisilerin gelirleri aclik ve yoksulluk
sinirlart olan 1013-3297 TL arasindaki (% 51) katilimcilar olusturmaktadir. Buradan
hareketle, av turizmine ilgi duyan bireylerin turizm faaliyetinde bulunmak igin st
gelir seviyesine sahip olmasi gerekmedigi ortadadir. Genel itibariyle diinyada liikks
turizm grubuna giren av turizminin Tiirkiye’de orta gelir diizeylerindeki bireylerin

ilgi alan1 oldugu goriilmektedir.

Tablo 12: Anket Katilimcilarinin Demografik Verileri

Degisken Grup Sikhk  Yiizde %
Cinsiyet
Erkek 182 91%
Kadin 18 9%
Toplam 200 100%
Yas
18-29 Yaslar 43 21,5%
30-49 Yaslar 123 61,5%
50-69 Yaslar 32 16%
70+ Yaslar 2 1%
Toplam 200 100%
Medeni Durumu
Evli 157 78,5
Bekar 42 21%
Diger 1 0,5%
Toplam 200 100%
Egitim Durumu
[Ikogretim 37 18,5%
Lise 82 41%
Universite 74 37%
Lisansiistii 6 3%
Diger 1 0,5%
Toplam 200 100%
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Degisken Grup Sikhk  Yiizde %

Meslek
Memur 24 12%
Ogrenci 11 5,5%
Emekli 25 12,5%
Isci 62 31%
Issiz 4 2%
Esnaf 11 5,5%
Ciftci 10 5%
Yonetici 23 11,5%
Isletmeci 20 10%
Diger 10 5%
Toplam 200 100%

Gelir
0-1012 TL 40 20%
1013-3297 TL 101 50,5%
3298-5499 TL 36 18%
5500-7999 TL 11 5,5%
8000 TL Ustii 12 6%

Toplam 200 100%

3.10.2. Yaban TV’nin Etkilerine Yonelik ifadelere Katihmecilarin
Tepkileri

Tablo 13’te goruldigi gibi “Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili
olmustur.’ ifadesine katilmayanlarin oranmin (%62) katilanlardan (%30) daha fazla
oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV de izledigim programlar av bolgesi (destinasyon)
secimimde onemlidir.” ifadesine katilmayanlarin oraninin (%48) katilanlardan (%37)
daha fazla oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV sehirlerarast avciliga tesvik eder.’
ifadesine katilmayanlarin oraninin (%46) katilanlardan (%43) daha fazla oldugu
gorlilmiistiir.  “Yaban TV av ekipmanlarmi se¢gmemde etkilidir.” ifadesine
katilmayanlarm oranmin (%51) katilanlardan (%40) daha fazla oldugu goriilmiistiir.
‘Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder.’ ifadesine katilmayanlarin
oraninin (%36) katilanlardan (%53) daha az oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV'nin
yayma baslamasi dogal hayata ilgimi artirmaktadir.’” ifadesine katilmayanlarin
oraninin (%46) katilanlardan (%49) daha az oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV'nin av
turizmi ile ilgili iyi bir imaji1 vardir.’ ifadesine katilmayanlarm oraninin (%39)
katilanlardan (%46) daha az oldugu goriilmiistiir. ‘Yaban TV sosyal sorumluluk
projelerine ilgi uyandirir.” ifadesine katilmayanlarin oraninin (%38) katilanlardan
(%49) daha az oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV deki programlar av turizmi i¢in

yeterlidir.” ifadesine katilmayanlari oraninin (%55) katilanlardan (%37) daha fazla
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oldugu goriilmiistir. ‘Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir.’
ifadesine katilmayanlarm oraninin (%41) katilanlardan (%50) daha az oldugu
goriilmiistiir. “Yaban TV avcilik camias1 hakkinda bilgilendirmektedir.” ifadesine
katilmayanlarin oraninin (%37) katilanlardan (%53) daha az oldugu gorilmiistiir.
‘Yaban TV av kopegi se¢cimim konusunda etkili olmaktadwr.” ifadesine
katilmayanlari oranmin (%46) katilanlardan (%40) daha fazla oldugu goriilmiistiir.
“Yaban TV av kiyafeti se¢imimi etkilemektedir.” ifadesine katilmayanlarin oraninin
(%41) katilanlardan (%43) daha az oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV beni uluslararasi
av turizmine tesvik etmektedir.’ ifadesine katilmayanlarin oranmm (%37)
katilanlardan (%40) daha az oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV'deki reklamlar beni
satin almaya tesvik etmektedir.’ ifadesine katilmayanlarin oranmin (%47)
katilanlardan (%39) daha fazla oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV Tirkiye'deki av
cesitliligi hakkinda beni bilgilendirmektedir.” ifadesine katilmayanlarin oraninin
(%36) katilanlardan (%53) daha az oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV av turizmi ile
ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir.” ifadesine katilmayanlarm oraninin
(%47) katilanlardan (%51) daha az oldugu goriilmiistiir. “Yaban TV farkhh av
ekipmanlarimin satiminda etkili olmaktadir.” ifadesine katilmayanlarin oranmin

(%45) katilanlardan (%38) daha fazla oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 13: Yaban TV’nin Etkilerine Yonelik ifadelere Katihmecilarin Tepkileri

Kesinlikle Katilmiyorum  Fikrim Yok Katihyorum Kesinlikle

Katilmiyorum Katiiyorum

N % N % N % N % N %
Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur. 103 51,5 19 95 18 9,0 19 9,5 41 20,5
Yaban TV de izledigim programlar av bolgesi se¢imimde dnemlidir 82 41,0 15 75 30 15,0 34 17,0 39 19,5
.Yaban TV sehirlerarasi aveiliga tesvik eder. 59 29,5 32 16,0 23 11,5 40 20,0 46 23,0
Yaban TV av ekipmanlarini segmemde etkilidir. 78 39,0 24 12,0 19 9,5 35 17,5 44 22,0
Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder. 58 29,0 15 75 21 10,5 48 24,0 58 29,0
Yaban TV'nin yayina baslamasi dogal hayata ilgimi artirmaktadir. 69 345 23 11,5 10 50 39 19,5 59 29,5
Yaban TV'nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaj1 vardir. 61 30,5 18 9,0 29 14,5 36 18,0 56 28,0
Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir. 57 28,5 19 95 27 13,5 44 22,0 53 26,5
Yaban TV deki programlar av turizmi igin yeterlidir. 74 37,2 35 17,6 19 95 31 15,6 40 20,1
Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir. 63 315 20 10,0 18 9,0 46 23,0 53 26,5
Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir. 58 29,0 17 8,5 20 10,0 49 24,5 56 28,0
Yaban TV av kopegi se¢imim konusunda etkili olmaktadir. 66 33,2 25 12,6 28 14,1 36 18,1 44 22,1
Yaban TV av kiyafeti se¢imimi etkilemektedir. 67 33,5 16 8,0 32 16,0 38 19,0 47 235
Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik etmektedir. 70 35,0 24 12,0 26 13,0 36 18,0 44 22,0
Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tesvik etmektedir. 70 35,0 24 12,0 29 14,5 36 18,0 41 20,5
Yaban TV Tirkiye'deki av gesitliligi hakkinda beni bilgilendirmektedir. 57 285 16 8,0 22 11,0 52 26,0 53 26,5
Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir. 55 27,5 18 9,0 25 12,5 48 24,0 54 27,0
Yaban TV farkli av ekipmanlarimin satiminda etkili olmaktadir. 70 35,0 20 10,0 34 17,0 32 16,0 44 22,0
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3.10.3. Yaban TV’nin Av Turizmine Katkilarna Yonelik ifadelere

Katimeilarin Tepkileri

Tablo 14’de Katilimcilarin % 78,5’inin Yaban TV yaymlarina baslamadan
once de av turizmine ilgileri oldugu goriilmiistiir. Geriye kalan % 21,5’lik kisimdaki
katilimcilarin yayinlar1 izledikten sonra etkilenip av turizmine ilgilerinin olustugu
goriilmektedir. Bu durumda Yaban TV’yi izleyen her 100 kisiden 22’sinin

yayinlardan dogrudan etkilendigi ortadadir.

Katilimcilarm % 27,5’inin Yaban TV’nin yasal avcilik ile ilgili yayinlar
yapmadan Once bu durumdan haberdar olmadiklar1 goriilmiistiir. Yaban TV’de
yayinlarin baslamasiyla hem kurallardan hem de yasalardan haberdar olmuslar, sonra
da yasalara uyma yoniinde artis gostermislerdir. Katilimcilarin kurallara uymalarinin
Yaban TV’yi izledikten sonra % 42 arttigi goOriilmiistiir. Yaban TV’yi izleyen
bireyler, yapilan yayinlarda yasal avciligin nasil olmasi1 gerektigini gérmektedirler.
Yayinlanan programlarda yasal olmayan avcilara uygulanan cezalar1 gordiiklerinde,
kendilerinin de ayni1 duruma diisebileceklerini anlamakta boylelikle kurallara uyma
egilimine girmektedirler. Yaban TV nin yayinlar1 kagak avciliga kars1 bir farkindalik

olusturarak dogal hayata ve av turizmine 6nemli etkide bulunmaktadir.

Katilimecilarm % 22’sinin Yaban TV’yi izledikten sonra av turizmine olan
ilgilerinin arttig1 goriilmiistiir. Av turizmine ilginin olusmasiyla ekonomiye olumlu

yonde katkida bulunuldugu ortadadir.

Katilimcilarin % 45’inin Yaban TV’yi izledikten sonra av turizmi ¢esitliligini
o0grendigi goriilmistiir. Bu durum Yaban TV’ nin yaymlarinda 6gretici bir yoniiniin
acik bir gostergesi olmustur. Yaban TV izleyicilerinin sadece zaman gegirmelerini
degil ayn1 zamanda bilgilenmelerini saglayici yayinlarda bulunarak av turizmine

olumlu yonde katkida bulunmaktadir.

Katilimeilarm % 27,5’unun Yaban TV’yi izlemeye basladiktan sonra ilgisinin
olustufu goriilmiistiir. Oncesinde avcilikla ugrasan bireylerin Yaban TV’nin
yaymlar1 izlemesiyle yeni bir ugras alanmna girdigi ve bireylerin sadece avcilik

yapmalar1 yerine bunu bir rekreatif faaliyete doniistiirdiikleri anlagilmaktadir.

Katilimeilarm % 18’inin Yaban TV yayma hayatina basladiktan sonra av

kopegi beslemeye basladiklar1 goriilmiistiir. Ayrica katilimcilarin % 27’°sinde Yaban
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TV'yi izlemelerinin av kopeklerinin cinslerini se¢melerinde etkili oldugu ortaya
cikmistir. Bireyler Yaban TV nin yaymlariyla yeni wrklar tanimakta ve bu irklarin
hangi av igin daha iyi oldugunu 6grenmektedirler. Buradan hareketle Yaban TV’ nin

yayilarmin hem 6gretici hem de 6zendirici etkisinin oldugu goriilmektedir.

Tablo 14: Yaban TV’nin Av Turizmine Katkilarina Yonelik ifadelere Katthmeilarin Tepkileri

Haywr Evet
N % N %
Yaban TV izlemeden 6nce av turizmine ilgim vardi. 43 21,5% 157 78,5%

Yasal kurallara Yaban TV izledikten sonra daha fazla uymaya 117 58,5% 83 41,5%
basladim.

Av turizmine ilgim Yaban TV izledikten sonra basladi. 156 78,4% 43 21,6%
Yaban TV av turizminin ¢esitligini 6gretti. 111 555% 89 44,5%
Yaban TV izledikten sonra av turizmine ilgim olustu. 145 725% 55 27,5%

Yaban TV yayma basladiktan sonra av koépegi beslemeye 164 82,0% 36 18,0%
basladim.

Yaban TV yaymlanmadan énce yasal avlanmay1 biliyordum. 47 235% 153 76,5%

Yaban TV'yi izlemem av kOpegimin cinsini segmemde etkili 147 73,5% 53 26,5%
oldu.

3.10.4. Yaban TV lle ilgili ifadelere Katihmcilarin Verdigi Tepkiler

Tablo 15°deki ifadelerde Yaban TV nin olusturdugu etki goriilmektedir. Bunlar
‘Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur.” ifadesine katilimcilarin
verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir. Bireylerin Yaban

TV’yi izlemeden once de avcilik belgesi sahibi olduklar1 ortadadir.

‘Yaban TV de izledigim programlar av bolgesi (destinasyon) se¢imimde
onemlidir.” ifadesine katilimeilarin verdigi ortalama tepkinin de katilmama yoniinde
oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin genellikle kendileriyle 6zdeslestirdikleri av

bolgeleri disindaki av bolgelerini tercih etmedikleri ortadadir.

“Yaban TV sehirlerarast avciliga tesvik eder.” ifadesine katilimcilarin verdigi
ortalama tepkinin katilmama yOniinde oldugu gorilmistir. Katilimcilarm
sehirleraras1 yaptiklart av turizmi faaliyetinde Yaban TV’den etkilenmedikleri

goriilmektedir.
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“Yaban TV av ekipmanlarmi se¢gmemde etkilidir.” ifadesine katilimcilarin
verdigi ortalama tepkinin katilmama ydniinde oldugu gorilmiistiir. Katilimcilarin

ekipman se¢iminde daha 6zgiin davrandiklar1 ortadadir.

‘“Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder.” ifadesine
katilimcilarin  verdigi ortalama tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Katilimeilarin aveilik ve av turizmiyle ilgili haberleri ve gelismeleri Yaban TV nin

yayinlar1 sayesinde 68rendigi ortadadir.

“Yaban TV'nin yayma baglamasi dogal hayata ilgimi artrmaktadir.” ifadesine
katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Katilimcilarin ¢gogunlugunun 6nceden de dogal hayata ilgisinin oldugu ve bundan

dolayi katilimcilarin yaynlarla dogal hayata ilgilerinin artmadig: gériilmektedir.

“Yaban TV'nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaj1 vardir.” ifadesine katilimcilarin
verdigi ortalama tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin Yaban

TV’nin 1yi bir imaj1 oldugunu diisiindiikleri ortadadir.

‘Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir.” ifadesine
katilimcilarin  verdigi ortalama tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Katilimcilarn izledikleri yayinlar ile tizerlerinde sorumluluk uyandirdigi goriilmekte

olup bununla beraber sosyal sorumluk projelerine katkida bulunduklar1 ortadadir.

“Yaban TV deki programlar av turizmi i¢in yeterlidir.” ifadesine katilimcilarin
verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin av
turizmiyle 1ilgili programlar1 yeterli bulmadiklar1 ve bunlarin gelistirilmesini
diistindiikleri ortadadir.

‘Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadr.” ifadesine
katilimecilarin verdigi ortalama tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmistiir.
Katilimcilarin  izledikleri programlarla avcilik hakkindaki bilgilerinin arttig1
ortadadir.

‘Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir.”  ifadesine
katihmcilarin  verdigi ortalama tepkinin katilma yoniinde oldugu goriilmistiir.
Katilimcilar aveilik camiasindaki gelismelerden ve haberlerden Yaban TV sayesinde

haberdar oldugu ortadadur.

‘“Yaban TV av kopegi se¢cimim konusunda etkili olmaktadir.” ifadesine
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katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Katilimeilarin ¢ogunlugunun av kopegi se¢iminde Yaban TV’den etkilenmedigi

gorilmektedir.

‘“Yaban TV av kiyafeti se¢imimi etkilemektedir.” ifadesine katilimcilarin
verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu gorilmiistiir. Katilimeilarin

kiyafet segiminde Yaban TV’den etkilenmedikleri goriilmektedir.

‘“Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik etmektedir.” ifadesine
katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Sosyo-ekonomik durum gbéz Oniinde bulundurularak katilimeilarin  yayimlarla

uluslararasi av turizmine tesvik olmadig1 goriilmektedir.

“Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tesvik etmektedir.” ifadesine
katilimcilarin verdigi ortalama tepkinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Katilimcilarin reklamlarin daha yapici ve ilgi c¢ekici olmasi gerektigi goriisiinde

olduklar1 ortadadir.

‘Yaban TV Tirkiye'deki av ¢esitliligi hakkinda beni bilgilendirmektedir.’
ifadesine katilimcilarin  verdigi ortalama tepkinin katilma yOniinde oldugu
goriilmiistiir. Katilimcilarin av ¢esitliligini Yaban TV nin yayinlarini izledikten sonra

ogrendikleri ortadadir.

‘Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir.’
ifadesine katilimcilarm  verdigi ortalama tepkinin katilma yOniinde oldugu
goriilmiistiir. Katilimcilarin av turizmi ile ilgili etkinlikleri Yaban TV’yi izleyerek

haberdar oldugu ortadadir.

‘“Yaban TV farkli av ekipmanlarimim satiminda etkili olmaktadir.” ifadesine
katilimcilarin verdigi ortalama tepKinin katilmama yoniinde oldugu goriilmiistiir.
Katilimcilarin ihtiyag fazlast av ekipmanlarinin satiminda Yaban TV’nin etKili

olmadig1 goriilmektedir.

Arastirmada 6zellikle bilgi edinme ve haberdar olma konusundaki tepkiler iyi
yondedir. Katilimcilarin 6nem verdigi konularda Yaban TV’nin etkili oldugu
goriilmekte olup ozellikle reklamlar konusunda tepkili olduklar1 goriilmektedir.
Aragtirmada genel itibariyle katilimcilarin ¢ogunlugunda Yaban TV nin etkili oldugu

goriilmektedir.
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Tablo 15: Yaban TV lle llgili ifadelere Katilimeilarin Verdigi Tepkiler

(N=200) Ortalama Std. Sapma
Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur. 2,38 1,643
Yaban TV de izledigim programlar av destinasyonu se¢imimde 6nemlidir. 2,67 1,602
Yaban TV sehirlerarasi avciliga tesvik eder. 2,91 1,570
Yaban TV av ekipmanlarint segmemde etkilidir. 2,72 1,633
Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder. 3,17 1,619
Yaban TV'nin yayina baglamast dogal hayata ilgimi artirmaktadir. 2,98 1,698
Yaban TV'nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaj1 vardr. 3,04 1,619
Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir. 3,09 1,588
Yaban TV deki programlar av turizmi igin yeterlidir. 2,64 1,583
Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir. 3,03 1,632
Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir. 3,14 1,614
Yaban TV av kopegi se¢cimim konusunda etkili olmaktadir. 2,83 1,582
Yaban TV av kiyafeti secimimi etkilemektedir. 2,91 1,598
Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik etmektedir. 2,80 1,598
Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tegvik etmektedir. 2,77 1,575
Yaban TV Tirkiye'deki av ¢esitliligi hakkinda beni bilgilendirmektedir. 3,14 1,592
Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir. 3,14 1,582
Yaban TV farkli av ekipmanlarimimn satiminda etkili olmaktadir. 2,80 1,585

3.10.5. Yaban TV’nin Av Turizmine Katkilarina Yénelik ifadeler ve
Katihmcilarin Demografik Ozellikleri Arasindaki Ki-Kare Bagimsizhk Testleri

ve Anlamsal ifadeleri

Demografik o6zelliklerin Yaban TV’yi izleme tizerinde etkilerinin belirtileri
Tablo 16’da verilmektedir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun Yaban TV’yi
izlemeden Once av turizmi igin harcadigi biitgenin 1000 TL ye kadar oldugu
goriilmektedir. Ayrilan biitgenin yas araliklarinin genelinde 1000 TL oldugu
ortadadir.
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Biitge ve yaymnlarin izlenmesi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin
oldugu goriilmektedir. Yayinlar1 izlemeden onceki biit¢e ayrilmasinin medeni durum
ile dogrudan ilgili oldugu anlasilmaktadir. Biit¢e ayirma ve gelir arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Yayinlarin izlenmeden 6nceki
biitce ayirma ve egitim durumu arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin
oldugu gorilmektedir. Yaymlar1 izlemeden Onceki biitge ayirma ve meslekler
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin oldugu goriilmektedir. Yayimnlarin
izlenmesinden sonraki biitge aymrma ve yas araliklar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Yaymlarin izlenmesinden sonraki biitge
ayirma ve medeni durum arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin oldugu
goriilmektedir. Yaymlarin izlenmesinden sonraki biitce ayirma ve egitim durumu
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Yayinlarin
izlenmesinden sonraki biitge ayirma ve meslegin arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir iliskinin oldugu goriilmektedir.

Avcilik belgesi almak ile cinsiyetin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
iligkinin oldugu goriilmektedir. Destinasyon sec¢imi ile cinsiyetin arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Av turizminden haberdar olmayla
egitimin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu gorilmektedir.
Dogal hayata ilgi ile cinsiyetin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin
oldugu goriilmektedir. Yaban TV’nin imaj1 ile egitim arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Sosyal sorumluluk projelerine ilgi
uyandirilmast ile egitim arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu
goriilmektedir. Avcilik ile ilgili bilgilerin artis1 ile yas gruplarinin arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Avcilik ile ilgili
bilgilerin artis1 ile egitimin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin oldugu
goriilmektedir. Avcilik camiast ile ilgili bilgi alimi ile egitimin arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Avcilik camiasi ile ilgili bilgi alimi
ile gelir arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin oldugu goriilmektedir.
Kiyafet se¢imi ve cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin oldugu
goriilmektedir. Reklamlarin satin aldrmas: ile egitim arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iligkinin oldugu goriilmektedir. Etkinlikler hakkinda bilgilendirme ile

egitim arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Av
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turizmine ilgi ile cinsiyetin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu

goriilmektedir.

Tablo 16: Yaban TV’nin Av Turizmine Katkilaria Yonelik ifadeler ve Katihmcilarin

Demografik Ozellikleri Arasindaki Ki-Kare Bagimsizhk Testleri

Capraz Degiskenler N df. y Etki ()
Yaban TV izlemeden once, bir av  Cinsiyet 200 3 4,18 ,145
sezonunda  av  turizmi  igin  Yas Gruplan 200 9 31,01:* 394
ayirdiginiz biitge ne kadardir? Me.d.enl Durum 200 6 16,19 1285
Egitim 200 12 21,99* 332
Meslek 200 27 48,10** 490
Gelir 200 12 48,98** 490
Yaban TV izledikten sonra bir av  Cinsiyet 200 3 2,63 ,115
sezonunda av turizmi igin ne Yas Gruplan 200 9 35,70™* 422
. Medeni Durum 200 6 20,25** 318
kadar biitge ayiriyorsunuz? -
Egitim 200 12 25,58* 358
Meslek 200 27 43,25* 465
Gelir 200 12 49,59** 498
Yaban TV avcilik belgesini  Cinsiyet 200 4 31,86** 399
almamda etkili olmustur. Yas Gruplari 200 12 17,70 ,297
Medeni Durum 200 8 13,28 ,258
Egitim 200 16 12,51 ,250
Meslek 200 36 34,11 ,413
Gelir 200 16 17,89 ,299
Yaban TV de izledigim  Cinsiyet 200 4 15,56** 279
programlar av bolgesi Yas Gruplari 200 12 13,55 ,260
. o Medeni Durum 200 8 12,97 ,255
(destinasyon) secimimde -
Egitim 200 16 18,30 ,302
onemlidir. Meslek 200 36 5008 500
Gelir 200 16 6,75 ,184
Yaban TV schirlerarasi avciliga Cinsiyet 200 4 3,53 ,133
tesvik eder. Yas Gruplari 200 12 8,03 ,200
Medeni Durum 200 8 7,65 ,196
Egitim 200 16 18,72 ,306
Meslek 200 36 52,91* 514
Gelir 200 16 14,23 ,267
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Capraz Degiskenler N df. y Etki ()
Yaban TV av ekipmanlarim Cinsiyet 200 4 7,49 ,194
secmemde etkilidir. Yas Gruplart 200 12 11,97 ,245
Medeni Durum 200 8 11,52 ,240
Egitim 200 16 19,12 ,309
Meslek 200 36 35,52 421
Gelir 200 16 14,49 ,269
Yaban TV avcilik ve av turizmi  Cinsiyet 200 4 512 ,160
hakkimnda haberdar eder. Yas Gruplar 200 12 11,23 231
Medeni Durum 200 8 9,58 ,219
Egitim 200 16 32,17** 401
Meslek 200 36 57,02* 534
Gelir 200 16 16,22 ,285
Yaban TV’nin yayma baglamasi Cinsiyet 200 4 9,65* ,220
dogal hayata ilgimi artirmaktadir. Yas Gruplan 200 12 12,24 247
Medeni Durum 200 8 4,77 ,154
Egitim 200 16 16,53 ,287
Meslek 200 36 46,85 ,484
Gelir 200 16 13,18 ,257
Yaban TV’nin av turizmi ile ilgili  Cinsiyet 200 4 4,87 ,156
iyi bir imaji vardir. Yas Gruplari 200 12 7,71 ,196
Medeni Durum 200 8 8,20 ,202
Egitim 200 16 34,63** 416
Meslek 200 36 36,78 ,429
Gelir 200 16 17,46 ,295
Yaban TV sosyal sorumluluk Cinsiyet 200 4 2,09 ,102
projelerine ilgi uyandirir. Yas Gruplar 200 12 11,90 244
Medeni Durum 200 8 13,21 ,257
Egitim 200 16 32,32** 402
Meslek 200 36 46,46 ,482
Gelir 200 16 18,17 ,301
Yaban TV deki programlar av Cinsiyet 200 4 3,36 ,130
turizmi igin yeterlidir. Yas Gruplar 200 12 7,24 191
Medeni Durum 200 8 9,27 ,216
Egitim 200 16 19,23 311
Meslek 200 36 36,16 ,426
Gelir 200 16 7,51 ,194
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Capraz Degiskenler N df. y Etki ()
Yaban TV benim avcilik ile ilgili  Cinsiyet 200 4 4,81 ,155
bilgilerimi artirmaktadar. Yas Gruplar 200 12 21,84 330
Medeni Durum 200 8 13,44 ,259
Egitim 200 16 32,33** 402
Meslek 200 36 50,19 ,501
Gelir 200 16 8,92 211
Yaban TV avclik camiasi  Cinsiyet 200 4 2,94 121
hakkinda bilgilendirmektedir. Yag Gruplari 200 12 1927 310
Medeni Durum 200 8 13,50 ,260
Egitim 200 16 31,73*  ,398
Meslek 200 36 49,03 ,495
Gelir 200 16 26,57* ,364
Yaban TV av kopegi se¢cimim Cinsiyet 200 4 4,24 , 146
konusunda etkili olmaktadir. Yas Gruplari 200 123,50 134
Medeni Durum 200 8 7,42 ,193
Egitim 200 16 21,88 ,332
Meslek 200 36 37,88 ,436
Gelir 200 16 10,96 ,235
Yaban TV av kiyafeti se¢cimimi Cinsiyet 200 4 10,84* ,233
etkilemektedir. Yas Gruplari 200 12 12,04 ,245
Medeni Durum 200 8 6,67 ,183
Egitim 200 16 25,05 ,354
Meslek 200 36 35,62 422
Gelir 200 16 10,09 ,224
Yaban TV beni uluslararasi av Cinsiyet 200 4 8,22 ,203
turizmine tesvik etmektedir. Yas Gruplar 200 12 10,314 227
Medeni Durum 200 8 8,08 ,201
Egitim 200 16 18,80 ,307
Meslek 200 36 44,35 AT71
Gelir 200 16 13,38 ,259
Yaban TV’deki reklamlar beni Cinsiyet 200 4 6,80 ,184
satin almaya tesvik etmektedir. Yas Gruplari 200 12 10,08 1225
Medeni Durum 200 8 6,28 A77
Egitim 200 16 28,40 377
Meslek 200 36 29,99 ,387
Gelir 200 16 12,80 ,253
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Capraz Degiskenler N df. y Etki ()
Yaban TV Tirkiye’deki av Cinsiyet 200 4 5,37 ,164
cesitliligi hakkinda beni Yas Gruplart 200 12 17,46 ,295
- . . Medeni Durum 200 8 13,86 ,263
bilgilendirmektedir. -
Egitim 200 16 23,73 ,344
Meslek 200 36 45,36 476
Gelir 200 16 9,37 ,216
Yaban TV av turizmi ile ilgili Cinsiyet 200 4 8,50 ,206
etkinliklerde beni Yas Gruplar 200 12 10,29 227
bilgilendirmektedir. Medeni Durum 200 8 4,13 144
Egitim 200 16 29,17* 382
Meslek 200 36 42,37 ,460
Gelir 200 16 21,99 ,332
Yaban TV farkli av  Cinsiyet 200 4 5,60 ,167
ekipmanlarmin satimmda etkili Ya$ Gruplar 200 12989 222
Medeni Durum 200 8 9,86 ,222
olmaktadir. ..
Egitim 200 16 21,56 ,328
Meslek 200 36 41,01 ,453
Gelir 200 16 17,68 ,297
Yaban TV izlemeden o6nce av Cinsiyet 200 1 6,17* , 176
turizmine ilgim vardi. Yas Gruplar 200 3 2,50 112
Medeni Durum 200 2 3,90 ,140
Egitim 200 4 3,60 ,134
Meslek 200 9 11,75 ,242
Gelir 200 4 5,83 171
Yasal kurallara Yaban TV Cinsiyet 200 1 0,59 ,054
izledikten sonra daha fazla Yas Gruplan 200 3 4,54 151
Medeni Durum 200 2 1,77 ,094
uymaya bagladim. -
Egitim 200 4 3,77 ,137
Meslek 200 9 2,13 ,103
Gelir 200 4 6,17 ,176
Av turizmine ilgim Yaban TV Cinsiyet 200 1 0,67 ,058
izledikten sonra basladh. Yas Gruplari 200 3 1,78 095
Medeni Durum 200 2 0,28 ,037
Egitim 200 4 4,59 ,152
Meslek 200 9 6,99 ,187
Gelir 200 4 3,51 ,133
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Capraz Degiskenler N df. y Etki ()
Yaban TV av  turizminin Cinsiyet 200 1 0,24 ,035
cesitligini ogretti. Yas Gruplart 200 3 0,73 ,061
Medeni Durum 200 2 0,88 ,066
Egitim 200 4 3,76 137
Meslek 200 9 7,19 ,190
Gelir 200 4 2,31 ,107
Yaban TV izledikten sonra av Cinsiyet 200 1 0,34 ,041
turizmine ilgim olustu. Yas Gruplart 200 3 1,60 ,089
Medeni Durum 200 2 0,67 ,058
Egitim 200 4 4,78 ,155
Meslek 200 9 10,58 ,230
Gelir 200 4 1,18 ,077
Yaban TV yayma basladiktan Cinsiyet 200 1 0,02 ,011
sonra  av  kopegi  beslemeye Yas Gruplar 200 3 1,90 098
Medeni Durum 200 2 4,18 ,145
basladim. -
Egitim 200 4 0,61 ,055
Meslek 200 9 1,67 ,001
Gelir 200 4 1,91 ,098
Yaban TV yaymlanmadan once Cinsiyet 200 1 1,06 ,073
yasal avlanmay biliyordum. Yas Gruplar 200 3 1,54 ,088
Medeni Durum 200 2 4,15 144
Egitim 200 4 1,26 ,079
Meslek 200 9 3,87 ,139
Gelir 200 4 4,28 ,146
Yaban TV’yi izlemem av Cinsiyet 200 1 0,98 ,070
kopegimin  cinsini  segmemde Yas Gruplar 200 3 1,20 077
. Medeni Durum 200 2 0,87 ,066
etkili oldu. -
Egitim 200 4 3,84 , 139
Meslek 200 9 8,51 ,206
Gelir 200 4 0,72 ,060

(‘p<.05, "p<.01)

Yaban TV’nin katilimcilar tizerinde etkili oldugu durumlar ¢apraz 6zellikleri
ile takip eden tablolarda agiklamalariyla ve nedenleriyle verilmektedir. Arastirmanin
devaminda tiim arastirmanin igerisindeki analizlerde bulunan anlamsal iliskili
ifadeler karsilagtirmali ¢apraz tablolar halinde incelenmis olup sekillerle birlikte

verilmektedir. Bu tablolarla Yaban TV’nin yerli turist avcilarin tutumlarina hangi

durumlarda anlaml bir sekilde etkili oldugu gosterilmektedir.
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3.10.6. Yaban TV’nin Av Turizmine Katkisina Yonelik ifadeler ve
Katihmcilarin Demografik Ozellikleri Arasindaki Capraz Tablolar

Tablo 17: Yas Arahklarina Gore Yaban TV izlemeden Once Bir Av Sezonunda Av Turizmi i¢in

Ayrilan Biitce
Yas Toplam
18-29 30-49 50-69 70+
N 31 77 16 0 124
1-999 TL @ @ e ¢
% 72,1% 62,6% 50% 0,0% 62%
8 28 8 0 44
1000-1999 TL ‘ ‘ ‘ ‘
% 18,6% 22,8% 25% 0.0% 22%
3 6 5 2 16
2000-2999 TL 2 : : °
% 7% 4,9% 15,6% 100% 8%
N 1, 12, 3 0, 16
3000 TL ve ustu
% 2,3% 9,8% 9,4% 0,0% 8%
N 43 123 32 2 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 9: Yas Araliklarina Gore Yaban TV izlemeden Once Bir Av Sezonunda Av Turizmi i¢in
Ayrilan Biitce

Yaban TV 'Nnin yvayinlarini izlemeden dnce, bir av sezonunda av turizmi igin
ayirdigimz bidtgce ne kadardir?

Yasimz:
W 15-29 vaglar
Il 30-42 vaslar
Cdso-59 vasglar
W 7o+ vasiar

80— S0

G0 &0

1000-1999 TL 2000-2999 TL 3000 TL we Gstl

Katilimcilarin bityiik ¢ogunlugunun (% 62), Yaban TV’yi izlemeden 6nce av
turizmi i¢in harcadig1 biitcenin 1000 TL ye kadar oldugu goriilmektedir. Ayrilan
biitcenin etkisinin yas faktoriiniin genelinde bu egilimde oldugu goriilmektedir.
Biitce ile yaynlarin izlenmesi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu
goriilmektedir. Bu durumun nedeni Tiirkiye’deki sosyo-ekonomik durum ve diizensiz

gelir dagilimindan kaynaklanmaktadir.
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Tablo 18: Medeni Durumlarina Gére Yaban TV izlemeden Once Bir Av Sezonunda Av Turizmi

I¢cin Ayrilan Biitce
Medeni Durum Toplam
Evli Bekar Diger
N 1 124
1-999 TL % 3l Oa
% 59,2% 73,8% 0,0% 62%
N 39 5 0 44
1000-1999 TL ‘ : ‘
% 24,8% 11,9% 0,0% 22%
N 11 4 1 16
2000-2999 TL : : °
% 7% 9,5% 100% 8%
o N 14, 2, 0, 16
3000 TL ve tisti
% 8,9% 4,8% 0% 8%
N 157 42 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 10: Medeni Durumlarina Gore Yaban TV izlemeden Once Bir Av Sezonunda Av Turizmi

icin Ayrilan Biitce

Yaban TV'nin yayinlanni izlemeden énce, bir av sezonunda av turizmi igin
ayirciginiz biitge ne kadardir?

Medeni
1007 Dururmunuz:
B EvI
E Bekar
Ooiger
807
G0

40—

20—

1-995 TL 1000-1999 TL 2000-2999 TL 3000 TL ve Gstd

Yaymlar1 izlemeden onceki biitce ayrilmasi1 medeni durum ile dogrudan ilgili
oldugu goriilmektedir. Biitce ayirma ve medeni durum arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Evli olan katilimcilarin daha fazla

harcamada bulunduklari ortadadir.
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Tablo 19: Egitim Durumlarina Gére Yaban TV izlemeden Once Bir Av Sezonunda Av Turizmi

I¢cin Ayrilan Biitce
Egitim Toplam
Tikégretim  Lise Universite Lisansiisti ~ Diger
N 21, 54, 47, 2 0, 124
1-999 TL
% 56,8% 65,9% 63,5% 33,3% 0,0% 62%
N 11, 17, 14, 2, 0, 44
1000-1999 TL
% 29,7% 20,7% 18,9% 33,3% 0,0% 22%
4 6 6 0 0 16
2000-2999 TL : : : ) )
% 10,8% 7,3% 8,1% 0,0% 0,0% 8%
N L 5, A 2.1 1y 16
3000 TL ve tistii
% 2,7% 6,1% 9,5% 33,3% 100% 8%
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 11: Egitim Durumlarina Gore Yaban TV izlemeden Once Bir Av Sezonunda Av Turizmi

icin Ayrilan Biitge

Yaban TV'nin yayinlarinit izlemeden Snce, bir av sezonunda av turizmi icin
ayirdigimiz bitge ne kadardir?

o Egitim

Durumunuz:
M iik&gretim
= Lise
1 Universite
=0 W Lisansista
Cdpiger
40

1-999 TL 1000-1999 TL 2000-2999 TL 3000 TL we GOstd

Yayinlart izlemeden Onceki biitce aywrma ve egitim durumu arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin oldugu goriilmektedir. Tiirkiye nin gelir
dagilimi g6z oOnilinde bulundurularak ayrilan biitcenin ¢ogunlugunun 1000 TL’ye
kadar oldugu ortadadir. Egitim seviyesinin yiikselmesiyle beraber ayrilan biit¢enin

arasinda paralellik oldugu goriilmektedir.
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Tablo 20: Meslek Dagihmlarina Gére Yaban TV izlemeden Once Bir Av Sezonunda Av Turizmi

I¢cin Ayrilan Biitce
Meslek Toplam
Memur Ogrenci Emekli  Isci Issiz  Esnaf Ciftgi Yonetici Isletmeci Diger

N 17,5 9 15 47,  4ap  Sap  4dapr 8 10, 1 5.0 124
1-999 TL

% 70,8% 81,8% 60% 75,8% 100% 45,5% 40% 34,8% 50% 50% 62%
1000-1999 N 4, 1, 4, 12, 0, 5. 4, A 4, 3. 44
L % 16,7% 9,1% 16% 19,4% 0,0% 455% 40% 30,4% 20% 30% 22%
20002009 N % L 5% 2% 0 0 0 5 1, 0, 16
e % 83% 91% 20% 32% 0,0% 0,0% 0,0% 21,7% 5% 0,0% 8%

N 1a, b Oa, b 1a, b 1b Oa, b 1a, b 2a, b 3a, b 5a 2a, b 16
3000 TL iistii

% 42% 0,0% 4% 1,6% 0,0% 91% 20% 13% 25% 20% 8%

N 24 11 25 62 4 11 10 23 20 10 200
Toplam

% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%  100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 12: Meslek Dagihmlarina Gore Yaban TV izlemeden Once Bir Av Sezonunda Av Turizmi

icin Ayrilan Biitce

Yaban TV 'Nnin yvaymnlarnm izlemeden dnce, bir av sezonunda av turizmi igin
ayirdigimz bidtge ne kadardir?

S0

40—

30

20—

10—

o

1-999 TL

1000-1999 TL

2000-2999 TL

3000 TL we astd

Meslediniz:

I raemur

H Sarenci

] Emekii

M isci

Cligsi=z

B Esnaf

= Giftgi

O vonetici

= isletmeci
Diger

Yaymlar1 izlemeden onceki biitce ayirma ve meslekler arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir iligkinin oldugu goriilmektedir. Ozellikle is¢i kesiminin biitgesinin

1000TL’ye kadar oldugu agikca ortadadir. Diger yiiksek kazangli meslek gruplarmin

ornegin yonetici ve isletmecilerin biitge ayirma araliklarmm 1000 TL ve iistii oldugu

ortadadur.
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Tablo 21: Yas Gruplarina Gére Yaban TV izledikten Sonra Bir Av Sezonunda Av Turizmi I¢in

Ayrilan Biitce
Yas Toplam
18-29 30-49 50-69 70+
1999 TL N 34, 71,1 14, 0a b 119
% 79,1% 57,7% 43,8% 0,0% 59,5%
N 3 36 11 0 50
1000-1999 TL a b b ab
% 7% 29,3% 34,4% 0,0% 25%
N 4 7 4 2 17
2000-2999 TL a a 2 b
% 9,3% 5,7% 12,5% 100% 8,5%
N 2 9 3 0 14
3000 TL ve iistii é @ @ @
% 4,7% 7,3% 9,4% 0,0% 7%
N 43 123 32 2 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 13: Yas Gruplarina Gore Yaban TV izledikten Sonra Bir Av Sezonunda Av Turizmi i¢in

Ayrilan Biitce

Yaban TV yayinlarini izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi icin ne kadar
bilitge ayiriyorsunuz ?

807

50—

40|

207

1-999 TL

1000-1999 TL

2000-2999 TL

I 1 5-29 vasglar
I 30-49 vaglar
1 50-69 vaslar

3000 TL ve Ostl

W 7o+ raglar

Yaymlarm izlenmesinden sonraki biitce ayirma ve yas araliklari arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu gériilmektedir. Ozellikle 30-49 yas ve

50-69 araligindaki katilimcilarin izlemeden onceki harcamalarmmn izledikten sonra

artt1g1 goriilmektedir.
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Tablo 22: Medeni Durumlarina Gére Yaban TV izledikten Sonra Bir Av Sezonunda Av

Turizmi I¢in Ayrilan Biitce

Medeni Durum Toplam
Evli Bekar Diger
N 7 2 11
1-999 TL 87 32 Out °
% 55,4% 76,2% 0,0% 59,5%
N 47, 3y 0a b 50
1000-1999 TL '
% 29,9% 7,1% 0,0% 25%
2000-2999 TL N 12, % Lo 17
% 7,6% 9,5% 100% 8,5%
o N 11, 3. 0, 14
3000 TL ve tisti
% 7% 7,1% 0,0% 7%
N 157 42 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 14: Medeni Durumlarina Gore Yaban TV izledikten Sonra Bir Av Sezonunda Av Turizmi

icin Ayrilan Biitge

Yaban TV yayinlarini izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi igin ne kadar

biitge ayinyorsunuz?

1007

80

60

40

204

1-999 TL

1000-19299 TL

2000-2999 TL

3000 TL ve Osta

Medeni
Durumunuz:

MEvli

B Eekar
Ooiger

Yaymlarm izlenmesinden sonraki biitge ayirma ve medeni durum arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Evlilerin 1000-1999

dilimde Yaban TV izlemeden 6nce (% 25) ve sonraki biit¢e ayirmada (% 30)’a arttig1

goriilmektedir.
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Tablo 23: Egitim Durumlarina Gére Yaban TV izledikten Sonra Bir Av Sezonunda Av Turizmi

I¢cin Ayrilan Biitce
Egitim Toplam
Tikdgretim  Lise Universite ~ Lisansiisti ~ Diger
N 19 52 46 2 0 119
1-999 TL ! : § : y
% 51,4% 63,4% 62,2% 33,3% 0,0% 59,5%
13 20 15 2 0 50
1000-1999 TL : ! ! i :
% 35,1% 24.4%  20,3% 33,3% 0,0% 25%
4 6 7 0 0 17
2000-2999 TL : : iy : :
% 10,8% 7,3% 9,5% 0,0% 0,0% 8,5%
N 1 4 6 2 1 14
3000 TL ve iistii : : : " °
% 2,7% 4,9% 8,1% 33,3% 100% %
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 15: Egitim Durumlarina Gore Yaban TV izledikten Sonra Bir Av Sezonunda Av Turizmi

icin Ayrilan Biitge

Yaban TV yayinlarini izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi igin ne kadar
biitge ayinyorsunuz?

G0

S0

40|

30

20

10

1-989 TL

al |

1000-1988 TL

T
2000-2999 TL

3000 TL we Ostid

Egitim
Durumunuz:
B iIk&dretim
ELise
O Universite
M Lisansusti

Diger

Yaymlarm izlenmesinden sonraki biitce ayirma ve egitim durumu arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Egitim gruplarindaki

degisim artis yoniindedir. Egitim durumu ile biitce arasindaki iligkide 1-999 TL

diliminden 1000-1999 dilimine dogru ortalama % 5°lik artig goriilmektedir.
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Tablo 24: Meslek Gruplarina Gére Yaban TV izledikten Sonra Bir Av Sezonunda Av Turizmi

I¢cin Ayrilan Biitce
Meslek Toplam
Memur  Ogrenci Emekli  Isci Issiz  Esnaf Ciftgi Yonetici Isletmeci Diger
N 14, 104 13:1 46y 4ab 4ab 4ab 8, 10, 64, b 119
1-999 TL
% 58,3% 90,9% 52,0% 74,2% 100% 36,4% 40% 34,8% 50% 60% 59,5%
1000-1999 6, 0, 7a 13, 0, 6, 4, A 5, 2, 50
TL % 25% 0,0% 28% 21% 0,00 545% 40% 30,4% 25% 20% 25%
20002009 N % La 4 2 0. 0 1. 5 1. 0. 17
e % 12,5% 9,1% 16% 3,2% 0,00 00% 10% 21,7% 5% 0,0% 8,5%
2000 TL veN  1a 0a 1, 1, 0a . 1. 3 4, 2 14
ustd % 42%  00% 4% 16% 00% 91% 10% 13%  20%  20% 7%
N 24 11 25 62 4 11 10 23 20 10 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 16: Meslek Gruplarina Gore Yaban TV izledikten Sonra Bir Av Sezonunda Av Turizmi

icin Ayrilan Biitce

Yaban TV yvayinlarini izledikten sonra bir av sezonunda awv turizmi igin ne kadar
bldtce ayinyorsunuz?

S50

40

30—

10—

1-999 TL

1000-1999 TL

Z2000-2999 TL

3000 TL we Gstl

Hissi=

W Esnaf
@ cittei

1 vénetici
EH igletmeci
W Diger

Meslediniz
I raemur
I Sdrenci

Yayinlarin izlenmesinden sonraki biitce ayirma ve meslegin arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Memur ve emeklilerin

biitce ayirmada 1000 TL’ye kadar olan kisimdan 1000-1999 TL arasindaki kisma

gectikleri goriilmektedir. Bunun sebebi s6z konusu gruptakilerin TV ve bilgisayar

basinda gecirdikleri zamanin fazlaligindan dolayr gelismeleri daha iyi takip

ettiklerindendir.
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Tablo 25: Cinsiyete Gore Yaban TV’nin Avcilik Belgesini Almadaki Etkisi

Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin

N 99 4 103
Kesinlikle katilmiyorum @ b

% 54,4% 22,2% 51,5%

N 17, 2, 19
Katilmiyorum

% 9,3% 11,1% 9,5%

N 10 8 18
Fikrim yok ¢ b

% 5,5% 44,4% 9%

N 17 2 19
Katiliyorum ¢ ¢

% 9,3% 11,1% 9,5%

N 39 2 41
Kesinlikle katiltyorum @ @

% 21,4% 11,1% 20,5%

N 182 18 200
Toplam

% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 17: Cinsiyete Gore Yaban TV’nin Avcilik Belgesini Almadaki Etkisi

Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur.

1004 Cinsiyetiniz:
M Erkek
E Hacin
20
50—
N
40
20
o=
Kesinlikle Katilrmry orurm Fikrirm yok Katily orurm Kesinlikle
katilmiryorum katihyorum

Avcilik belgesi almak ile cinsiyetin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
iliskinin oldugu goriilmektedir. Erkeklerin % 31’nin avcilik belgesini almada Yaban

TV’den etkilendigi ortadadir.
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Tablo 26: Cinsiyete Gore Yaban TV’nin Destinasyon Se¢cimindeki Etkisi

Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin

N 79, 3y 82
Kesinlikle katilmiyorum

% 43,4% 16,7% 41%

N 14, 1. 15
Katilmiyorum

% 7,7% 5,6% 7,5%

N 23, Ty 30
Fikrim yok

% 12,6% 38,9% 15%

N 28, 6, 34
Katilryorum

% 15,4% 33,3% 17%

N 38, 1. 39
Kesinlikle katiliyorum

% 20,9% 5,6% 19,5%

N 182 18 200
Toplam

% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 18: Cinsiyete Gore Yaban TV’nin Destinasyon Secimindeki EtkKisi

Yaban TV de izledigim programlar av bélgesi(destinasyon) segimimde dnemlidir.

a0 Cinsiyetiniz:
M Erkek
EKadin
50
N
40
20
o=
Kesinlikle Katlmiryorum Fikrim vok Katilyorum Hesinlikle
katilmiyorum katiyorum

Destinasyon sec¢imi ile cinsiyetin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
iliskinin oldugu goriilmistiir. Erkeklerin % 36’s1 destinasyon se¢iminde Yaban
TV’den etkilenmektedir.
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Tablo 27: Meslek Gruplarina Gore Yaban TV’nin Sehirlerarasi Av Turizmine Tesvikteki Etkisi

Meslek Toplam
Memur Ogrenci Emekli isci  Igsiz  Esnaf Ciftgi Yonetici Isletmeci Diger

Kesinlikle N 6 3 % 16, 1. 3% 6 4 6 5 59
katilmiyorum % 25%  27,3% 36%  258% 25% 27,3% 60% 174% 30%  50% 29,5%

N 1. 3 5, 10. 0, 2, 0. 8. 3, 0, 32
Katilmiyorum

% 4,2% 27,3% 20% 16,1% 0,0% 18,2% 0,0% 348% 15% 0,0% 16%

N Ta 0, 2, 4, 1, 0, 0, 2, 6, 1. 23
Fikrim yok

% 292% 0,0% 8% 6,5% 25% 0,0% 0,0% 8,7% 30% 10% 11,5%

N 5. 0, 5. 19, 1, 2, 0, 4, 3. 1. 40
Katiltyorum

% 20,8% 0,0% 20% 30,6% 25% 18,2% 0,0% 17,4% 15% 10% 20%

N 5. 5. 4, 13, 1, 4, 4, 5a 2, 3. 46
Kesinlikle katiliyorum

% 20,8% 455% 16% 21% 25% 36,4% 40% 21,7% 10% 30% 23%

N 24 11 25 62 4 11 10 23 20 10 200
Toplam

% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 19: Meslek Gruplarina Goére Yaban TV’nin Sehirlerarasi Av Turizmine Tesvikteki Etkisi

Yaban TV sehirleraras) avcihga tesvik eder.

15

10

Kesinlikle

Katilmiyorum

katilmryorum

|

T
Fikrim wok

Katihyorum

Kesinlikle
katiyorum

Meslediniz:
I raemur
H Sarenci
C Ermekli

MW igci

Cigsiz

M Esnaf
O giftgi

[ v énetici
Higletmeci
M Diger

Sehirlerarasi avcilik ile meslek arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligskinin

oldugu goriilmektedir. Yaban TV tiim meslek gruplarini sehirlerarasi aveiliga tesvik

etmektedir.
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Tablo 28: Egitim Durumuna Goére Yaban TV’nin Avcilik ve Av Turizmi Hakkinda
Bilgilendirmesi

Egitim Toplam
Tlkégretim Lise Universite Lisansiisti ~ Diger
Kesinlikle N 15, 28, 14, 1, 0, 58
katilmiyorum %  40,5% 341% 18,9% 16,7% 0,0% 29%
Katilmiyorum N 2 % 6, Lab L 15
% 5,4% 6,1% 8,1% 16,7% 100% 7,5%
Fikrim yok N % & & s s 21
% 13,5% 9,8% 10,8% 0,0% 0,0% 10,5%
Katiliyorum N 1, 21, 23, 3p 04, 48
% 2, 7% 256% 31,1% 50% 0,0% 24%
Kesinlikle katilryorum N 14, 20 23 La 0a 58
% 37,8% 244%  31,1% 16,7% 0,0% 29%
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 20: Egitim Durumuna Gore Yaban TV’nin Aveilik ve Av Turizmi Hakkinda
Bilgilendirmesi

Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder.

Egitim
=0 Durumunuz:
M ikégretim
[ I ETS
O Universite
M Lisansisti
O pigier
20
N
10
o= T
Kesinlikle Katilmiry corurm Fikrirm wyok Katily arurm Kesinlikle
katilmiryorum katilyorum

Av turizmi hakkinda bilgi edinmeyle egitim durumunun arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Haberdar olmada Yaban TV ’nin

ozellikle lise ve sonrast egitim gruplarinda etkili oldugu goriilmektedir.
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Tablo 29: Meslek Gruplarina Gore Yaban TV’nin Avcilik ve Av Turizmi Hakkinda
Bilgilendirmesi

Meslek Toplam

Memur  Ogrenci  Emekli Isci Igsiz  Esnaf Ciftgi Yénetici Isletmeci Diger

. N 4a 3ab 8ab 13, 0a,b 5ab 9% 3a 8ab 5ab 58
Kesinlikle

katil
AWMIYOTUM o0 16706 273%  32% 21% 00% 455% 90% 13%  40%  50%  29%

N 0 0x 3. 4 0x 1. 0x 5, L. L. 15
Katilmiyorum
% 00%  00%  12% 65% 00% 91% 00% 217% 5% 10%  7,5%
N 4, 2, 4, 5, 2 1. 0x L. 2 0. 21
Fikrim yok
% 167% 182%  16% 81% 50% 91% 00% 43%  10%  00% 105%
N7 3 4, 19, 1. 2 0x 6, 6, 0. 48
Katiliyorum
% 292% 273% 16% 30,6% 25%  182% 00% 26,1% 30%  00% 24%
N 9 3 6 2, 1 2 1 8 3 4 58
Kesinlikle : : : : : : : ¢ ¢ ¢
katil
auliyorum o a7506  273%  24%  339% 25%  182% 10%  348%  15%  40%  29%
N 24 11 % 62 4 11 10 23 20 10 200
Toplam

%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 21: Meslek Gruplarina Gére Yaban TV’nin Avcilik ve Av Turizmi Hakkinda
Bilgilendirmesi

Yaban TW avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder.
Mesleginiz:
B remur
H Sarenci
1 Emekli
W isci
Cligsi=
=0 I Esnar
I cirtgi

1 vanetici
= isletmeci
M Diser

Hesinlikle Hatiimiyorum Fikrim vok Fatihyorum Hesinlikle
katiny orum katihy orum

Av turizminden haberdar olmayla meslek gruplar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliskinin oldugu goériilmektedir. Ozellikle is¢i kesiminin katilim oranimnin

daha yiiksek oldugu ortadadir.
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Tablo 30: Cinsiyete Gére Yaban TV’nin Dogal Hayata ilgiyi Artirmasi

Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin
Kesinlikle katilmiyorum N 67 2 69
% 36,8% 11,1% 34,5%
Katilmiyorum N 20, % 23
% 11% 16,7% 11,5%
Fikrim yok N Ta 3 10
% 3,8% 16,7% 5%
Katiliyorum N 36 % 39
% 19,8% 16,7% 19,5%
Kesinlikle katiltryorum N 52 Ta 59
% 28,6% 38,9% 29,5%
N 182 18 200
Toplam
% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 22: Cinsiyete Gére Yaban TV nin Dogal Hayata ilgiyi Artirmas

Yaban TV'nin yayina baglamasi dogal hayata ilgimi artirmaktadir.

Cinsiyetiniz:
B Erkek
M Kadin
50
40
M
20
o=
Kesinlikle Katilmiyorum Fikrim yok Katihyorum Kesinlikle
katilmiyorum katiyorum

Dogal hayata ilgi ile cinsiyetin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin
oldugu goriilmektedir. Yaban TV’nin dogal hayata ilgiyi artirdigmna ozellikle

kadinlarin katiliminin daha fazla oldugu ortadadir.
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Tablo 31: Egitim Durumuna Gére Yaban TV’nin Av Turizmi ile flgili imaj

Egitim Toplam
Tlkégretim  Lise Universite  Lisansiisti  Diger
Kesinlikle N 4 4, 12 Lo Oub 61
katlmiyorum % 37,8%  415%  16,2% 16,7% 0,0% 30,5%
N 2a Ta 8ab Oa b 1, 18
Katilmiyorum
% 5,4% 8,5% 10,8% 0,0% 100% 9%
N 5a 8a 14, 2. 0a 29
Fikrim yok
% 13,5% 9,8% 18,9% 33,3% 0,0% 14,5%
N 3. 12, 18, 3a 0a 36
Katilryorum
% 8,1% 14,6%  24,3% 50% 0,0% 18%
N 13, 21, 22, 0 0, 56
Kesinlikle katiliyorum
% 35,1% 25,6% 29,7% 0,0% 0,0% 28%
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100%  100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 23: Egitim Durumuna Gére Yaban TV’nin Av Turizmi ile ilgili imaj

Yaban TV 'Nnin av turizmi ile ilgili iyi bir imaji vardir.

Egitim
4o Durumunuz:
B il Eretim
EHLise
O dniversite
M Lisansisti
O oiger
30—
N
20—
W = ﬂ_ﬂ
j_‘
o= T T
HKesinlikle Katilmry orum Fikrirm yok Katihy orum Kesinlikle
katilmyorum katihyorum

Yaban TV’nin imaji ile egitimin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
ilisgkinin oldugu goriilmektedir. Ozellikle iiniversiteliler nezdinde Yaban TV’nin

imajmin iyi oldugu ortadadir.

100



Tablo 32: Egitim Durumuna Gére Yaban TV nin Sosyal Sorumluluk Projelerine flgi

Uyandirmasi
Egitim Toplam
Tikdgretim  Lise Universite Lisansiistii  Diger
Kesinlikle N 14, 30, 11, 2ub Oab 57
katilmryorum % 37.8%  36,6% 14,9% 33,3% 00%  285%
N 2 7 9 1 0 19
Katilmiyorum : : ‘ ¢ ¢
% 5,4% 8,5% 12,2% 16,7% 0,0% 9,5%
N 4 5 17 0 1 27
Fikrim yok ab b @ ab @
% 10,8% 6,1% 23% 0,0% 100% 13,5%
N 3 22 17 2 0 44
Katiliyorum ‘ : ¢ ¢ ¢
% 8,1% 26,8% 23% 33,3% 0,0% 22%
Kesinlikle N 14, 18, 20, 1, 0, 53
kauliyorum % 37,8% 22% 27% 16,7% 00%  26,5%
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 24: Egitim Durumuna Gére Yaban TV nin Sosyal Sorumluluk Projelerine ilgi
Uyandirmasi

Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirnr.

Egitim
Durumunuz:
M ilksgretim
HELise
O Universite
M Lisansista
Coiger

30—

20

10—

—

T
Hesinlikle Katilmry orum Fikrim wok KHatiliy orum Kesinlikle
katilmiry orum katilryorum

Sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirilmasi ile egitim arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliskinin oldugu gériilmektedir. Ozellikle iiniversiteli ve liseliler

Yaban TV’ nin sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirdigini diistinmektedirler.
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Tablo 33: Yas Gruplarina Gére Yaban TV Tarafindan Aveihik ile Tlgili Bilgi Edinme

Yas Toplam
18-29 30-49 50-69 70+
Kesinlikle katilmryorum 10, 40 13 0a 63
% 23,3% 32,5% 40,6% 0,0% 31,5%
N 7 7a 64 0, 20
Katilmryorum % 16,3% 5,7% 188%  0,0% 10%
Fikrim yok N % 10, Za La 18
% 11,6% 8,1% 6,3% 50% 9%
Katiligorum N 10,1 35, 1, Oa b 46
% 23,3% 28,5% 3,1% 0,0% 23%
Kesinlikle katiltyorum 1 3L 10, La 53
% 25,6% 25,2% 31,3% 50% 26,5%
N 43 123 32 2 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 25: Yas Gruplarina Gore Yaban TV Tarafindan Aveihk ile ilgili Bilgi Edinme

Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktachr.

a0 Yasinz:
M 15-29 Yaslar
I 30-49 raglar
] 50-69 vaglar
W 70+ Yaslar

30

N 20
10

Kesinlikle Katilmiyorum Fikrim wok Katiyarum Kesinlikle
katilmiryorum katiyorum

Avcilik ile ilgili bilgilerin artis1 ile yas gruplar1 arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iligkinin oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin yaklasik % 50’si Yaban

TV’ nin avcilik ile ilgili bilgilerini arttirdigini diistinmektedir.
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Tablo 34: Egitim Durumuna Gére Yaban TV Tarafindan Avcilik ile flgili Bilgi Edinme

Egitim Toplam
Tikégretim  Lise Universite Lisanstistii Diger
Kesinlikle N 15, 31, 15, 2, 0, 63
katlmiyorum g, 405%  37.8%  203% 33,3% 0,0% 31,5%
N 2, 11,5 6 Oab 1 20
Katilmiyorum
% 5,4% 13,4% 8,1% 0,0% 100% 10%
N 2 6 9 1 0 18
Fikrim yok ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
% 5,4% 7,3% 12,2% 16,7% 0,0% 9%
N 3, 1641 24, 3t Oa b 46
Katiliyorum ' : '
% 8,1% 19,5% 32,4% 50% 0,0% 23%
Kesinlikle N 15, 18, 20, 0, 0, 53
katilyorum % 405%  22% 27% 0,0% 0,0% 26,5%
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 26: Egitim Durumuna Gére Yaban TV Tarafindan Aveilik ile flgili Bilgi Edinme

Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir.
Egitim
Dururmunuz:
M ikagretim

ELise
O Universite
M Lisansist
O piger

40—

30

Il il

L
Kesinlikle Katilrmryorum Fikrim yok Katilryorurm Kesinlikle
katilmiyorum katihy orum

Avcilik ile ilgili bilgilerin artigi ile egitim durumu arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Ozellikle iiniversitelilerin bu duruma
katilim yoniinde oldugu ortadadir.
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Tablo 35: Egitim Durumuna Goére Yaban TV Tarafindan Avcilik Camiasindan Haberdar Olma

Egitim Toplam
Iikégretim  Lise Universite Lisanstistii Diger
Kesinlikle N 14 27, 14, 2, 1, 58
katilmryorum %  37,8% 32,9% 18,9% 33,3% 100% 29%
N 3a 8, 6, 0. 0, 17
Katilmiyorum
% 8,1% 9,8% 8,1% 0,0% 0,0% 8,5%
N 1, 6, 13, 0, 0, 20
Fikrim yok
% 2,7% 7,3% 17,6% 0,0% 0,0% 10%
N 2 22,1 21, 4 0a b 49
Katilryorum
% 5,4% 26,8% 28,4% 66,7% 0,0% 24.5%
Kesinlikle N 17, 19, 20, 0, 0, 56
katiliyorum %  459% 232%  27% 0,0% 0,0% 28%
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 27: Egitim Durumuna Gére Yaban TV Tarafindan Avciik Camiasindan Haberdar Olma

Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir.
Egitim
Dururmunuz:
M ik&&retim

HLise
O Oniversite
M Lisansasti
Coiger

30

20

| FF!

T
Kesinlikle Hatilmryorum Fikrim wok Katiyorum Kesinlikle
katilmiyorum katihyorum

Avcilik camias1 hakkinda bilgi alimi ile egitim durumu arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliskinin oldugu gériilmektedir. Ozellikle bu duruma

iniversitelilerin katildig1 agik¢a belirgindir.
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Tablo 36: Gelire Gore Yaban TV Tarafindan Avciik Camiasindan Haberdar Olma

Gelir Toplam
0-1012 TL 1013-3297 TL 3298-5499 TL 5500-7999 TL 8000 TL
isti

Kesinlikle N 12a 26&1 9a 5a 6& 58
katilmyorum % 30% 25,7% 25% 45,5% 50% 29%

N 1. 9a b 3ab 0a, b 4, 17
Katilmiyorum

% 2,5% 8,9% 8,3% 0,0% 33,3% 8,5%

L N 5, 9, 3 3 0, 20

Fikrim yok

% 12,5% 8,9% 8,3% 27,3% 0,0% 10%

N 12, 26, 10, 0, 1. 49
Katilryorum

% 30% 25,7% 27,8% 0,0% 8,3% 24,5%
Kesinlikle N 10a 31a 11a 3a 1a 56
katiliyorum % 25% 30,7% 30,6% 27,3% 8,3% 28%

N 40 101 36 11 12 200
Toplam

% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 28: Gelire Gore Yaban TV Tarafindan Avcilik Camiasindan Haberdar Olma

Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir.

a0 Geliriniz:
W o-1012 TL
I 1013-3297 TL
]3208-5499 TL
W ss00-7999 TL
2000 TL Ostd
30
N
20
10
J_‘ H |
i | ‘:l |
Kesinlikle Katilmiyorum Fikrim yok Katilyorum Kesinlikle
katimyorum katilyorum

Avcilik camiasi hakkinda bilgi alimi ile gelir arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Bu duruma ozellikle orta gelir

seviyesindeki katilimcilarin katildig1 goriilmektedir.
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Tablo 37: Cinsiyete Gore Yaban TV’nin Kiyafet Seciminde Etkisi

Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin
Kesinlikle katilmiyorum N 63 4 67
% 34,6% 22,2% 33,5%
Katilmiyorum N 16, s 16
% 8,8% 0,0% 8%
Fikrim yok N 28, 4 32
% 15,4% 22,2% 16%
Katiliyorum N 30, 8 38
% 16,5% 44,4% 19%
Kesinlikle katiltyorum N 45 2 47
% 24,7% 11,1% 23,5%
N 182 18 200
Toplam
% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 29: Cinsiyete Gore Yaban TV’ nin Kiyafet Seciminde Etkisi

Yaban TV av kiyafeti secimimi etkilemektedir.

Cinsiyetiniz:

B Erkek

H Kacin
50
40

N

20
o

Kesinlikle Katilmryorum Fikrirm yok Katilyorum Kesinlikle
katilimiyorum katilyorum

Kiyafet se¢imi ve cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin
oldugu goriilmiistiir. Yerli turist avcilarin erkek bireylerinin kiyafet seciminde Yaban

TV’den genel olarak etkili oldugu ortadadir.
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Tablo 38: Egitim Durumuna Goére Yaban TV’deki Reklamlarin Satin Almaya Tesviki

Egitim Toplam
Tlkégretim Lise Universite Lisanstistii Diger
Kesinlikle N 13, 35, 20, 2, 0, 70
katilmryorum % 35,1% 2,7%  21% 33,3% 0,0% 35%
N 2 10 10 1 1 24
Katilmiyorum @ ab ab ab b
% 5,4% 12,2% 13,5% 16,7% 100% 12%
N 3 7 18 1 0 29
Fikrim yok a 2 2 a a
% 8,1% 8,5% 24,3% 16,7% 0,0% 14,5%
N 5 16 13 2 0 36
Katiliyorum ‘ ‘ ‘ ¢ ¢
% 13,5% 195% 17,6% 33,3% 0,0% 18%
Kesinlikle N 14, 14, 13, 0, 0, 41
katilyorum % 37,8% 171%  17,6% 0,0% 0,0% 20,5%
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 30: Egitim Durumuna Gére Yaban TV’deki Reklamlarin Satin Almaya Tesviki

Yaban TV 'deki reklamlar beni satin almaya tesvik etmektedir.

Egitim
40 Dururmunuz:
W iik&&retim
HLise
O Universite
M Lisansistl
O oiger
30
N
20
107
o= T
Hesinlikle Katilmiryorum Fikrim wok Katiryorum Kesinlikle
katilmiyorum katiliyorum

Reklamlarin satin aldirmasiyla ile egitim durumu arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iligkinin oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin % 39°u reklamlarin satin

almaya etkili oldugunu diistinmektedir.
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Tablo 39: Egitim Durumuna Gére Yaban TV’nin Av Turizmi ile flgili Etkinlikler Hakkinda
Bilgilendirmesi

Egitim Toplam
Tlkégretim Lise Universite  Lisansiistii Diger
Kesinlikle N 11, 29, 13, 2 0, 55
katilmryorum % 29,7% 35,4% 17,6% 33,3% 0,0%  27,5%
N 4 8 6 0 0 18
Katilmiyorum @ é é é é
% 10,8% 9,8% 8,1% 0,0% 0,0% 9%
N 2 8 14 0 1 25
Fikrim yok é é ab ab b
% 5,4% 9,8% 18,9% 0,0% 100%  12,5%
N 1 21 4 4
Katilryorum % Ba ab b Oat 8
% 13,5% 22% 28,4% 66,7% 0,0%  24%
Kesinlikle N 15, 19, 20, 0, 0, 54
katilryorum % 40,5% 23,2% 27% 0,0% 0,0%  27%
N 37 82 74 6 1 200
Toplam
% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 31: Egitim Durumuna Gére Yaban TV’nin Av Turizmi ile ilgili Etkinlikler Hakkinda
Bilgilendirmesi

Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir.
Egitim

Durumunuz:

B iIkedretim

HELis=

O Universite

M Lisansasti

Coiger

30

20

10—

—

T T
Kesinlikle Katilmiyorum Fikrim yok Hatiryorum Kesinlikle
katilmry orum katihryorum

Etkinlikler hakkinda bilgilendirme ile egitim arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iligkinin oldugu goriilmektedir. Ozellikle iiniversiteliler etkinlikler

hakkinda bilgi edinmede Yaban TV nin etkili oldugunu diisiinmektedirler.
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Tablo 40: Cinsiyete Gore Yaban TV izlemeden Onceki Av Turizmine Tlgi

Cinsiyet Toplam
Erkek Kadin
N 35, 8p 43
Hayir
% 19,2% 44,4% 21,5%
N 147, 10, 157
Evet
% 80,8% 55,6% 78,5%
N 182 18 200
Toplam
% 100% 100% 100%

(a, b: farklilik ve anlamliklik gostergeleri)

Sekil 32: Cinsiyete Gore Yaban TV izlemeden Onceki Av Turizmine flgi

Yaban TV izlemeden édnce av turizmine ilgim vardi.

150 Cinsiyetiniz:
M Erkek
[ racin
100
N
S0

Hawir Ewvet

Av turizmine ilgi ile cinsiyetin arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin
oldugu goriilmektedir. Erkek katilimeilarin % 81’inin Yaban TV’yi izlemeden 6nce

de av turizmine ilgileri oldugu ortadadir.
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3.10.7. Arastirma Bulgular ve Sonug¢larin Degerlendirilmesi

Arastirmanin sonunda elde edilen bilgiler asagidaki hipotezleri dogrulamistir:

Hi: Yaban TV izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi i¢in ayrilan biitge,

yas gruplarina gore farklilik gostermektedir.

Hz: Yaban TV izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi i¢in ayrilan biitge,

medeni duruma gore farklilik gostermektedir.

H3: Yaban TV izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi i¢in ayrilan biitge,

gelire gore farklilik gostermektedir.

Hy4: Yaban TV’nin avcilik belgesi almaya olan etkisi, cinsiyete gore farklilik

gostermektedir.

Hs: Yaban TV’nin avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar etme durumu

egitim durumuna gore farklilik gostermektedir.

Hé6: Yaban TV’nin avcilik ile ilgili bilgi artirmasi egitim durumuna goére

farklilik gostermektedir.

H7: Yaban TV’deki reklamlarin satin almaya etkisi egitim durumuna gore

farklilik gostermektedir.

H8: Yaban TV’nin sehirlerarast avciliga tesvik etmesi meslege gore farklilik

gostermektedir.

Ho: Yaban TV’nin sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirmasi egitim

durumuna gore farklilik gostermektedir.

Hro: Yaban TV deki programlar av turizmi i¢in yeterligi egitim durumuna gore

farklilik gostermektedir.

Hu: Yaban TV av kiyafeti secimindeki etkisi cinsiyete gore farklilik

gostermektedir.

Bu hipotezlerin sonuglariyla arastrmanin istenilen amaca ulagmis oldugu

goriilmektedir.
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Sekil 33: Yaban TV’nin iller Uzerindeki Etkisi

4,00

3,50

3,00

2,50

L L T.
Bursa Istanbwul Izmir Diger lller

iller

Yukaridaki sekilde, Yaban TV’ye ait en yliksek ortalama etkinin (M=4.136)
Istanbullu katilmcilarda gériildiigiinii, bunu Bursa (M=2.851) diger illerdeki
(M=2.670) ve Izmir’li katilimcilarin (M=2.485) takip ettiklerini gdstermektedir.

Tablo 41: Ortalama Katihm ve Ortalama Etki

N Minimum  Maksimum Ortalama | Std. Sapma
Yaban TV Ortalama Etki 200 1,00 5,00 2,8959
1,35734
Yaban TV Ortalama Katilim 200 0,00 8,00 3,3450
2,04374
Gegerlilik 200
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Tablo 42: Yaban TV'yi izlemeden Once ve izledikten Sonraki Bir Av Sezonunda Av Turizmi

I¢cin Ayrilan Biitcenin Karsilastirilmas: Testleri

Sonraki biitge Toplam
1-999 1000- 2000-2999 3000 TL
TL 1999 TL TL ve istil
Onceki 1999 TL N 111 13 0 0 124
biitge % Once biitge 89,5%  105%  0,0% 0,0% 100,0%
% Sonraki Biitce ~ 93,3%  26,0%  0,0% 0,0% 62,0%
% Toplam 555%  6,5% 0,0% 0,0% 62,0%
21000- N 5 36 2 1 44
1999TL o4 Onceki biitce 114%  81,8%  4,5% 2,3% 100,0%
% Sonraki biit¢e 4,2% 72,0% 11,8% 7,1% 22,0%
% Toplam 2,5% 180%  1,0% 5% 22,0%
2000- N 0 1 14 1 16
2999 TL oy Onceki biitee 0,0% 6,3% 87,5% 6,3% 100,0%
% Sonraki biitce  0,0% 2,0% 82,4% 7,1% 8,0%
% Toplam 0,0% 5% 7,0% 5% 8,0%
3000 TL N 3 0 1 12 16
ve uisti % Onceki biite 188%  0,0% 6,3% 750%  100,0%
% Sonraki biitce  2,5% 0,0% 5,9% 857%  8,0%
% Toplam 1,5% 0,0% 5% 6,0% 8,0%
Toplam N 119 50 17 14 200
% Onceki biite 59,5%  250%  8,5% 7,0% 100,0%
% Sonraki biitce ~ 100,0%  100,0%  100,0% 100,0%  100,0%
% Toplam 59,5%  250%  8,5% 7,0% 100,0%
Test Deger df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Ki Kare 368,128% 9 ,000
Benzerlik Orani 243,794 9 ,000
Linear-by-Linear Iliskisi 140,922 1 ,000
McNemar-Bowker Testi 7,889 5 ,162
Gegerlilik 200

McNemar testi, katilimcilarin Yaban TV’yi izlemeden 6nce ve sonra bir av
turizmi sezonuna ayirdiklar1 biitge arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin
olmadigimi gostermistir (McNemar = 7,899, d.f.=5, p=0,162). Diger bir ifadeyle,
Yaban TV yayinlar1 s6z konusu dénemde, katilimcilarin av turizmine ayirdiklari

biitgede istatistiksel olarak anlamli 6l¢iide bir farklilik yaratmamustir.
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Tablo 43: Yaban TV'nin izlemeden Once ve izledikten Sonraki Bir Av Sezonunda Av Turizmi

I¢cin Ayrilan Biitcenin Cinsiyet Yéniinden Karsilastirilma Testleri

Cinsiyet Toplam
1 Erkek 2 Kadin
% Sonraki biitce 1-999TL N 106 13 119
% Sonraki biitce 89,1% 10,9% 100,0%
% Cinsiyet 58,2% 72,2% 59,5%
% Toplam 53,0% 6,5% 59,5%
1000- N 47 3 50
1999 TL o4 Sonraki biitge 94,0% 6,0% 100,0%
% Cinsiyet 25,8% 16,7% 25,0%
% Toplam 23,5% 1,5% 25,0%
2000- N 15 2 17
2999 TL o4 Sonraki biitge 88,2% 11,8%  100,0%
% Cinsiyet 8,2% 11,1% 8,5%
% Toplam 7,5% 1,0% 8,5%
3000 TL N 14 0 14
veustl o4 Sonraki biitge 100,0% 0,0% 100,0%
% Cinsiyet 7,7% 0,0% 7,0%
% Toplam 7,0% 0,0% 7,0%
Toplam N 182 18 200
% Sonraki biitge 91,0% 9,0% 100,0%
% Cinsiyet 100,0% 100,0% 100,0%
% Toplam 91,0% 9,0% 100,0%
Deger df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Ki Kare 2,631° 3 452
Benzerlik Orani 3,910 3 271
Linear-by-Linear Iliskisi 1,390 1 ,238
McNemar-Bowker Testi P
N 200

YabanTV yaymlarini izledikten sonra, ayni sekilde, sozkonusu dénemde av
turizmi sezonu i¢in aywrdiklari biitge bakimindan erkek ve kadin katilimcilar arasinda
istatistiksel olarak anlaml bir farkliligin olmadig1 goriilmiistiir. Q(Z = 2,631, d.f.=3,
p=0,452).

Varyanslarin Homojenlik Testi

Yaban TV Ortalama Etki

Levene Istatistigi dfl df2 Sig.

3,083 3 196 ,028
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Tablo 44: Yaban TV Ortalama Etki Testleri

Tek Yonlii Tammmlayicilar

Yaban TV Ortalama Etki
N Ortalama | Std. Std. 95%  Guvenirlilik | Min. | Max.
Sapma Hata Araligi
Asagi Yukar1
Band Band
1 Bursa 90 2,8506 1,41751 | ,14942 | 2,5537 | 3,1475 1,00 | 5,00
2 Istanbul 22 4,1364 ,96891 ,20657 | 3,7068 | 4,5660 2,22 | 5,00
3 Izmir 18 2,4846 1,24062 | ,29242 | 1,8676 | 3,1015 1,00 | 4,39
4 Diger Iller | 70 2,6701 1,21147 | ,14480 | 2,3813 | 2,9590 1,00 | 5,00
Total 200 2,8959 1,35734 | ,09598 | 2,7067 | 3,0852 5,00 | 5,00
Anova
Yaban TV Ortalama Etki
Kareler Toplami df Ortalamanin F Sig.
Karesi
Gruplar Arasinda 40,651 3 13,550 8,147 | ,000
Gruplar I¢inde 325,979 196 1,663
Toplam 366,630 199
Robust Testi Ortalama Esitligi
Yaban TV Ortalama Etki
Statistic® | dfl | df2 Sig.
Brown-Forsythe 9,464 3 105,093 | ,000
a. Asimptotik F Dagilim.
Homejen Altdegerler Yaban TV Ortalama Etki
Tukey HSD,, Alpha altdegeri= 0.05
iller N
1 2
3 [zmir 18 2,4846
4 Diger Iller 70 2,6701
1 Bursa 90 2,8506
2 Istanbul 22 4,1364
Sig. ,672 1,000

Yaban TV nin av turizmi tizerindeki etkisine ait ortalama skorlar iller arasinda
karsilastirildiginda, iller arasinda ortalama etki skoru bakimindan istatistiksel olarak
anlamli bir farkliligin bulundugu gorilmistir [F(3, 105.093)=9,464, p=,000].
[statistiksel olarak anlamli bulunan omnibus F-testinden sonra yapilan Tukey HSD
ikili karsilastirmalarda, sadece Istanbullu katilimeilar {izerindeki ortalama etkinin
diger biitiin illerdeki katilimcilar {izerindeki etkilerden istatistiksel olarak anlamli bir

farkhiliga sahip oldugu, Istanbul digindaki iller arasindaki kargilastirmalarda ise

anlamli bir farkliligim bulunmadigi gériilmiistiir.
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Tablo 45: Yaban TV Ortalama Katilm Testleri

ANOVA
Yaban TV Ortalama Katilim
Toplamin Karesi | df Ortalamanin F Sig.
Karesi
Gruplar Arasinda 85,599 3 28,533 7,501 ,000
Gruplar Icerisinde 745,596 196 3,804
Toplam 831,195 199

Robust Testi Ortalama Esitligi

Yaban TV Ortalama Katilim
Istatistik? dfl df2 Sig.
Brown-Forsythe 7,528 3 83,040 ,000
a. Asimptotik F Dagilim.
Tukey HSD, Alpha Degeri = 0.05
Iller N 1 5
3 {zmir 18 2,5000
4 Diger iller 70 2,9857
1 Bursa 90 3,3778
2 fstanbul 22 5,0455
Sig. ,281 1,000
iller Sikhik % Gegerlik %
Gegerlilik 1 Bursa 90 45,0 45,0
2 Istanbul 22 11,0 11,0
3 [zmir 18 9,0 9,0
4 Diger Iller 70 35,0 35,0
Total 200 100,0 100,0

Yaban TV’ nin av turizmi ilizerindeki etkisine ait ortalama katilim skorlart iller
arasinda karsilastirildiginda, iller arasinda ortalama katilim skoru bakimindan
istatistiksel olarak anlamli  bir farkhiligin  bulundugu gorilmistir [F(3,
83.040)=7,528, p=,000]. istatistiksel olarak anlamli bulunan omnibus F-testinden
sonra yapilan Tukey HSD ikili karsilastirmalarda, sadece Istanbullu katilimcilar
iizerindeki ortalama katilimm diger biitiin illerdeki katilimcilara ait ortalama katilim
skorlarindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliliga sahip oldugu, Istanbul disindaki
iller arasindaki karsilagtrmalarda ise anlamli bir farkliigm bulunmadig:

gorilmiistiir.
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SONUC

Aragtirmadan elde edilen bulgular 1s1¢imnda, Yaban TV’nin avcilik lisansini
almada etkili oldugu goriilmiistiir. Yaban TV’ nin ulastig1 kitlenin yaklasik %30’u
avcilik lisansini alirken dogrudan etkilendigi, arastirmaya katilan diger katilimeilarin

da 6nceden lisans sahibi oldugu ya da dolayli yoldan etkilendigi ortaya ¢ikmustur.

Av turizmi harcamalarinda, yayinlarin izlemesinden itibaren, belli bir miktarda
artis oldugu gorilmiistiir. Toplum gordiigiinii begenmis ve sahip olma giidiisii ile
satin almaya yonelmistir. Yaban TV nin haber, bilgilendirme ve egitim yayinlarimin
izleyenleri olumlu etkilemesinin yaninda, tanitim, reklam ve satin alma yayinlariyla
da izleyenlerini daha az etkiledigi goriilmiistiir. Arastrma siirecinde yapilan
miilakatta, bir izleyici kesiminin reklam ve satis kaynakli yaymlardan hosnut
olmadiklar1 anlagilmistir. Ekonomiyi canlandirma amacli yayinlarin yapildigi, ama
katilimcilarin talebinin, avcilik ve av turizmi ile ilgili, egitici ve 6gretici yaymlarin

daha fazlalastirilmasi yoniinde oldugu goriilmiistiir.

Yaymlari izleyen katilimcilarin, farki destinasyonlar1 Yaban TV’ de goérdiikten
sonra, 0 destinasyonlara gitmeye isteklendikleri ve yayinlardan destinasyon

seciminde etkilendikleri goriilmiistiir.

Katilimcilarin ~ kiyafet seciminde de etkilendigi gorilmiistir. Maddi
imkansizliklardan dolay1r bu se¢imi yapamayanlar da vardir. Ekonomik yonden
yeterli olanlarin reklamlarda tanitilan yeni ve farkl tiriinlerden satin alma egiliminde
olduklar1 goriilmiistiir. Bu egilimin, 6zellikle soguk iklim ve ormanda ¢izilmeye,
yirtilmaya dayanikli kiyafetlerin se¢iminde etkili oldugunu goriilmiistiir. Reklamlarin
etkileme ve 6zendirme giicii kullanilmis olup reklamlarin katilimeilarin ¢ogunlugunu
aligverise tesvik etmedigini goriilmiistiir.

Yaban TV’de av turizmiyle ilgilenen bir kisim bireyler, sahip olduklar1 ve artik
kendi kullanimlari i¢in elverisli olmayan ekipmanlarinin satigini1 yapmaktadirlar. Bu

da ekonomiye ayr1 bir katki saglamaktadir.

Av turizmi ile ilgilenenlerin ¢ogu, Yaban TV’ nin yaymlarini izledikten sonra

gelismelerden haberdar olmaktadirlar.



Katilimeilar, Yaban TV’nin izledigi politikalar ve yaymn akisinda yer verdigi
programlarla olusan imaj1 konusunda olumlu ve olumsuz olmak iizere iki ayr1 goriise
sahiptirler. Yayin akist ve politikalarin degismesi durumunda av turizmiyle
ilgilenenlerin biyiik bir ¢ogunlugunun disiincelerinin iyi yonde gelisecegi
Ongoriilebilir. Yaban TV, imajmin iyiye gitmesiyle daha genis Kitlelere hitap
edebilecek, daha fazla insani av turizmine yonlendirebilecek ve etkiledigi bireyler,
ekonomiye dogrudan katkida bulunacaklardir. Reklam ve tanitimlarin, Satin alma
konusunda, arastrmaya katilanlarin bir kismimi olumlu anlamda etkiledigi

goriilmektedir.

Yaban TV’nin, arastirmaya katilanlarm belli bir kesiminin, dogaya olan ilgisini
arttirdig1 ortaya ¢ikmustir. Yaban TV Tiirkiye’deki aver camiast ile yakindan ilgilidir.
Tiirkiye’deki avcilik ve av turizmiyle ilgili her olaym nabzmni tutmaktadir.
Katilimeilarin ¢ogunlugu, Tiirkiye av camiast ile ilgi bilgileri, haberleri Yaban
TV’den almaktadir. Mesela dogaya keklik salimi, tim Tirkiye’ye canli yayin ile
etkili bir sekilde aktarilmistir. Sosyal sorumluluk projelerine aktif bir sekilde katkida
bulunulmaktadir. Bu sayede hem dogaya ilgi artirilmakta hem av turizminin
gelisimine katkida bulunulmaktadir. Yaymlarda avcilik kavramlar1 ve kuramlarindan
da bahsedilmektedir. Bu katk: Tiirk av turizminin iyi yonde gelisimini saglamaktadir.
Av turizmine olan ilginin ve bilginin yillara gére biiyliyerek artmasi, konuya daha

fazla egilim olusturmaktadir.

Katilimcilarin, av kopeklerinin tiirleri ve 6zellikleri, egitimleriyle ilgili bilgi
sahibi olduklar1 ve 6grendikleri bu bilgileri, giinliik yasamda uyguladiklar1 ortaya
¢ikmistir. Boylelikle av turizmiyle ilgilenen turistler, hangi av képeginin hangi avlar
icin uygun, hangi iklim sartlarna dayanikli ve daha randimanli oldugunu, nasil
beslenmeleri gerektigini 6grenmislerdir.

Arastirmada katilimeilarin, Yaban TV’nin yayinlariyla, Tiirkiye’deki dogal
yasamin ¢esitliligini, zoolojisini ve faunasi ve ¢evresini, av hayvanlarini, av yerlerini,
ogrendikleri goriilmiistiir. Bu cesitligi 6grendikten sonra av turizmi i¢in gidilecek
yerin tercih edilmesi kolaylasmistir. Ornegin bildircnin Tiirkiye’de yogun olarak
Trakya bolgesinde oldugunu Yaban TV’den G6grenen avci turistler, bir dahaki av
turizmi faaliyetini gergeklestirmek i¢in, programlarmi 0 bolgeye gidebilecek sekilde

planlamaktadirlar. Boylece avcilar hangi bolgede hangi av hayvani popiilasyonunun
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oldugunu 6grenmekte, av turizmi hazirliklarmi ona gore yapmaktadirlar. Yaban
TV’nin, katilimcilarin avcilik ve av hayvalarmin gesitliligini 6grenmelerinde ve
tercihlerinde etkili oldugu goriilmiistiir.

Tiirkiye genelinde yayin yapan Yaban TV araciligiyla katilimcilar, av ve av
turizmi ile ilgili etkinlikleri 6grenmekte ve takip etmektedirler. Av turizmini
profesyonel olarak yapanlarin, isletmecilerin, dreticilerin, tedarikgilerin ve
kuruluslarin av giindemini Yaban TV den takip ettikleri goriilmektedir.

Katilimcilarin biiylik cogunlugunun av turizmi ile Yaban TV yaym hayatina
baglamadan once de ilgilendiklerini goriilmiistiir. Katilimcilarn ¢ogunlugunun
Yaban TV’yi izlemeden 6nce de kurallara uydugu, ancak azimsanmayacak kadar
katiimcmin (% 42) da yaynlardan sonra kurallara daha siki uymaya basladigi
goriilmiistiir. Av turizmiyle ilgilenen avci turistler, kurallara uymadiklarinda hangi
yaptirimlarla karigilacaklarini 6rnekleriyle gormiisler, buna gore hareket etmeye
baslamiglardir. Bu daha siirdiiriilebilir bir av turizmi i¢in Onemlidir. Yaban TV
avcilara kurallart 6greterek av hayvanlarmin iiremesine ve gelismesine katkida
bulunmaktadir.

Av turizmiyle ilgi bireylerin algilamalar1 iizerine yapilan bu arastirmada,
Yaban TV’nin genel olarak her alanda etkili oldugu goriilmiistiir. Arastirmanin
hipotezlerini dogrulayarak Yaban TV’nin av turizmine ilgili katilimcilar arasinda
begenildigi goriilmiistiir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun Yaban TV’yi dikkatli
ve siirekli bir sekilde takip ettikleri ortaya ¢ikmuistir.

Yaban TV bazi bdlgelerde az, bazi bolgelerde daha ¢ok kabul gormekte,
Istanbul ve cevresinde sevilerek etkin bir bicimde izlenmektedir. Arastirmada
istatistiksel olarak goriildiigii gibi, Yaban TV nin en etkili oldugu sehir Istanbul’dur.
Istanbul’un kozmopolitik dzelligi ve ekonomik durumunun iyi olmasi, Yaban TV nin
etkisini artirmaktadir. Izmir ve Bursa, Yaban TV nin izlenmesinin ve begenilmesinin
en az oldugu illerdir. Biitiin bunlara ragmen, Yaban TV, Tiirkiye’de en ¢ok izlenen
av turizmi kanalidir.

Tiirkiye’de av turizmine ilgi sportif bir faaliyetten fazlasidir. Tiirk insan1 av
turizmiyle ilgilenmektedir. Ama bunun temel nedeni ekonomik kalkinma degildir.
Atalarindan gelen bir kiltiir oldugu i¢in, avciliga dogal bir siire¢ olarak

baslamaktadirlar. Avrupa iilkelerine bakildigmnda ise av ve av turizmi, kiiltiirel
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gelenekten ziyade ekonomik yeterlilige ulagsmis insanlarm kendilerini tatmin igin giig
gosterisi ve bos zaman degerlendirmesi seklindedir. Av turizmiyle, avi eti i¢in degil
sadece trofesi igin ilgilenmektedirler. Tirkiye’de avlanma daha fazla yiyecek amaglt
ve arkadaglariyla zaman paylasimi yoniinde ger¢eklesmektedir.

Degerlendirilen miilakat sonucu arastirmada uygulanan anket verileriyle ayni
dogrultuda ¢ikmustir. Kisilerin ve kurumlarin diisiinceleri ve goriisleri Yaban TV nin
Tiirkiye av turizminde etkili oldugu yoniindedir.

Katilimcilarin egitim durumlar1 tercihlerinde biiylik 6nem gostermektedir.
Bunun temel nedeni, neyi istediklerini bilmeleridir. Bu nedenle Yaban TV farkli
egitim diizeylerine ve kesimlere hitap edebilecek sekilde yayinlarini daha da
cesitlendirmelidir.

Yaban TV etkisini artirmasi i¢in Ozellikle Izmir ve Bursa iizerinde de
yaymlarmi yogunlastirmali, tam bir ulusal yayma ge¢melidir. Yasal olarak bir ulusal
kanal olmasma ragmen, toplumun bazi kesimlerince, ozellikle izmir ve Bursa
cevresinde, sadece Istanbul kanali ve zenginlere hitap eden bir kanal algisi
olugsmustur. O nedenle 6zellikle bu iki ilin avcilar1 ve avcilik camiasiyla bir baris ve

kaynasma ortamina girilmelidir.
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EKLER



Ek 1: Tanimlar: (MAK 2015 ve 2015 Av Turizmi Talimat1)

Bakanlik: Orman ve Su Isleri Bakanligini, belirtir.

GORA-TEX: Gore-tex kumaslarda poliiiretan veya pvc yerine nefes alabilir
gbzeneklere sahip, fluropolimer (teflon) kaplamali ince bir tabaka film kumasla
lamine edilmek suretiyle birlestirilmistir. Bu sayede kumas hem su gegirmez, hem de
iceride biriken ter buharini disar1 atabilen 6zellige sahip olmaktadir. Gore-Tex’de
kullanilan membran {izerinde her santimetre karede 1,4 milyon gbézenek
bulunmaktadir. Bu gozenekler su damlasmin 1/20000 kat1 kiiciiktiir. Bu sayede ter
buhar1 kumastan digar1 atilabilirken, su igeri girmez (Belgen: 20.05.2015).

Grain: Yivli av figeklerindeki barut 6l¢iistidiir.

MAX-4: Av tiifeklerine, ekipmanlarina ve kiyafetlerine kaplanan kamuflaj
desenidir.

Metris (giime): Dogal malzemelerle ve basitce Oriilerek yapilmis gizlenme
yerini belirtir.

Takoz: Yar1 otomatik ve pompali av tiifeklerinin fisek kapasitelerini istenilen
miktara diisliren plastik, aga¢ veya bu gérevi yerine getirebilen, boyu silahtan silaha
degisebilen sadece hazneye yerlestirilebilen cisimdir.

Yan otomatik tiifek: Halk arasinda otomatik tabir edilen, namludaki fisek
veya merminin patlamasini takiben otomatik sarjli, tek-tek miikerrer atigh yivli veya

yivsiz tiifeklerdir.
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Ek 2: Yar1 Yapilandirilmig Miilakat

Konu: Yaban TV nin Tiirkiye Av Turizmine Etkileri

Katithmcer: Ege bolgesinin tek savunma sanayi kurulusu HATSAN Silah
Sanayi’nin Tirkiye dagitimcist ve Giingdr Av Bayisi’nin sahibi Gilingor
TASYAGAN.

Osman OZER: Tiirkiye’deki aveilik hakkindaki insanlarin yaklasimlar1 nasil?
Tifek satiglart hakkinda ne diistiniiyorsunuz?

Giingor TASYAGAN: Eskiden babadan ogula, deden toruna gegen bir
aktarimiz var. Bu sekildeydi, uzun namlunun uzaga gittigi bir takim bilgiler vardi.
Iste Tiirkiye’de avcilik bilingsizce yapilmaktaydi. Ve bunu Tiirkiye’de ilk bir adim
olarak Yaban TV avcilik balik¢ilik ve doga sporlar1 olarak bir yayina basladi. Ve
bizim i¢cin de ¢ok faydali oldu. Avcilarimizi, insanlarimizi bilinglendirdi. Hangi
zamanda avin yapilacagini, hangi zamanda yapilamayacagini 6grendiler.

Osman OZER: Ben bu konuda, onlar zaten sizden 6grenmek istediklerimiz
bilgiler arasinda var. Sizinle onlar1 soru cevap seklinde yaparsak, ben ¢alismamda
cok daha uygun bir sekilde kullanabilirim. Mesela diisiincenize gére Yaban TV’ nin
avcilik hakkinda, avcilik belgesini almaktaki etkisi nedir, ne diistiniiyorsunuz bu
konuda. Yani etkili midir?

Giingor TASYAGAN: Simdi tabii ki etkilidir. Avcilik yapacak olan, aveilik
yapan kisilerin avcilik belgesi almasi1 gerekmektedir. Tabii ki bunlar Milli Egitim
Bakanligi’'nin agmis oldugu 06zel kurslarda Milli Egitim Bakanhgi’ndan gelen
Ogretmelerin derslerde ilk yardim, hayatta kalabilme miicadelesi ve hangi otun hangi
malzemenin yenilip yenilemeyecegi ve hayati devam ettirebilmek i¢in bir takim
dersler vermektedir. Ve hangi hayvanlarin ne zaman avlanacagini 6gretmektedir.

Osman OZER: Bir de burada silah kullanim1 ve hangi hayvanin ne zaman
yetistigi o sekilde yapilmaktadir.

Giingor TASYAGAN: Kulucka zamanmnim ne zaman oldugunu belirtmektedir.
Insanlarimiza dgreterek siirdiiriilebilir bir aveiligin daha iyi bir sekilde yapilmasi ve

hayvan nesillerinin bitmesini engellemektedir.
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Osman OZER: Diyorsunuz ki Yaban TV avcilik belgesini almakta etkilidir.
Insanlar oradaki programlari izledikten sonra yasal avciliga yoneldi.

Giingor TASYAGAN: Profesyonel olarak.

Osman OZER: Bir ikinci sorumuz olarak Yaban TV’de izlenen programlar,
destinasyon sec¢iminde yani yeni av bdlgesi sec¢iminde etkili midir? Ne
disiiniiyorsunuz?

Giingor TASYAGAN: Tabii ki insanlarm nerde av yapip yapamayacagni,
hangi bdlgede avin oldugunu, hangi hayvanin go¢iiniin nerden gectigini bir takim
bilgiler vererek gostermektedir.

Osman OZER: Yani bu yaymlar sayesinde 6greniyorlar diyorsunuz.

Giingor TASYAGAN: Tabii dogru yerlere gonderiyor insanlarr.

Osman OZER: Yani 6gretiyor diyorsunuz.

Giingor TASYAGAN: Evet kalkip da bir ovada 6rdek avlayamazsimiz. Ordek
goremezsiniz. Tabii Ki nerde olacak? Sulak alanlarda olacak. Tabii ki Yaban TV
insanlara olmasi gerektigi yerleri soyliiyor zaten.

Osman OZER: Gosteriyor diyorsunuz. Yaymladigi normal programlar ve
Tiirk aveilarinin da kendi ¢ektigi programlari da yaymliyor, diyorsunuz.

Giingor TASYAGAN: Tabii, tabii yaymliyor. Evet.

Osman OZER: Bir sonrakinde. Sizce sehirlerarasi avciliga tesvik eder mi?
Yani sehirlerarasi avcilik, insanlar Yaban TV izlemeden 6nce, 6rnegin Ege Bolgesi
avcilar1 diyelim. Buradan Manisa’ya veya Usak’a gitmiyorlardi, diyelim. Ama su
anda daha ¢ok gidiyorlar m1? Sizin gorisiiniiz nedir?

Giingor TASYAGAN: Evet tabii ki biz avcilarla i¢ ice oldugumuz icin siirekli
goriisiiyoruz. Ben kendim de avciyim. Babadan avciyiz biz. Simdi buradan kalkip da
[zmir’den Sivas’a keklik avina giden arkadaslarimiz, giden abilerimiz mevcuttur.

Osman OZER: Diyorsunuz ki bu yaymlar sayesinde, yaymlardan goriip
oradaki av turizmine katiliyor.

Giingor TASYAGAN: Zaten schirlerarasi aveilik da etkili oldu.

Osman OZER: Sehirleraras1 avcilk da etkili oldu diyorsunuz. Av
ekipmanlarinin se¢iminde acaba sizce Yaban TV etkili mi?

Giingor TASYAGAN: Evet tabii ki. Simdi Yaban TV aveci arkadaslarimiz ve

cevre kanalimiz stirekli yaymlarinda hangi tiifegin hangi avda kullanilacagni hangi
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fisegin kullanilacag, tabii bu sekilde kiyafetinden botundan her seyi tarif etmektedir.
Dogru kararlar vermemizi saglamaktadir.

Osman OZER: Anladigim kadariyla, herhalde, ekipman se¢imlerinde gok
etkili oldugunu diisiiniiyorsunuz. Ayrica sizi avcilik turizmi hakkinda haberdar
ediyor mu? Onun i¢in ne diislinliyorsunuz? Tiirk avcilarini bilgilendiriyor mu Yaban
TV?

Giingor TASYAGAN: Tabii ki bilgilendirme yapmaktadir. Bizim Tiirkiye’de
bolgesel olarak ¢il keklik, ur kelik bir takim hayvan cinslerimiz vardir. Bunlar farkh
bolgelerde yasamaktadir. Ordek olarak ordek cesitleri farkli bolgelerde olur. Trakya
bolgesi olarak 6rdek cenneti olarak bilinir.

Osman OZER: Yani diyorsunuz ki, 6rdek cenneti olarak Trakya bolgesi
bilinir. Ve bu sekilde Trakya’yr tanitarak av turizmine etkisi oldugunu
diisiiniiyorsunuz.

Giingor TASYAGAN: Edirne olsun Tekirdag olsun siirekli avci
arkadaslarimiz gitmektedir.

Osman OZER: Yaban TV nin yaymnlarina baslamasiyla dogal hayata olan ilgi
artti m sizce? Avcilar disindaki insanlar, farkli insanlar i¢in etkili olmus mudur? Siz
ne diistiniiyorsunuz? Onlar i¢in etkili olmus mudur?

Giingor TASYAGAN: Onceden avciligi bir canilik gibi goriirlerdi. insanlar
gidip de dagda yiizlerce keklik 6ldirdiigiimiizii, sayisiz hayvana zarar verdigimizi
diistiniiyorlarda.

Osman OZER: O sekilde diisiiniiyorlardi diyorsunuz. Genel yapi, genel
diistince yapis1 buydu, diyorsunuz. Evet.

Giingor TASYAGAN: Evet buydu. Simdiye kadar bir tane televizyon kanali
cikip da aveiligin nasil oldugunu, Yaban TV’ye kadar hi¢bir kanal gostermemistir.
Avcinin doga dostu oldugunu, doga korumada avcmin roliiniin biiyiik oldugunu
kimse bilmiyordu.

Osman OZER: Bu gelisme Yaban TV sayesinde oldu. Onun yaymlari
itibariyle bagladi. Evet. Siz Yaban TV nin Tiirkiye’deki imajinin ne sekilde oldugunu
diisiiniiyorsunuz? Sizce av turizmine katilanlar bunu ne sekilde diisiinliyor? Sizce

imaj1 nasildir? Iyi midir, kotii miidiir?
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Giingor TASYAGAN: Simdi Yaban TV Tiirk avcist ve cevre iilkelerin
avcilar1 tarafindan izlenen bir TV kanalidir. Ve Tiirkiye’de avcilara bir kilavuz
olmustur.

Osman OZER: Yani diyorsunuz ki imaj1 bu yonden cok iyidir.

Giingor TASYAGAN: Evet iyidir. Tirkiye’deki imalatcilar: tekstilden,
giyimden, silahtan, mithimmattan her tiirlii sektorii bir birine kaynastirdi. En kii¢iik
bir reklamla bile, kimin nerde yaptig1 kimin nerede oldugu bilinmektedir. Ve ayrica
bu sekilde Yaban TV sayesinde ¢ogu iirlinlimiiz ithal olmaktan ¢ikt1.

Osman OZER: Yerli iiretimleri de tesvik etti diyorsunuz.

Giingor TASYAGAN: Evet yerli iiretimleri tesvik ediyor.

Osman OZER: Bu konuda o zaman su agidan bakarsak, Yaban TV sosyal
sorumluluk projelerine destek veriyor mu? Benim hatirladigim kadariyla en son
yapilan keklik yetistirme ve dogaya keklik salim projesi vardi. Bu sekilde projelere
sizce Yaban TV destek veriyor mu? Yani bu durumda etkili midir?

Giingor TASYAGAN: Tabii ki etkilidir. Milli Parklar olarak, Orman Koruma
olarak, bunlarin hepsi siiliin, keklik ve bildircin yetistirmektedir. Ve dogaya
salmaktadir.

Osman OZER: Burada Yaban TV nin etkisi var midir?

Giingor TASYAGAN: Ve biz Giingér Av olarak, Yaban TV olarak, kis
oldugunda hayvanlara zorlu kosullarda gida yardimi, saman ve yem atilarak
yapilmaktadir. Ve 6zel avlaklarda bu hayvanlarin yetisme yerlerinde keklik siiliin
yapilarak dogaya salinmaktadir.

Osman OZER: Diyorsunuz ki bu salim isleminin yapilmasmda Yaban TV nin
etkisi bilyiik oldu. Insanlar bu olaylardan haberdar oldu seklinde diisiiniiyorsunuz.
Bir sonraki sorumuz da, Yaban TV sizin av turizmiyle alakali bilgilerinizi artiriyor
mu? Mesela Diinya av turizmini Yaban TV’den 6grenebiliyor musunuz?

Giingor TASYAGAN: Evet. Yaban TV olarak Amerika olsun, Avrupa olsun,
Kazakistan bdlgesi olsun, Rusya bdlgesinde olsun orda ¢ekimler yapilmakta, ayrica
Tiirk aveilarinin ¢ekimlerini yaymlamaktadir.

Osman OZER: Yaban TV sizi diinya av turizminden haberdar ediyor.

Giingor TASYAGAN: Evet tabi ki de sadece Tiirkiye’deki av turizmini degil

diinyadaki av turizmini géziimiiziin 6niine sermektedir.
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Osman OZER: Yaban TV, sizce, sizi avcilik camiasi hakkinda yeterince
bilgilendiriyor mu? Siz olarak kastettigim, konumunuz itibariyle, siz su anda
Tiirkiye’yi temsil ediyorsunuz. Yani tiim avcilar Yaban TV sayesinde birbirinden
haberdar olabiliyor mu?

Giingor TASYAGAN: Tabi ki ve hatta soyle bir sey daha var. Av
kuliiplerinin, bolgesel kuliiplerin diizenlemis olduklar1 trap ve kursun yarigmalari
oluyor. Ve Yaban TV cekimler yapryor rdportajlar yapiyor. Insanlari birbiriyle
tanistirtyor kaynastiriyor. Bolgesel olarak kiiltiirleri birbirine kaynastirtyor.

Osman OZER: Kaynastirma gorevini de iistleniyor diyorsunuz.

Giingor TASYAGAN: Kaynastirma gorevi de yapiyor. Mesela bizim yakinda
Kemalpasa da kursun yarismamiz olacak. Hatsan sponsorlugunda olacak. Yaban TV
gelecek ve bolgesel aveilarimiz gelecek. Aveilik hakkinda sohbetler olusacak.

Osman OZER: Diyorsunuz ki Yaban TV kaynastirmay: saglayacak ve sizi
yani bolgeyi Tiirkiye’ye tanitacak. Ve insanlar da Yaban TV sayesinde bu gelismeler
ve aktivitelerden haberdar olacaktir, diyorsunuz. Sizce Yaban TV av kopegi
seciminde etkili olmus mudur? Ne diisliniiyorsunuz? Olmakta midir sizce?

Giingor TASYAGAN: Av kopegi olsun, av ara¢ geregleri olsun insanlari
bilin¢lendirdiler.

Osman OZER: Bu durumda etkili oldugunu diisiiniiyorsunuz?

Giingor TASYAGAN: Evet. Kekligin hangi kopekle daha iyi avlandigini,
hangisinin daha iyi koku aldigini1 bu sekilde insanlara videolarinda, ¢ekimlerinde
gosterip 0gretiyorlar. Gorebiliyorsunuz kdpegin cinsinin ne oldugunu ve seklini.

Osman OZER: Yani hangi hayvanm hangi avda 6grenilmesinde Yaban TV
etkili olmustur, diyorsunuz. Sizce kiyafet se¢ciminde etkili olmus mudur? Tiirkiye
avcilar1 av kiyafetini secerlerken Yaban TV’ den etkilenmisler midir?

Giingor TASYAGAN: O durumda % 100 etkilenme var. Neden derseniz
babadan ogula biz tiifek¢iyiz. Eskiden Tiirkiye’de eski bir pantolon ve eski bir
ayakkabiyla yapilmaktaydi. Ama simdiye baktigimizda tiim elbiseler su gecirmez,
polar, riizgar gecirmezdir. Botlar da yan1 sekildedir.

Osman OZER: Soguk iklim sartlarina dayamkl kiyafetler kullaniliyor
diyorsunuz?

Giingor TASYAGAN: Ayrica turuncu renk kiyafetler kullaniliyor.
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Osman OZER: Evet turuncu renk kiyafet giivenlik acismdan ¢ok 6nemli
diyorsunuz.

Giingor TASYAGAN: Sapka ve aksesuarlar da kullanilir.

Osman OZER: Siz diyorsunuz ki kiyafet segiminde ¢ok etkili olmustur. Sizce
Yaban TV avcilik ¢esitliligi hakkinda bilgi vermis midir Yaban TV? Yani sizin i¢in
onceden bilmediginiz bir bolgedeki av hayvanmi Yaban TV sayesinde 6grendiniz
mi?

Giingor TASYAGAN: Av mevsiminde Yaban TV ve avcr arkadaslarimizin
cekmis oldugu videolar yaymlanmaktadir. Ve bolgesel hayvan 1rklarim
ogrenmekteyiz.

Osman OZER: Hangi bolge hangi hayvanin daha fazla oldugunu
ogrenilmekte ?

Giingor TASYAGAN: Hangi bolgenin has hayvani oldugunu, 6nceden oraya
gelirken nerelerde konaklama yaptigini, go¢ yollarinin siirekli  bilgilerini
aktarmaktadir. Ve bilgilerimizi biraz daha artirmaktadir.

Osman OZER: Yaban TV’de yaymlanan reklamlarm av turizmine katilanlar:
etkiledigi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizce insanlar bu reklamlardan etkileniyor
mu?

Giingor TASYAGAN: Bildiginiz iizere bizimde Hatsan olarak Yaban TV’de
reklamlarimiz yaymlanmaktadir. Reklamlar insanlara ulagsmada daha kolay bir
yoldur. Insanlar1 bilinglendirmektedir. Ayrica iiriiniin kalitesini gostermek amacl
daha etkilidir. Reklamlar bence etkilidir.

Osman OZER: Siz diyorsunuz ki Yaban TV’de yaymlanan reklamlar
insanlarin alimimda etkili oluyor. O reklamlardan goérerek mesela Hatsan’1 tercih
edebiliyor veya bagka bir firmay1 tercih edebiliyor. Veya iiretilen kamuflaj montu
veya botu tercih edebiliyorlar diyorsunuz. Ve bildiginiz lizere Yaban TV’ nin
kurdugu bir internet sitesi de var. Bu site avcilarin kullanmadiklar1 ekipmanlarin
sattmimda etkili midir? Bu konuda ne diisiiniiyorsunuz? Ornegin av tiifegi ve ava ait
ekipmanlar olarak diisiinebiliriz.

Giingor TASYAGAN: Tiirkiye’de iki bine yakin av bayisi bulunmaktadir. Bu
durumdan hosnut olmayan bayi arkadaslarimiz da var. Bir takim seyler satmak
zorunda olduklar1 i¢in. Ama s6yle de bir durum var ki, biz bu sektoriin gelismesinde,

profesyonellesmesini de Yaban TV ye bor¢luyuz.
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Osman OZER: Anladim. Sizce Yaban TV silah se¢iminde etkili midir?

Giingor TASYAGAN: Yaban TV’de su var, domuz avinda hangi silahin
kullanilacagi, 6rnegin slug namlu olarak gosteriyor. Burada bizim bilgilendirmemiz
disinda, Yaban TV, ¢ekmis oldugu programlarla halki daha fazla
bilinglendirmektedir. Domuz avina gidilmesi gereken tiifekler kisa namlu, slug
namlulu tiifeklerdir. Ugar avlar1 ve normal kanatl hayvanlar i¢in de standart namlulu
tiifekler kullanilmaktadir.

Osman OZER: Diyorsunuz ki Yaban TV yaptig1 yaymlarla silah tercihini
etkiliyor.

Giingor TASYAGAN: Bu sayede satisimizi artirarak kuvvetlendiriyor.

Osman OZER: Diyorsunuz ki Yaban TV satislarinizi kuvvetlendiriyor.
Tesekkiir ederim. Giingdér Bey eklemek istediginiz herhangi bir sey var m1? Yaban
TV hakkinda veya Tiirk avciligr hakkinda, Tiirkiye av turizmi hakkinda eklemek
istediginiz baska bir sey varsa buyurun onlar1 da alalim.

Giingor TASYAGAN: Sizlere boyle bir arastrma yaptiginiz igin tesekkiir
ediyorum. Bizlere ve avcilik camiasina gercekten katkida bulunmustur Yaban TV.
Ve dileriz ki Amerika’daki gibi fazla sayida yaban kanallarimiz olsun.

Osman OZER: Evet, Amerika’daki kadar cok sayida olsun.

Giingor TASYAGAN: Evet, mesela tekne iizerine olsun, olta balik¢ilig
iizerine olsun, kamp iizerine olsun.

Osman OZER: Diyorsunuz ki Yaban TV kendini gelistirmeli. Sadece av
turizmine degil av turizminin igerindeki yat turizmine, olta balik¢ilig1 turizmine de
katkil1 programlar yaparsa ¢ok daha etkili olacagini diisiiniiyorsunuz.

Giingor TASYAGAN: Tabii ki evet.

Osman OZER: Tesekkiir ederim bu arastirmaya katildiginiz igin.
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Ek 3: Anket Ornegi

Degerli katilimc;

Bu anket, tarafimdan yiiriitilmekte olan ve izmir Katip Celebi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm
Isletmeciligi Anabilim Dali Yiiksek Lisans Programi, “ Av Turizm ve Gorsel Medya: Yaban TV’nin Yerli Turist
Avcilarin Tutumlarina Etkileri” baglikli yiiksek lisans tezi igin kullanilacaktir. Verdiginiz bilgiler tamamen bilimsel
amaglarla kullanilacaktir.

Katildigmiz i¢in tesekkiir ederim, Osman OZER
Izmir Katip Celebi Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali

Yiiksek Lisans Ogrencisi

1. BOLUM: Yaban TV’nin Yerli Turist Avcilarin Tutumlarina Yonelik Etkileri

* Asagidaki Yargilar sizin Yaban TV ye karst olan tutumlarimizi 6lgmektedir. Yargilara ne oranda katilip
katilmadigimzi, 1’den 5°e kadar olan rakamlarla kodlayiniz.

Kesinlikle Katilmiyorum (1) Katilmiyorum (2) Fikrim Yok (3) Katihyorum (4) Kesinlikle Katilhyorum (5)

[y

5
1) Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmustur.

2) Yaban TV de izledigim programlar av bdlgesi(destinasyon) secimimde énemlidir.
3) Yaban TV sehirlerarasi avciliga tesvik eder.

4) Yaban TV av ekipmanlarin1 segmemde etkilidir.

5) Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder.

6) Yaban TV’nin yayina baglamasi dogal hayata ilgimi artirmaktadir.

7) Yaban TV’nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaj1 vardir.

8) Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir.

9) Yaban TV deki programlar av turizmi i¢in yeterlidir.

10) Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir.

11) Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir.

12) Yaban TV av kdpegi se¢cimim konusunda etkili olmaktadir.

13) Yaban TV av kiyafeti secimimi etkilemektedir.

14) Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik etmektedir.

15) Yaban TV’deki reklamlar beni satin almaya tesvik etmektedir.

16) Yaban TV Tiirkiye’deki av ¢esitliligi hakkinda beni bilgilendirmektedir.

17) Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir.

ONONOEONONONONONCONONONONONONONONONG,
O ONORONONONONONONONONONONONONOIOIONES
OO O0O0O0O0O0O0O0OO0O0OO0O0OO0O0O0O0O0O0O0OO0 w
O ONORONONONONONONONONONONONONOIOIOR
ONONOEONONONONONCNONONONONONONONONG,

18) Yaban TV farkli av ekipmanlarimin satiminda etkili olmaktadir.
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2. BOLUM Yaban TV’ye Olan Farkindahk
W Asagidaki yargilar sizin Yaban TV ye karsi olan ilginiz 6l¢gmektedir. Yargilara katlip katilmadiginizi Evet ya da
Hayr olarak isaretleyiniz.

1) Yaban TV izlemeden 6nce av turizmine ilgim vardi. EVET O HAYIR O

2) Yasal kurallara Yaban TV izledikten sonra daha fazla uymaya bagladim. EVET O HAYIR O

3) Av turizmine ilgim Yaban TV izledikten sonra basladi. EVET O HAYIR O

4) Yaban TV av turizminin gesitligini 6gretti. EVET O HAYIR O

5) Yaban TV izledikten sonra av turizmine ilgim olustu. EVET O HAYIR O

6) Yaban TV yayina basladiktan sonra av kdpegi beslemeye basladim. EVET O HAYIR O

7) Yaban TV yayinlanmadan 6nce yasal avlanmay biliyordum. EVET O HAYIR O

8) Yaban TV’yi izlemem av kdpegimin cinsini segmemde etkili oldu. EVET O HAYIR O

3.BOLUM Demografik Ozellikler

W Asagidaki yerleri sizin i¢in uygun olan sekilde isaretleyiniz

1) Cinsiyetiniz: (O Erkek (O Kadmn

2) Yasimniz: 0O 18-29 (O 30-49 (O 50-69 O 70+

3) Medeni Durumunuz: OEvii O Bekar O Diger

4) Egitim Durumunuz: QO 1lkégretim QO Lise QO Universite O Lisansiistii QO Diger

5) Mesleginiz: O Memur QO Ogrenci QEmekli QO isci QO Issiz
(O Esnaf O Ciftci O Yonetici Q) Isletmeci QO Diger

6) Geliriniz: Oo0-1012TL  (1013-3297 TL (O)3298-5499 TL () 5500-7999 TL () 8000 TL iistii

1) Yaban TV’ nin yayinlarini izlemeden 6nce, bir av sezonunda av turizmi igin ayirdigmiz biitce ne kadardir?
(O 1-999TL (O 1000-1999 TL (O 2000-2999 TL (03000 TL iistii
2) Yaban TV yaymnlarini izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi i¢in ne kadar biitge ayiriyorsunuz?

(O 1-999 TL ( 1000-1999 TL (O 2000-2999 TL (O 3000 TL iistii

4. BOLUM: Yaban TV Uzerindeki Goriisler

* Kisisel bilgileriniz: (bilimsel arastirma kapsaminda; bilgilerinize, gb’ri@leﬂnize, tecriibelerinize, hatiralariniza
ulasabilmek ve bu deneyimlerinizden faydalanabilmek i¢in kullamlacaktir.). Istege bagh olarak doldurabilirsiniz.

KATILDIGINIZ iL

ADINIZ SOYADINIZ (istege baglt)

TELEFON NO (istege bagli)

E-MAIL (istege bagli)

GORUSLERINIZ ve ONERILERINiZ
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Ek 4: Av Turizmi izin Belgesi (ATIB) Sahibi Seyahat Acenteleri (www.milliparklar.gov.tr, 2015)

Orman ve Su Isleri Bakanhg Tarafindan Verilen "AV TURIZMI iZIN BELGESI" Sahibi Seyahat Acenteleri

ACENTENIN ADI

GRUBU

Sahibinin Adi

(*) Seyahat Acentesi Isletme Belgesi Iptal Edildiginden Atib iptal Edilmistir.

THE EXQUISITE GROUP A

SEYAHAT

MR TRAVEL TURIZM A
TEMPEST TURIZM A
ERTURK TURIZM A
MARATON TURIZM A
PAMFILYA TURIZM A
SUNSPOT SEYAHAT A

Elit Seyahat Turizm Ve Tic. Ltd. $ti

B.S.E Tur. Tic. Sey. Tekstil ins. T.A.S Ihr. Ve San.

Ltd. Sti

Tempest Tour Tur. Seyahat San. Ve Tic. Ltd. Sti

Ertiirk Turizm Deniz Nakliyat Sanayi Ve Tic.A.S.

Maraton Sey. Acen. Tur. Zir. Gida Ve Nak. Tic.

Ltd. St

Pamilya Tur. Sey. Ve Vapurculuk Tic. A.S.

Sunspot Seyahat Limited Sti.

(*) Seyahat Acentesi Isletme Belgesi iptal Edildiginden Atib Iptal Edilmistir.

SAFARIi TUR TURIZM A

TAYLAN CEVIZ TRAVEL A

Safari Tur Turizm Seyahat Ve Tic. Ltd. Sti.

T.C.T. Tanitim Turizm Organizsyon Gida

Cigekgilik Tekstil Ve Sanayi ith. ihr. Tic. Ltd. Sti
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Adres

Sirinyali Mah. Eski Lara Cad. 1512 Sokak
Sinan Apt. No: 4

Kemeralti Mah. Atatiirk Cad. Huzur Apt.
1/9 Marmaris

Cayhane Sokak 10-5 Gaziosman Pasa

Beyazit Caddesi No:7/8 Cesme

Kibris Sehitleri Cad. 1462. Sokak No: 48
Alsancak

Esentepe Mah. Kore Sehitleri Cad. Yzb. K.

Aldogan Sok. No:7/1 Sisli

Genglik Mahallesi 1326 Sokak No:60

Zerdalilik Mah. B. Onat Cad. Begonya
Apt. N0:84 Kat:1/11

Caglayan Mah. 2043 Sokak Mavi Tur 1
Sitesi No:12/4

ili

Antalya

Mugla

Ankara

[zmir

[zmir

Istanbul

Antalya

Antalya

Antalya

Iletisim
Numaralari
(Telefon-Faks)

0242 3245080-
3244845

0252 4135690-
4120624

0312 4450500-
4464757

0232 7126768-
7126223

0232 4640347-
4635665

0242 2431500-
2421400

0242 2433777-
2473307

0242 3110013-
3111307

0242 3235108-
3235108

Atib

No

002-A

003-A

004-A

005-A

006-A

007-A

008-A

010-A

011-A


http://www.milliparklar.gov.tr/

CHEFF TOUR SEYAHAT
SHIKAR SIKAR SAFARIS
TURIZM

GONYE TURIZM

PERON TOUR SEYAHAT

Osman Ertung Turizm Otelgilik Ins. San. Ve Tic.
Ltd. Sti.

Sikar Turizm Ve Insaat Ticaret Ltd. Sti.

Avtur Turizm Av Malzemeleri Ve Tarim Uriinleri
San. Ve Tic. Ltd.Sti

Akuysal Turizm Gida Sanayi Ve Tic. Ltd. Sti

(*) Seyahat Acentesi Isletme Belgesi Iptal Edildiginden Atib iptal Edilmistir.

NATURE TURIZM

INTEROPA SEYAHAT

SOLEMAR TURIZM

AY-Fi TURIZM

OZKUTAN TURIZM

TRANS NATURE

SEYAHAT

SELENE TURIZM

MIiSKET TRAVEL

A

A

Nature Turizm Ticaret Sanayi Ltd. Sti.
Interopa Turizm Ve Seyahat. Ltd. Sti

Point Turizm Ve Ticaret Ltd. $ti.

Bekir Giinhan Aktan

Ozkutan Tur. Ins. Reklam Matbaa Ve Tanitim

Hizm. Ltd. Sti

Trans Nature Turizm Tasimacilik ins. Taah. San.
Ve Ticaret Ltd. Sti

Selene Turizm Ins. San. Ve Tic. Ltd. Sti

Hiiseyin Oksiiz-Misket Travel

(*) Seyahat Acentesi Isletme Belgesi iptal Edildiginden Atib Iptal Edilmistir.
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Saray Mah. Belen Sokak Ankara 2
Apartmani No:12 Alanya

Hiirriyet Bulvar Kiiltir Mah. 3821. Sokak
Dilara Apt. 1/14

Beyhekim Mah. K. Karabekir Cad.
Kiigiiksar1 Apt. No:26/1 Selguklu

Ismet inonii Bulvar1 12/D Kusadas:

Yaykin Mevkii Kalkim

Halaskargazi Caddesi No:345/3 Sisli

Fevzi Cakmak Caddesi No:31/3

Ali Suavi Sokak Akhan Ismerkezi
No:23/54 Maltepe

Kocatepe Mah. Taksim Cad. Sakarya Apt.
No:55/2 Beyoglu

Fener Mahallesi Falez Caddesi Varol Apt.
No:17/1-8

Bab-1 Aksaray Mah. Ayanbey Sokak
No:22/B Karatay

Yiizevler Mah. M.Kemal Paga Cad.
Bozkurt Apt. N0:67/6

Antalya

Antalya

Konya

Aydin

Canakkale

fstanbul

Antalya

Ankara

Istanbul

Antalya

Konya

Amasya

0242 5126969-
5110362

0242 2263115-
2263119

0332 3535953-
3500897

0256 6143450-
6145916

0286 4847778-
4847858

0212 2193610-
2193615

0242 2471071-
2482569

0312 2324820-
2324819

0212 2355950-
2355952

0242 3240011-
3244970

0332 3536745-
3537644

03582189001-
2189295

012-A

013-A

014-A

015-A

017-A

018-A

019-A

020-A

021-A

022-A

023-A

024-A



E&G TUR SEYAHAT
ACENTESI

YESIL MARMARIS
TURIZM SEYAHAT

MARE-MONTE TOUR
SEYAHAT

A

Gentur Ingaat Turizm Ve D1s Ticaret Ltd. Sti

Yesil Marmaris Tur.Ve Yat. Isletmesi A.S.

Mare Monte-Tour Muharrem Erimg Ersoz

(*) Seyahat Acentesi Isletme Belgesi Iptal Edildiginden Atib iptal Edilmistir.

DEMAVEND TURIZM VE
SAYAHAT

THE GREEN BLUE
TURIZM SEYAHAT

FREE GO TOURS

DEMRE TURIZM
SEYAHAT

SOLVENT TOURISTIC
SEYAHAT

ELDEBERAN TURiZM
SEYAHAT ACENTESI

ALDI TURIZM SEYAHAT
ACENTESI

HAVASER TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

KUSADASI TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

CAPRINAE TRAVEL
SEYAHAT ACENTESI

A

Camtur Tur. ins. Gida Akar. Nak. Tic. Ve San. Ltd.
Sti

Gb Turizm ithallat Thracat Ltd. Sti.

Kaf Tagimacilik Fotograf¢ilik Sanayi Turizm
Ticaret Ltd. Sti

Demre Seyahat Turizm Ve Ticaret Ltd. Sti

Rabia Altunok-Solvent Touristic Seyahat Acentesi

Geredemiz Gazetesi Basin Yayin Reklameilik
Turizm Nakliyet Taahhiit Ing. Dericilik imalat San.
Tic. Ltd. $ti

Emre Turizm Seyahat Ve Ticaret A.S.
Havaser Turizm Teknik Malzeme San. Ve Tic. A.S.
Asta Seyahat Acenteligi Turizm Danismanlik Ve

Dis Ticaret Ltd. Sti.

Ram Spor Tasimacilik Turizm Seyahat Acentesi
Ltd. Sti
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Cinnah Caddesi N0:35/6-A Cankaya

Tepe Mahallesi Barbaros Caddesi No:13

Marmaris

Iskele Mahallesi Fatih Caddesi No:13
Altinoluk-Edremit

Sah Siileyman Mah. Taciroglu Sok. Birlik

Apt. No:1/5

Inénii Mah. Cumhuriyet Cad. Zambak Apt.

No0:193/5 Harbiye-Sisli

Tirkmen Mah. Yagbasanlt Sok. Ocal
Ishani No:3 Kat:2/4 Kusadasi

Akpinar Cad.Memis Kaptan Meydani
No:2 Akgay-Edremit

Mimar Sinan Cad. Yildirim ismerkezi
No:3 Bogazkent-Serik

Seviller Mah. Day1oglu Apt. Blok 4/B
14900 Gerede

Saray Mah. Atatiirk Cad. Dere Apt.
No:153 Alanya

Meran Nargileci Sok. Sarsilmaz Han
Kat:1/A Eminénii

Tiirkmen Mah.istiklal Cad.Giirhan Apt.

No:4-B/1 Kusadasi

Yesilbahge Mah. M.Kasapoglu Cad.
Erman Apt. 24/5 07160

Ankara

Mugla

Balikesir

Nigde

fstanbul

Aydin

Balikesir

Antalya

Bolu

Antalya

Istanbul

Aydin

Antalya

0312 4399739-
4399736

0252 4126486-
4125077

0266 3961730-
3960675

0388 232 7363-
232 2243

0212 296 2520-
296 2497

0256 614 8500-
614 4738

0266 384 8586-
3851521

0242 731 0122-
7310292

0374 311 5009-
311 3681

0242 513 0188-
513 0188

0212 513 5452-
512 8079

0256 614 1282-
614 5580

0242 322 00 27-
322 3770

026-A

027-A

028-A

030-A

031-A

032-A

033-A

034-A

035-A

036-A

037-A

038-A

039-A



ASSOSEDEN GARDENS
TOUR T.S. ACENTESI

V TOURS SEYAHAT
ACENTESI

TAMER TOURS
SEYAHAT ACENTESI

TOUR 07 TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

KULTUR TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

11 TUR TURIiZM
SEYAHAT ACENTESI

BREMER TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

OLKAC-TUR SEYAHAT
ACENTESI

BATUTATURIZM
SEYAHAT ACENTESI

NEYZEN TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

EFOR TURIiZM SEYAHAT

ACENTESI

TODAY TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

LAMIRJEN TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

Selimoglu Miihendislik Taahhiit San. Ve Tic. A.S.
Halicilar Turizm Ltd. Sti
Tamer Tur Turizm Seyahat Gemicilik San. Ve Tic.

Ltd. Sti.

Mustafa Akgalioglu-Mega Zirai Sulama Sistemleri-

Tour 07 Seyahat Acentesi

Kiiltiir Turizm Ve Ticaret A.S.

11 Tur Turizm Ticaret Ve Yatirim Ltd. Sti.

Gezgin Turizm Ingaat Tic.Ve San. Ltd. Sti.

Olkag-Tur Turizm Taahhiit Tic. Ltd. Sti.

Batuta Turizm Ins. Tic. Ltd. Sti

Neyzen Turizm Seyahat Ve Tic. Ltd. Sti.

Efor Turizm Seyahat San. Tic. A.S.

Uzay Turizm Isl. Ve Tas Ltd. Sti.

Siikrit Sen-Lamirjen Turizm Seyahat Acentesi
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Halaskargazi Cad. Giinaydin Apt. No:64/4
Kat:2 Sisli

Kurtulug Mah. Atatiirk Cad. Sending Apt.
205/21

Beyazit Caddesi No: 15 Cesme

Giillerpinart Mah. Hasan Akgalioglu Cad.
Sezer Apt. No:63 Alanya

Cumhuriyet Cad. N0:243/4 Harbiye-
Taksim

Kazim Karabekir Caddesi Cavusoglu
Ishan1 Zemin Kat

Sahabiye Mah. Yildirim Cad. Sancak Apt.
No:2/B Kocasinan

Hiirriyet Caddesi Karabiik ishan1 No:5
Cesme Mah. H. Bayramgil Cad. No:3
Kazdagli Meydani Safranbolu

Cevat Sakir Cad. No:60 Bodrum

Cinnah Caddesi No:46/4 Cankaya

Sinan Mahallesi 1262. Sokak Aksakal Apt.

No:13/5

Hacinabi Mahallesi 19 Mayis Caddesi
No:3 Bafra

Istanbul

Adana

[zmir

Antalya

fstanbul

Erzurum

Kayseri

Karabiik

Karabiik

Mugla

Ankara

Antalya

Samsun

0212 291 0505-
296 5545

0322 458 5188-
457 1473

0232 712 69 16-
712 6508

0242 511 07 02-
511 8108

0212 234 3420-
240 8290

0442 234 15 15-
2331070

0352 222 99 46-
2321934

0370 424 24 01-
4242474

0370 725 45 33-
725 2488

0252 316 72 04-
316 3951

0312 442 37 37-
438 6206

0242 3126170-
3124127

0362 5428585-
5431500

040-A

041-A

042-A

043-A

044-A

045-A

046-A

047-A

048-A

049-A

050-A

051-A

052-A



ERDOGAN AVCI TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

DOS PLUMAS TOURS
SEYAHAT ACENTESI

KARYA TUR SEYAHAT
ACENTESI

WISH TRAVEL
HURRICANE TUR

TURIZM SEYAHAT
ACENTESI

SALTUR TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

NOYA TURIZM SEYAHAT
ACENTESI

SAMIi TOUR SEYAHAT
ACENTESI

ELBRUS TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

ASHAB TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

1481 TURIZM ve ORG.
SEYAHAT ACENTESI

COTANAK TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

GEMINi SEYAHAT
ACENTESI

Erdogan Avci Safari Turizm Insaat Tagimacilik
Elektronik Saglik Spor Hizmetleri Sanayi Ve
Ticaret Ltd. Sti.

Dos Plumas Sey. Tur. Hiz. Ticaret Ltd. Sti.

Mavi-Tur Bodrum Mavi Turizm Sanayi Ve Tic.
A.S.

Experlife Turizm Organizasyon Tanitim Reklam
Emlak Damismanlik Sanayi Ve Ticaret Ltd. Sti.

Oktay Turizm Ticaret Seyahat Tekstil insaat
Tagimacilik Ithalat Ihracat Ve Sanayi Ltd. Sti.

Saltur Turizm Insaat ihr. imalat San. Ve Tic. Ltd.
Sti

Unite Turizm Seyahat Tagimacilik ins. Tekstil Gida
Thr. Tic. Ltd. $ti.

Akbas Turistik Tesisleri A.S.

Gurme Seyahat Acentesi Turizm Insaat Ve Ticaret
Ltd. Sti.

Ashab Turizm Seyahat Ve Ticaret Ltd. Sti.

1481 Turizm Otelcilik Tic. A.S.

Otem Turizmcilik Tic. Ve. San. Ltd. S$ti.

Gemini Turizm Tic. Ltd. Sti
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Biikliim Sokak No:22/15 Kavaklidere

Metin Kasapoglu Cad. Kosk Apt. No:25/9
Muratpasa

Eskicesme Mah. Bardak¢t Mevki No:29
Bodrum

Caglayan Mah. 2052. Sokak M.Dere Apt.
No:52/6

Babalik Mah. H. Ulugahin Ismerkezi C
Blok 2/206 Selguklu

Atatiirk Bulvar1 No:175/4 Kavaklidere
Ismet Inénii Cad. Melengig Sitesi No:8

Giimbet-Bodrum

Akbas Turistik Tesisleri Ayaz Cad. No:29
Giimbet-48400 Bodrum

Caglayan Mah. Caglayangil Cad. Nazli
Apt. 2/4 No:27

Cumhuriyet Cad. Ustade Sk. M. Ulas
Ishani 6-2 Elmadag/Sisli

Ayazmadere Cad. Tellioglu Plaza 6/6
Dikilitag-Besiktas

Atatiirk Bulvar1 No:9/A

Levent Mah. B.Dere Cad. Yapikredi Plaza
C Blok No:29/A Besiktas

Ankara

Antalya

Mugla

Antalya

Konya

Ankara

Mugla

Mugla

Antalya

Istanbul

Istanbul

Giresun

istanbul

0312 4189573-
4189574

0242 3213105-

2471456

0252 3130371-
3130375

0242 3234834-
3234836

0332 2381312-
2381312

0312 4251333-
4257137

025231325 77-
3132564

0252 31936 00-
3192429

0242 3238185-
3239030

0212 2964862-
2964863

0212 2613939-
2616343

0454 2124880-
2162907

0212 3242090-
3242093

053-A

054-A

055-A

056-A

057-A

058-A

059-A

060-A

061-A

062-A

063-A

064-A

065-A



(*) Seyahat Acentesi Isletme Belgesi iptal Edildiginden Atib Iptal Edilmistir.

ESENDAL
INTERNATIONAL
TOURISM TRAVEL A.

KURSUN TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

ER-TUR TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

CANSER TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

ALTOY TOUR SEYAHAT
ACENTESI

WILD HUNTING AGENCY

ALTO TURiZM SEYAHAT
ACENTESI

SUNTIMESTOUR
SEYAHAT ACENTESI

59 CSCTURIZM
SEYAHAT ACENTESI

EVDIiR TRAVEL
GREEN ILGAZ TUR

TURIZM SEYAHAT
ACENTESI

CAKI TURIZM SEYAHAT
ACENTESI

A

Esendal Turizm Ve Dis Ticaret Ltd. Sti.

Taha Turizm Ingaat Kuyumculuk Ve Dig Ticaret
Er-Tur Turizm Ve Organizasyon A.S.

Sertur Turizm Yatirim Sanayi Ve Isletmecilik Ltd.
Sti.

Tay Turizm Ithalat Thracat Tic. Ltd. Sti

Tarsus Turizm Ingaat Ziraat Sanayi Ve Ticaret
Limited Sirketi

Hacioglu Petrol Uriinleri Ticaret Ve Sanayi Ltd. Sti.
Adim I¢ Ve Dis Tic. Turizm Ltd. Sti.

Csc Turizm Tasima Temizlik Yemek Hizmet
Maden Sanayi Ve Tic. Ltd. Sti.

Evdir Turizm Ticaret Limited Sirketi

Iseri Birader Turizm Otomotiv Petrol Uriinleri
Kuyumculuk Ins. Ltd. Sti.

Piri Tur.Sey. Tas. San. Ve Tic. Ltd. S$ti.
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Atakoy 11. Mah. Cigdem Blok No:28
Bakirkoy

Arabaci Beyazit Mh. K. Milliye Cad.
No:30 K. M. Pasa Fatih

Bahariye Caddesi No:27/4 Kadikoy

Si1gacik Mah. Akkum Cad. No:11
Seferihisar

Saray Mah. Atatiirk Cad. Oral Sokak
No:4/9 Alanya

Adana Karayolu Uzeri 6. Km Tarsus

Fatih Mah. istasyon Cad. Dértyol
Apt.N0:48/A Kocasinan

Turgut Ozal Bulvar Platin Konaklart
No:88/A Kusadasi

Emirefendi Mah. Emirefendi Bulv. No:6

Bafra

Bayindir Mah. 322. Sokak Eyliil Apt. No:

15/3 Muratpasa

Merkez Sanayi Carsist No:141

Sarigerme Koyii Ortaca

Istanbul 0212 6615735-
6615799
Istanbul 0212 5866667-
5866477
Istanbul 0212 3461032-
3461048
[zmir 0232 7457477-
7457488
Antalya 0242 5128824-
5128816
Mersin 03246144442-
6144443
Kayseri 03522226829-
2226784
Aydin 02566181001-
6180301
Samsun 03625321234-
5425367
Antalya 02423466854~
3466855
Kastamonu  03662143262-
2143261
Mugla 03626221456-
6221456

067-A

068-A

069-A

070-A

071-A

072-A

073-A

074-A

075-A

076-A

077-A

078-A



FREE TiME TURIiZM
SEYAHAT ACENTESI

SOLYMOS TURIiZM
SEYAHAT ACENTESI

AST TURIZM SEYAHAT
ACENTESI

TERAPi TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

MERETZ TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

HAMISH MCTURK
TURIZM SEYAHAT
ACENTESI

EX-IN TURiZM SEYAHAT
ACENTESI

HAKERTUR TURiZM
SEYAHAT ACENTESI

INFORMASTON TURIZM
SEYAHAT ACENTESI

GOBI TURIZM
LAST MINUT SEYAHAT
ACENTASI

DANiISMEND TURIZM

KON-MER TURIiZM

Bensin Turizm Ingaat Taahhiit San. Ve Tic. Ltd. Sti.

Serbetcioglu Turizm Seyahat Tagimacilik Emlak
ingaat Taahhiit San Ve Tic. Ltd. Sti.

Ast Turizm Seyahat Acentesi Ltd. $ti.

Moli Turizm Seyahat Reklam Ticaret Ltd. Sti.

B.T.I. Biinye Tur. [sletmeleri Tic. Ltd. Sti.

Papirus Turizm Tic Ve San. Ltd. Sti.

Fehmi Cem Yiicel

HAKERTUR TURIZM Ve OTO KIRALAMA
TIC. LTD. $TI

Infotur Turizm Ve Seyahat Ltd. Sti.

Saklikent Turizm Yatirimlart Ve Isletmecilik

Ticaret insaat Anonim Sirketi

Cotul Turizm Ve Seyahat Ticaret (Last Minut) Ltd.
Sti.

Danisment Turizm Tagimacilik Danismanhk insaat
Ithalat Thracat Sanayi Ve Ticaret Ltd. Sti.

Er-Tur Turizm Sey. Tas. ins. Tic. Ve San. Ltd. Sti.
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Saray Mah. Damlatas Cad. No:68/B
Alanya

Kiligarslan Mah. 2. Sakarya Sokak No:12
Merkez

Aydede Cad. Koray Apt. N0:16/2 Taksim-
Beyoglu

B. Ihsaniye Mah. Sultan Cem Cad. 1. Form
Apt. 1/17 Selguklu

Yesilbahge Mah. Metin Kasapoglu Cad. H.
Koseler Apt. No:7/7 Muratpasa

Hisaronii Koyii Oliideniz-Fethiye

Mesrutiyet Cad. Servet Apt. 5/12 Kizilay-
Cankaya

Atatiirk Mah. Ugur Mumcu Sevgi Yolu
No:12/A Selguk

Caglayan Mah. 2052 Sokak No:24/1
Barinaklar

Doyran Koyii Saklikent Kayak Merkezi
Konyaalt1

Belediye Garaji No:11 Kusadasi

Gaziosmanpasa Bulvar1 Tokat ishani
No0:169 K:1

Yavansu Mah. Hiiseyin Can Bulv. No:34
09400 Kusadasi

Antalya

Antalya

Istanbul

Konya

Antalya

Mugla

Ankara

[zmir

Antalya

Antalya

Aydin

Tokat

Aydin

02425223621-
5223622

02422481748-
2481917

02422481748-
2481917

02422481748-
2481917

02422481748-
2481917

02526166432-
6166310

03124195611-
4182090

2327976998

0242 323 08 92-
0242 232 08 94

0242 446 11 36-

0242 446 11 37

2566146332

3562141819

2566222066

079-A

080-A

081-A

082-A

083-A

084-A

085-A

086-A

087-A

088-A

089-A

090-A

091-A



KAMERON TURIZM VE

SEYAHAT ACENTASI

ARGOS TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

BEZOAR TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

TRAKYA TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

AYAKIiZi TURIiZM
SEYAHAT ACENTASI

SENELLER TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

LANORA TURIiZM
TRAVEL AGENCY

TRANSOB TURIZM VE
SEYAHAT ACENTASI

LEMONADE TOUR

DERPA TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

PiSAGOR TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

STRATA TRAVEL

Ameron Tagimacilik Ingaat Turizm Ltd. Sti.

Agora Turizm Ve Tic. Ltd. Sti.

Mine Atalay Turizm Ve Saglik Hizmetleri Ticaret
Ananom Sirketi

Trakya Turizm Ve Sey. Ltd. Sti.

Ayakizi Turizm Seyahat Organizasyon Reklamcilik

Bilisim Hizmetleri insaat Taahhiit Sanayi Ve
Ticaret Limited Sirketi

Seneller Turizm Sey. Nak. ing. Malz. Hirdavat ith.
Thr. Toprak San. Ve Tic. Ltd. Sti.

Karvali Turizm Egitim Organizasyon Ingaat Sanayi
Ve Ticaret Limited Sirketi

Ates-Kili¢ Turizm Ticaret Insaat Taahhiit
Madencilik Ozel Egitim Sanayi Tasimacilik
Kuyumculuk Ith. Ve Thr. Ltd. Sti.

Giinse Turizm Seyahat Acentaligi Emlak
Organizasyon Tic. Ltd. Sti.

Derpa Seyahat Acentalart Organizasyon Turizm
Hizmetleri Ve Insaat Nakliye Ticaret Limited
Sirketi

Madya Turizm Ticaret Insaat ithalat Ihracat
Limited Sirketi

E.F.E Turizm Seyahat ingaat Gida Tekstil Ticaret
Ltd. Sti.
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Aksemsettin Mah. Akdeniz Caddesi No:80
Fatih

Halaskargazi Cad. No:51 K:7 D:8 Sisli

Cumbhuriyet Mah. Palmiye Sok. Azakoglu
Sitesi G Blok N0:20/8 Alanya

Yavuz Mah. Rugen Giines Cad. Adalet
Sok. Avukatlar Is Merkezi No:22/1

Atatiirk Bulvar1 Kalaglar Ishan1 No:85/4
Kizilay

Marulcu Mah. Agikgozoglu Sok. No:9

Yukar1 Mah. Aksaray Cad. No:8 Giizelyurt

Miiftii Mah. Sehit Asim Cémeten Sokak
Merkez Ishan1 K:4 No:401 Eregli

Metin Kasapoglu Cad. Yesilbahge Mah.
Civiler Apt. No:197 K:4 D:12 Muratpasa

Yeni Mah. Ziibeyde Hanim Cad. Diskapt
No:41 I¢ Kap1 No:A Merkez

Tepe Mah. Ulusal Egemenlik Cad. N:78
K:2 Sayar Is Merkezi 48700 Marmaris

Cumbhuriyet Mah. Siileyman Demirel Bulv.
No0:20/13 Kusadasi

Istanbul

Istanbul

Antalya

Tekirdag

Ankara

Afyonkara
hisar

Aksaray

Zonguldak

Antalya

Ordu

Mugla

Aydin

2125313188

0212 24181 71-

02122418170

5352151400

0282 261 84 38
-0282 262 79 62

0312 43508 80
-0312 43562
02

0272 2136170 —
02722151041

03824512323
03824512111

3723160020

2423219040

0452 666 80 80
- 0452 223 08
01

0252 412 52 00
0252 412 52 02

0256 613 22 13
— 0256 613 22
14

092-A

093-A

094-A

095-A

096-A

097-A

098-A

099-A

100-A

101-A

102-A

103-A



MOUNTAIN HUNTERS
TURIZM SEYAHAT
ACENTASI

KARAYEL TURIiZM
SEYAHAT ACENTASI

KARAOREN TURIiZM
SEYAHAT ACENTASI

SULEYMAN FURKAN
MEHMET SEYAHAT
ACENTASI

KONSEYTUR TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

PANDAS HUNTING
TRAVEL TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

KTK HUNTING TRAVEL
TURIZM SEYAHAT
ACENTASI

TATILCE TUR SEYAHAT
ACENTASI

FRONTIER TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

GENYA TURIZM
SEYAHAT ACENTASI

Atayurt Turizm Tagimacilik Seyahat ingaat Sanayi
Ve Ticaret Limited Sirketi

Proje Turizm Danigmanlik Ve Bilgisayar
Hizmetleri Ltd.Sti.

Domino Turizm Sey.Yatirim Ve Pazarlama A.S.

Etem Akkoca A-Group

Konsey Organizasyon Egitim Turizm Ticaret
Limited Sirketi

Pandas Deri Tekstil Uriinleri Ve Turizm Sanayi
Ticaret Limited Sirketi

Torosaltay Turizm Ziraat Sanayi Ve Ticaret
Limited Sirketi

Tatilce Tur Turizm Egitim Nakliye Ve Danismanlik
Hizmetleri Sanayi Ticaret Limited Sirketi

Frontier Turizm Tekstil Reklam Insaat Sanayi Ve
Ticaret Limited Sirketi

0Oz-Ozcelik ins. Nakl. Orman. Ur. Mob. Im. Gida.
Dek. Tem. Tibbi Malz. Oto. Elek. Eml. Dan. Mad.
Turizm San. Ve Tic. Ltd. Sti.

[lkbahar Mah. 596. Sokak No:21/2-302
Cankaya

Yildiz Mah. Turan Giines Bulv. Selin s
Merkezi No:22/1 Cankaya

Yesilbahg¢e Mah. Portakal Cigegi Bulv.

Kepez Mehmet Sitesi B Bl. D:1 Muratpasa

Side Mah. Fatih Sultan Mehmet Bulvari
No0:25/Z2 Manavgat

Hamidiye Mah. Abdiilezel Pasa Cad.
Ozcangimi Ishan1 No:1/102 Selguklu

Yeni Dogan Mah. 42/3 Sok. No:9
Zeytinburnu

Resatbey Mah. 62031 Sokak Yildirim Is
Merkezi Cat1 Kat1 Seyhan

Cemal Giirsel Caddesi Kamilbey Ishani
Kat:2 No:2 Merkez

Fener Mahallesi Biilent Ecevit Bulvari
Cem Apt. No:25/3 Muratpasa

Camlik Mah. Hastane Cad. Uzay Apt. A
Blok Kat:1 Merkez / Artvin

Ankara

Ankara

Antalya

Antalya

Konya

fstanbul

Adana

Giresun

Antalya

Artvin

0312 49057 99
0312 49057 99

0312 496 19 61
0312 496 19 65

0242 322 86 66
0242 322 60 76

0242 746 85 12

0332 35041 00
03323504199

0212 679 63 21
0212 51093 80

0322 886 00 91
0322 886 00 94

0454 250 00 55-

0454 250 00 56

0242 32430 10

0466 212 26 62

104-A

105-A

106-A

107-A

108-A

109-A

110-A

111-A

112-A

113-A

18.12.2014 (*) "Av Turizmi izin Belgesi" Verilen 001-A Belge Numarali LOTUS TRAVEL, 009-A Belge Numarali GUZEL FINIKE TURIZM, 016-A Belge Numarali CAPRA
HUNTING&FISHING&TRAVELING, 025-A Belge Numarali MERHOT TURIZM, 029-A Belge Numarali JUNIOR TURIZM SEYAHAT ACENTESI, 066-A Belge Numarali
GRUPANS TURIZM SEYAHAT ACENTESI' Nin Av Turizmi izin Belgeleri, T.C. KULTUR Ve TURIZM BAKANLIGI Tarafindan "Seyahat Acentesi Isletme Belgesi" IPTAL
Edildiginden "Av Turizmi izin Belgesi" [PTAL Edilmistir. 107-A Belge Numarali SULEYMAN FURKAN MEHMET SEYAHAT ACENTASI' Nin Talebi Uzerine, Sahibinin Adi Ve
Adres Degisikligi Nedeniyle Belgesi Yeniden Diizenlenmistir.
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Ek 5: Demografik Yap1 Ve Katilim Grafikleri

Cinsiyetiniz:

Sekil 1:

Yasiniz:

1,00%
70+ Yaglar
16,00%

=0-62 Yaglar 21 580

51,50%

30-49 Yaglar

Katilimcilarin % 91’ini erkekler ve % 9’unu kadnlar olusturmaktadir.

Sekil 2:

Katilimcilarin % 61,5’ini 30 ile 49 yas aralig1 olusturmaktadir.
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50%
18-29 Yaglar

1529 Yaglar
[H30-49 “aglar
O50-69 vaglar
W70+ vaglar




Medeni Durumunuz: Mesleginiz:
W Evii

B Bekar
O piger

I emur
H Sdrenci
ClEmekii
Wisci
Cissiz
5,00% M Esnaf
Diger W Giftgi

10,00% L vanetici

igletmeci Higletmeci
550% W Diger
Ogrenci

11,50%
' Bnetici

12,50%
Emekli

Sekil 3:

Katilimcilarin % 78,5’ini evliler ve % 21’ini bekarlar olusturmaktadir.
Sekil 4:

Katilimeilarin % 12’sini memurlar, % 5,5’ini 6grenciler, % 12,5’ini emekliler, % 31’ini igciler, % 2’sini igsizler, % 5,5’ini esnaflar, %

5’ini ¢ifteiler, % 11,5’ini yoneticiler, % 10’unu isletmeciler ve geriye kalan % 5’ini diger meslek gruplar1 olusturmaktadir.
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Egitim Durumunuz:

Wilkdgretim
Lise

O Universite

W Lisansisti

O piger

18,50%
lk&gretim

37.00%
Liniversite

Sekil 5:

Geliriniz:

Wo-1012 7L
E1013-3297 TL
[0 3208-5429 TL
M 5500-7999 TL
[ 8000 TL distil

6,00%
5000 TL Gistii
550%
55007980 TL

20,00%
01012 TL

18,00%
3208-5409 TL

50,50%
1013-3297 TL

Katilimcilarin egitim durumlarmi % 37’si liniversite, % 41°1 lise, % 18,51 ilkdgretim ve %3,5’1 digerleri olusturmaktadir.

Sekil 6:

Katilimcilarin % 20’sini aghk sinirindakiler, %50’sini yoksulluk sinirindakiler ve % 30’unu digerleri olusturmaktadir.
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Yaban TV avcilik belgesini almamda etkili olmusgtur. Yaban TV'nin yayinlarini izlemeden énce, bir av sezonunda av turizmi igin

W kesinikle katimiyorum ayirdiginiz bitge ne kadardir?

B Katimryorum W 1999 TL

O Fikrim ok E1000-1999 TL
W Katiyorum [ 2000-2999 TL

[ Kesinlikle katiyarum W 3000 TL ve Gsti

8,00%
3000 TL ve iistil

20,50%
Kesinlikle katlyorum §,00%
2000-2999 TL

9,50% S150%
Katilyorum Kesinlikle katimyorum

22,00%
1000-1993 TL

9.00%
Fikrim yok

9.50%
Katilmryorum

Sekil 7:

Yaban TV’ nin katilimcilarin % 30’unun avcilik belgesini almasinda etkili oldugu goriilmiistiir.
Sekil 8:

Katilimcilarm Yaban TV’yi izlemeden once bir av sezonunda av turizmi i¢in ayirdiklar: biitgenin % 62’sinin 1000 TL’ye kadar, %

22’sinin 2000TL’ye kadar ve % 16’smin 2000 TL ve iistii oldugu goriilmiistiir.
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Yaban TV yayinlarini izledikten sonra bir av sezonunda av turizmi igin ne kadar
bitge ayinyorsunuz?

W1.999TL

H1000-1999 TL

[ 2000-2099 TL

3000 TL ve Gstd

7.00%
3000 TL ve Gstil
8,50%
2000-2999 TL

25 00%
1000-1999 TL

Sekil 9:

Katilimeilarin Yaban TV izledikten sonra bir av sezonu igin av turizmi i¢in ayirdiklar1 biitgenin % 60’min 1000 TL’ye kadar, % 25’inin

Yaban TV de izledigim programlar av bélgesi(destinasyon) segimimde énemlidir.

W Kesinlikle katimiyorum
B Katimiyorum

O Fikerim yok

W Katiyorum

O Kesinlikle katiyorum

19,50%
K esinlikle katilyorum

41 00%
Kesinliklz katilmiyorum

17,00%
ety orum

15,00%
Fikerim yok

7,50%
Katimiyorum

2000TL’ye kadar ve % 16’1mnin 2000 TL ve {istii oldugu gorilmiistiir.

Sekil 10:

Katilimcilarin %37’sinin Yaban TV de izledigi programlarin yeni destinasyonlar se¢ciminde etkili oldugu goriilmistiir.
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Yaban TV gehirlerarasi avciliga tesvik eder. Yaban TV av ekipmanlanni segmemde etkilidir.
M Kesinlikle katimiyorum W kesinlikle katimiyorum

E Katilmryorum E Katimiyorum
Fikrim yok Fikrim yak
W Katiyorum W Katiryorum

O Kesinliklz katilyorum O Kesinlikle katiyorum

22,00%
Kesinlikle katiliyorum

23,00%
Kesinlikle katilyorum

28 50%
Kesinlikle katilmyarum

39,00%
Kesinliklz katilmryorum

17,50%
20,00% atiryorum
Katiryorum

16,00%
Katimiyorum

950% 12,00%
Fikrim yok Katimiyorum

11,50%
Fikrim yok

Sekil 11:

Katilimcilarm % 43’tinii Yaban TV nin sehirlerarasi aveiliga tesvik ettigi goriilmiistiir.

Sekil 12:

Katilimcilarin % 38’inde Yaban TV’ nin av ekipmanlar1 se¢giminde etkili oldugu goriilmiistiir.
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Yaban TV avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar eder. Yaban TV'nin av turizmi ile ilgili iyi bir imaji vardir.
M Kesinlikle katimiyorum M Kesinlikle katimyorum

E Katilmryorum E Katimiyorum
Fikrim yok Fikrirn yok
W Katiyorum 1M Katiyorum

O Kesinliklz katilyorum O Kesinlikle: katiyorum

29,00% 29,00% _28,00%
M S | Kesinlikle katiyorum 30 50%
Kesinlikle katilyorum Kesinliklz katimryorum Kesinlkle katllmlyorum

7.50%
Katimryarum

9,00%
18,00% Katilmryorum
Katilryorum
14,50%
Fikrim ok

24,00%
Katiyorum 10,50%
Fikrim yok

Sekil 13:

Katilimeilarm % 53’tinii Yaban TV nin avcilik ve av turizmi hakkinda haberdar ettigi goriilmiistiir.

Sekil 14:

Katilimcilarin % 46’sinin Yaban TV nin av turizmi ile ilgili iyi bir imajinin oldugunu diisiindiigii goriilmiistiir.
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Av turizmine ilgim Yaban TV izledikten sonra bagladi. Yaban TV farkli av ekipmanlanmin satiminda etkili olmaktadir.

W Hayr M Kesinlikle katimyorum
B Evet B Katimryorum

O Fikrim yok

1M Katiyorum

O Kesinlikle: katiryorum

22,00%
Kesinlikle katilyorum

35,00%
Kesinlikle katilmryorum

16,00%
Katilnyorum

10,00%
Katimiyorum

17 00%
Fikrim yok

Sekil 15:

Katilimcilarm % 22’sinin Yaban TV izledikten sonra av turizmine ilgisinin olustugu gortilmiistiir.

Sekil 16:

Katilimcilarin % 38’1 Yaban TV ’nin av ekipmanlarinin satiminda etkili oldugunu diistindiigii gériilmiistiir.
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Yaban TV'nin yayina baglamasi dogal hayata ilgimi artirmaktadir. Yaban TV avcilik camiasi hakkinda bilgilendirmektedir.
W Kesinlikle katimiyorum

W Kesinlikle katimiyorum

E Katilmryorum E Katilmiyorum
Fikrirm yak Fikerim yok
W Katiyorum W Katiyorum

O Kesinlikle katiyorum O Kesinlikle katiyorum

28,00%
28, 29 00%
Kesinlikle katilryorum Kesinlikle katlmiyorum

29,50%
Kesinlikle katiyorum
34,50%
Kesinlikle katilmiyorum

8,50%
Katimryorum

24,50%
Kathyorum

19,50%
Katilyarum 11 50%
Katilmiyorum
5,00%
Fikrim yok

10,00%
Fikrim yok

Sekil 17:

Katilimcilarin % 49’unun dogal hayata ilgisinin Yaban TV nin yaymn hayatina baslamasi ile arttig1 goriilmiistiir.

Sekil 18:

Katilimeilarmm % 52’si Yaban TV nin aveilik camiasi hakkinda bilgi verdigini diislindiikleri goriilmiistiir.
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Yaban TV deki programlar av turizmi igin yeterlidir. Yaban TV sosyal sorumluluk projelerine ilgi uyandirir.
W Kesinlikle katimiyorum W K esinlikle katimiyorum

E Katilmryorum E Katilmiyorum
Fikrirm yak Fikrim yok
W Katiyorum W Katiyorum

O Kesinlikle katiyorum O Kesinlikle katlyorum

20,10%
Kesinlikle katilryorum

26,50%
K esinlikle katilyorum

28 50%
Kesinlikle katilmiyorum

37.19%
Kesinlikle l(ahlmlyorum

15,58%
Katilyorum

9 50%
Fatiimiyorum

22 00%
Katilyarum

9,55%
Fikrim yok

17,59% 13,50%
Katimryorum Fikrim yok

Sekil 19:

Katilimcilarin % 36’sinin Yaban TV deki programlarin av turizmi i¢in yeterli oldugunu diisindiigii goriilmiistiir.

Sekil 20:

Katilimcilarin % 49’unun Yaban TV nin sosyal sorumluk projelerine ilgi uyandirdigini diisiindiigii gortilmiistiir.
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Yaban TV av képegi segimim konusunda etkili olmaktadir.

Yaban TV benim avcilik ile ilgili bilgilerimi artirmaktadir.
W kesinlikle katimiyorum

M Kesinlikle katimiyorum

E Katilmryorum E Katimiyorum
Fikrim yok Fikrim yak
W Katiyorum W Katiryorum

O Kesinliklz katilyorum O Kesinlikle katiyorum

2211%
Kesinlikle katiliyorum

26,50%
Hesinlikle katilyorum

31.50%
L 3317%
Kesiniikle katimiyorum Kesinlikle katimyorum

18,09%
Hatilryorum
2300% 10,00%
Katilyorum Hatimiyorum
9,00%
Fikrim yok

12 56%
K atimiyorum
14,07%
Fikrim yok

Sekil 21:

Katilimcilarm % 50’sinin Yaban TV nin avcilik ile ilgili bilgilerini artirdigini diistindiigli goriilmistiir.

Sekil 22:
Katilimcilarin % 40’min kopek se¢iminde Yaban TV ’den etkilendigi goriilmiistiir.
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Yaban TV av kiyafeti se¢imimi etkilemektedir. Yaban TV beni uluslararasi av turizmine tesvik etmektedir.
W K esinlikle katimiyorum

W Kesinlikle katimiyorum

E Katilmryorum E Katilmiyorum
Fikrirm yak Fikrim yok
W Katiyorum W Katiyorum

O Kesinlikle katiyorum O Kesinlikle katlyorum

22,00%
Kesinlikle katilryorum

23 50%
Kesinlikle katilyorum

33,50%
Kesinlikle katilmiyorum Kesinlik?esi.?agﬁﬁworum

18,00%
Katilyorum

19,00%
atilyarum

8,00%
Katimryorum 12,00%
Katilmiyorum

16,00% 13,00%
Fikrim yok Fikrim yok

Sekil 23:

Katilimcilarin % 42’sinin kiyafet se¢iminde Yaban TV den etkilendigi goriilmiistiir.

Sekil 24:

Yaban TV ’nin katilimcilarin %40°in1 uluslararasi av turizmine tesvik ettigi gértiilmiistiir.
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Yaban TV'deki reklamlar beni satin almaya tegvik etmektedir.

W Kesinlikle katimiyorum
B Katimryorum

CFikrim yok

W Katiyorum

O Kesinlikle katiyorum

20,50%
Kesinlikle katlyorum

35,00%
Kesinlikle katilmiyorum

18,00%
Katilyorum

12,00%
Katimryorum

14 50%
Fikrim yok

Sekil 25:

Yaban TV Tirkiye'deki av gesitliligi hakkinda beni bilgilendirmektedir.

W K esinlikle katimiyorum
B Katimiyorum

OFikrim yok

W Katiyorum

O Kesinlikle katihyorum

26,50%
K esinlikle katilyorum

28 50%
Kesinlikle katilmiyorum

8,00%
Fatimiyorum

26,00%
Katilryorum

11,00%
Fikrim yok

Yaban TV’deki reklamlarmn katilimeilari % 39’unu satin almaya tesvik ettigi goriilmiistiir.

Sekil 26:

Katilimcilarm % 53’{inii Yaban TV nin Tiirkiye’deki av ¢esitligini hakkinda bilgilendirdigi goriilmiistiir.



Yaban TV av turizmi ile ilgili etkinliklerde beni bilgilendirmektedir. Yaban TV izlemeden énce av turizmine ilgim vardi.

W Kesinlikle katimiyorum
B Katimryorum

CFikrim yok

W Katiyorum

O Kesinlikle katiyorum

21,50%
Hayir

27,00% 27 50%
Kesinlikle katiiyorum K esinlikle katimryorum

9,00%
Katimryorum

24 00%
Katilryorum

12 50%
Fikrim yok

Sekil 27:

Katilimcilarin % 51’1 Yaban TV nin av turizmi ile ilgili etkinliklerde bilgilendirdigini diisiindtigii goriilmiistiir.

Sekil 28:

Katilimcilarin % 78’inin Yaban TV’yi izlemeden 6nce de av turizmine ilgisi oldugu goriilmiistiir.
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Yasal kurallara Yaban TV izledikten sonra daha fazla uymaya bagladim. Yaban TV av turizminin gesitligini égretti.

W Hayr
EEvet

W Hayr
EEvet

Sekil 29:

Katilimcilarin % 42’sinin Yaban TV yi izledikten sonra yasal kurallara uymaya basladig1 goriilmustiir.

Sekil 30:

Katilimcilarm % 45’ine Yaban TV nin av turizmi ¢esitligini 6grettigi goriilmiistiir.
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Yaban TV izledikten sonra av turizmine ilgim olusgtu. Yaban TV yayina bagladiktan sonra av képegi beslemeye bagladim.

W Hayr W Hayir
Hevet MEvet

Sekil 31:

Katilimcilarmn % 28’inin Yaban TV yi izledikten sonra av turizmine ilgisinin olustugu goriilmiistiir.

Sekil 32:

Katilimcilarin % 18’inin Yaban TV’yi izledikten sonra av kdpegi beslemeye basladig1 goriilmiistiir.
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Yaban TV'yi izlemem av képegimin cinsini segmemde etkili oldu.

W Hayr
EEvet

Yaban TV yayinlanmadan énce yasal avlanmayi biliyordum.

| Hayir
EEvet

23 50%

Hayir

73,50%
Hayir

Sekil 33:

Katilimcilarmm % 76’sinin Yaban TV nin yaymna baglamadan oncede yasal avlanmay1 bildikleri goriilmiistiir.

Sekil 34:

Katilimcilarm % 27’sinde Yaban TV nin av kdpegi se¢iminde etkili oldugu goriilmiistiir.
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Ek 6: Tiirkiye’deki Av Turizmi Kapsamindaki Memeli Av Hayvanlar1 Haritas1 (www.milliparklar.gov.tr, Av ve Yaban Hayati: 26)

Turkiyede’ki
Buyuk Memeliler



http://www.milliparklar.gov.tr/

Ek 7: Tiirkiye’deki Av Turizmi Kapsamindaki Kanathh Av Hayvanlar1 Haritas1 (www.milliparklar.gov.tr, Av ve Yaban Hayati: 35)
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