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YEMIN METNIi

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “Turizm Isletmelerinde Organik Gida
Kullanimi Algi ve Tutumlarimin Arastirilmasi: Gaziantep ili Ornegi” adl
calismanin, tarafimdan, akademik kurallara ve etik degerlere uygun olarak
yazildigim1 ve yararlandigim eserlerin kaynakgada gosterilenlerden olustugunu,

bunlara atif yapilarak yararlanilmis oldugunu belirtir ve bunu onurumla dogrularim.
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OZET

Yiiksek Lisans Tezi
TURIZM ISLETMELERINDE ORGANIK GIDA KULLANIMI ALGI VE
TUTUMLARININ ARASTIRILMASI: GAZIANTEP iLi ORNEGI
Zafer BARIS
Izmir Katip Celebi Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii

Turizm Isletmecilgi Anabilim Dah

Tiim canlilarin saglikli yasayabilmeleri ve yasamlarini devam ettirebilmeleri
dogru beslenme ile miimkiin olabilmektedir. Dogru beslenme i¢in de dogru gidalarin
kullanilmast gerekmektedir. Post modern doénemde yasam seklinin ve tiiketim
egilimlerinin degismesi bazi problemleri de beraberinde getirmistir. Yasam seklinin
degisimi ile birlikte saglik sorunlari artmus, tiiketicilerin giivenebilecekleri gida
sayisinda azalma meydana gelmis, gidalarin besin degeri giderek azalmigtir.
Bilinglenmeye baslayan tiiketiciler organik gidalara yonelmeye baslamis, organik
gidalara olan talep artmaya baslamistir. Yasanmamis yiyecek icecek deneyimi i¢in
seyahat eden turistler tercih ettikleri destinasyonlarda saglikli, besleyici, giivenilir,
kaliteli, lezzetli gida aramaktadirlar. Tiiketicilerin tercih ettikleri destinasyonlarda bu
taleplerine cevap verebilecek organik gidalarla hazirlanan yemeklerin bulunmasi
stirdiiriilebilir gastronomi turizmi i¢in onemlidir. Bu ¢alismanin amaci, gastronomi
turizminin temel unsurlarindan olan turizm isletmelerinde organik gida algi ve

tutumlarmin arastirilarak, gastronomi turizmine katkida bulunabilmektir.

Arastirmanin birinci boliimiinde, organik gida, organik gidanin 6nemi, genetigi
degistirilmis organizmalar, diinyada ve Tiirkiye’de organik gida ile organik gida
tiikketici tercihlerinden bahsedilmistir. ikinci boliimde, turizm, siirdiiriilebilir turizm,
turizm tarim sektorii iliskisi, gastronomi turizmi, organik gida ile iliskili turizm

cesitleri, turizm isletmelerinde organik gida kullanimma deginilmistir. Ugiincii



boliimde ise analizler sonucunda elde edilen bulgulara ve yorumlara yer verilmis,

gesitli onerilerde bulunulmustur.

Caligsma sonucunda turizm isletmelerinde organik gidalara kars1 yeterli alginin
olustugu, organik gidaya karsi olumlu tutumun oldugu goriilmiistiir. Isletmelerde
yeterli organik gida algisinin olusmasina ragmen, organik gidanin turizm
isletmelerinde istenilen diizeyde kullanilmadigi, turizm isletmelerinde organik
gidanin kismen kullanildigi tespit edilmistir. Organik gida kullandigini belirten
isletmelerin gidalar1 yerel ve bolgesel kaynaklardan karsiladiklart tespit edilmistir.
Bu isletmelerin %24,4’liniin sertifikali organik gida kullandigi, geriye kalan

%75,6’smun ise sertifikali organik gida kullanmadig1 saptanmustir.

Turizm isletmelerinin organik gida alimi igin kiigiik biitceler ayirdiklar
goriilmiistiir. Isletmelerin kiigiik biitceler ayirmalariin nedenleri olarak organik gida
maliyetlerinin yiiksek olmasi, organik gida talebinin miisterilerce belirleniyor olmasi,
yeteri kadar organik gida dagitim pazarlama agimin olusmamis olmasi gosterilebilir.
Miisterilerin organik gida kullanan isletmelere karsi olumlu tutum ve tavirlart diger

turizm igletmelerinin de organik gidaya kars1 tutumlarini etkileyecektir.

Anahtar Kelimeler: Organik Gida, Sirdirilebilir Turizm, Alternatif Turizm,
Turizm Isletmeleri, Gastronomi.



ABSTRACT

Master’s Thesis
INVESTIGATION OF PERCEPTION AND ATTITUDES TOWARDS
USAGE OF ORGANIC FOOD IN TOURISM COMPANIES: GAZIANTEP
COMPANIES SAMPLE
Zafer BARIS
Izmir Katip Celebi University
Graduate School of Social Sciences

Department of Tourism Management

All living creatures are able to maintain their healthy living and life can be
possible with proper nutrition. It is necessary to use the correct food for proper
nutrition. Changes in lifestyle and consumption patterns in the postmodern era has
brought with it some problems. Health problems have increased with the changes of
lifestyle, the number of food that consumers can trust have decreased, the nutritional
value of food has decreased steadily, consumers that become conscious have begun
to turn to organic food, demand for organic food have been increased. Tourists who
travel for experience food and beverages that they haven’t ever tasted before, they
seek healthy, nutritious, reliable, high quality, delicious food in destinations they
prefer. In the destinations preferred by the consumer it is essential for sustainable
gastronomy tourism to.respond to this request with meals prepared from organic
food. The purpose of this work is to make contribution to gastronomy tourism with
searching the perceptions and attitudes for organic food in tourism business which is

one of the basic elements of gastronomy tourism.

In the first section, organic food, the importance of organic food, genetically
modified organisms, organic food and consumers organic food preferences in the
world and in Turkey are mentioned. In the second part, tourism, sustainable tourism,
relationship between tourism and agriculture sector, gastronomy tourism, types of

tourism that related with organic food and the usage of organic food in the tourism



business are emphasized. In the third section, the fact and interpretation obtained as
a result of analyzes and there have been various suggestions.

As a result of this work, it is observed that the sufficient perception against
organic food in tourism businesses, the positive attitudes towards organic food.
Despite the creation of adequate perception of organic food in businesses, the usage
of organic food hasn’t been at the desired level in the tourism businesses and it is
also determined that organic food has been used partly in tourism businesses.
Businesses which indicate to use organic food have been found to meet organic food
from local and regional sources. 24.4 percents of this business use of certified
organic food while the remaining 75,6 percents were found not to use certified

organic food.

It is observed that tourism businesses allocate small budget for organic food
intake. It has been shown the reasons why businesses allocate small budget for
organic food are the high cost of organic food, demanding for organic food
determined by the customers and inadequate organic food distribution marketing
network. The customers' positive attitudes towards the company uses organic food

will affect other tourism businesses’ attitudes towards organic food.

Key Words: Organic Food, Sustanaible Tourism, Alternative Tourism, Tourism
Companies, Gastronomy.
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GIRIS

Insanligin varolusundan bu yana bilinmekte olan tarim, yiizyillar boyunca
insanoglu ile birlikte degisime ugramistir. Tarimdaki degisim, teknolojinin ve
sanayinin gelisimi ile hiz kazanmistir." Sanayi Devrimi sonrasi gelisen teknoloji ve
hizl1 makinelesmenin etkisiyle beraber, artan niifusun gida gereksinimini karsilama
cabalar1 iiretim faktorlerinden sermayenin (iiretilmis iiretim araglaridir) yogun bir
sekilde kullanilmasini gerektirmis ve hizli bir {retim-tiiketim dongiisii igine
girilmistir. Ancak, “yesil devrim” olarak adlandirilan bu {iretim sistemi, kisa zaman
icerisinde tiim canli neslini tehdit eder boyutlara ulasmustir. Ozellikle tarimsal
tiriinlerde tiretim ve verimliligi artirma ¢abalar1 ve hizli teknolojik gelismeler devam
ettigi slirece, bu yogun {iretimin bir taraftan insanlarin ihtiyaclarimi karsilamaya,
diger taraftan gizlice insan ve hayvan sagligini, ¢evreyi ve su kaynaklarini tehdit
etmeye devam edecegi ifade edilmektedir.? Yillarca daha fazla iiretmenin pesinden
kosan insanoglu, artik giivenilir gida temini i¢in kaliteyi 6n planda tutan, aym
zamanda da dogayr ve canli yasamini koruyan alternatif {iretim sistemlerini
benimsemeye baglamistir.

Tiiketiciler genetigi degistirilmis {irlinler (GDO) ve tiirevleri ile kimyasal ve
katki maddeleri kullanilmadig: garanti edilen {iriinlere yonelmeye baslamistir. Cevre
ve saglikla ilgili endiselerin artmasiyla birlikte “yesil tiiketici” olarak adlandirilan
yeni bir grup tiiketici ortaya ¢cikmistir. Yesil tliketici ya da organik tiiketici diye
adlandirilan kitle, diger tiiketicilere gore satin alma tercihlerine ve tiiketimlerine
cevreci endiselerini daha fazla yansitmaktadir. Bununla birlikte bu tiiketici kitlesi;
dretim, kaynaklarin kithg ve friinlerin kullanim sonrast siiregleriyle de

ilgilenmektedir.®

L http://www.egebirlik.org.tr/bilgi-merkezi-organik-tarim.asp,(erisim tarihi:17.11.2015).

2 Halil Kizilaslan ve digerleri, “An Analytical Approach to Sustainable Development in Turkey”,
Sustainable Development, (2007), 254- 266.

¥ George M. Zinkhan ve Les Carlson, “Green Advertising and the Reluctant Consumer”, Journal of
Advertising, Cilt: 24, Say1: 2, (Haziran 1995).


http://www.egebirlik.org.tr/bilgi-merkezi-organik-tarim.asp,(erişim

Tiiketiciler satin aldiklar tiriinlerde ilk olarak; {irliniin tazelik, lezzet ve fiyat
gibi Ozelliklerine dikkat etmektedir. Ancak belli sosyal smifta ve bilingte olan
tiikketiciler i¢in bu kriterler bir iirliniin satin alinmasiyla ilgili karar vermede yeterli
olmamaktadir. Bu tiiketiciler iiriin ambalajinin ¢evreye zarar vermemesi, iiriiniin kim
tarafindan hangi kosullarda iretildigi, tiriin igeriginde sagliga zararli maddeler olup
olmadigi konularindan da emin olmak istemektedirler. Yapilan arastirmalar pek ¢ok
tilketicinin organik gida satin almaya yonelmesindeki en 6nemli nedenin organik
gida driinleri ile ilgili algilanan saglik ve beslenme faydalar1 oldugunu
gostermektedir. “Whole Foods Market” isimli Amerikan organik gida
perakendecisinin yaptig1 arastirmanin sonuglara gore; tiiketicilerin organik gida
satin almasinin en O6nemli nedenlerinin; tarimsal kimyasallarin zararli etkilerinden
kacinma, tazelik, saglikli beslenme ve genetigi degistirilmis gida iirlinlerinin
tiiketiminden kaginma oldugu tespit edilmistir.*

Organik gida pazar kiiresel dlgekte siirekli olarak biiyiime egiliminde olan bir
sektordiir. Tiirkiye’de 1985°li yillarin baslarinda ithalat¢1 {ilkelerin talepleri
dogrultusunda kiigiik bir iiretici kitlesi tarafindan baglayan {iretim, zaman igerisinde
genis kitlelere yayilarak ticari bir boyut kazanmistir. Organik gida pazarinin
gelisimine tiiketici tercihleri yon vermektedir. Tiiketici satin alacag iirtinle ilgili
olarak kaygi duymakta ve saglikli oldugu garanti edilen iriinlere yonelmektedir.
Ozellikle saglikli beslenme ve giivenilir gida temini gibi konularda kaygi duyan
tiiketiciler organik triinlere kars1 olumlu bir tutum sergilemektedir.

TURSAB Gastronomi Turizmi Raporu’na gére, diinyada turistlerin %88,2’si
“Destinasyon secerken yemegin ¢ok Onemli” oldugunu sodylemektedirler.
Gastronomi turizmiyle ilgili faaliyetlerin basinda yemek etkinlikleri gelmektedir.
Diinyada bu alanda faaliyette bulunan kuruluslarin ylizde 80’ine yakini yemek
etkinliklerine yonelik iriin {iretmektedir. Gastronomi turizmiyle ilgili faaliyette
bulunan restoran, ascilik okulu, seyahat acentasi, otel gibi ilgili tiim paydaslar1 baz
alan siralamaya gore, diinya lideri ABD’de 17.879 topluluk gastronomi turizmi i¢in

¢alismaktadir. Tiirkiye 94 toplulukla 23iincii sirada gelmektedir.” Yiyecek-igecegin

4 Carl K. Winter, ve Sarah F. Davis, Organic Foods, Journal of Food Science, Cilt:71, Say1:9,
(2006), 117-124.

® TURSAB,Gastronomi Turizmi Raporu, Basin Biilteni, http://www.tursab.org.tr/dosya/12302/tursab-
gastronomi-turizmi-raporu_12302_3531549.pdf, (erisim tarihi:06.09.2015).
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bu kadar 6nemli oldugu turizm faaliyetlerinde gidaya yeteri kadar 6nem verilmesi
gerekmektedir. Yapilan ¢aligmalar turistlerin yiyecek icecek tercihlerinde lezzet ve
kaliteye onem verdiklerini gostermektedir.

Bu baglamda ¢alismanin “Organik Gida” baslikli birinci boliimiinde organik
tarimin tanimi, organik gida ve Onemi, genetigi degistirilmis organizmalar,
tiiketicilerin organik gidalara yonelim sebepleri incelenmeye g¢alisilmistir. “Turizm
ve Organik Gida” baslikli ikinci boliimde ise turizm kavrami, siirdiiriilebilir turizm,
alternatif turizm, organik gida ile iligkili turizm cesitleri, organik gida ile iliskili
bulunan turizm isletmeleri, turizm isletmelerinde organik gida kullanimi konusu
incelenmistir.

Tezin iiglincii boliimii olan “Sonu¢” boliimiinde ise Gaziantep ilindeki turizm
isletmelerinde organik gida kullanimi alg1 ve tutumlart ile ilgili istatistiksel analizler
sonucunda elde edilen bulgu ve sonuglar ortaya konulmustur. Sonuglar sentezlenerek
verilerin genel degerlendirmesi yapilmis, aragtirmanin literatiire katkisinin neler
olabilecegi ortaya konmaya calisilmisg, turizm isletmelerinde organik gida kullanimi

ile ilgili 6nerilere yer verilmistir.



BIRINCi BOLUM
ORGANIK GIDA

Giliniimiizde gelismis llkeler basta olmak {izere, diinyadaki bir¢ok iilkede
cevreye duyarlilik ve saglikli gidaya olan talep giderek artmaktadir. Bu kapsamda 6n
plana ¢ikan organik tarim, neredeyse diinyadaki tiim iilkelerde uygulanirken, iiretim
alan1 ve lretici sayist da giderek artmaktadir. Ayrica diinya organik iiriin pazar1 da
giderek biliylimekte ve tamamina yakin bir kismin1 Amerika Birlesik Devletleri
(ABD) ve Avrupa Birligi (AB) iiye iilkeleri olusturmaktadir. Ancak bu iilkeler kendi
tarim arazilerinde yetismeyen veya yeteri kadar yetistiremedikleri organik gidalari
gelismekte olan iilkelerden ithal etmektedirler.’ Gida sanayi dinamik ve hizh
biiyliyen yapisiyla Tiirkiye ekonomisinin 6nemli bir bolimiinii olusturmaktadir ve
gida sanayi Tiirk ekonomisinin i¢ tiiketim ve ihracatta en biiyiik itici gii¢lerinden biri
konumundadir. Tarim friinleri tiretimi ve tiikketiminde dogal, ekolojik (organik) vb.
kavramlar1 kapsayip tiim diinyay:1 saran yesil dalga, sundugu ¢ift yonlii eko-avantaj
ile Tirkiye’nin de “yesil pazarlama” olarak isimlendirilen bir pazarlama ¢esidinin
etkisine girmesine ve Tiirkiye’de organik gida iiretiminin ivme kazanmasina neden
olmustur. Bu hareketle es zamanl olarak tiiketici saglik, giivenli beslenme ve ¢evre
bilinci konularinda daha fazla hassasiyet ve ilgi gostermeye baslamistir. Organik
gidalara kars1 olusan ve hizla artan ilgi ve talep organik gida triinlerinde i¢ pazarin
olusumuna olanak saglamistir. Gida pazarinda yer alan 6zel kuruluslar ve organik
gida konusunda tiiketici tercihini karsilayabilmek ve bunun yaninda bu yeni akima
uyarak firma itibarlarin1 korumak i¢in organik gida iiretimi ve bunlarin gostergesi

olan sertifikasyon ve etiketlemeye son derece dnem verir olmuslardir.”

® Kiirsat Demiryiirek, “Diinya ve Tiirkiye’de Organik Tarim”, Harran Universitesi Ziraat Fakiiltesi

Dergisi, Cilt:8, Say1: 3/4, Sanhurfa,(2004), 63.

Ayga Can Kirgiz, “Organik Gida Sertifikasyonlarinin ve Etiketlemelerinin Tiirkiye Gida Sektorii
Isletmelerinin Itibar1 Uzerine Etkisi”, Namik Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
Say1:1, (Tekirdag 2014), 1.



1.1. ORGANIK TARIM

Tarimsal tiretimde kullanilan kimyasallarin (ilag, giibre, vb.) insan ve toplum
saglig1 tizerindeki zararlari gittikge artarak kendini hissettirmeye baslamistir. Bu
olumsuz etkilerin ortadan kaldirilmas: i¢in kimyasal giibre ve tarimsal miicadele
ilaglarinin hi¢ kullanilmamasi1 ya da miimkiin oldugunca az kullanilmasi, bunlarin
yerini ayni gorevi yapan organik giibre ve biyolojik savas yontemlerinin almasi
temeline dayanan “Ekolojik Tarim Sistemi” gelistirilmistir. Diinya Gida ve Tarim
Orgiitii (Food and Agriculture Organisation, FAO) ve AB tarafindan geleneksel
tarima alternatif olarak da kabul edilen bu iiretim sekli degisik iilkelerde farkl
isimlerle anilmaktadir. Almanca ve Kuzey Avrupa dillerinde “Ekolojik Tarim”,
Fransizca, Italyanca ve Ispanyolcada “Biyolojik Tarmm”, Ingilizcede “Organik
Tarim”, Tirkcede ise "Ekolojik veya Organik Tarim" es anlamli olarak
kullanilmaktadir.®

Diinyada organik tarimsal iiretim, ister bitkisel, ister hayvansal, isterse su
tirlinleri alaninda olsun iretim fazlaligi nedeniyle ortaya ¢ikan arz talep dengesi
bozuklugunun giderilmesi, ¢evrenin ve her tiirlii dogal kaynagin korunmasi ve
organik dengenin tesisi gibi hedeflere ulagsmak agisindan onemli bir ara¢ olarak

kullanilmaktadir.’
1.1.1.  Organik Tarim Uriiniiniin Ozellikleri

Tarimsal Uretim, depolama, isleme ve paketleme asamalarinda higbir katki
maddesi ya da kimyasal madde kullanilmayan ve tiim bu asamalarda, bagimsiz
kontrol firmalar tarafindan denetlenerek, sertifikalandirilmis tiim iiriinler “Organik

Uriin” olarak degerlendirilmektedir.'

® Adem Atasay ve Nurgiil Tiremis, “Organik Cilek Yetistiriciligi Uzerine Aragtirmalar”, Ege
Tarimsal Arastirma Enstitiisiic Midiirligi, TAYEK, 2007 Yili Bahge Bitkileri Grubu Bilgi Alisveris
Toplantisi Bildirileri, Yaym No: 129, Izmir, (2007), 6.

% Celal Er, “Organik Tarim Bir Litks Miidiir?.” Tarim ve Koy isleri Bakanligi Tiirk Tarim Dergisi,
Ankara, Sayi: 16-20,(2002), 145.

1% Ozkan Elmaz ve digerleri, “Diinyada Organik Tarim Alanlari, Temel ilkeleri ve Pazar Durumu”,
Diinya Gida Dergisi, Istanbul, (2005), (http://www.dunyagida.com.tr/dergioku.php?haberid=40),
(erigim tarihi:18.08.2015).

5


http://www.dunyagida.com.tr/dergioku.php?haberid=40

Organik triinler iceriklerine gore lige ayrilmaktadir:

%100 Organik Uriin: Eger nihai iiriiniin igerigindeki maddeler tamamen
organik ise, bu iriin "% 100 organik iriin" olarak tanimlanir. Organik {iriiniin
igerigindeki maddeler organik olarak sertifikali olmalidir. Organik {iirliniin etiketi,
sertifikasyon kurulusunun adi ve organik iirliiniin igerigindeki organik maddeleri
icermelidir.

Organik Uriin: Eger nihai {iriiniin i¢cerigindeki maddeler en az % 95 oraninda
organik ise, bu triin "Organik tiriin" olarak tanimlanabilir. Kalan miktar ya organik
olmayan maddeler ya da sentetik maddelerden olusur.

Organik Maddelerle Yapilnus Uriin: Eger nihai {iriiniin igerigindeki
maddeler en az %70 oraninda organik ise, bu {iriin "Organik maddelerle yapilmis
tirtin" olarak tanimlanabilir. Kalan kisimda, genetik degisime ugramamis veya kirli
su atiklarinda tiretilmemis geleneksel tarim iirtinleri kullanilmalidir.

Ulkemizde organik tarim terimi ekolojik tarim ve biyolojik tarim terimiyle
esanlam tagimaktadir ve bu yontemle iretilen iriinler organik iiriin kabul
edilmektedir. Ancak, dogal, katkisiz ve bunun gibi ifadelerle piyasaya siiriilen
tirtinler organik iiriin anlamima gelmez. Bu tip iirlinlerin dogal, hormonsuz, natiirel
gibi 6zellikleri de tasimasi organik iiriin olarak nitelendirilmelerine yetmez. Organik
iriin 6zelligi gosteren ancak tam anlamiyla organik olmayan iiriinler "Dogal” ve
"Dogadan toplanan" iiriinler adi altinda iki ana grupta toplanmaktadir. Dogal {iriin;
tiretimde kimyasal girdi kullanilmadigina dair herhangi bir garanti sertifikasi
bulunmayan, belirli bir standardi olmayan fiiriinlerdir. Istenildigi takdirde
sertifikasyon firmalar1 tarafindan dogal {irtinler i¢in de dogal iriin sertifikasi
verilebilmektedir. Dogadan toplanan yabani iriin ise, tamamen dogal kosullarda
kendi kendine yetisen ve yetistirebilmesi dogal ortama bagli olan iirtinlerdir.

I¢ ve dis piyasalarda bir iiriiniin organik olarak pazarlanabilmesi i¢in “organik
iriin sertifikasina” sahip olmasi1 gerekmektedir. Kontrol ve sertifikasyon, organik
tarim sisteminin dnemli agamalarindan biridir. Sertifika sistemi, iiriinlerin organik
standartlara gore {iretildigini, islendigini ve paketlendigini garanti etmektedir.
Sertifikal1 tiriin, ekimden hasada kadar gecen siire iginde, sertifika vermeye yetkili
bagimsiz bir kurulus tarafindan, 6nceden siki bir sekilde tespit edilmis standartlara

gore kontrol altinda iretimi gerceklestirilmis {iriini  ifade etmektedir.



Sertifikalandirma islemi, egitilmis personel tarafindan belirli araliklarla yapilan
kontrollerle gerek cift¢i ve gerekse daha sonraki asamalarda {irlinii isleyen kisilerin
belli standartlara uymasi sonucunda yapilmaktadir. Bu tarzda yetismis ve
etiketlenmis iiriin, gercek organik {iriin olarak nitelendirilmektedir.

Organik tarimsal nihai {iriin ya da organik hammadde iireten ve pazara sunan
tireticiler, lirlin ambalajlarinda logo kullanmak mecburiyetindedirler. Organik {iriin
logosunu ambalajinin iizerinde bulundurmayan iirtinler organik {iriin olarak i¢ veya
dis pazara sunulamamakta, reklam ve tanitimlar1 yapilamamakta ve bu kelimeler

veya kisaltmalariyla patent icin basvuruda bulunamamaktadir.*

1.1.2.  Organik Tarimin Gerekliligi

Insanin en degerli varligi olarak kabul edilen saghk kavraminin kisilerin
tilkettigi gidalarin niteligi ve yasadiklar1 c¢evrenin sartlar1 ile dogrudan ilgisi
bulunmaktir. Dolayisiyla sagligi elde etmenin ve sagligi yasamanin ilk yolu da
gidalarin giivenli hale getirilmesi ve ¢evre kirliliginin 6nlenmesidir.

Tirkiye’de biliyilk oranda devam eden tarim uygulamalari ve iginde
yasadigimiz cevrenin gelisigiizel ve bilingsizce kullanilmasi basta sagligimiz olmak
tizere dogal kaynaklar acgisindan iilkemizin gelecegini de tehdit etmektedir. Bugiin
diinyada bu durumun farkina varan tilkelerin bu konuda bir dizi 6nlemler aldiklarini,
organik tarim uygulamalar ile ekolojik sistemde kaybolan dogal dengeleri yeniden
kurmaya calistiklarini ve gelecek nesiller i¢in daha giivenli bir ortam saglama gayreti
icerisinde olduklarmi gdérmekteyiz. Insan ve ¢evre dostu olarak da bilinen organik
tarim uygulamalar1 bu yoniiyle insanlar tarafindan hemen benimsenmis ve sadece
tarimda degil yasamun biitiin asamalarinda organik kavrami yerlesmis
bulunmaktadir.*?

Organik tarim ekolojik sistemde hatali uygulamalar sonucu kaybolan dogal
dengeyi yeniden kurmaya yonelik, insana ve g¢evreye dost iretim sistemlerini
icermekte olup, esas olarak sentetik kimyasal tarim ilaglari, hormonlar ve mineral

giibrelerin  kullanimim1 yasaklamasinin yaninda, organik ve yesil giibrelemeyi,

' Nuray Bilgin ve Nesrin Yildiz, “ Organik Tarimin Gelisimi ve Bitki Besleme Agisindan Onemi”,
Gap 4. Tarim Surasi, Sanhurfa, (2005), 743-750.

2 Zeki Bostan ve Ozgiil Bostan, “Organik Uriinler ve Saglik Agisindan Onemi”, 11. Aybasti —
Kabatas Kurultayr, Ankara, (2010), 13.

7



topragin  muhafazasini, bitkinin  direncini  artirmayi, dogal diismanlardan
faydalanmay1 tavsiye eder. Biitlin bu olanaklarin kapali bir sistemde olusturulmasini
Onerir, liretimde sadece miktar artisinin degil ayn1 zamanda {iriin kalitesinin de
yiikselmesini amaglar.

Son yillarda gerek tarimsal ilaglarin, gerekse giibrelerin bilingsizce kullanimi
bitkisel tiretimde artigin yaninda kalitesiz ve insan sagligini tehdit edecek tirtinlerin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Topragin derinlerine sizan fosfor ve nitrat, tatli su
kaynaklarina ulasmakta bu da insan, evcil hayvan ve yaban hayati agisindan ciddi
problemlere yol agmaktadir. Ayrica kimyasal tarim ilaglar1 toprakta birikmekte, bitki
sagligini olumsuz yonde etkileyerek ekolojik dengeyi bozmaktadir.®® Bu olumsuz
kosullar karsisinda gelir diizeyi yiiksek olan iilkeler basta olmak {izere bir¢ok tilkede
bilin¢lenerek oOrgiitlenen iiretici ve tiiketiciler, dogay1 tahrip etmeyen yoOntemlerle
insanlarda zehirli etki yapmayan tarimsal {irlinleri liretmeyi ve tiiketmeyi tercih
etmiglerdir. Bu amagla yeni bir tiretim tarzi olarak “Ekolojik™ veya “Organik Tarim”
kavramlar1 ortaya ¢ikmistir.

Tiirkiye’de ve diinyada giderek artan niifusa orantili olarak yasadigimiz
cevreye ve tiikettigimiz iriinlere dikkat edilmesi gerektigi gibi konular tartisilmaya
baslanmistir. Dogal beslenmeye ©Onem verilmeli ve dogal beslenmenin
saglanabilmesi igin gerekli 6nlemler alinmalidir. Bunun nedeni olarak;

e Gelecek nesilleri korumak,

e Kimyasallarin insanlar, ¢evre ve hayvanlar lizerindeki olumsuz etkilerinden
korunmak,

e Toprak verimliligini ekolojik kosullar1 gbz oniine alarak dogal yollarla uzun
stireli korunmasini saglamak,

e Toprak ve genetik kaynak erozyonunu 6nlemek,

e Su miktan ve kalitesini korumak,

e Yenilenebilir enerji kaynaklarini kullanmak ve enerji tasarrufu yapmak,

e Uretici ve tarimsal isletmelerde ¢alisan insanlarin sagligii korumak,

e Kiiciik ciftgilerin giivenligini; {iretim dongilisii veya gelir diizeylerini

arttirarak saglamak,

Y Sanlwrfa Gida Kontrol Laboratuvar Miidiirliigii, “Saglikli Bir Yasam I¢in Organik Diisiin”,
http://gidalab.tarim.gov.tr/sanliurfa/Sayfalar/Detay.aspx?Ogeld=12& L iste=Slogan,
(erisim tarihi:15.06.2015).
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e Ekonomiyi desteklemek,

e Saglikli ve besin kalitesi yiiksek iiriin elde etmek™* olarak gosterilebilir.

1.1.3. Organik Tarim’in Avantajlari

Organik tarimin uygulanmasi ile birlikte elde edilecek c¢ok sayida avantaj
vardir. Bunlardan bazilar su sekilde siralanabilir:

e Diinya genelinde, organik tarimda sentetik kimyasallar ciftgiler tarafindan ya
¢ok az kullanilmakta, ya da hi¢ kullanilmamaktadir. Bu nedenle ekolojik
tarima gegisin kolay olmasi beklenebilir.

e Uretici geliri iiriine bagli olarak artma imkani bulacaktir.

e Fiyat1 hizla artan kimyasal giibre, pestisit ve enerji girdilerinden tasarruf
edilebilmektedir.

e Sozlesmeli tarimla iireticinin tiim iiriinliniin alinmas1 garanti edilebilmektedir.

e Ekolojik tirtinlerin ihrag¢ fiyatt diger iiriinlerden %10-20 oraninda daha
yiiksektir ki bu da tireticilerin gelir ve karlarina etki edebilecektir.

e Ekolojik tirlinlerin ihracati ile tarim {iriinlerinin tiretiminde ilave bir kapasite
yaratilmaktadir. Dolayistyla ihra¢ edilen her ton daha Once ulasilamayan
tiiketici kitlesine gidebilecektir.

e Ozel bilgi isteyen ekolojik tarim modeli ziraat alaninda uzman personel igin

yeni istihdam sahalar1 olusturacaktir. 1

1.2. ORGANIK GIDA

Organik (ekolojik, biyolojik) gidalar, yetistirilmesinde ve islenmesinde genetik
mithendisliginin, yapay ve benzeri giibrelerin, bocek ilaglarinin yabani ot ve mantar
Oldiiriicii  ilaclarin, biiyiitme diizenleyicilerinin, hormonlarin, antibiyotiklerin,
koruyucularin, renklendiricilerin, katki maddelerinin, kimyasal kaplama ve parlatici
maddelerin ve kimyasal ambalaj malzemelerinin kullanilmadigi gida maddeleridir.
USDA (Amerika Birlesik Devletleri Tarim Bakanligi) organik gida iiriiniinii;

geleneksel tarim ilaclart (pestisitler), yapay giibreler ya da kanalizasyon sulari

" ibrahim Ak, “Ekolojik Tarim ve Hayvancilik, Gida ve Yem Bilimi-Teknolojisi”, Bursa Gida
Kontrol ve Merkez Arastirma Enstitiisii, Y1l:1, Say1:2, Bursa, (2002), 491

1> Alkan Demir ve Umut Giil, “Organik Tarim”, Tarimsal Ekonomi Arastirma Enstitiisii Dergisi, Say
5, Niisha 3, (Nisan 2004), 1-2.
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kullanilmadan, diizenli olarak antibiyotik ve biiyiime hormonu kullanilmadan
yetistirilmis hayvanlar, 1sinlama teknigi kullanilmadan {iretilen ve kullanimina izin
verilmeyen katki maddelerini icermeyen iiriinler ve iiretimin hi¢bir asamasinda
genetik  yapis1  degistirilmis  organizma  kullanilmamis  dirlinler  olarak

tanimlamaktadir.*®

1.2.1.  Beslenme ve Organik Gida

Biiylime, gelisme ve saglikli yasam i¢in gerekli besin dgelerinin alinmasi ve
bedence kullanilmasina beslenme denir. Bireyin kendi 6zelliklerine gore gereksinim
duydugu enerjiyi ve besin 6gelerini almasi ise “yeterli ve dengeli beslenme” olarak
tanimlanir. Yeterli ve dengeli beslenme bir¢cok hastalifin 6nlenmesinde énemli role
sahiptir. II. Diinya Savasindan sonra diinya niifusu hizla artmaya bagladi. Bu artan
niifusun beslenme gereksinimlerinin karsilanmasi i¢in “Yesil Devrim” olarak
adlandirilan bir gelisme yasandi. Bu devrim temelde dar alanda en yiiksek diizeyde
iriin alabilmesi i¢in tarim ilaglarinin, kimyasal giibrelerin ve asir1 suyun
kullanilmasiydi. Gergekten de yesil devrim sayesinde tarimsal iiretim belirgin bir
bicimde artt1. 1970’lere gelindiginde ¢evre sagliginin insan saglig1 tizerindeki etkileri
arastirilmaya ve tartisilmaya baslandi. Hatali kullanilan tarim ilaglarinin ve kimyasal
giibrelerin insan sagligina zarar verdigi belirlendi. Baz1 tarim ilaglar1 bu sonuglarla
birlikte yasaklanmistir. Zamaninda kurtaric1 olarak gosterilen yesil devrim geride
cevre kirliligi gibi ciddi yan etkiler birakmistir. Topraklar kirlenerek su kaynaklar
hizla azalmaya baslamls‘ur.17

Bunun iizerine artan diinya niifusunu beslemek icin yeni ¢ozlimler aranmaya
baslandi. 1972°de Paul Berg genetigi degistirilmis ilk DNA molekiiliinii olusturdu.
Bir yil sonra Stanley Cohen, Annie Chang, Herbert Boyer ilk genetigi degistirilmis
organizmay1 buldu. 1983’te 4 farkli ekip genetigi degistirilmis ilk bitkileri irettiler.
1995°te Bacillus thuringiensis (Bt) cinsi musir ekimi yapildi. 1998’de GDO
etiketleme kurallar1 belirlendi ve GDO “Diinyadaki agliga ¢6ziim” olarak insanligin

hizmetine sunuldu.®

® Kirgiz, a.g.m.,s. 1.

" B.Binbasaran Tiiysiizoglu ve Murat Giilsagan, Tiirkiye’de GDO, Bilim ve Teknik, (2004), 36-43.

® Reci Meseri, “Beslenme ve Genetigi Degistirilmis Organizmalar”, Taf Preventive Medicine
Bulletin, Cilt:7, Say1:5, (2008), 455-460.
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Bugiin tiim diinyada ama ozelikle gelismis tilkelerde kanser, kalp, obezite gibi
cesitli hastaliklar giderek yayilmakta ve bu hastaliklarla miicadele siirmektedir. Bu
siirecte tip diinyasini en ¢ok sasirtan bulus ise meyve, sebze ve tahildan olusan
besinlerle beslenen yoksul iilke insanlarinin kansere ve kalp hastaliklarina karsi ¢cok
daha dayanikli olduklarini 6grenmek olmustur. Tip diinyasinda bu haberin biiyiik
yanki yapmasinin nedeni Amerika ve Ingiltere’de kalp hastaligina bagl 6liimlerin
diinyadaki en yiiksek oranlara sahip olmasi ve bu oliimlerin giderek artmasidir. Bu
iki ilkenin agirlikli tiiketilen besinlerinin de burgerler, patates kizartmalari, siit
tiriinleri ve kirmiz1 et gibi islemden ge¢irilmis, besin degeri diisiik, olduk¢a yaglh ve
sekerli yiyeceklerle yiiklii oldugu belirtilmistir. Ornegin Orta Avrupa’da her yil,
ekmege siiriilen ¢ikolatali iiriinler ve kakaolu i¢cecekler harig, kisi basina tiiketilen saf
cikolata miktar1 9-10 kg civarindadir. Bu rakam haftada 2 adet 100 gramlik
cikolataya tekabiil etmektedir.™

Gida tiiketiminin artis1 yaninda, alinan gidalarin bilesimlerindeki degisim de
modern beslenme tarzinin olumsuzluklar1 arasindadir. Bu bilesim degisikligi
endiistriyel gida iiretim siirecindeki katki maddeleri ile sinirli degildir. Bundan 6nce
tarimsal iretimde kullanilan kimyasallar, gidalarin bitkisel ve hayvansal
hammaddelerinin yapisina karigsmaktadir. Bunlarin basinda bitkisel {retimde
kullanilan kimyasal giibreler ve tarim ilaglar1 ile hayvansal iiretimde kullanilan
hormon ve antibiyotikler gelmektedir. Kimyasal giibreler ve tarmm ilaglari, Ikinci
Diinya Savasi’ndan bu yana saglanan {iretim artiginda biiyiik rol oynamistir. Ancak
tarimda yogun kimyasal kullanimi, hem insanlar1 hem de cevreyi tehdit etmektedir.
Tarim ilaglari, besin zinciriyle organizmalara geg;mektedir.20

Tiim bu bilgilerin 15181nda ortaya ¢ikan sonugsa insanin saglikli olmasi i¢in
gelisi giizel beslenmenin yeterli olmadigidir. Tiim insanlik igin tek bir dogru
beslenme formiilii olmasa da, tiim insanlik i¢in gegerli olan ortak paydalardan biri
miimkiin oldugunca az islemden geg¢mis ve dogal besinler tiiketilmesinin dogru
oldugudur. Dogal besin tiikketmenin ise en gegerli yolu organik gidalarla

beslenmektir. Organik gidalar bahsi gegen kimyasallardan arindirilmis oldugundan

% Klaus Werner, ve Hans Weiss, Markalarin Kara Kitabi, (gev. Dilman Muradoglu), Istanbul:
Media Cat Kitaplari, 2003, s. 123.

20 Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu (WCED), Ortak Gelecegimiz, (3. Baski), (Cev: B. Corakge1),
Birlesmis Milletler Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu, Tiitkiye Cevre Sorunlar1 Vakfi Yayini,
Ankara, 1991, s. 452.
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bagisiklik sistemini zayiflatma riskini tasimazlar. Dogru bir beslenme seklini ifade
ettiklerinden ve miimkiin olan en temiz sekilde tiiketildiklerinden sindirim
konusunda sorun ¢ikarmazlar. Kimyasal islemden ge¢medikleri i¢in besin degerlerini
kaybetmezler ve birer antioksidan gorevi gorerek serbest radikalleri pargalar ve viicut
dengesinin korunmasina yardimci olurlar.

Dogru beslenmek, sadece viicudun yani kalp, sindirim ve bagisiklik gibi
sistemlerinin dogru ¢alismasma destek olmakla kalmaz ayni zamanda viicut igin
gerekli vitaminlerin de dogru alinmasina yardimci olur. Insan viicudunun calismasi
icin gereken vitaminler viicut tarafindan iretilmedigi icin sadece beslenme yoluyla
aliabilir. Fakat vitaminler hassas ve degisken yapilardir; geleneksel liretim sirasinda
kullanilan pek cok islem nedeniyle kolayca zarar gorebilirler. Ik zarar ozellikle
iiretim siirecinde kullanilan kimyasallar ve pestisitlerden dolay1 ortaya cikar. Ikinci
zarar ise topragin kendiSinden gelir ¢iinkii geleneksel tirlinler mineral igerigi zayif
topraklarda yetigir ve gidalarin vitamin oranlar1 daha {iretim asamasinda kayba ugrar.
Geleneksel olarak iiretilen gidalarin giftlikten fabrikaya, oradan siipermarkete
aktarilmasi esnasinda vitamin ve mineralleri daha da azalir sonugta geriye kalan az
bir kisim da genellikle bilingsiz pisirme esnasinda yok olur gider.*

Dogru bir beslenmenin en yararli kurali hi¢bir islemden gecmemis, dogal
durumuna en yakin olan besini bulup, tiiketmektir. Batida gecerli olan beslenme
tarzinda ise tiiketilen gidalarin besin degerleri ¢ok diisiiktiir; ayrica besinler ¢cok fazla
miktarda yag, rafine seker, tuz ve pek cok yapay madde icermektedir. Bu yiizden de
batili insanlarin viicutlari, gilinliik temizleme, iyilestirme ve yenileme isleriyle
ugragmak yerine enerjisinin cogunu toksinleri atmaya yonlendirir. Gergekte ise insan
viicudunun yapmasi gereken islem, almman besinler aracilifiyla i¢ organlarin
caligmasinin saglanmasi, biiylimeyle ilgili hiicrelerin onariminin yapilmasi ve
hiicrelerin canlandirilmasi i¢in gerekli hammaddeleri ile enerjinin viicudumuza temin

edilmesidir.??

! Hasnain Walji, Vitaminler, (gev. Nursel Duransoy), 4. Baski, Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari,

1992, s.35.
> Anna Selby, Mucize Besinler, (¢cev. Gulten Suveren), Hong Kong: Endeks Danigsmanli Yayincilik,
2001, s.6.
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1.3. ORGANIK GIDANIN ONEMIi

Viicut sagligin1 korumak ve siirdiirmek icin kaliteli ve dogru bir beslenme
sekli ve bunu destekleyecek gida tliketimi gerekmektedir. Gida gilivenliginin
saglanmast hayati Onem tasiyan bir konudur. Radyasyonlu gida tiiketmenin
sonucunda kansere yakalanan insan sayisi hi¢ azimsanacak gibi degildir. Deli dana,
kus gribi gibi bazi yeni hastaliklar da gidadan gecen Oliimciil hastaliklar listesine
eklenince gida giivenligi, belki de hi¢ olmadig1 kadar hayati bir 6neme sahip olmaya
baslamistir. Beslenme ve gida giivenliginin yani sira iklim degisiklikleri ve kiiresel
isinmanin  dahil oldugu cevresel kaygilar problemi masaya yatirilan konular
arasindadir. Iklim degislikleri ve kiiresel 1smnmanin giindemden neredeyse hig
diismedigi ve her tiirlii ¢6ziim yolunun tartisildigi ¢evre sorunlari, bugiine kadar
neredeyse hep goz ardi edilmis olsa da, artik géz ard1 edilemeyecek kadar fark edilir
bir sorun haline gelmistir.

Bugiine kadar toplumlarin yonetiminde g6z ardi edilmis olan bu basliklarin
tiimii bir sekilde birbirine baglhidir. Kimilerince bu basit bir ekonomi basarisizligi,
kimilerince acgézliliiglin sonucudur. Ancak bu ii¢ bashigin en ortak oOzellikleri
aslinda organik gidayla olan yakin iliskileridir. Organik gida tiiketimi insanogluna
hem dogru beslenme i¢in bir yol sunar, hem maksimum gida giivenligini saglar hem
de cevre konusuna olumlu bir katkida bulunur. Essex Universitesi’nden Prof. Jules
Pretty geleneksel (konvansiyonel) gidanin maliyetini ise soyle Ozetler: “Ucuz gida
adina kimyasal igerikli yiyecekler icin Once sirketlere, sonra bunun pisligini
temizlemek i¢in ¢evreye, son olarak da kendi sagligimizi kurtarmak i¢in doktorlara

bedel é')dﬁyomz.”23

13.1.  Saghk

Organik olarak iiretilen gidalarda insan saglig1 agisindan zararli olabilecek bazi
metal iyonlarinin miktarlari daha diisiiktiir. Bunun yaninda bazi besinler ile mineral
ve vitaminler yine bazi besinler ile mineral ve vitaminler organik tiriinlerde organik
olmayanlara kiyasla daha yiiksek miktarlarda bulunabilmektedir. Ozellikle yaprag

tiikketilen sebzelerde verimi artirmak ve koyu yesil rengi olusturmak amaciyla yiiksek

23 Gresi Sanje Dahan, Organik Gida Pazarinda Nis Pazarlama Stratejileri, Doktora Tezi, Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul 2008, s. 60-61.
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dozlarda kullanilan azotlu giibreler iirlinlerde nitrat birikimine neden olmaktadir.
Insan biinyesine alinan yiiksek diizeydeki nitratin sindirim sistemindeki bakteriler
tarafindan nitrite indirgendigi ve nitritin kandaki hemoglobini oksitleyerek
zehirlenmelere neden oldugu bilinmektedir. Birgok sebze tiiriinde yapilan ¢alismalar
sonucunda geleneksel olarak yetistirilen tarim {irlinlerindeki nitrat igeriklerinin sinir
degerlerinden yiiksek oldugu belirtilmektedir. Organik giibre uygulamalari
sonucunda elde edilen f{irtinlerde ise nitrat birikiminin daha diisik oldugu
belirtilmektedir. Ayrica yapilan bazi ¢calismalarda organik iiriinlerin depo émiirlerinin
daha fazla oldugu ifade edilmektedir.**

Yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren diinyada ve Tiirkiye’de
sanayilesme giderek hiz kazanmistir. Sanayilesme beraberinde birgok ¢evre sorununu
getirmistir. Sanayilesme ve ortaya c¢ikan cevre sorunlarina paralel olarak gelismis
diinya iilkeleri tarim iiretimine iliskin farkli tarim politikalari iiretmeye baglamistir.”®
Diinya niifusunun artmasi beraberinde gida talebinin de artmasina neden olmustur.
Artan niifus ve ortaya c¢ikan yiiksek gida talebine yonelik olarak tarim {iretim
teknikleri degismistir. Daha fazla {irlin elde etmek icin bazi gelismis teknikler ile
kimyasal maddeler kullanilmaya baslanmistir. Bu durum ciddi saglik sorunlarinin
olusmasma neden olmustur. Ozellikle genetigi degistirilmis {iriinler, farkli
hastaliklarin ortaya ¢ikmasinda en onemli etkenler arasinda gosterilmektedir. Halen
gelismis diinya iilkelerinde bu sorunlara iliskin arastirmalar gerceklestirilmektedir.
Genetigi ile oynanan iiriinlerin bir¢ok kanser ¢esidinin olusmasina neden olduguna
iliskin bulgulara ulasllmlsur.z6

Tarim ve hayvanciliktan daha fazla iriin elde etmek, verimi artirmak igin
kullanilan giibreler ile tarimsal ilaglar insan ve cevre saghigmi tehdit etmekte,
ozellikle yeni dogan ¢ocuklarda gelisim, zeka ve fiziksel saglik sorunlarinin ortaya
¢ikmasinda énemli bir etken olusturmaktadir.?’ Organik tarim {iretimine iligkin ilk
calismalar Ingiliz arastirmaci Albert Howard tarafindan 1910 yilinda yapilmistir.

1940’1 yillarda ortaya ¢ikan tarimda farklilagsma ve tiretim tekniklerinin degismesi

** Bostan ve Bostan, a.g.e., s. 11.

Bostan ve Bostan, a.g.e., s. 12-15.

% Setenay Tetik, “Tiirk Tiiketicisinin Organik Uriin Tercih etmesine Neden olan Faktdrlerin
Uygulamali Olarak incelenmesi”, Uluslararas: Hakemli Beseri ve Akademik Bilimler Dergisi, Cilt:1,
Say1: 1, (2012), 38.

77 Ak, a.g.m., 31-39.
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beraberinde saglik sorunlarini da getirmistir. Saglik sorunlarinin artmasiyla birlikte
1990’11 yillarda organik tarima olan ihtiya¢ artmistir. Diinyada ve Tiirkiye’de ortaya
c¢ikan bu sorunlar tiiketicinin {iriin tercihi ilizerinde bazi farklilasmalar meydana
getirmistir. Katkisiz, dogal ve organik olan lriinler tercih edilmeye baglanmistir.
Ozellikle organik tarim {iriinlerinde kimyasal kullanilmamasi, daha besleyici olmas1
ve dogal yollarla iiretilmis olmasi nedeniyle organik tarim triinleri bu tercihlerin
basinda gelmektedir. Artan saglik sorunlariyla birlikte organik triinlere talep artmis
ve lretiminde de artiglar goriilmiistiir. Tarimsal alanlarin sinirli olmasi organik tarim
konusunda uygulanan tarim politikalarinin seklini belirlemekte ve iiretim teknikleri
de buna gore diizenlenmektedir. Ozellikle iireticiler daha az tarim alanindan ve
hayvandan en fazla iiriin elde etmek i¢in kimyasal iiriinler kullanmaktadir. Bunlarin
basinda giibre ve ilaglar gelmektedir. Kullanilan bu kimyasal ilaglar insan sagligi
basta olmak iizere cevre sagligi iizerinde ciddi sorunlar meydana getirmektedir.
1980’11 yillarin basindan itibaren bu durum degismistir. Organik tarim iiretimi bir
pazar haline gelmis ve sektoér olusturmustur. 1985 yilindan itibaren Tiirkiye’de
organik tarim tiretimine iligkin teknikler gelistirilmeye baslanmis ve bu bir sistem
haline gelmistir.”®

Antioksidan  bilesikler ile vitaminler, mineraller, flavanoidler ve
fitokimyasallarin saglik acisindan 6nemli bilesenler oldugu ifade edilmektedir. Bu
bilesenler insan sagligi agisindan DNA ve hiicreleri zararh etkilerden koruyucu ve
kalp saglhigmin korunmasini saglayan, ayrica kanser hiicrelerinin gelisimini
engelleyici, beyin ve sinir sisteminde yaslanmayi1 yavaslatict ve Alzheimer,
Parkinson ve Huntington hastaliklariin goriilme riskini azaltici etkiye sahiptir.
Organik olarak dretilen iriinlerde antioksidan miktarlarinin geleneksel olarak
tiretilen Uriinlerden %30 daha fazla oldugu belirtilmektedir. Ayrica geleneksel
tarimda kullanilan ilaglarin bitkilerde dogal savas mekanizmasi liretimini azalttig1 da
bilinmektedir.?

Glinlimiizde yazili ve gorsel basin teknolojisindeki gelisim ve iilkelerin
gelismislik diizeyine bagli olarak artan talepler ile olusan yeni liretim desenleri

tikketicilere yeni firsatlar sunmaktadir. Nitekim bu firsatlardan biri olarak

%% Cengiz Sayin ve digerleri, “The Organic Farming Movement In Turkey”, Hortechnology, October-
December, Cilt:15, Say1: 4, (2005), 1-8.
* Bostan ve Bostan, a.g.e., s. 14.
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degerlendirilebilecek olan organik tarim yontemi insanlarin son yillarda iirlinlerde
aradiklar1 ozelliklerin basinda gelen besin igerikleri ve sagligi agisindan degerleri
konusunu 6ne c¢ikarmaktadir. Tiiketiciler saglikli olan {iriinleri tercih etmekte, bu
triinleri tiketme yoluna bagvurmaktadirlar. Yani iiriinlerin albenileri yaninda gida
degerleri ve insan sagligina zararl olabilecek bilesikleri icerip igermemesi tiriinlerde
dikkat  edilen  Ozellikler —arasinda  olmaktadir. Biitin  bu  y0nleriyle
degerlendirildiginde, simdiki ve gelecek nesillerin saghigi ve ¢evre sagligi yoniinden
organik iriinlerin tiikketilmesi ve tliketiminin 6zendirilmesi zorunlulugu kaginilmaz

bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.*

1.3.2. Gida Giivenligi

Organik gidalarin tiretim ilkeleri; ¢esitli ulusal ve uluslararasit mevzuat ve
yonetmelikler ile belirlenmis olup bu yasal diizenlemeler ile organik gidalarin
glivenilirligi saglanmaya g¢alisilmistir. Bu dogrultuda; Uluslararasi Organik Tarim
Hareketleri Federasyonu (IFOAM) tiim diinyada organik tretime iligkin kurallari
tanimlayan ilk kurulustur. Temel ilkeler olarak gelistirilen kurallar dizini 1998
yilinda "IFOAM Temel Standartlar1" olarak diizenlenmis ve yiiriirliige girmistir. Bu
konudaki en biiyiik otorite olan IFOAM her yil yeni ilaveler ve giincellestirmeler
yaparak yonetmeligini Zenginlestirmektedir.31 Ulkemizde ise; 1994 yilinda "Bitkisel
ve Hayvansal Uriinlerin Ekolojik Metotlarla Uretilmesine iliskin Y®&netmelik" ve
2002 yilinda "Organik Tarimin Esaslar1 ve Uygulanmasina iliskin Y o6netmelik"
yayimlanmigtir. Organik tarimin artan Onemi goz Oniine alinarak, bu alanda
yonetmelik ile yapilan hukuki diizenlemeleri gili¢clendirmek iizere organik {irlinlerin
tiretimi, tiiketimi ve denetlenmesine dair hiikiimleri igeren 5262 sayili "Organik
Tarim Kanunu" 2004 yilinda yayimlanmistir. Bu kanuna dayali olarak hazirlanan
"Organik Tarimin Esaslar1 ve Uygulanmasina iligkin Yonetmelik" 2005 yilinda
yuriirliige girmistir. Daha sonra 2006, 2008, 2009 yillarinda degisiklikler yapilan bu
yonetmelik son olarak Avrupa Birligi Mevzuati ile uyumlu hale getirilerek, Gida

Tarim ve Hayvancilik Bakanligi tarafindan 2010 yilinda yayimlanmis ve bu

*® Bostan ve Bostan, a.g.e., s. 15.

R. Olesen Kortbech, “Export Opportunities of Organic Food from Developing Countries”,
www.ifoam.org/orgagri/worldorganics-2000 - conference.html , 2000, (erisim tarihi: 01.10.2015).
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yonetmelik tizerinde de 2011, 2012 ve 2013 yillarinda degisiklikler yapilmistir. Bu
yasa, yonetmelikler ve yapilan degisiklikler dogrultusunda karayollarina 1 km veya
daha yakin mesafeli tarim arazileri, agir sanayi tesisleri, reaktorler, hidrolik ve termik
enerji santrallerine, maden isletmelerine, kentsel atiklarin toplu olarak dokiildiigii
alanlara 3 km veya daha yakin uzakliklardaki alanlar ve ¢evre kirliliginden siiphe
edilen alanlar organik tarima uygun degildir.*

Organik tarimda kullanilacak tohumun organik olarak iiretilmis {iriinlerden,
yani organik isletmeden alinmasi1 temeldir. Ancak, heniiz organik tarim tam olarak
yayginlastirilmadigr igin geleneksel tarim isletmelerinden temin edilen temiz
tohumlarin kullanilmasina da izin verilmektedir. Dikkat edilecek husus, tohumun
genetik degisiklige ugratilmamis olmasidir. Sanayi ve sehir atik sulari ile drengj
sisteminden elde edilen drenaj sulari, organik tarimda kullanilamamaktadir.
Mantarlarin ve zararlilarm neden oldugu hastaliklar i¢in temiz preparatlar; (bordo
bulamaci, arap sabunu, tiitiin suyu, sarimsak suyu, siitlegen otu suyu (yilan otu, balik
otu) ve ¢ig siit); organik tarimda kullanilan tarimsal miicadele maddeleridir.*® Ayrica,
organik gidalarin {iretimi sirasinda iyonik radyasyon 1sinlama ydntemlerinin
kullanilmasina da izin verilmektedir.

Organik hayvansal {irlin liretiminde, antibiyotik veya hayvanlarda kisa siirede
kilo almay1 saglayan ostrojen tiirii hormonlarin kullanimina izin verilmemektedir.
Organik canli hayvanlarin disariya ¢itkma imkanlar1 olmali, hayvanlar refah ig¢inde
bulunmalidir. Hayvanlarin beslenmesinde organik yemler kullanilip 6zellikle yemde
kullanilan bitkisel yem hammaddeleri ve yem katki maddelerinin genetik olarak
modifikasyona ugramamis olmasi gerekmektedir. Organik gidalarin iiretiminin her
asamasi bu yonetmelikler ve tiretim ilkeleri gergevesinde kontrolliidiir ve tiretim
sonucunda lriin sertifikalandirilmaktadir.

Amerika ve Kanada’da organik {irlinleri denetleyen Organik Ticaret Birligi’ne
(OTA) gore; organik iirlinler en az geleneksel iriinler kadar giivenlidir. OTA

sertifikali organik gida ireticilerinin giivenli ve hijyenik gida iiretimi igin siki

32 Organik Tarimin Esaslar1 ve Uygulanmasina iligkin Yonetmelikte Degisiklik Yapilmasina Dair
Yonetmelik, Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi, 24 Mayis 2013 tarihli ve 28656 sayili Resmi
Gazete, http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2013/05/20130524-9.htm, (erisim tarihi: 03.06.2015).
3 Askin Siirmeli, “Bitki Besleme ve Toprak Islah Maddeleri, Organik Tarim Gelisimi ve ilkeleri”.,
Kirsal Kalkinma Programi Egitim Dizisi, (bas editor Askin Siirmeli), Ankara: Dev-Maden Sen Yayin
Kurulu, Tiirkiye, (2003), s. 27-30.

17


http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2013/05/20130524-9.htm

kurallara uymak zorunda oldugunu ve bu ireticilerin sertifika alabilmek igin
bagimsiz kurumlar tarafindan denetlendiklerinin iizerine vurgu yapmaktadir. Ayrica,
biitiin gida {reticilerinde oldugu gibi bolgesel ve ulusal saglik standartlarina da
uymak zorunda olduklarini hatirlatmaktadir.** FAO’nun 2000 yilinda yayinlanan
raporunda da organik gidalarin geleneksel gidalardan; sentetik pestisit, giibre, mantar
ilac1, veteriner ilaglar1 (antibiyotik, biiyiime hormonlar1 vb.), sentetik koruyucular,
katki maddeleri ve ismmlama yontemlerini kullanilmamasi ile ayrildigi
vurgulanmaktadir. Bu sekilde, sentetik kalintilarin neden oldugu potansiyel
tehlikelerin Oniine gecilmis oldugunu ve hipotezin tiiketicilerin Oniine gegilmis
oldugu bu hipotezin tiiketicilerin organik gidalarin daha giivenli olmas1 gerektigi

konusundaki beklentilerinin altinda yatan neden oldugu bildirilmistir.
1.3.3. Besin Degeri

Amerikan Gida Pazarlama Pazarlama Enstitiisii (FMI) tarafindan hazirlanan
“Saglik i¢in Aligveris” raporuna (2005) gore tiiketicilerin %81°1 besleyici degeri
nedeniyle organik gidalar: satin almaktadir.®

Yapilan bir meta-analiz ¢alismasinda; organik seftali ve domates gibi iirtinlerin
C vitamini igeriklerinin organik olmayanlara oranla daha yiiksek oldugu
saptanmistir. Buna karsin, yapilan diger bircok caligmalarda ise; organik domates,
brokoli, biber, armudun organik olmayan es degerleri ile karsilastirildiginda daha az
ya da aym oranda C vitamini i¢erdikleri saptanrmstur.?’6 Organik olarak yetistirilmis
tath biber, sar1 erik, domates ve havucun daha yiiksek oranda karotenoid igerdigi bazi
calismalarda saptanmisken, ayni zamanda agartma islemi uygulanmis havug ve
domateslerin aym1 veya daha diisiik miktarda karotenoid igerdigini bulgulayan

calismalar da mevcuttur.’” Bu sonuclar, Barrett ve arkadaslari (2007) tarafindan

** Duygu Tiirkézii ve Efsun Karabudak, “Organik Gidalarin Besin Degeri, Gida Giivenligi ve Lezzet
Agisindan Degerlendirilmesi”, Gida Dergisi, Cilt:39, Say1:2, Ankara, (2014), 119-126.

% Food Marketing Institute (FMI), “Natural and Organic Foods”, www.fda.gov/ohrms/dockets/
dockets/06p0094/06p-0094-cp00001-05-Tab-04- Food-Marketing-Institute-voll.pdf, 2005,
(erigim tarihi:01.10.2015).

** Filippo Rossi vd., “Health-promoting substances and heavy metal content in tomatoes grown with
different farming techniques”, Eur J Nutr, Cilt:47, Say:: 5, (2008), 266-272.

*”" Antonio Jose Perez-Lopez vd., “Effects of agricultural practices on color, carotenoids composition,
and minerals contents of sweet peppers”, (cv. Almuden. J. Agric), Food Chem, Cilt:55, Say1:20,
(2007), 8158-8164.
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yapilan ¢aligmada bildirilen karotenoid miktarinin topragin tipine, genotipine, giibre
veya pestisit kullanimina bagli olarak degistigi bildirilmistir.*

Muisir, gilek ve ahududu tizerinde yapilan bir ¢alismaya gore, bazi organik
gidalarin organik olmayan gidalara gore daha yiiksek seviyelerde antioksidan madde

® Bunun nedeni; geleneksel gidalarin iiretiminde

icerdikleri tespit edilmistir.>
kullanilan pestisit ve herbisitlerin gidalardaki toplam antioksidan kapasiteyi
diisiirmesi ve dolayisiyla organik gidalarin toplam antioksidan kapasitelerinin
geleneksel gidalara oranla daha yiiksek olmasi olarak agiklanmistir. Amerika’da yer
alan Organik Merkez tarafindan yayinlanan bagka bir ¢alismada, bu g¢alismanin
sonuglarina paralel bir sekilde, organik gidalardaki antioksidan madde seviyesinin
ayni sartlar altinda yetistirilen geleneksel gidalara oranla %30 daha fazla oldugu
saptanmustir.** Yapilan bir diger calismada, organik olarak iiretilen portakallarin C
vitamini igeriginin geleneksel yolla iiretilmis gidalara oranla %30 daha fazla oldugu
bildirilmistir.** Ote yandan organik brokoli ile ilgili yapilan bir calismada; organik ve
organik olmayan brokolilerin ayn1 miktarda C vitamini igeriklerinin oldugu,
yetistirme bi¢iminden ziyade mevsimsel degisikliklerin C vitamini iizerinde etkili
oldugu belirlenmistir.*

Organik ve geleneksel olarak yetistirilen elma, patates, seftali, bugday ve tath
misirin mineral madde igeriklerinin analiz edildigi bir ¢alismada; organik olarak
yetistirilenlerin mineral igeriklerinin daha yliksek oldugu saptanmistir. Caligmanin
sonucunda; organik olan gidalar geleneksel olanlara gore; %63 oraninda kalsiyumu,
%73 oraninda demiri, %178 oraninda molibdeni, %91 oraninda fosforu, %125

oraninda potasyumu ve %60 oraninda ¢inkoyu daha fazla icermektedir. Ayrica

% Diane M. Barrett vd., “Qualitative and Nutritional Differences in Processing Tomatoes Grown
Under Commercially Organic and Conventional Production Systems”, J Food Science, Cilt:72,
Say1:9, (2007), 441-450.

* Asami DK vd., “Comparison of the Total Phenolic and Ascorbic Acid Content of Freeze-Dried and
Air-Dried Marionberry, Strawberry, and Corn Grown Using Conventional, Organic, and Sustainable
Agricultural Practices”, J Agric Food Chem, (2003), Cilt:51, Say1:5, 1237-1241.

% Theo Clark , “The Organic Center, American Chemical Society Research At Great Lakes Meeting
Shows More Vitamin C In Organic Oranges Than Conventional Oranges”, Science Daily.
2002www.sciencedaily.com-/releases/2002/06/020603071017. Htm,
(erigim tarihi: 2.09.2015).

1 S.M. Wunderlich vd., “Nutritional quality of organic, conventional,and seasonally grown broccoli
using vitamin C as a marker”, Int J Food Sci Nutr, Cilt: 59,Say1:1,(2008), 34-45.

2 Clark, a.g.e,s.l.
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organik olan gidalarin civay1 %29 oraninda daha az icerdigi de belirtilmistir.** Genel
olarak; organik gidalarin geleneksel gidalara gore daha az agir metal igeriklerinin

oldugu son yapilan bir calismada da desteklenmektedir.**

1.4. DUNYADA ve TURKIYE’DE ORGANIK GIDA

1.4.1. Diinyada Organik Gida

Diinyada yiyecek ve icecek piyasasinin genel durumuna bakildiginda bu
piyasanin biiylik bir ekonomik boyuta sahip oldugu goriilmektedir. Bu oran genel
olarak 3500 milyar ABD Dolar: civarindadir. Giderek artan diinya niifusuna paralel
olarak bu oran her gegen yil artmaktadir. 2010 yilindaki rakamlara bakildiginda 3840
milyar ABD Dolan seviyesindedir. Ekonomik boyutu ve getirisi nedeniyle diinya
iilkeleri de sanayi sistemine bagli olarak tarim iiretimi gerceklestirmektedir.*

Bilim diinyasinin ¢evreye yonelik gergeklestirdigi yogun calismalara ragmen
gida sektoriiniin uygulamalar1 ¢ok da degismemistir. Diinyanin en fazla niifusuna
sahip olan iilkelerden Cin, Hindistan ve Brezilya bu iiretim tekniklerini en fazla
kullanan iilkeler arasindadir. Ozelikle Cin’in tarim iiriinlerine yonelik yaptigi
caligmalar bir¢ok diinya iilkesi tarafindan izlenmektedir. Halen Brezilya’da genetigi
degistirilmis olan bazi iirlinlerin iretim teknikleri tizerinde calismalar yapildig:
belirtilmektedir. Bu c¢alismalar daha fazla tarimsal iiretim elde etmek amaciyla
yapilmaktadir.

Organik gida piyasasi, hijyen ve kalitenin 6n planda tutuldugu bir piyasadir. Bu
nedenle fiyat kavrami {lizerinde fazla durulmadigi goriilmektedir. Yiyecek igecek
firmalari, ortaya ¢ikan bu talep nedeniyle organik tarim piyasasina akin etmektedir.
Uretici ve satic1 firmalar artan organik tarim iiriin talebi nedeniyle bu alana énemli

Ol¢iide yatirnm yapmak zorundadir. Ciinkii bu piyasalar heniiz iireticilerin diinya

3 Virginia, Worthington, “Evidence for the Nutritional Superiority of Organic Crops. Nutrition

and Biodynamics”, www.soilandhealth.org/ 01 aglibrary/Arun/V%20Worethington.  pdf,
(erigim tarihi:21 Kasim 2015).

* lvana Vinkovic Vrcek vd., “A Comparison Of The Nutritional Value and Food Safety Of
Organically and Conventionally Produced Wheat Flours”, Food Chem, 143: doi:
10.1016/j.foodchem.2013.08.022. Epub 2013 Aug. 2014, 522-529.

* Tetik, a.g.m., s. 40.
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capinda bir kalite ve gilivenlik sunmasini kolaylastiran temel altyapidan yoksundur.
Organik tarim piyasasi ve iiretim sektorii gida giivenligini 6n planda tutugu siirece bu
alanda gelismeler kaydedilecek ve onemli adimlar atilacaktir.*® Giiniimiizde Avrupa
Birligi, ABD ve Japonya gibi gelismis iilkeler basta olmak {izere diinyanin birgok
tilkesinde ¢evre duyarliligi ve saglikli beslenmeye yonelik talep giderek artmaktadir.
Bu talepleri karsilamaya yonelik olarak da organik gida {iretimi, O&zellikle
1990’lardan itibaren ¢ok hizli bir gelisim gostermistir. Bugiin diinyada yaklasik 130
iilkede organik tarim yapilmaktadir. Gelismis iilkelerde tiiketici farkindaliginin ve
talebinin artmasinin yani sira gesitli kuruluglar ve yerel yonetimlerce halen verilen
destekler de organik tarimin gelismesinde biiylik rol oynamaktadir. 2000 yili
rakamlari ile diinyada organik tarim yapilan alan 4 milyar hektara, cift¢i sayisi ise

140 000°¢ ulagmugtir.*’
1.4.2. Tiirkiye’de Organik Gida

Tiirkiye ekonomisinde ilk kurulmus sektdrlerden biri zengin tarimsal
kaynaklar1 ile gida sanayisidir. Cumhuriyetin kurulmasindan sonra Tiirkiye’ nin
sanayilesme siireci bu sektorle baglamistir.*® Tiirkiye gida sanayi, ozellikle gida
teknolojisinde kaydedilen gelismeler sonucunda sektorde dogrudan ihracata yonelik
iretim olusturarak, uluslararas1 piyasalarda rekabet edebilir konuma ulasmustir.*®
Bugiin Tiirk gida sektorii diinyamin 130 iilkesine ihracat yapmaktadir.® Gida sanayi
Gayri Safi Yurti¢i Hasila iginde %38,8 pay, toplam ihracatta %5,3 pay, imalat sanayi
tiretiminde %14,1 pay ve gida sanayinde c¢alisanlarin toplam imalat sanayinde
calisanlar i¢inde %13,7 civar1 pay ile iilke ekonomisine dnemli katkilar1 olan bir
sektordiir. Tirkiye, 361 milyar ABD Dolar1 olan diinya gida ticaretinden %1 gibi
oldukgca diisiik bir pay almaktadir.

*® Tetik, a.g.m., s. 38.

7 imren Aykut, “Hayvan-Cevre iliskileri ve Ekolojik Hayvancilik”, Ekolojik Hayvancilik ve Insan
Iliskileri Paneli, Cesav Yayinlari, (2004), s.5.

* Murat Donduran vd., “Uluslararasi Rekabet Stratejileri: Tiirkiye Gida Sanayi”, TUSGAD Rekabet
Stratejileri Dizisi-10, Tiirk Sanayicileri ve isadamlar1 Dernegi, (2007), Eyliil, Istanbul.

* Melih Bulu ve digerleri , “Tiirk Gida Sektoriiniin Uluslararas: Rekabetcilik Diizeyinin Analizi”,
Afyon Kocatepe Universitesi [IBF Dergisi, Cilt: 9, Say1: 1, Afyon, (2007).

0 Ali Cilineyt Cetin, “Sirket Derecelendirilmesinde Faktor Analizi Kullanimi ve Sektorlere Yo6nelik
Bir Uygulama”, Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt: 12,
Sayi: 3, Isparta, (2007), 53-74.
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Dinamik bir yapiya sahip olan gida sanayi tiim diinyay1 saran yesil dalganin
etkisinde kalan bas sektorlerden olmus ve kendi igerisinde yeni bir pazar
olusturmustur. Kisaca, pazara sunulan iiriinlerin tamamen dogal olmasina dayanan
organik gida sektorii diinyada 1970°1i yillarda ortaya ¢ikmis, Tiirkiye'de yurt
disindan firmalarin Tiirk firmalarindan birtakim organik drilinler talep etmeleri
neticesinde caligmalar ancak 1985 yilinda ihracata doniik olarak baslamistir.
Tirkiye’de organik iiretim yapan lretici sayisi, iiretim miktari, iiretim alanlar1 ve
iiriin ¢esitliligi yillar igerisinde artis gostermistir. Bunun en 6nemli sebebi kuskusuz
Tiirkiye’nin cografi yapisi, iklimi, {iriin ¢esitliligi, gelismis diger iilke topraklarina
kiyasla topraklarinin kirlenmemis yapisi, tarim sektoriinde faaliyet gosteren kisi
sayisinin fazlaligi gibi nedenlerle organik tarim igin elverigli bir iilke durumunda
olmasidir. Yesil dalga akimini gecikmeli olarak takip eden bir iilke olarak, organik
tarim iiretimi daha cok ihracata doniik gelismekte, i¢ pazar i¢in ayni gelisme s6z
konusu olamamaktadir. Bugiin, Tiirkiye’de organik gida sanayinin toplam
biiyiikliigiiniin 250 milyon TL’yi buldugu tahmin edilmektedir.”

Tiirkiye gida giivenligi konusu 1996’da AB ile Giimriik Birligi’nin ardindan
onemli gelismeler kaydetmistir. Gida triinlerinin imalati, tliketimi ve denetimi
hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname ¢ikarilmistir. 1995 yilinda ¢ikarilan 560
numarali Kararname ile vyiirirliige giren bu c¢alisma, gida mevzuatinin da
degismesine neden olmustur. Tiirkiye bu konuda AB’ne uyumsallastirilmasinda ciddi
adimlar atmigtir. Gida giivenligi, iiretim teknikleri, kimyasal kullanim, insan ve ¢evre
saghigina iliskin hiikiimler uygulamaya alinmistir. Bu konuda Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanligi, Saglik Bakanligi ile ortak hareket etmeye baslamistir. Her iki
bakanlikta ortak bir caligmayla Tiirk Gida Kodeksi kapsaminda gida giivenligine
yonelik kontrolleri ylirtirliige sokmustur. Yine son yillarda organik tarim basta olmak
lizere bircok tarim triinlerinin tiretim sekilleri belirlenmistir. Birgok organik tarim
triiniine yonelik sertifika uygulamalarina gecilmistir. Saglik riski olusturan ve bu
yonde iiretim gerceklestiren iireticilere ciddi yaptirimlar uygulanmaya baslanmistir.

Halk sagligi acisindan olusan riskleri engellemek adma tarimsal ve gida
ticaretine yonelik yeni bakis acilari olusturulmustur. Ozellikle “Tehlike Analizi

Kritik Kontrol Noktalar1” olusturulmus ve tiiketici sagliginin korunmasina iligkin

! Kirgiz, a.g.m., s. 2.
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uygulamalar hayata gegirilmistir. Bu konuda AB’nin uygulamalari model alinmistir.
Ayrica iiretici ile tliketicinin dengede tutulmasi icin etkin isbirligi saglanmstir.
Uretim noktalar1 siki denetimden gegirilmekte, halka satilan iriinlerin saglik
agisindan Onemi {lizerinde durulmaktadir. Her ne kadar kamu denetimi olsa da,

organik tarim {iretimine iliskin ¢caligsmalarda halen eksiklikler oldugu gézlenmektedir.

Tiurkiye’de, organik sektor diger Avrupa iilkelerinden daha yavas
biliylimektedir. Organik {iretimin yaklasik %80’1, yabanci iilkelere ihra¢ edilmektedir.
Ureticiler yabanci pazarlarda satis yaptiginda prim almakta ve ayni primi yerel
pazarda da kazanmay1 beklemekte ve iimit etmektedir.> Organik tarim iiretimi ve
tiketiminin az olmasi, geleneksel gida ile organik tarim iirlinlerinin fiyatlar
arasindaki farktan kaynaklanir. Bu konuda devlet hem ireticiyi hem de tiiketiciyi
ciddi sekilde desteklemelidir.

Organik tarim iretiminin daha fazla yapilmasi tesvik edilmeli ve ekonomik
anlamda iretici desteklenerek iiretim hacminin artirirmi saglanmalidir. Fakat
Tiirkiye’nin tarim gegmisi organik pazari olduk¢a pahal kilmaktadir.>® Tiirkiye’de,
ciftliklerin bir kismi organik tarim yerlerine doniistiiriilirken, digerleri ise sadece
belirli iiretim aktivitelerinde organik tarim egilimindedir.>* Tiirkiye’de, yerel pazarda
organik iriinlerin satisinin yaygin olmadigi sdylenebilir. Bu durumun nedenleri
arasinda tiiketiciler i¢in organik Uriinler hakkindaki bilgi eksikligi, ortalama gelir
diizeyinin diisiik olmas1 ve gelir dagiliminin dengesiz olmasi, organik ve geleneksel
olarak iiretilen iirlinlerin fiyatlar1 arasinda biiyiik farkin olmasi seklinde siralanabilir.
Gelismis tilkelerde bu sorunlar degisik kalkinma planlariyla engellenerek organik
irlin Uretim ve satist daha sistemli ve programli bir sekilde ylriitiilmektedir.

Tirkiye’de organik pazar biiyiik sehirlerde yasayan insanlarin talepleri nedeniyle

>2 Sinan Nardali ve Funda Gencer, “Prospects of Turkish Organic Food Sector: Some Suggestions

Improving the Market”, Annals of “Dunarea de Jos” University of Galati Fascicle I, Economics and
Applied Informatics, March 31st, (2011), 95-100.

> Erdal Siingii, Data Collecting And Evaluation Of The Organic Agriculture System In Turkey, In:
Development of a European Information System for Organic Markets — Improving the Scope and
Quality of Statistical Data; Proceedings of the 1st EISfOM European Seminar, held in
Berlin,Germany, April, (2004) , 5.26-27.

>* Taro Yamane, Elementary Sampling Theory, 1st Edn., Prentice-Inc., Englewood Cliffs, New
Jersey, Usa, 1967.
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ancak son 4-5 yildir gelismeye baslamistir. Yerel pazarda organik iiriinlerin satisi
dogal iiriin magazalari veya hipermarketlerin dzel béliimlerinde yapilmaktadir.>

Tiirkiye’nin diinya organik tarim {riinleri pazarindaki paymnin diisiik olmasi,
iretimin dis pazar talebine gore sekillenmesi, organik ihrag¢ iiriinlerinin ¢ok az bir
boliimiiniin iglenmis {irlin olmas1 ve dis iilke taleplerindeki dalgalanmalardan yerli
tireticinin olumsuz olarak etkilenmesi Avrupa Birligi ve ABD’de giderek biiyiiyen
tiikketici pazar1 Tirkiye i¢cin 6nemli bir gelir kapisidir. Ancak bu arada diinyada
rekabet biiylimekte ve 6zellikle Avrupa icinde organik liretim yapilan alanlar, ¢esitli
tesviklerle de desteklenerek, giderek cogalmaktadir. Bugilin i¢in yeni iiye olan
devletler eski iliye devletlere nazaran toplam tarimsal alanlarinin ¢ok az bir
boliimiinde organik {iretim yapmakta ama temiz topraklar1 ve saglam tarimsal alt
yapilartyla yeni liye olan iilkelerin de oOnlimiizdeki donemde hizli bir gelisme
icerisine girecekleri tahmin edilmektedir.”® Tiirkiye genel konumu, cografik
kosullar1, nispeten kirlenmemis yapisi, lriin ¢esitliligi ve tarimda calisan niifus
yiiksekligi sebepleriyle organik tarim potansiyeli yiiksek bir iilkedir.

Aslinda Tiirkiye’nin iilke ve organik gida pazari1 adina yapmasi gereken, biiytik
rekabetin yasandig1 dis pazarlara daha kaliteli ve ucuz iiriin ile ihracat gelirlerini
arttirmak icin katma degeri yiiksek, islenmis iirlinler sunma yolunu agmaktir. Bunun
icin de Once bahsi gegen sorunlar ¢oziilmeli daha sonra hedef pazarlara yonelik
oncelikli Ttriinleri belirlenmeli, tiretim planlanmali, pazarlanma konularinda
destekleme calismalar1 yapilmali ve pilot bdlge uygulamalar1 hayata gecirilmelidir.
Organik tarimla ilgili resmi, 6zel ve sivil toplum kuruluslar arasinda daha etkin ve
islevsel bir iist koordinasyon ile saglikl bir veri tabani olusturulmalidir.®

Diger bir soru olan organik {irlin fiyatlandirilmas: konusuna gelindiginde, bu
sorunun cevabinin ilk iki sorunun cevabina paralel olarak gelismesinin gerekliligi
bilinmelidir. Her tilke gibi Tiirkiye’de organik pazarin gelisimi i¢in kendi iiretim
potansiyeli agisindan uygun pazarlari bulmali, bu pazarlarla yerel iiretim olanaklarini

karsilastirarak oncelikli tirlinleri belirlemeli, bu ¢aligmalar1 yapabilmek i¢in de egitim

55

Nardali ve Gencer, a.g.m., s. 95-100.

Gresi Sanje, “Avrupa Organik Gida Pazar”, Tiirkiye 3. Organik Tarim Sempozyumu, Atatiirk
Bahge Kiiltiirleri Arastirma Enstitiisii, Yalova, 2006.

*" Demiryiirek, a.g. m., s. 69-70.
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ve arastirma programlari olusturmalidir.®® Ancak bu sekilde pazarlama sorunu
coziilebilecek, markalagsma siireci saglikli olarak gelisebilecek ve ciftciye geleneksel
tiretime gore fark edilebilir bir avantaj saglanabilecektir. Tiirkiye’de dis pazara
yonelik satis yapan isletmeler hem fason olarak iiriin vermekte hem de sézlesmeli
olarak satis yapmaktadir. i¢ pazardaki iiretici fiyatlar1 diisiik ancak rekabet var
oldugundan, sézlesmeli tarimda organik iireticisine 6nemli bir avantaj saglamamakta
ve hem ciftciye hem de isletmelere organik tarim ve organik gida cok cazip

gelmemektedir.>
1.4.2.1. Kontrol ve Sertifikasyon

Tarimsal iiretim sistemleri i¢inde organik tarim, izlenebilirligi ve giivenilirligi
en list seviyede olan sistemdir. Bu giliveni olusturan zincirin en dnemli halkas1 olan
kontrol ve sertifikasyon kuruluslari, hem tiiketicinin aldatilmasini engellemekte ve
hem de ireticinin haklarin1 korumaktadir. Tirkiye’de kontrol ve sertifikasyon
kuruluslar1 Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi tarafindan yetkilendirilmekte ve
denetlenmektedir. Bu kuruluslar yonetim ve finansal ag¢idan bagimsiz kuruluslardir,

bu sistemle belgelendirmenin tarafsizligi korunmaktadir.®

Sertifika Vermede Yetkili Kuruluslar;

e IMO - Kontrol ve Sertifikasyon Ticaret Ltd. Sti.

e ECOCERT Denetim ve Belgelendirme Ltd. Sti.

e ETKO Ekolojik Tarim Kontrol Organizasyon Ltd. $ti.

e EKOTAR Ekolojik Tarim Uriinleri Uretim, Kontol, Sertfika, Sanayi ve
Ticaret Ltd. Sti.

e ICEA Istitulo Per La Certificazione Etica E Ambientale Tiirkiye Subesi

e ORSER Kaontrol ve Sertifikasyon Ltd. Sti.

e Anadolu Ekolojik Uriinler Kontrol ve Sertifikasyon Ltd. Sti.

e TURKGAP Tarim Uygulamalar1 Kontrol ve Sertifikasyon Hizmetleri Ticaret
Ltd. Sti.

%8 Rahmi Tiirk, Organik Tarima Baslarken, Bursa Ticaret ve Sanayi Odasi, Bursa, 2004, s. 36.

¥ Levent Giirsel Alev, “Tiirkiye’de Yetistirici Goziiyle Ekolojik Hayvancilik”, Ekolojik Hayvancilik
ve Insan Iliskileri Paneli, Cesav Yayinlari, 2004, s. 63.

% Ahmet Altindisli, Uygun Aksoy, “Organik Tarimmn Diinya’da ve Tiirkiye’deki Durumu”, Tiirkiye
Ziraat Miihendisligi VII. Teknik Kongresi, Ankara, 2010, s. 225.
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e NISSERT Uluslararas1 Sertifikasyon ve Denetim Hizmetleri Denetim Ltd.
Sti.

e IMC Ltd. sti.

¢ ANKA Global Kontrol ve Sertifikasyon A.S.

e KALITEST Belgelendirme ve Egitim Hizmetleri Ltd. Sti.

e EGETAR Kontrol ve Sertifikasyon Hizmetleri Ltd. Sti.

e BIO INSPECTA Kontrol Sertifikasyon Ltd. Sti.

e Control Union Gozetim ve Belgelendirme Ltd. Sti.

e ECAS Belgelendirme ve Denetim Ltd. Sti,

e ORTAR Kontrol ve Sertifikasyon Hizmetleri Ltd. Sti.

e BIOBEL Sertifikasyon Denetim Gozetim ve Egitim Hiz. Ltd. Sti.

e Mehmet Biyik - Tuscert Ulusal Sertifikasyon Hizmetleri.

e KAYOS Uluslararas: Sertifikasyon ve Denetim Hizmetleri Ltd. Sti.

e Basak Ekolojik Uriinler Kontrol ve Sertifikasyon Hizmetleri Ltd. Sti.

e CTR Uluslararas1 Belgelendirme ve Denetim Ltd.Sti.

e ICCS Kontrol ve Sertifikasyon A.S.

e Likya Organik Uluslararas: Organik Uriinler Kontrol ve Sertifikasyon
Hizmetleri Ltd. Sti.

e EKOINSPEKT Uluslararas: Belgelendirme Denetim Gozetim Teknik Kontrol
ve Egitim Hiz. Ltd. Sti.

e TMENA Uluslararasi Denetim Gozetim Sertifikasyon Hizmetleri Ltd. Sti.

e NAVIGA Uluslararas: Belgelendirme ve Egitim Hizmetleri Ltd. Sti.

e CERES Kontrol ve Belgelendirme Hizmetleri Ltd. Sti.

e ORFARM Kontrol ve Sertifikasyon Ltd. Sti.

e De Kontrol Denetim ve Belgelendirme Ltd. $ti.

e MAGENTA Tarmmsal Uriinler Gida Kontrol Denetim ve Sertifikasyon
Tasarim Tic. Ltd. Sti.61

® Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanhig1, “Organik Tarim Yetkili Kuruluslar”,
http://www.tarim.gov.tr/Konular/Bitkisel-Uretim/Organik-Tarim/Yetkili-Kuruluslar-K SK,
(erigim tarihi:19.08.2015).
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Bu kuruluslarin EN 45011 (ISO 65) kalite belgesine gore akredite olmalari
zorunludur, aksi takdirde faaliyetleri askiya alinmaktadir. Gida Tarim ve Hayvancilik
Bakanligi’nin 2010 yilinda yiiriirliige koydugu Organik Tarim Yonetmeligi'ne gore
organik tarimsal {iriin veya organik tarimsal madde iireten ve satanlar, ambalajlarinda
Sekil 1’de gosterilen logoyu kullanmak zorundadirlar. Bu logolar1 iizerinde
bulundurmayan {iriinler organik olarak i¢ pazara sunulamaz, reklam ve tanitim
yapamaz veya kisaltmalariyla patent i¢in bagvuramazlar.

Etiketi kullandirma yetkisi, Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi’na aittir. Bu
logo, bu Yonetmelik hiikiimlerine goére iiretimi yapilmig hammadde, yart mamul
veya mamul tarimsal organik iriinlerine, yetkilendirilmis kurulus¢a kullandirilir.
Gegis siireci iiriinlerinde organik iiriin logosu kullanilmaz. I¢ pazara sunulan organik
tiriinlerde logo dili Tiirkce olmalidir. Ithal edilen iiriinlerde Tiirk Organik Uriin
Logosu kullanilamaz. Uretimin niteligi, ebadi ve ambalajin tiiriine gdre asagida
verilen logo 6rneklerinden biri kullanilir. Logolarin ¢ap1 20 mm’ den kii¢iik 40 mm’

den biiyiik olamaz. Verilen renkler disindaki renkler ve tonlar kullanilamaz.

Sekil 1: Organik Tarim-Tiirkiye Cumhuriyeti Logosu

1.5. GENETiIGi DEGISTIiRILMiS ORGANIiZMALAR VE ORGANIK
GIDALAR

1.5.1.  Genetigi Degistirilmis Organizmalar (GDO)

Bir canlinin gen diziliminin bir boliimiiniin veya tiimiiniin degistirilmesi ya da

ona kendi dogasinda bulunmayan bambagka bir karakter kazandirilmasi yahut da
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dogal programinin bozulmasi yoluyla elde edilen yeni canli organizma tiirlerine
“Genetigi Degistirilmis Organizmalar” ya da kisa tammiyla “GDO” ad1 verilir.%

Bir canlidan digerine gen aktarimi; bir ¢esit kesme, yapistirma ve ¢ogaltma
islemi ile olup, genetik miihendisler tarafindan yapilmaktadir. Aktarilacak gen,
bulundugu canlinin DNA’sindan kesilerek ¢ikarildiktan sonra ‘vektor’ adi verilen
tagiyict virlis ile DNA molekiiliine yapistirllmaktadir. Genetik degistirme islemi,
bitkiden bitkiye yapildig1 gibi, hayvandan bitkiye yahut bitkiden hayvana seklinde de
olabilir. GDO karsit1 bir grup Fransiz ¢ift¢inin lideri olarak goriiliip hapse atilan {inlii
GDO karsit1 ¢iftci Jose Bove’nin tabiriyle GDO, “Bitkiyle hayvanin, insanla kecinin
evlendirilmesidir” ki, bu sayede bir kolera bakterisinin geni yoncada, tavugunki
patateste, akrebinki pamukta, baliginki sazanda, tiitlinlinki marulda, insaninki
domateste, patateste ve koyunda bulunabilir.

Genetik degistirildikten sonra elde edilen iiriin yeni bir {riin kabul
edildiginden, genetik degisikligi yapan gergek veya tiizel kisi adina tescil edilerek
koruma altina alinmaktadir. Hibrit tohum ve GDO teknolojisi, canlilarin
patentlesmesi olmadan yliriiyemez. Patentlemek, hicbir dis miidahale olmaksizin
kendini sonsuza kadar yeniden tiretebilen fitri sistemin miilkiyetini ele gegirmeyi, bir
baska deyisle yasamin hakimi ve sahibi olmay1 gerektirmektedir. Bu durum ahlaki,
felsefi, hukuki, dini, siyasal ve ekonomik tartismalar1 beraberinde getirmektedir.

Bir Genin bir insan eliyle herhangi bir canlidan alinarak baska bir canlinin
DNA’sina transfer edilmesini saglayan teknolojiye ‘Transgenik teknoloji’, bu
sekilde genleriyle oynanan iirline de genetigi degistirilmis ya da transgenik iirlin
denilmektedir. Bir bagka ifadeyle, biyoteknolojik yontemlerle kendi tiirii haricinde
bir tiirden gen aktarilarak belirli 6zellikleri degistirilmis bitki, hayvan ya da
mikroorganizmalara “transgenik” de denilir. Bu teknoloji sayesinde gilinlimiizde, bir
organizmadaki genler parcalanabilmekte, kopyalanabilmekte, iretilebilmekte ve
baska bir organizmaya nakledilebilmektedir. Giliniimiizde bu yolla {iretilen
mikroorganizmalara transgenik mikroorganizma, hayvanlara transgenik hayvan,

bitkilere ise transgenik bitki denilir.%®

® Kemal Ozer, “Bu tablodan korkmal miyiz?  Orada ne oldu?”, Basm Biilteni,

http://www.dunyabizim.com/?aType=haberY azdir&ArticlelD=8843&tip=haber,
(erisim tarihi: 06.07.2015).
Kemal Ozer, Deccal Tabakta, Istanbul: Hayy Kitap, 2011, s. 16-17.
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1.5.2. GDO’nun Tarihgesi

1940-1960 yillar1 arasinda hibrit tohumlar, tarim ilaglari, kimyasal giibreler,
tarim makineleri ve sulama tesislerinin tarim sektoriine girmesiyle “Yesil Devrim”
yasanmistir. Zamaninda insanlig1 aclik tehlikesinden kurtarici olarak gosterilen yesil
devrim geride cevre kirliligi gibi ciddi yan etkiler birakmistir. Yesil devrimin agliga
care olmamasi {lizerine 1980°1i yillarin baslarinda temelleri atilip ve 1990’11 yillarin
ortalarinda yayillmaya baslayan, bazilarina gore “Ikinci Yesil Devrim” olarak

adlandirilan GDO’lar hizmete sunulmustur.64

1972°de Paul Berg genetigi degistirilmis ilk DNA molekiiliinii olusturmustur.
1974’te Stanley Cohen, Annie Chang ve Herbert Boyer ilk genetigi degistirilmis
organizmay1 olusturmuglardir. 1976’da ABD'de Ulusal Saglik Enstitiileri genetik
modifikasyon arastirmalari i¢cin yonergeler olusturmustur. 1982°de Amerikan Gida
ve llag Dairesi (FDA) tarafindan gen teknolojisi ile iiretilen insiilinin satis1
onaylanmistir. 1983’te dort ayr1 bilim insan1 grubundan ¢t bitkilere bakteri geni
ekleyerek, bir grup ise aygicegine fasulye geni ekleyerek ilk genetigi degistirilmis
bitkileri yaratmistir.

GDO’lu {irtinlerin ticari amagli iiretimine ilk olarak 1996 yilinda baslanmistir.
[Ik GDO’lu iiriin Calgene Sirketi’nin iirettigi uzun raf émiirlii domates Flavr Savr
adiyla piyasaya siiriilmiistiir. Glintimiizde ticari amagli tarim1 yapilan baslica GDO’lu
tirlinler soya, misir, pamuk ve kanola olup; seker pancari, biber, patates, domates,
piring, bugday, balkabagi, aycicegi, yerfistigl, kasava ve papaya gibi diger tarim
triinlerine de gen aktarim g¢alismalar1 yapilmistir. Gen aktarim caligmalar1 devam
eden iriinler ise muz, ¢ilek, kiraz, kavun, karpuz, ahududu ve ananastir.
15 milyondan (%90°1) fazlasi gelismekte olan iilkelerde olmak iizere toplam 17,3
milyon c¢ift¢i transgenik lirlin yetistirmektedir. GDO’lu iiriinlerin ekim alan1 2011
yilinda 160 milyon hektar (ha) iken %6’lik bir biiylime oram ile 10,3 milyon ha
artarak 2012 yilinda 170,3 milyon ha alana ulagmistir. 1996 yilinda 1,7 milyon ha ile

baslanan ekim alanlar1 giiniimiize kadar 100 kat artmigtir.

* Meseri, a.g.m., 5.455-460.
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En fazla GDO’lu iiretim yapan ilk bes lilke ABD (69.5 milyon ha), Brezilya
(36.6 milyon ha), Arjantin (23.9 milyon ha), Kanada (11.8 milyon ha) ve
Hindistan’dir (10.8 milyon ha) 2012 yilinda GDO’lu {iretim yapan 28 iilkenin 20’si
gelismekte olan (Brezilya, Arjantin, Hindistan, Cin, Paraguay, Giiney Afrika,
Pakistan, Uruguay, Bolivya, Filipinler, Burkina Faso, Myanmar, Meksika, Sili,
Kolombiya, Honduras, Sudan, Kiiba, Misir, Kosta Rika), 8’1 ise gelismis iilkelerdir.
(ABD, Kanada, Avustralya, Ispanya, Portekiz, Cek Cumhuriyeti, Romanya,
Slovakya) 2012’de ilk kez iiretime baslayan iki iilke (Bt pamuk) Sudan ve
(Bt misir) Kiiba’dir.

Gelismekte olan {ilkelerde gelismis iilkelere gore GDO’lu iirlinlerin
tiretimindeki artis hiz1 {i¢ kat ve ekim alanindaki artis bes kat fazla olmustur. Bu
bliylime oranlar1 gelismekte olan iilkelerde %11 ve 8,7 milyon ha iken gelismis

ilkelerde %3 ve 1,6 milyon ha olarak gergeklesmistir.65

1.5.3. GDO’ nun Zararlar

1990’larin basindan beri GDO’lar ile ilgili tartismalar devam etmektedir.
GDOQ’lar elestiren bazi kaygili bilim insanlari, ¢evreciler, politikacilar, 6zellikle
insan gidasi olarak tiiketilen {rlinlerde genetik miihendisligi tekniklerinin
uygulanmasi ile istenmeyen sonuglarin ortaya ¢ikabilecegine inanmaktadirlar. Bu
gruplarin bazilari, bitki ve hayvanlardaki genetik miihendisliginin her sekline
tamamen karsidirlar ve GDO’larin yasaklanmasi konusunda israr etmektedirler.
Elestiriciler i¢in giivenlik, etik, dini ve ¢evreci kaygilar GDO’larin getirecegi cesitli
faydalardan daha agir gelmektedir. Ozellikle Avrupa Birligi iilkelerindeki muhalifler
GDO’larin diinya tarimini, sagligin1 ve ekolojisini tehdit edecegini diisiindiiklerinden
bu gidalar1 “Frankestayn Gidalar” olarak nitelendirmektedirler. Ornegin Ingiltere’de

gida giivenlik kanunlarindaki halk gilivenini asindiran Salmonella salgini ve Deli

® Deniz Korkut ve Ahmet Soysal, Genetigi Degistirilmis Organizmalar, Ankara: Halk Saghg
Uzmanlar1 Dernegi Yayinlari, 2013, s. 6.
http://halksagligiokulu.org/anasayfa/components/com_booklibrary/ebooks/GDO_HASUDER%20201
3.pdf, (erisim tarihi:13.06.2015).
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Dana hastaligindan dolayr GDO’lara karsit 6nemli bir direnis vardir.” Genetigi

degistirilmis organizmalarin potansiyel riskleri olarak;

Besin Kalitesindeki Degisiklik ve Gida Giivenligi: Tiiketilen GDO
gidalardaki DNA’nin memeli hiicrelerine aktarilmasi ve bdylece yatay gen
transferinin insana sigramasi gida giivenligi acisindan ele alinan diger bir konudur.
Gidalardaki ¢esitli kokenden DNA parcaciklarma (Orn; bitki, hayvan,
mikroorganizma, viriis) maruz kalan bagirsak astarindaki hiicrelerin devamli olarak
dokiilmesi ve yenilenmesi ile viicuttan atilacagi ve bu nedenle saglik acgisindan
onemli bir risk olusturmayacag diisliniilmektedir. Ancak yapilan ¢aligmalar, misirla
beslenen sigir ve tavuklarda musir kloroplast DNA’siin ¢esitli dokulara girdigini
gostermistir. Ayrica hamile farelere yedirildigi zaman anneden yavruya gegcisin
oldugu goriilmiistiir.®’

Allerjik Reaksiyonlar ve Toksik Etkiler: Gen aktarim teknolojisi ile
organizmaya yerlestirilen yeni genin ozellikleri, insanlar i¢in allerjik reaksiyonlara
neden olabilir veya mevcut alerjik reaksiyonlar1 siddetlendirebilir. Bu konunun
ciddiyeti, Brezilya findiginda bulunan bir genin soyaya aktarilmasi ile saglanan gen
degisikligin, Brezilya findigina allerjisi olan tiiketicilerde allerjik reaksiyonlara

neden olmasi ile somut olarak kanitlanmistir.

Gen Patentleme ve Terminator Teknolojisinin Etkisi: Terminator
teknolojisi, cifteilerin her yil uluslararasi sirketlerden tohum satin almalarii
gerektirerek bu uluslararasi sirketlere bagimlilik ve tohumlarin yiiksek fiyata
alinmas1 sorunlarin1 beraberinde getirecektir. Ayrica tohum sirketleri, tekellesmenin
boyutunu gen patenti ve tohum kontrolii ile smirlamayip spesifik GDO’lar igin

spesifik kimyasal ilag iireterek ¢iftcileri bu tirtinlerden almak zorunda birakabilirler.®®

GDO’lu Gidalarin Etiketlenmesi ile Tlgili Kaygilar: Elestiriciler, GDO’lu
triinlerin etiketlenmesinin tiiketilen belirli gidalarin beklenmeyen neticelerini

izlemek i¢in tiikketiciye yardim edecegini sdylemektedirler ve su sebeplerden dolay:

® Stella G.Uzogara, “The Impact of Genetic Modification of Human Foods in The 21st Century”,

Biotechnology Advances, Cilt: 18, Say1:3, (2000), 179-206.

 Wolfram Hemmer, “Foods Derived from Genetically Modified Organisms and Detection
Methods”, BATS, http://www.batsch, 2005.

®® Seminur Topal, “Genetik Degistirme Islemleri ve Biyogiivenlik”, Bugday, 26,
http://lwww.bugday.org, 2004, (erisim tarihi:16.09.2015).
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etiketlemenin faydali olacagina inanmaktadirlar. Etiketleme, 6zellikle bu iiriinleri
(6rn; sagliga yonelik faydali olan) tiikketmek isteyen veya etik, kiiltiirel ve dini
sebeplerle bu iiriinlerden uzak durmak isteyen tiiketicilere imkan tanir. Ureticilerin,
artirllmis lezzet, uzun raf 6mrii ve bocek direnci gibi tiiketiciye cazip gelen iyi satis
hususlar1 olan iiriin kalitesini vurgulamalarma imkan tanir.  Etiketsiz iiriin,
tiikketicinin tirlinlin kimligini bilme sansini ortadan kaldiracaktir.®®

Cevresel Kaygilar: Cevreciler, genetigi degistirilmis iriinlerin genis bir
alanda ekimi yapildigi zaman g¢evresel risklerinin olacagr konusunda kaygi
duymaktadirlar. GDO’lu bitkiler, dogal tiirlerle rekabet ederek onlarin ortadan
kalkmasina da neden olabilirler. Ayrica ¢apraz tozlasma sirasinda bitkilere aktarilan
yeni genetik 6zelliklerin dogal tiirlere, yabani tiirlere ve boceklere kagist sz konusu
olabilir. Ayn1 durum 1slah yontemleriyle elde edilmis bitki tiirleri i¢in gecerli olsa da
herbisitlere dayaniklilik veya bocek oldiiriicii toksin iiretmek tizere bitkilere aktarilan
genlerin capraz tozlasma ile yabani tiirlere gegmesi durumunda c¢ok zor ortadan

kaldirilabilecek siiper yabani tiirler olusabilir.”

Biyolojik ve Genetik Cesitliligin Tehdidi: Cevre acisindan ciddi tehlikelerden
biri genetigi degistirilmis bitkilerin ¢evreye salindiktan sonra dogal tiirlerde genetik
cesitliligin kaybina, ekosistemdeki tiir dagilimmin ve dengenin bozularak genetik
kaynaklar1 olusturan yabani tilirlerin dogal evoliisyondan sapmalarima neden
olabilecegidir. Bu agidan genetik kaynaklar1 zengin iilkelerin gen kaynaklari

(iilkemiz de bu iilkeler arasindadir) tehdit altina girmistir.

Cesitli Gruplarin Kaygilari, Dini, Kiiltiirel ve Etik Kaygilar: Baz1 insanlar,
tiiketici se¢me hakkinin ihlali, GDO’larin dogal benzerlerinden ayirt edilememesinin
yam sira kisisel, etik, kiiltiirel ve estetik sebeplerle GDO’lu gidalara karsi
cikmaktadir. Genetigi degistirilmis {rtinler baz1 inanislarda etik sorunlara da neden
olmaktadir. Ornegin; Miisliimanlar, Hindular ve Yahudiler gibi baz1 inang gruplari,
icinde bocek, hayvan ve insan geni olan meyve ve sebzelerden uzak durmak
istemektedirler. Ozel dinsel yiyecek kurallari olan Miisliimanlar ve Yahudiler,
genetik olarak degistirilmis gidalarin dinsel kisitlamalarina aykirt olmadigindan emin

olmak istemektedirler. Ornegin; hem Miisliimanlar hem de Yahudiler domuz geni

6 Uzogara, a.g. m., s. 179-206.

° Tiiysiizoglu vd., a.g.m., s. 36-43.
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tagiyan tahillara karsidirlar ve genellikle helal ve koser gidalarda bu o6zelligin
olmamasinda 1srarlidirlar. Benzer sekilde bazi vejeteryanlar, hayvan geni igeren

meyve ve sebzelere karsi olabilmektedirler.”*

Bilinmeyen Korkular: Tiiketiciler ayn1 zamanda 6ldiiriicii mikroorganizmalar
veya sliper bitkilerin alan denemeleri ve alan testleri sirasinda serbest kalabilecegi ve
biyoteknoloji laboratuvarlarindaki kazalarin insan ve hayvan soyunu tehdit eden
toksik ajanlar, zehirler veya biyolojik toksinlerin serbest kalmasina yol agabilecegi

diisiincesiyle gergek “Bilinmeyen korkulara” sahiptirler.”

1.5.4. GDO’lu Gidalar

GDO’larin, biitiin bu avantajli goriinen yanlarin yani sira potansiyel riskler
tagidiklar: bilimsel arastirmalar sonucu ortaya ¢ikarilmistir. GDO igeren iirlinler veya
GDO’lu driinler gida kalitesindeki degisikliklere sebep olmalariyla birlikte,
antibiyotige direngli potansiyel toksin gelistirebilirler veya hedef olmayan
organizmalara gen kagis1 nedeniyle dogal cesitliligin bozulmasina, muhtemel yeni
viriis ve toksin olusumuna neden olabilirler. Ayni zamanda genetik zenginlik i¢in de
tehdit olustururlar. Genetigi degistirilmis biitiin bu gidalarin insan saghigi lizerine
etkileri, dogrudan hayvanlar iizerinde yapilan testler veya GDO’lu tiriinlerin ekildigi
alanlarda hayvanlar ve insanlar {izerine etkileri incelenerek tespit edilmeye

calisilmistir. Bu ¢alismalardan bazi 6rnekler asagida 6zetlenmistir.

Domates uzun siire tazeligini korumasini saglayacak sekilde genetigi
degistirilmis flavr savr patentli domateslerle 28 giin siireyle beslenen 20 siganin 7’si
mide kanamas1 gegirirken 40 sigandan 7 tanesi ise iki hafta i¢inde 6ldii. Amerika’da

onaylanan ilk GDO’lu domates olan flavr savr daha sonra piyasadan ¢ekildi.

Pamuk Bacillus thruringiensis adli gram (+) bakteriden alinan geni i¢eren (Bt)
pamuklarin ekildigi alanlarda ¢alisan Hindistan’in 6 kdyiinden tarim is¢ilerinde goz,
deri ve tist solunum yollarinda bir takim reaksiyonlar gergeklesmistir. Ayrica pamuk

ayiklama fabrikasinda g¢alisan iscilerde de alerjik durumlar tespit edilmistir. Daha

"t Suat Kiyak, “Genetik Olarak Degistirilmis Gidalar, Cartagena Biyogiivenlik Protokoli ve

Tiirkiye’de Durum”, Cevreye Geng Bakig, Sayt:4, (2004), 14-22.
2 Venhar Celik ve Dilek Turgut Balik, “Genetigi Degistirilmis Organizmalar”, Erciyes Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisti Dergisi, Cilt: 23, Say1: 1, Kayseri, (2007), 13-23.
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once de tarlada calisan tarim isgileri boyle problemlerle karsilagsmadiklarini
bildirmislerdir. Iscilerin tarlada c¢alisma siireleri arttikca, sikdyetlerinde artis
gozlendi. Hindistan’da (Bt) pamuk iiretilen tarlalarda diizenli olarak otlayan koyun
stiriisiinde bir hafta icinde 2 bin 168 koyundan 549’u (neredeyse %25°1) 0lmiistiir.
Yapilan otopsi sonucu, bu dliimlerin toksik reaksiyonlar sonucu gergeklestigi ortaya
¢ikmustir.

Misir 2003’te Filipinler’de, GDO’lu musir yetistirilen bir tarlaya yakin oturan
yaklasik 100 kiside etrafa yayilan misir polenlerinden dolayi, deri, solunum, bagirsak
reaksiyonlar1 ve baska belirtiler gelismistir. Kan testi yapilan 39 kiside, Bt-toksinine
kars1 antikor tepkimesi ortaya cikmistir. Ayni belirtiler, 2004 yilinda ayni misir
tiriinlin ekildigi diger dort koyde, tekrar ortaya ¢cikmistir. Ciftgiler, GDO’lu misirla
beslenen ¢iftlik hayvanlarinda ise bazi {ireme problemleri gozlemdiklerini
bildirmislerdir. Almanya’nin Hesse bdlgesinde bir ciftlikte genetigi degistirilmis Bt
misirla beslenen siit ineklerinden bir kismi oliirken stiriideki diger inekler hastaligin
tespit edilememesi nedeniyle Kkatledilmistir. Bt misirin tretici  firmasi, inek
Olimlerinden sorumlu oldugunu kabul etmemekle birlikte ¢iftlikteki kaybi tazmin

etmistir.

Soya Roundup ticari adiyla {iretilen soya ile beslenen farelerin testis
hiicrelerinin gen degisimlerinde ve yapilarinda ¢ok belirgin baz1 degisimler
gozlenmistir. Soya ile beslenen anne farelerin embriyolarindaki gen ifadesinde
gegici bir azalma gozlenmistir. Baska bir ¢alismada ise, bu soya ile beslenen farelerin
yavrulari, dogduktan 3 hafta sonra Glmiistiir. Bu yavrularin bazilarmin normalden
cok kiiciik oldugu ve agresif davranig sergiledikleri gézlemlenmistir. Ayrica bu tiir
soya ile beslenen farelerin karaciger hiicrelerinde ve pankreaslarinda da problemler
ortaya ¢ikmistir. Soyanin insan sagligina etkisi ise tam bilinmemektedir. Amerika’da
tiretilen soyanin yaklasik %89’u Roundup Ready markali soyadir ve soyanin ¢ogu
ahir hayvanlarim1 beslemek icin kullanilsa da soya ve soya {irlinleri, insanlarin
gidalarinda  da  sikca  kullamlmaktadir. Ingiltere’deki York Laboratuarinda
arastirmacilar, 4.500 kisiye, bir dizi yiyecege kars1 duyarliligi ve gosterdikleri alerjik
reaksiyonlar1 &lgmek icin test diizenlenmistir(Mart 1999). Onceki yillarda, soya

tiiketenlerin %10’u soyadan etkilenirken bu rakam 1999 yilinda %15 kadar bir artis
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gostermistir. 17 sene siiren testler sonucunda soya ilk kez, ilk on alerjen listesine
girmistir.

Hayvanlarin GDO’lu f{irlinlere tepkisi, Bazi hayvanlarin GDO’lu iriinleri
yemekten kacindiklar tespit edildi. GDO’lu iirlinleri yemek istemeyen hayvanlar
arasinda, inek, domuz, kaz, geyik, rakun, fare, si¢can, Kanada geyigi ve sincap yer
almaktadir. Her y1l Amerika’da Illinois golciigiinlii ziyaret eden bir kaz siiriisii,
golcligiin yakmindaki yaklagik 50 doniimliikk soya tarlasinda otluyordu. Tarlanin
yarisina genetigi degistirilmis soya ekildigi yil, tarlanin sahibi, kazlarin sadece
geleneksel tohumlarin ekildigi boliimden yediklerini gozlemledi. Kazlar, GDO’lu
soyal1 tarafa hi¢c dokunmamislardi. Hollandali bir iiniversite 6grencisi de, bir fare
grubuna hem GDO’lu hem de normal misir ve soya karisimi sunmustur. 9 hafta
boyunca fareler normal (genleri degismemis) karisimin %61°ini, GDO olanin ise %
39’unu tiikketmislerdir. Farelerin yarisi yalnizca normal, diger yaris1 da yalnizca GDO
olanlar1 yemeye zorlandig1 vakit ise, GDO olan1 yemek zorunda kalanlar, daha ¢ok
yiyecek tiiketmisler, daha az kilo almislar ve kafeslerinde daha az aktif olduklar
gozlenmistir. Deneyin sonucunda tartilmak i¢in alindiklarinda, GDO’lu soya ile
beslenen farelerin, daha stresli oldugu ve siirekli etrafa kacisip garip hareketler

yaptiklar gé’)zlernlenmistir.73

Gida katkist olarak kullanilan L-Triptofan, Temel aminoasit olan L-
triptofan viicutta mutluluk verici hormon yapiminda kullanilir. 1980’lerde ABD’de
gida katkist olarak bir firmanin irettigi L-triptofan oliimciil bir salgin hastaligin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Uretici firma bakterilerin genlerini bu aminoasidi
salgilayacak sekilde degistirmisti. Ancak son {iriinlin bulasici virlis igermesi
nedeniyle yaklasik 100 kisinin 6limii ve 5 bin — 10 bin Kisinin hastalanmasiyla
sonuglanmistir. Daha sonra bu hastaligin genleri degistirilmis bakterilere iirettirilen
L-Triptofan aminoasidinden kaynaklandigi anlasilmistir ve hastaliga EMS
(Eozinofili Miyalji Sendromu) adi verilmistir.”*

”® Kader Demirpehlivan , “GDO ’lar: insan ve hayvan saghigini nasu etkiliyor? ”,
http://www.yaklasansaat.com/dunyamiz/genetik/gdo_insan_hayvan_sagligini_nasil_etkiliyor.asp,
(erigim tarihi:24.07.2015).

™ Nihal Biiyiikuslu, “Genetigi Degistirilmis Organizmalar ve Insan Saghigi Uzerine Etkileri”, Saglik
Diisiincesi ve Tip Kiiltiirii Dergisi, Say1 21, Istanbul, (2012), 26- 29.
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GDO’larin Kullanildig1 Gidalar,

e GDO'lu misirin tamamen kendisinden iiretilen triinler; Misir yagi, musir
gevregi, misir unu, misir cipsi, misir nisastasi, misir konservesi.

e GDO'lu misirdan elde edilen nisasta bazli tatlandiricilarin (Glikoz Surubu,
Fruktoz Surubu) kullanildig tirtinler; Kolalar, gazozlar, meyve sulari, kekler,
biskiiviler, bebek biskiivileri, cubuk krakerler, misirli bebe kahvaltisi.

e  GDO'lu misir nisastasinin kullanildig: tirtinler; Gofretler, bebek biskiivileri,
normal biskiiviler, bazi ¢orbalar, et suyu tabletleri, mayonez, ¢ikolatali
pudingler, makarna sosu, ketcap.

e GDO'lu soyanin tamamen kendisinden {iretilen iiriinler; Soya yagi, soya etli
kiyma, soya cipsi, soya unu, hazir soya koftesi.

e GDO'lu soya ununun kullanildig: tirtinler; Gofretler, biskiiviler.

e GDO'lu soyadan elde edilen soya lesitininin kullanildig: iriinler; Kekler,
biskiiviler, gofretler, bebek biskiivileri, cubuk krakerler, pudingler, ¢ikolatali
krem, siitlii peynirli pekmezli bebe kahvaltisi, devam siitii, ¢ikolata, margarin

e GDO'lu soya proteininin kullanildigt driinler; Hazir hamburger koftesi,
salam, sucuk, sosis, ¢ikolata.

e GDO'lu kanolanin kullanildigi tiriinler; Kanola yagi, margarin.

¢ GDO'lu pamugun kullanildig tiriinler; Margarin.

GDO'lu Pamuk'dan elde edilen pamuk yagi, ¢esitli sivi yaglarda ve yukarida
margarinde de goriildigii gibi bazi gida maddelerinde kullanilmaktadir. Ancak,

GDO'lu pamugun asil kullanim alani tekstil sanayisidir.75

1.6. ORGANIK GIDA TUKETIMi

1.6.1. Organik Gida Tiiketici Tercihleri

Kimyasal madde kullanmadan gida maddesi iiretme fikri baslangigta
benimsenmemis olsa da, bunun saglik i¢in bir zorunluluk oldugu algilanmaya

baglanmistir. Belli kesimler tarafindan konunun 6neminin farkina varilmis olmasina

™ Turhan Cakar, Genetigi Degistirilmis Organizmalar ve Tiiketici Haklar1, Ankara Tabip Odas,
Ankara, 2010, s. 80.
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ragmen, toplumun genelinde bu konuda bir bilincin olusmadigr gozlenmektedir.
Diger taraftan toplumun 6nemli bir kisminin bu konuda bilinglenmesine ragmen
kayitsiz kaldig1 da bir gercektir. Bu durum, toplumda gelir diizeyi yiiksek ancak
egitim diizeyi diisiik olan bireylerin iginde olabilecegi bir durumun varhigim
diistindiirmektedir. Organik triinlerin {iretiminin yeterince gelismemis ve istenen
diizeye ulasmamis olmasi; talep yetersizligine baglanabilecegi gibi, iireticilerin bu

tirlinleri ¢esitli nedenlerle tiretmek istememelerine de baglanabilir.

Organik riinlerin yogun bir sekilde tercih edilmemesinin iki temel nedeni
olabilecegi diisiiniilebilir. Birincisi; egitim diizeyine bagli olarak toplumda yeterli
bilincin olusmamasidir. ikincisi ise, organik iiriinlerin liikks tarim iiriinii ve yiiksek
fiyatlh olmasi nedeniyle ekonomik faktdrlere bagli olmasidir. Gida sektdriinde
yasanan skandallar nedeniyle, saglikli gidaya ulasabilmek zorlasmistir. Bu nedenle
tiiketiciler GDO ve tiirevleri ile kimyasal ve katki maddeleri kullanilmadig1 garanti
edilmis iriinleri daha fazla tercih etmeye baslamislardir. Cevre ve saglikla ilgili
endiselerin artmasiyla birlikte yesil tiiketici olarak adlandirilan yeni bir grup tiiketici
ortaya ¢cikmistir. Yesil tiiketici ya da organik tiiketici diye adlandirilan kitle, diger
tilkketicilere gore satin alma tercihlerine ve tiiketimlerine ¢evreci endiselerini daha
fazla yansitmaktadir. Bununla birlikte bu tiiketici kitlesi; iiretim, tiiketilen

kaynaklarin kitlig1 ve triinlerin kullanim sonrasi siirecleriyle de ilgilenmektedir.76

Rekabet yalnizca sanayi ya da hizmet iireten isletmelerde yaganmamaktadir.
Artik tarim iriinleri iireten isletmeler de tiiketicilerin degisen tercihlerine cevap
vermek durumundadir. Tiiketiciler satin aldiklar: irtinlerde ilk olarak; iiriiniin tazelik,
lezzet ve fiyat gibi Ozelliklerine dikkat etmektedir. Ancak belli sosyal sinifta ve
bilingte olan tiiketiciler igin bu kriterler bir iriiniin satin alinmasiyla ilgili karar
vermede yeterli olmamaktadir. Bu tiliketiciler {irlin ambalajinin ¢evreye zarar
vermemesi, Uriiniin kim tarafindan hangi sartlarda tretildigi, Uiriin igceriginde saghiga
zararli maddeler olup olmadigi konularindan da emin olmak istemektedir. Bir
toplumda {iretim-pazarlama-tiikketim zinciri insanlarin zorunlu olarak igerisinde
bulunduklar1 bir yapidir. Toplumun kalkinmasi icin bilingli, sorumlu ve egitilmis

iireticilere, pazarlamacilara ve tiiketicilere ihtiya¢ vardir. Ozellikle tiiketicilerin

® George M. Zinkhan, Les Carlson,“Green Advertising and the Reluctant Consumer”, Journal of
Advertising, Cilt: 2, Say1: 24, Haziran, (1995).
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egitimli ve bilin¢li olmasi hem iiretim kaliplarini hem de pazarlama sektoriiniin

kaliplarini etkileyecek, ekonominin ve toplumun degismesini saglayacaktir.”’

Her firmanin satig stratejisinin 6gelerinden birini tiiketici ve tiiketici
davraniglar1 olusturur. Dolayisiyla firma yoneticileri tiiketicileri iyi tanimak ve
onlarin gesitli yonlerini incelemek zorundadir. Tiiketicilerin tiiketim O6zelliklerinin
bilinmesi, pazarlama kaynaklarmin en etkin sekilde kullanilmasinda ve pazarlama

yénetiminin sorunlarina ¢éziimler bulunmasinda yararli olmaktadir.”

Tiketicilerin satin alma davranislar1 sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel yapilarina
baglidir. Bu nedenle gelir artigi, sosyal ve kiiltiirel degisimler, egitim diizeyinin
artmasi, annenin ¢alisma hayatinda daha fazla yer almaya baglamasi, pazarlamada
sinirlarin kalkmasi, iletisim ve ulasgim olanaklarinin artmasi ve perakendeciligin
gelismesi  ile  tliketicilerin  satin  alma  davraniglarinda  degisiklikler
yasanmaktadir.”® Toplumda bilingli tiiketici sayisimin gittikge artmasi tiiketici
davramislari kavrammin énemini arttirmistir.?® Tiiketicilerin satin alma davranislari,
iriiniin objektif (enerji degeri, vitamin, toksin madde icerigi ve tazeligi) ve subjektif
(rengi, sekli, tad1 ve kokusu) 6zelliklerine ve her bir tiiketici i¢in tirlinii algilamasina
gore degismektedir.®® Organik tarimin basarisi, bir anlamda tiiketicileri organik
iiriinleri kabul etmeye yonlendirebilme yetenegine baglidir.** Organik iiriin tiiketme
ile ilgili tutum; cinsiyet, yas, gelir diizeyi, egitim diizeyi ve ¢ocuk sahibi olma
durumlari ile belirlenmektedir.® Sosyo-demografik farkliliklar tiiketicilerin organik

gidaya kars1 tutumlarini etkilemektedir.®* Cevreye duyarlilik, yalnizca bir ideoloji

7 Nuray Kizilaslan, Halil Kizilaslan, “Tiiketicilerin Satin Aldiklari Gida Maddeleri ile Tlgili Bilgi
Diizeyleri ve Tutumlar1 (Tokat Ili Ornegi)”, VIII. Ulusal Tarim Ekonomisi Kongresi Bildirileri,
Uludag Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Béliimii, 2008.

78 Bahattin Rizaoglu, Turizm Pazarlamasi, Ankara: Detay Yayincilik, 2004, s.70.

7 Celile Ozcicek Dolekoglu, Tiiketicilerin Islenmis Gida Uriinlerinde Kalite Tercihleri, Saghk Riskine
Karst Tutumlari ve Besin Bilesimi Konusunda Bilgi Diizeyleri, (Doktora Tezi), Cukurova
Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Adana, 2002.

¥ yavuz Demirel, Y., M.Asif Yoldas, “Yeni Ekonomide Tiiketici Satin Alma Davramslarini
Etkileyen Faktorler”, Pazarlama Diinyasit Dergisi, Say1:3, (2005), 60-64.

81 Ahmet Topuzoglu vd., “Tiiketicilerin Gida Uriinleri ile lgili Bilgi Diizeyleri ve Saglik Risklerine
Karst Tutumlar1”, 7SK Koruyucu Hekimlik Biilteni, Cilt:4, Say1:6, (2007), 253-258.

%2 Stewart Lockie vd., “Eating Green: Motivations Behind Organic Food Consumption in Australia”,
Sociologia Ruralis, Cilt: 1, Say1: 42, (2002), 23-40.

# Anne Davies vd., “Who buys organic food? A profile of the purchasers of organic food in Northern
Ireland”, British Food Journal, Cilt: 1, Say1: 97,(1995), 17-23.

# Norman T. Feather, “Human Values and the Prediction of Action: An Expectancyvalence
Analysis”, Expectations and Actions: Expectancy-value Models in Psychology, Lawrence Erlbaum
Associates, Hillsdale, (1982), 263-289.
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degil, isletmeler i¢in pazar rekabetinin en énemli kosulu haline gelrnistir.85 Organik
gida {irtinleri ile ilgili tiiketici davranisi pek cok iilkede yiiriitiilen ¢alismalara konu
olmustur. Bu caligmalarda genel olarak tiiketicinin organik kavramini nasil algiladigi,
tiikketici tutumlari, talebi etkileyen konular ve organik {irtinlerin yayginlagsmasini
kolaylastiran ya da engelleyen faktorler {izerinde durulmustur. Yapilan arastirmalar
pek cok tiiketicinin organik gida satin almaya yonelmesindeki en 6nemli nedenin
organik gida ftriinleri ile ilgili algilanan saglik ve beslenme faydalari oldugunu
gostermektedir. “Whole Foods Market” isimli Amerikan organik gida
perakendecisinin yaptig1 bir aragtirmanin sonuglarina gore; tiikketicilerin organik gida
satin almasinin en 6nemli nedenlerinin; tarimsal kimyasallarin zararli etkilerinden
kacinma, tazelik, saglikli beslenme ve genetik yapis1 degistirilmis organizmali gida

tiriinlerinin tiikketiminden kaginma oldugu tespit e:dilmistir.86
Tiiketicileri organik gida tiiketimine yonelten nedenler su sekilde siralanabilir:

e Organik iiriinlerin lezzeti, organik olmayanlara gore daha list diizeydedir.
e Organik iirlinlerin garantisi sertifikalaridir.

e Organik iiretim saglik risklerini azaltir.

e Organik tarim topragi korur.

e Organik tarim su kaynaklarini korur.

e Organik tarim arastirmalarda yenilik¢idir.

e Organik tarim kirsal niifusu korur.

e Organik tarim gesitliligin korunmasi i¢in galisir.

e Organik tarimda genetigi degistirilmis organizmalara izin verilmez.

e Hayvan saglig1 ve refahi 6nemlidir.®’

Tiiketicilerin organik {irlinlere karsi tutumlarinin dort yonde ele alinmasi
gerektigi ortaya c¢cikmistir. Bunlar sirasiyla; “Sorumluluk™, “Giliven”, “Deger” ve
“Fayda”dir. Tiiketicileri organik triinleri almaya iten sebebin ¢evreye olan duyarlilik

oldugu gozlenmektedir. Organik iiriin tiiketicilerinin ¢evresel duyarliligi s6z konusu

® Leigh J. McCloskey, Sarah Maddock, “Environmental Management: Its Role in Corporate
Strategy”, Management Decision, Cilt:1, Say1:32, (1994), 27-32.

% Carl K., Winter vd., a.g.m., 117-124.

¥ Murat Akin vd., “Nigde ilindeki Tiiketicilerin Sosyo- demografik Ozellikleri ile Organik Gidalara
fliskin Tutum ve Bireysel Degerleri Arasindaki Farkliligin incelenmesine Yonelik bir Arastirma”,
Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt: 12, Say1: 1, Izmir, (2010), 34.
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dort boyuttan en 6nemlisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Organik {irlinlerin iretim,
isleme, dagitim ve pazarlama safhalarinda g¢evreye dost bir tutum sergilemesi
tiikketicileri de bu iriinleri kullanmaya yoneltmistir. Tiiketiciler ¢evreyi olumsuz
yonde etkileyen {iriinleri satin almay1 birakirken, iirlin satin alirken de cevre ile ilgili
uyarilara ve iiretim ortamina dikkat etmekte, hormonlu {iiriinler konusunda da hassas
davranmaktadirlar. ikincisi ise, tiiketicilerin organik {iriinlere karsi olan giiven
eksikligini ortaya koymaktadir. Bu durum belki de neden organik {iriinlerin

tilkemizde hizli bir sekilde yayginlagmamasini agiklamaktadir.

Organik {irinlerde kontrol ve denetim tiiketicilerin giiveni igin onemlidir.
Denetim ve kontrollerin etkinligi sadece giliven teskil etmenin yaninda
sertifikalandirma islemleri i¢inde 6nemli gorevler iistlenmektedir. Tiiketiciler kontrol
ve denetimler hakkinda bilgi sahibi olmaya 6zen gdostermekte, her asamada kontrol
ve denetime onem vermekte, organik olmayan iiriinlerin ise saglik agisindan zararh
oldugu gériisiindedirler. Ugiinciisii ise, tiiketicilerce organik iiriin fiyat yiiksekliginin
makul karsilandigina isaret edilmektedir. Bulgular, tiiketiciler nezdinde fiyatin
organik iriinlerin pazarlanmasi ag¢isindan Onceligi olan bir konu olmadigin

gostermektedir.

Tiiketiciler organik iirlinlerin fiyatlarinin pahali olmasini normal karsilamakta
ve organik irilinlere alternatifine kiyasla daha fazla para Odemeye hazir
goriinmektedirler. Sonuncusu ise, tiiketicilerin saglik kaygilart oldugu goriilmektedir.
Bu baglamda, organik {irlinlerin saglik agisindan son derece faydali oldugu
tiikketicilerce ongoriilmektedir. Organik iirlinleri pazarlama agisindan ele alan belirli
markalarin tiiketici zihninde yer ettigi gozlenmektedir. Bunlar arasinda, Taris Zeytin
ve Milupa markas: tiiketicilerce en ¢ok tanman markalardir. Internet ve es dost
tavsiyeleri en fazla bilgi aldiklar1 kaynaklardir. En ¢ok tercih ettikleri iiriin gruplar

yas sebze, meyve ve icecekler (Cay, Siit vb.), salca ile zeytinyagidir.

Tiiketiciler organik iirlin satis yerlerinde en ¢ok temizlik ve hijyene, firma
isminin giivenilir olmasina dikkat etmektedir. Bununla beraber tiiketiciler organik
iirlin tercihinde irlinlerin ilag, hormon, katki maddesi i¢ermemesine Onem
vermektedir. Organik gida iiriinleri tiiketiciler tarafindan en c¢ok siipermarketlerden
satin almaktadir. Tiiketicilerin tutumlarina iliskin detayli incelemelerde, demografik

ozelliklerin organik iiriinlere kars1 olan tutum ve davranislarda rol oynadigini ortaya
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koyulmustur. Kadinlar erkeklere kiyasla organik iirlinlerde denetime daha fazla 6nem
verirken, organik {riinleri erkeklere gore daha giivenilir bulmaktadirlar. Egitim
seviyesi yiikseldik¢e {iriinlerin ¢evre dostu olmasina verilen 6nem artmaktadir.
Kadinlarin marka tercihine de 6nem verdikleri goriilmiistiir.

Organik iriin pazarnt oOzellikle gelismis iilkelerde buna bagli olarak da
tilkemizde hizla biiyiimekte ve bu pazarin biiyiimesinde en dnemli faktor tiiketici
talebidir. Tiketicilerin egitim seviyelerinin ve gelir diizeylerinin artmasiyla birlikte
bilinglenme de artmakta buna paralel olarak organik iirline olan talep artis
gostermektedir. Sonug olarak, organik {irlinleri satin alanlarin c¢evresel kirlenmeye
kars1 bir tepki seklinde organik iirlinlere yoneldikleri gozlenmektedir. Ancak, organik
iiriinlerin pazarlanmasinda en Onemli sorunun organik iiriinlere iliskin gerekli
giivenin saglanamamasi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Dolayisiyla da, giinlimiiz
pazarlarinda organik iirtinlerle ilgili giiven arttirict ¢aligmalarin yapilmas: daha da
6nemli olmaktadir.?® Ulkemizde de diger iilkelerde oldugu gibi organik iiriinler halk

tarafindan zor benimsenmektedir. Bunun nedenleri sdyle siralanabilir:

o Fiyat yiiksekligi: Tiirkiye gibi gelir diizeyi diisik toplumlarda hayat
standartlarinin yiikselmesi organik tiriinlere olan talebi artiracaktir.

e Bilgi eksikligi: Organik iirlin tiiketimini artirabilmek i¢in, halkin organik
driinlerin yarari, nasil tretildikleri, diger gidalardan farkliliklari, nasil
taninacaklari, nereden temin edilecegi konusunda bilgilendirilmesi

gerekmektedir.

e (Cesit sayisinin azhg ve iiriiniin siirekliligi: Organik {iriin ¢esitlerinin sinirl
oldugu, istenilen zamanda ve miktarda oldugu goriilmiistiir. Bununla birlikte
bugiin 100’{in iizerinde organik {iriinli lilkemiz pazarinda bulmak miimkiin
olabilmektedir. I¢ pazarda organik iiriin miktarinin artis1 ile i¢ pazarda da
fiyatlarin diisecegi tahmin edilmektedir. Uriin gesitliliginin azlig1 yaninda
iirlinlin miktarinin ve adedinin y1l i¢inde degisim gdstermesi de hem tiiketici

hem de pazarlayici tarafindan 6nemli bir sorundur.

® Nilgiin Sarikaya, “Organik Uriin Tiiketimini Etkileyen Faktorler ve Tutumlar Uzerine bir Saha
Calismas1”, Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt: 2, Say1: 14, Kocaeli, (2007),
110-125.

41



e Satis kanallari: Organik triinler, diger iirlinlerle bir arada satilamazlar.
Organik iriin etiketi tasiyan Uriinlerin satisinin ya ayri sadece organik iiriin
satan diikkkanlarda ya da bir diikkdnda ayri bir bdliimde satilmasi veya
dogrudan iiretim yapilan alandan temin edilmesi gerekir.

e Halkin gelir ve Kiiltiir diizeyi: Organik {irlinleri, gelir diizeyi yliksek kesim
tercih etmektedir. Yapilan anket caligmalar1 yurt disinda oldugu gibi
iilkemizde de ozellikle yasi 35’in lizerinde olan iiniversite mezunlarinin
organik triinleri talep ettiklerini gostermektedir.

e Alternatif iiriin varhgi: Organik {iriinler saglik acisindan yararli oldugundan
bulunamadig1 durumlarda kontrollii ilag¢ ve giibre kullanilmis {iriinlerle, yakin

kdylerden de iiriin temin etmek miimkiin olabilmektedir.

1.6.2. Tiiketicileri Organik Gida Almaya Yonelten Etkenler

1.6.2.1. Daha Saghkh Olmasi

Caligmalarin ¢ok biiyiikk bir boliimiinde “Saglik”, tiiketicilerin organik gida
satin almasina neden olan en énemli etkendir.*® Organik olmayan gida iiretiminde
kullanilan kimyasal maddelerden kaginmak istedikleri icin tiiketiciler organik {iriinler
almaktadirlar.” Hasere ilaglarinin kullanimi, saglik iizerindeki uzun vadeli ve
bilinmeyen etkilerle olan iliski baglaminda algllanmaktadlr.91 Organik gidalarin
saglikli olarak algilanmasi, birgok tiiketici i¢in bir kalite 6lgﬁtﬁdﬁr.92 Bazi caligmalar,

tilketicilerin organik gidalarin daha besleyici olduguna inandigini géstermistir.g3

% Raffaele Zanoli, Simona Nispetti, “Consumer Motivations in The Purchase Of Organic Food”,

British Food Journal, Cilt: 104, Sayi: 8, (2002), 643-653.

% Jenifer L. Wilkins, Virginia N. Hillers , “Influences Of Pesticide Residue and Environmental
Concerns On Organic Food Preference Among Food Cooperative Members and Non-members in
Washington State”, Journal of Nutrition Education, Cilt:26, Say1:1, (1994), 26-33.

1 James K. Hammit, “Risk Perception and Food Choice: An Exploratory Analysis Of Organic
Versus Conventional Produce Buyers”, Risk Analysis, Cilt:10, Say:: 3, (1990), 367-374.

%2 Maria Magnusson vd., “Attitudes Towards Organic Foods Among Swedish Consumers”, British
Food Journal, Cilt: 103, Say1: 3, 209-227.

% Helene Hill, Fidelma Lynchehaun, “Organic Milk: Attitudes and Consumption Patterns”, British
Food Journal, Cilt:104, Say1:7, (2002), 526-542.
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1.6.2.2. Tadinin Daha Iyi Olmasi

Cesitli calismalar, organik gida tiiketicileri i¢in “Tadin” en 6nemli OSlgiitler
arasinda yer aldigini ortaya koymustur.® Hill ve Lynchehaun, yiiksek fiyatin organik
gida ile iligkilendirilmesi nedeniyle tiiketicilerin organik gidalari, organik
yontemlerle {retilmeyenlerden daha kaliteli olarak diisiindiiklerini, bunun da
tiketicilerin tada yoOnelik algilarimi etkiledigini 6ne stirmiislerdir. Fillion ve
Arazi’nin, organik ve organik olmayan portakal suyu ve siit i¢in gozleri kapali olarak
uyguladiklart bir dizi tat testi ilging bir ¢alismadir. Bu calismada, organik portakal
suyunun tadinin, organik olarak {iretilmeyen portakal suyunun tadindan daha giizel
olarak algilandigin1 bulmuslardir; ancak, organik ve organik olmayan siit arasinda hig
bir fark algilanmamistir. Fillion ve Arazi, "Organik gidanin tadi daha iyidir"
seklindeki kiiresel iddianin, tim organik gida kategorileri i¢in gecerli olmadigi
sonucuna varmiglardir. Bununla birlikte, organik gida satin alanlar i¢in bu gidalarin

tad1 organik olmayan gidalara gore kesinlikle daha iyidir.95

1.6.2.3. Cevreye Yonelik Kaygilar

Pek ¢ok calismada cevreye yonelik kaygilarin tiiketicilerin organik gidalara

yonelik tutumlarim etkiledigi bulunmustur.®

Organik gida tiiketenler, organik
olmayan gida iiretiminde kullanilan kimyasal maddeleri ve hasere ilaclarini ¢evreye
zararl olarak gormekte, ancak organik gidalar ¢evre dostu olarak algllanmaktadlr.97
Cevresel kaygilarin tiiketici tutumlari lizerinde memnuniyet verici bir etkisi oldugu
gosterilmekle birlikte, birgok ¢alismada bunun itici bir giic olmadigr ortaya

konmustur. %

* H.N. Schifferstein, P.Oude Ophuis, “Healthrelated Determinants Of Organic Food Consumption In
The Netherlands”, Food Quality and Preference, Cilt:9, Say1:3, (1998), 119-133.

® Laurence Fillion, Stacey Arazi, “Does Organic Food Taste Better? A Claim Substantiation
Approach”, Nutritionand Food Science, Cilt: 32,Say1:2, (2002), 153-157.

% Juric L. Squires vd., “Level Of Market Development and Intensity Of Organic Food Consumption:
Cross-Cultural Study of Danish and New Zealand Consumers”, Joumal of Consumer Marketing,
Cilt:18, Say1:5, (2001), 392-409.

7 Wilkins ve Hillers, a.g.m., s. 26-33.

% Maria Magnusson vd., “Choice Of Organic Food Is Related To Perceived Consequences For
Human Health and To Environmentally Friendly Behaviour”, Appetite, Cilt:40, Say1:2, (2003),
109-117.
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1.6.2.4. Gida Giivenligine Yonelik Kaygilar

Gida giivenligine yonelik kaygilarin da organik olarak tiretilmis gida alma
nedenlerinden biri oldugu belirlenmistir.*® Gida konusundaki, deli dana (BSE),
sarbon, salmonella ve Escherichia coli gibi yakin zamanlarda patlak veren korkular,
organik olmayan gida {iretim yontemleri konusunda giderek artan endiselerin ortaya
cikmasma neden olmustur. Hatta, ABD'deki 11 Eyliil terér saldirisindan sonra
yapilan bir caligmada katilimcilarin organik gida almak tizere daha fazla istek
gosterdikleri  bildirilmistir. Bazi1 c¢alismalarda, tiiketicilerin  organik tarim

yontemlerini organik olmayan yogun tarim yoOntemlerine goére daha giivenli
100

SN

gordiikleri ileri siiriilmektedir.”™ Pek ¢ok caligmada "gida giivenligi" konusunun agik
olarak tanimlanmamasi, kendi yorumlarini gelistirmek tizere bunun katilimcilara

birakilmasi da dikkat ¢ekmektedir.

1.6.2.5. Hayvan saghgina yonelik kaygilar

Organik {retim sistemlerinde hayvan sagliginin gelistirilmesine ydnelik
beklentiler, saglik ve ¢evre ile ilgili kaygilar kadar olmamakla birlikte, organik gida
tiketicileri i¢in tegvik niteligindedir. Hayvan sagligi, hem beslenme ile ilgili hem de
sosyal bilesenleri olan ¢ok-boyutlu bir yapidir. Katilimcilar tarafindan, gida kalitest,
gida gilivenligi ve ¢iftlik hayvanlarina insanca davranigin bir isareti olarak

kullanilmaktadir.'%*

1.6.2.6. Yerel ekonomiyi desteklemesi ve geleneksel yemek pisirme

yontemlerini devam ettirmeye yardimci olmasi

Baz1 calismalarda, yerel ekonomiye destek oldugu ic¢in bireylerin organik
gida almaya yonelik olumlu tutumlar gelistirdikleri saptanmigtir. Bu durum biiyiik
olasilikla, organik gidalarin yerel olarak, daha ziyade kiigiik ve aileler tarafindan

isletilen ciftliklerde tiretildigi yoniindeki inanci yansitmaktadir. Konuyla bir bakima

* Schifferstein ve Ophuis, a.g.m., s. 119-133.

1% Maryline Kouba, “Quality Of Organic Animal Products”, Livestock Production Science, Cilt:80,
Say1:1-2, (2003), 33-40.

191 Bernt Aarset vd., “The European Consumers' Understanding and Perceptions Of The "Organic™
Food Regime: The Case Of Aquaculture”, British Food Journal, Cilt: 106, Say1: 2, (2006), 93-105.
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baglantili olarak, Yunanli organik gida tiiketicilerinin yiyecekle ilgili konularda
giicli etnik-merkezci egilimleri oldugu ve bunu da bir satin alma Olgiitii olarak

kullandiklart belirtilmektedir.*”
1.6.2.7. Ge¢cmisi Amimsatmasi ve Moda olmasi

Schifferstein ve Ophius (1998), tiiketicilerin organik gidayr sagliga daha
yararli olarak algiladiklarini belirlemistir. Ancak, katilimcilarin “Sagliga yararli”
terimi ile neyi Kkastettikleri acik degildir. Medyada genis yer verilen yakin
zamanlardaki promosyon kampanyalari ve organik yiyeceklerle iliskilendirilen
yiiksek fiyat nedeniyle bazi kisilerin simdilerde organik gidalari bir moda olarak
algiladiklarini ileri siiriilmektedir. Sadece merak nedeniyle satin alma istegi duyan
bir miisteri kesiminin varligi belirlenmistir. "Organik {iriin tiiketimini gegmisin tatlari
ve sahiciligi ile 6zdeslestiren" ve bu anlamda "Nostalji" yapan katilimcilarin oldugu

da belirtilmistir.*®

Yukarida belirtilen nedenlerin siralanmasi iilkelere ve zamana gore degisiklik
gosterebilir.'® Uygun siralamanin "Saglik hizmeti ve kamusal egitim programlarinimn
yani sira pazar Ozellikleri gibi makro-cevresel 6geleri de anlamay1 gerektirdigini"
belirtmektedir. Daha 6nce yapilan calismalar, sagligin organik gida alan tiiketiciler
icin Oncelikli neden oldugunu gostermistir. Tat, kalite ve g¢evresel kaygilar da

genellikle iist siralarda yer alan nedenlerdir.'%®

192 Constantine Fotopoulos, Athanasios Krystallis, “Organic Product Avoidance: Reasons For

Rejection and Potential Buyers' Identification in a Countrywide Survey”, British Food Journal,
Cilt:104, Say1:3/4/5, (2002), 233-260.

1% Hill ve Lynchehaun, a.g.m., s. 526-542.

Anne Davies vd., “Who Buys Organic Food? A Profile Of The Purchasers Of Organic Food in
Northern Ireland”, British Food Journal, Cilt: 97, Say1: 10, (1995), 17-23.

105 Squires ve digerleri, a.g.m., s. 392-409.
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IKINCi BOLUM
TURIZM VE ORGANIK GIDA

Giliniimiizde hayatin pek ¢ok alaninda yasanan gelismeler ve degisimlere baglh
olarak hazir yemege olan talepte giderek artmaktadir. Bu taleplerin karsilanmasi igin
hazir yemek iiretiminde artis yasanmaktadir. Nitel ve nicel olarak yasanan
degisimlerle birlikte yemek iiretimi kapsam ve kapasite olarak endiistriyel boyutlara

ulagsmustir.

Endiistrilesmeyle birlikte yemegin kiiresel boyutlara tasinmas: yerel kiiltiirlerde
hazirlanan yemeklerin kaybolmasi ve beslenme aliskanliklarin degismesi gibi
olumsuz etkilere yol agmaktadir. Bu olumsuzluklar ve gekinceler yemek iiretiminde
gerekli gida hammaddelerinin yerel kaynaklardan ve ozellikle organik tarima dayah
olarak saglanmasini giindeme getirmistir. Boylece, gevreye ve yoreye 6zgl besin
kaynag1 olarak tiiketilebilen bitki ve hayvanlarin korunmasi, yerel kiiltiire ait yeme
igme aligkanlhiklarmin = siirdiiriilmesi ve zamana uyacak sekilde gelistirilmesi
saglanmig olmaktadir. Organik tarima dayal: gida hammaddelerinin yoresel festival
ve senlikler kapsaminda degerlendirilerek, eko turizm, yayla turizmi, ¢iftlik turizmi
gibi faaliyetlerin 6nemli bir bileseni haline getirilmesi yoluyla ticarilestirilmesi yore
ekonomisine olumlu katkilar saglayacaktir. Tiiketime hazir yemek iiretiminin organik
gidanin hammadde olarak kullanimi ile gelistirilmesi i¢in yasal diizenlemelere ve
standartlara uygun bir iiretim yaparak, miisteri istek ve beklentilerinin en iyi bi¢imde

karsilanmasiyla miimkiindiir.

Oney’in (2010), “Organik Tarim Temelinde Yerel Tatlar ve Turizme Katkis1”
konulu ¢aligmasinda organik gida kullanilarak {iretilen yiyecek maddesinin yorenin
dogal ve Kkiiltirel degerlerinin korunmasina ve ekonomik gelisimine Kkatki

saglayabilecek 6nemli bir potansiyel oldugu iizerinde durulmustur.'%

1% Hiiseyin Oney, Organik Tarim Temelinde Yerel Tatlar ve Turizme Katkis1, /1. Aybasti Kabatas
Kurultayr Yaymnlari, Y 6renin Organik Tarim Potansiyeli, Ankara, 2010, s.89.



2.1. TURIZM

En hizli biiyiiyen sektorler arasinda yer alan turizm, bir¢ok iilke agisindan
Oonemli bir ekonomik kaynak olarak nitelendirilmektedir. Bunun farkinda olan bir¢ok
tilke turizm Ogesinin gegerliligini ve devamliligini saglamak i¢in c¢aba
gostermektedir. Kiiresellesme olgusuna bagli olarak diinyada bir¢ok sektdrde oldugu

gibi turizm sektoriinde de bir takim degisimler meydana gelmistir.

2.1.1. Turizm

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii’niin tanimima gére turizm,“kisilerin
yasadiklar1 yerin disina, bos vakitlerini degerlendirmek ya da is i¢in veya baska
nedenlerle yaptiklari ve bir yili asmayan seyahat eylemleridir.”Turizm siklikla bir
endiistri olarak anilmaktadir ancak endiistriler geleneksel olarak arz yanli olarak
tanimlanmaktadir. Bu tanimda turizm belirli bir mal ya da hizmetin arz edicisi
seklinde belirlenmemistir. Turizm bir mal ya da hizmet seklinde tanimlanmaktan ¢ok
bir mal ya da hizmet tiiketimi olarak tamimlanmistir. Ornegin bir kimsenin kendi
kaldig1 yorede bir seyler igmesi i¢in herhangi bir islem yapmasi agik bir sekilde
turizm kapsaminda degilken, baska bir kimsenin tatil amaciyla ziyaret ettigi ayn
yerde ayni icecek i¢in Odeme yaparak islemde bulunmasi turizm olarak
degerlendirilmektedir. Bu yiizden turizm sektoriiniin ekonomik ag¢idan kuramsal
icerigi herhangi bir iriiniin bir kimse tarafindan (turist) son tliketiminden
olusmaktadir. Buradan yola ¢ikarak turizmin tanimi, tiiketilen {irtinden ¢ok turizmi
olusturan eylemleri ger¢eklestiren kisinin taniminin altinda saklidir.%" Her gecen giin
gereksinimleri artan ve degisen insanlarin, yeni turizm tiirlerine talepte bulunmalar

kagiilmaz bir olgu haline gelmis‘[ir.lO8

2.1.2. Siirdiiriilebilir Turizm

Stirdiirtilebilir turizm insanin etkilesimde bulundugu veya bulunmadig:

cevrenin bozulmadan ve degistirilmeden korunarak, kiiltiirel biitlinliigiin, ekolojik

YT UNWTO, (1995), Technical Manual No-2: Collection of Tourism Expenditure Statistics,
Elektronik Siiriim, http://statistics.unwto.org/sites/all/files/pdf/unwto_tsa_1.pdf,

(erisim tarihi:16.09.2015).

198 Ali Tiirk, “Burdur ili Ozelinde Dogal, Tarihsel, Arkeolojik ve Kiiltiirel Degerlerin Siirdiiriilebilir
Turizm Gelisimi Agisindan Onemi”, 1. Burdur Sempozyumu, 16-19 Kasim, Bildiriler Cilt I, Burdur,
2005, 5.476-483.
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stireglerin, biyolojik ¢esitliligin ve yasami siirdiiren sistemlerin siirdiiriildiigii ve ayn1
zamanda tiim kaynaklarin ziyaret edilen bolgedeki insanlarin ve turistlerin ekonomik,
sosyal ve estetik ihtiyaglarin1 doyuracak sekilde ve gelecek nesillerin de ayni
ihtiyaclarim1  karsilayabilecekleri bi¢imde yonetildigi bir kalkinma seklidir.
Siirdiiriilebilir turizm kalkinmasi, turizm sektdriinde yer alan ev sahipleri ile turist
kesimlerinin ihtiyaglarinin, bugiin var olan kaynaklarin, gelecekte degerlerinin

korunarak uzun siireli ve kesintisiz sekilde karsllanmamdlr.lo9

Turizmin siirdiiriilebilirligi, turizme neden olan yerel, bolgesel ve iilkesel
degerlerin bilinmesi, korunmasi, gelistirilmesi ve ¢ekiciliginin her dénem
devamliliginin  saglanmasi anlamma  gelmektedir.  Siirdiiriilebilir  turizmin
gergeklestirilmesinde, turizm-¢evre-insan etkilesiminin yasandigi, dogal ve kiiltiirel
degerleri igeren tiim kaynaklarin korunarak gelecek nesillere aktarilmasi onem
tagimaktadir. Bu aktarimin basarilmasi, toplumun degisen tiikketim anlayisi ve eko
turizm Olgiitlerine dayanir. Strdirilebilir turizmle birlikte, eko turizm ve sorumlu
turizm kavramlar1 da kullanilmaktadir. Siirdiirilebilir turizm kavrami, turizm ile
cevre arasindaki iligkiye isaret etmektedir. Varligini tamamen ¢evre ve insan iizerine
kurgulayan turizm endiistrisi i¢in turizmde siirdiiriilebilirlik, ancak uzun dénemli
olmasi stratejisi ile anlam kazanabilmektedir. Aksi takdirde, bugiinkii kusaklarin dahi
artik yararlanamadig1 turizm kaynaklarindan gelecek kusaklarin da yararlanmasi
miimkiin olamayacaktir. 1992’de Turizm Birligi ve Diinya Doga Fonu siirdiiriilebilir
turizmi, hem giiniimiiz, hem de gelecekle ilgili turizm ve buna baglh altyap: olarak;
dogal, sosyal ve kiiltiirel kaynaklarin gelecekteki iiretkenligi ve canlanmasi igin
dogal kapasiteler i¢inde hareket eden, adetlerin ve yasam bi¢imlerinin, ge¢misin ve
simdinin yapacag1 katkilarin farkinda olarak turizmin ekonomik kalkinmada adil bir
paya sahip oldugunu kabul eden, yatirnm sahiplerince ve yerel topluluklarca
yonlendirilen bir olgu olarak nitelendirmektedir. Siirdiiriilebilir turizm tanimlanmast,
uygulanmas1 ve degerlendirilmesi zor bir siiregtir. Siirdiiriilebilirligin genis yapisi

i¢inde turizm endiistrisi yesil kimlikler olusturmak igin ¢aba sarf etmistir.110

199 World Tourism Organization, “Guide for Local Authorities on Developing Sustainable Tourism;
World Tourism Organization”, Madrid, 1998.

110 pavid Edward Johnson, “Environmentally Sustainable Cruise Tourism: A Reality Check”, Marine
Policy, Elsevier Science Ltd, 2002, s. 261-270.
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Turizmde alternatif arayislar ¢evrenin ve sosyal yapiin hizla tahrip olmasini
onlemeye yonelik yeni bir politika olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ekolojik dengelerin
siirekliligini ve toplumsal degerlerin yasatilmasini amaglayan bu turizm anlayisi,
bolgesel gelir artirict bir ara¢ olarak kullanilabilir niteliktedir. Turizmin, agirlikla
dogal kaynaklara dayali olmasi, siirdiiriilebilir biiyiime fikrine ¢ok uygun
diismektedir. Turizmin gelisiminin siirdiiriilebilir olabilmesi i¢in; politikalarin uyum
ve diizenini, bliylime siirlamalarinin kabul edilirliini ve uzun siireli bir vizyonun
var olmast gibi 0n kosullari, planlamanin ilk safhalarinda belirlemek

gerekmektedir.'*!

Gelismekte olan iilkelerin turizm pazarindan aldiklar1 payr arttirmalari ancak
turizm tiirlerini ¢esitlendirmeleri ile miimkiindiir. Turizm c¢esitlendirmesine giden
tilkeler rakipleri karsisinda gii¢lii duruma gegmektedir. Bu nedenle bu iilkeler sahip
olduklar1 ¢evre, iklim, dogal yasam, kiiltiir ve benzeri degerlere yeterince sahip
olmayan gelismis {ilkelerin vatandaglarin1 g¢ekerek, ekonomilerini daha iyi bir
konuma getirmek istemektedir.**? 1992 yilinda Rio de Janeiro’da gergeklestirilen Rio
Zirvesinden 2002 yilinda Giiney Afrika’nin Johannesburg kentinde diizenlenen
Johannesburg Zirvesi’ne kadar olan siiregte Kkiiltiirel, toplumsal, ekonomik ve
cevresel parametreleri igeren siirdiiriilebilirlik ilkesinin yaygin olarak kabul gérmesi,
Birlesmis Milletler tarafindan 2002 yilinin Eko-turizm yili ilan edilmesi, sanayi
sonrasi toplumlarin degisen deger yargilar1 ve tiiketim aliskanliklari yeni turizm
egilimleri konusunda 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.

Kiiresel turizm pazari incelendiginde;

e Kitle turizminin ve dolayisiyla kitle yonelimli pazarlama tekniklerinin yerine,
kisisel ilgi alan1 yonelimli, bireysel pazarlama tekniklerinin ortaya ¢ikmasi,

e QGiderek artan sayida turistin seyahatlerini 6zel 1ilgi alanlarina gore
planlamalari, tarihi ve Kkiiltirel miras ile c¢esitli sanatsal ve kiiltiirel
aktivitelerin onemli seyahat nedenleri arasinda yer almasi, seklinde baslica iki

egilim gozlenmektedir.

1 Bum Yonga Ahn vd., “Operationalizing Sustainability In Regional Tourism Planning: An
Application Of The Limits Of Acceptable Change Framework”, Tourism Management, 2001, s. 1-15.
12 Yiiksel Oztiirk, irfan Yazicioglu, “Gelismekte Olan Ulkeler i¢in Alternatif Turizm Faaliyetleri
Uzerine Teorik Bir Calisma”, Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergisi, (2002), 5.183-195.
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Yukarida belirtilen egilimler teknolojik gelismelerle desteklenmekte, boylece
daha orgiitsiiz ve esnek olan alternatif turizm tiirlerine yonelim giiclenmektedir.
Geleneksel turist tipinden farkli olarak ortaya ¢ikan ve “post-turist” olarak
adlandirilan s6z konusu turist tipi, daha deneyimli, daha bilgili, daha bagimsiz ve
ziyaret ettigi yer konusunda da secici olmaktadir. Degisen turist profilleri agisindan
dikkati ¢eken bir diger egilim de saglikli ve siirdiiriilebilir yasam bi¢imi ilkesini
benimsemis tiiketici hareketidir. Yiikselen bu egilim karsisinda ¢ogu konaklama
tesisi ¢evreye duyarliligi ve ekolojik siirdiiriilebilirligi dikkate aldiklarini, “Green
Key”, “EU Eco-Label”, “Green Globe” gibi benzeri programlara dahil olarak
kanitlamaya caligmakta, yeni turist tipi enerji tiiketimini en aza indirecek yontemleri
benimseyen tesisleri tercih etmektedirler. Turizm stratejileri belirlenirken ortaya

¢ikan bu yeni egilimlerin dikkatle degerlendirilmesi gerekmektedir.

Diinyada turizm gesitliligi agisindan egilimlere bakilacak olursa Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi Tanitma Genel Miidiirliigii tarafindan 2011 yilinda hazirlanan

bilgilendirme raporunda su hususlara deginilmistir;

o Genglik, saglhik ve termal, golf, gastronomi vb. turizm cesitlerinin dnemi
gittikge artmaktadir.

e Sorumluluk (Responsible) turizmine olan yonelim yiikselmektedir.

e 2020 yilma kadar kiiltiir turizminin, uluslararasi turizmden daha fazla
biiyiime kaydedecegi ongoriilmektedir.

e “Bilgi Giigtiir” yaklasimi ile eko turizm, macera turizmi, kirsal turizm gibi
insanlara diinyanin farkli yerlerinde ¢esitli deneyim ve bilgiler sunan turizm

cesitleri gﬁglenmektedir.113

2.1.3. Alternatif Turizm

Alternatif turizm, kaynak olarak gilines, deniz ve sahillerin kullanildig1 kitle
turizmine alternatif olarak gelisen turizm tiirlerini ele alan bir turizm tiirtidiir. ™ Kitle
turizmine bir tepki olarak dogan alternatif turizm, kitlesel klasik turizme alternatif

olarak gelisen turizm tiirlerini ele alan bir kavramdir. Kiiltlir ve Turizm Bakanlig

' Mehmet Kagh vd., Kandira kiy1 band: Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi Birligi

Kandira Turizm Master Plani, Kandira, 2014, s. 28-30.
1 {smet Aydin, A¢iklamali Turizm Terimleri Sozliigii, Aydin, 1990, s. 27.

50



tarafindan alternatif turizm; “Sosyal ve ekolojik uyuma, yerel ve yabanci
girisimcilerin isbirligine ve gelismede yerli malzeme kullanilmasina 6ncelik verme

amacini giiden bir turizm ¢esididir” seklinde tanimlanmaktadir.**®

Son yillarda turizmin hareketliligi i¢inde yer alan tiiketicilerin, tliketim
egilimlerindeki degisim hem akademik alanda hem de sektoriiniin profesyonelleri
tarafindan dikkatlice izlenmesi ve irdelenmesi gereken onemli bir konu olarak kabul
edilmektedir. Turist talebindeki bu degisim, yatirimcilart da yeni turizm iriini
cesitliligine dogru yoneltmektedir. Turizm hareketliligine katilan turist sayisindaki
hizli artis yeni turizm bolgelerinin/destinasyonlarin  ve iirlin ¢esitlendirme
calismalarinin yapilmast gerekliligini zorunlu kilmistir. Yeni turizm {iriin ¢esitliligi

olusturmak, destinasyonlarin en nemli politikasi durumuna gelmistir.™*°

Hacioglu‘na gore turizmde iirlin iki sekilde ortaya g¢ikmaktadir. Bunlardan
birincisi, bir {lilke veya bir yorenin sahip oldugu tim dogal, tarihi ve turistik
kaynaklarin  olusturdugu turizm iiriiniidiir. Ikincisi ise, tiiketicilerin yer
degistirmelerine ve tatil yapmalarina imkan veren paket turu olusturan turistik
hizmetlerin biitiiniidiir.**’" Alternatif turizm kavrammin ortaya ¢ikmasim saglayan
temel etkenler ise, turizmin gittik¢e artan olumsuz ¢evresel etkilerinin fark edilmeye
baslanmasi, yeni turistik aktiviteler arayan turist sayisindaki artis, ekonomik ve
cevresel etkenlerin giderek dnem kazanmasi ve turizm pazarindaki genel egilimlerin

alternatif turizm ¢esidine dogru kaymasi1 olarak stralanabilir.*®

Tiirkiye bu anlamda var olan dogal, tarthi ve kiiltiirel varliklarim
koruyabilmek ve siirdiiriilebilirligi saglamak amaciyla son yillarda énemli ¢aligmalar
yapmustir. Turkiye’de turizm sektori ile ilgili ¢aligmalar 1960’11 yillarin basinda
planl kalkinma donemiyle birlikte baslamstir. Strdiiriilebilirligin
gerceklestirilebilmesi ve diinya turizm hareketliligi i¢inde iilkenin bir destinasyon
olarak sahip oldugu yerin daha iist siralara tagmabilmesi amaciyla Kiiltiir ve Turizm

Bakanligi tarafindan 2013 Eylem Plam1 ve 2023 Stratejik Plan uygulamaya

115 Necdet Hacioglu, Cevdet Avcikurt, Turistik Uriin Cesitlendirmesi, Nobel Yayin Dagitim, Ankara,

2008.

18 Cevat Tosun vd., “Tiirkiyenin Alternatif Turizm Potansiyeli ve Giincel Sorunlari Konferansi”,
Ankara Universitesi, Cankir1 Meslek Yiiksekokulu ve Cankir1 Valiligi, Cankiri, 3-4 Mayis 2003;
Avaiable at: <http://cmyo.ankara.edu.tr/~iktisad/ TURKONF/program.htm. (Turkish)>

" Necdet Hacioglu, Turizm Pazarlamast, Bursa: Vipas A.S, 2000.

18 zafer Yildiz, Gokhan Kalagan, “Alternatif Turizm Kavrami ve Cevresel Etkileri”,
http://www.yerelsiyaset.com/pdf/kasim2008/9.pdf, 2009, (erisim tarihi: 24.08.2015).
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konulmustur. Bu planli gelisim hedefleri iilkemiz turizminin gelecegi ile ilgili
hedeflerin alternatif tiirlerin gelistirilmesi yoniinde oldugu ve bu kapsamda yapilacak

calismalar agikca ifade etmektedir.™®

2.2. TURIZM TARIM SEKTORU ILISKISI
2.2.1. Turizm ve Tarim

Turizmin dolayli olarak etkiledigi sektorlerden tarim sektdriinde iiretim artist
ile sektorlin gelirini arttirirken, bu {iretim artis1 ile yeni istihdam firsatlarinin

dogmasina neden olmaktadir.

Bir iilkeye gelen turist sayisi yerli halkin niifusuna oranla c¢ok diisiik bir
diizeyde kalmasina ragmen; turistik mal ve hizmetler icin ortaya c¢ikan ek talep
nedeniyle, mal ve hizmetler daha yiiksek fiyatlarla piyasada islem gormektedir.
Ayrica, turistlere sunulan yemeklerde kalite, c¢esit ve miktar acisindan farklilik
gostermektedir. Bu da turizmin gelismesi ile tarim sektoriinde iiretim kalitesinin

artmasini saglamaktadir.

Turistin gida maddelerine yonelik tiiketimi tarim sektorii igin goriinmeyen bir
ihracat etkisi yaratirken, tiretim faaliyetlerinde bulunanlar igin dolaysiz gelir etkisi ve
onlarin harcamalarinin el degistirmesiyle dolayli gelir etkisi yaratmaktadir 35.Bunun
yant sira turistik bolgelerde arazi sahibi olan yore halkinin arazilerini kamp alam

olarak turizme agmasi da ek gelir saglamaktadir.'?

Turistik bolgelerdeki tiiketim harcamalar1 tarim sektdrii igin goriinmeyen
thracat yaratmakla birlikte iiretime katilanlara da dolaysiz gelir etkisi saglamaktadir.
Ayrica son yillarda “turizmi g¢esitlendirme” politikasi kapsaminda Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’nca baglatilan caligmalarda kirsal turizm, yayla turizmi gibi unsurlar
tarimin turizm i¢in gerekliligini de ortaya koymaktadir. Tarim arazisini, ¢iftligini,

turizmden gelir saglamak icin turizmin hizmetine sunan kdyliiler, tarim alanlarini

19 Byrhan Kilig, Alper Kurnaz, “Alternatif Turizm ve Uriin Cesitliligi Olusturmada Ekolojik
Ciftlikler: Pastoral Vadi Ornegi”, Isletme Arastirmalar: Dergisi, Mugla, 2010, s. 43.

120 pembegiil Cakir, Tiirkiye'nin Turizm Gelirlerinin Odemeler Dengesine Katkisimn Analizi,
Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari, Yay. No. 119, 1999.
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kiralayarak veya satarak bir yandan gelir elde ederken, diger yandan da o yorenin

geleneksel degerlerinin tanitimina da katkida bulunmaktadirlar.*®

Yerli halkin tarimsal {iriin talebi yaninda, i¢ ve dis turizmin yarattig1 ek talep ve
turizm mevsimindeki en kisa siireli bolgesel fiyat artiglar1 tarim sektoriiniin toplam
hasilasini arttirdig1 gibi, turistik yiyecek-igcecek isletmelerinin iglenmis tarim tiriinleri
ve turfanda meyve ve sebze talepleri, bu faaliyet alanlarinda bir canlanmaya neden
olur. Bitkisel iiretim, hayvancilik ve su iirlinlerinin degerlendirilmesi yaninda, gida
ve igecek sanayi irilinlerinin pazar bulmasi, ancak turistlerin aradigi ozellikleri
tasimalar1 durumunda miimkiin olacagindan diinya standartlarina ve kalitesine

yaklagma cabalar1 artar.'??

Turistik bolgelerde artan turizm talebine paralel olarak turistin yeme-igme
thtiyacini karsilayan tarim {irlinlerine olan talebin artmasi sonucu, tarim sektoriinde
yer alan kisilerin gelirlerinde de bir artis olur. 123 Kirsal turizmin gelismesiyle turistik
bolgelerde arazi sahibi olan yore halki bu arazilerin kamp alani olarak turizme
acilmasi sayesinde ek bir gelir elde etme olanagina kavusmaktadir. Turiste kdyde ve
ciftliklerde dinlenme imkani saglayan kirsal turizmden gelir elde etmek icin turistik
bolgelerde arazisi olan birgok c¢ift¢i, yaz aylarinda bos arazilerini ve otlaklarini
karavan ve kamping alani olarak turizme acar. Bu alanlarin kiralanmasi, ¢iftginin en
karl1 tarimsal tiretimden daha fazla gelir elde etmesini saglar. Kirsal alanlarin basit
yasam kosullari, az bir sermaye ile buralarin turistik ihtiyaclara cevap verecek hale
getirilmesi, ciftliklerde gecirilen tatillerin cazibesini ve cekiciligini giintimiizde

olduk¢a artt1rm1st1r.124

2.2.2. Organik Gida ve Turizm

Organik tarim; sentetik giibre ve pestisit, hormon, hayvan yem katkilar1 ve

genetigi degistirilmis organizmalarin kullanimimi reddeden veya sinirlayan tarim

121 Sevda Opus, “Turizmin Ekonomik Etkileri: Erzurum’daki Turistik Isletme Belgeli Konaklama
Tesislerinde Bir Arastirma”, Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari bilimler Dergisi, Cilt:15, Say1: 3-4,
Erzurum, (2001), 39.

122 Hasan Olali ve Alp Timur, Turizmin Tiirk Ekonomisindeki Yeri, izmir : Ofis Ticaret Matbaacilik
Ltd. Sti., 1986.

2 Orhan i¢6z ve Nazmi Kozak, Turizm Ekonomisi, Turhan Kitapevi, Ankara, 1998, s. 238.

124 Olali ve Timur, a.ge., s.112.
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yontemidir. Ekolojik turizmde ise ¢evreyi koruyan, yerel halkin refahini gozeten,
dogal alanlara kars1 duyarli olan turizm tiiriidiir. Dogaya dayali olan bu turizm tiiri

stirdiiriilebilir kalkinma araci olarak goriilmektedir.

Eko turizm genellikle kiiciik gruplar halinde yapilir ve konaklama, yeme i¢gme
gibi hizmetler ¢ogunlukla yerel diizeydeki kii¢iik ve orta 6l¢ekli firmalar tarafindan
verilmektedir. Son yillarda hem organik tarimin hem de ekolojik turizmin birlikte
uygulandigr ¢ok giizel projeler bulunmaktadir. Diinyadaki ekonomik, siyasal ve
teknolojik gelismelere bagli olarak turizm anlayisinda da son yillarda Gnemli
degisiklikler gozlenmektedir. Artik deniz-giines-kum anlayisinin  hakim oldugu
alistlmis turizm merkezlerinin aksine, doga ile i¢ ige, abartili olmayan dogal
tesislerde, bozulmamis ve temiz bir ¢evrede bir tatil arzulanmaya baslanmistir. Bu
ihtiyacin karsilanmasi igin gereken en 6nemli sey, bozulmamis temiz bir gevredir.
Ulkelerin en oénemli turizm varliklari; sahip olduklari dogal, kiiltiirel ve tarihi
degerlerdir. Bu degerler korunabildigi siirece turizm yapilabilir. Bunun i¢in 6zellikle
turizm yorelerindeki arazi kullanimi ve altyapi kararlarinin hem yerel, hem de
merkezi yonetimlerce dogru olarak alinmasi gereklidir. Bunun aksine hareket etmek,

dogal degerlerin yok olmasi tehlikesini de beraberinde getirecektir.

Ekolojik turistler; 35-54 yas grubunda, yiiksek egitimli, ortanin iizerinde geliri
olan ve doga, kiiltiir ve gastronomiye ilgi duyan kisilerdir. Geleneksel turistlerin %62
'si tatil amach seyahat ederken, ekolojik turizm amacgli seyahat edenlerin orani
%4'tir. Buna karsilik toplam turizm gelirleri igindeki harcama paylart %7'dir.
Ekolojik turizm gelirleri yore insanina doner ve bu insanlar daha ¢ok toplumun
diisiik gelirli kesimini olusturan dag ve orman kdyliileri ile pansiyon calistiran aile
gruplaridir. Boylece bu insanlarin da ekonomik durumlarinda iyilesme saglanmis
olur. Son donemde ekolojik ¢iftlikler hizla artmaktadir. Bu ¢iftliklerde hem organik
olarak tarimsal iiretim yapilmakta hem de ziyaretciler agirlanmaktadir. Ziyaretciler
burada yeme igme ve konaklama ihtiyaglarini karsilamakla kalmayip tarimsal

faaliyetlerin her asamasina da sahitlik etmektedirler. Bdylece bu isletmeler
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ekonomiye, hem tarimsal iretim yaparak hem de turizm geliri yaratarak katki

saglamaktadirlar.'®

Bugiin tarimsal faaliyetlerde, iiretim artisina yonelik olarak, asirt miktarda
sentetik ve kimyasal girdi kullanimi1 sonucu, c¢evre kirliligi 6nemli boyutlara
ulagsmistir. Bu durum, dogal dengenin bozulmasina neden olurken ¢evre kirliligi ve
besin zinciriyle tiim canlilara ulasabilen hayati tehlikeye de yol ag¢maktadir.
1970'lerde pestisitlerin ve kimyasal giibrenin kesfi ile "Yesil Devrim" olarak
adlandirilan tarimsal {iretimin artirilma ¢abalarinin diinyadaki aglik sorununa ¢éziim
olmadigi, aksine dogal dengeyi ve insan sagligini siirekli bozdugunu géren gelismis

iilkeler organik tarim konusunda caligsmalara baglamislardir.*?®

2.3. ORGANIK GIDA ILE iLiSKIiLi TURiZM TURLERI
2.3.1. Kirsal Turizm

Kirsal turizm; g¢iftlik turizmi, yesil turizm veya yayla turizmi olmakla birlikte,
doga tatillerini ve 6zellikle de eko turizm, aligveris, kayak, bisikletli ve atl doga
gezileri, macera, rafting, spor, termal turizm, balik¢ilik, sanat, tarih ve etnik yapiya

endeksli bir turizm tiiriidiir.*?’

Avrupa Birligi tarafindan yapilan ¢alismalarda, “Kirsal turizmin amaci tarimsal
ya da yerel degerlerle i¢ ice bulunarak hos¢a zaman gegirmek olan turistlere,
beklentileri dogrultusunda konaklama, yiyecek-igecek ve diger hizmetleri veren
kiiglik olgekli isletmelerin yer aldigr kiigiik yerlesimlerde gergeklestirilen faaliyetler
biitiiniidiir” seklinde tanimlanmaktadir.**® A.B. Euro Barometer (1998), arastirma
raporunda her yil avrupal tatilcilerin %23’iinlin kirsal alanlar1 destinasyon olarak
sectikleri belirtilmektedir. Kirsal alanlar, turistlere etnik ve cografi karakterinden,

tarthinden, farkli kiiltiiriinden ve kirsal dogasindan kaynaklanan gizemli bir ¢ekicilik

% Gokhan Yildiz , “Organik Tarim ve Ekolojik Turizmi I¢sellestirmeye Mecburuz”, Basin Biilteni,

http://blog.milliyet.com.tr/organik-tarim-ve-ekolojik-turizmi-icsellestirmeye
mecburuz/Blog/?BlogNo=380800, (erisim tarihi:22.08.2015).

% Burhan Hakimoglu ve Mustafa Altindeger, Organik Tarim ve Bitki Koruma A¢isindan Organik
Tarimda Kullamlacak Yéntemler, Samsun Gida Tarim ve Hayvancilik 11 Miidiirliigi,
2006,s.2,http://samsun.tarim.gov.tr/Belgeler/Yayinlar/Kitaplarimiz/Organik_Tarim_ve_Bitki_Koruma
%20Acisindan_Organik_Tarimda_Kullanilacak_Yontemler.pdf, (erisim tarihi:03.05.2015).

27 Emre Un vd., “Ekonomik Kalkinmada Kirsal Turizmin Rolii: Tiirkiye Ornegi”, International
Conference on Eurasian Economies, 11-13 October 2012 — Almaty, Kazakhstan, 2012, s. 345.

128 Selma Uygur, Ugur Akdu, “Ciftlik Turizmi, Kirsal, Tarim ve Eko turizminin Kavramsal Ag¢idan
Irdelenmesi”, Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergisi, 1, (2009), 143-163.
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sunmaktadir. Kirsal turizm diinyanin en hizli biiyiiyen turizm endiistrisinin gelisen

bir alanidir.*?®

Tiirkiye’de kirsal alanlarda turizm faaliyetlerinin gelistirilebilmesi giindeme
gelince hemen akla yaylalar ve dolayisiyla yayla turizmi gelmektedir. Oysa
Tirkiye’deki dag ve orman kdylerinden bagka bircok ova koyii de sahip oldugu tarihi
ve sosyo-kiiltiirel degerler agisindan kirsal turizm i¢in 6nemli potansiyele sahiptir.
Basta Dogu Anadolu Bolgesi ve bu bolgede en 6nemli yayla ili olan Erzurum olmak
tizere; bu ilin Palanddken Daglari, Tortum Selalesi, Uzundere Dinlenme Vadileri,
Rize Kagkar Daglar1 ve Artvin ve gevresi kirsal turizm agisindan ¢ok onemlidir.
Istanbul ve Izmir gibi biiyiik kentlerin cevresinde, Mugla ve Antalya gibi turistik
illerde, Bursa ve Kastamonu gibi tarihi ve kiiltiirel zenginliklere sahip yerlesim
yerlerinin ¢evresinde, antik kentlerin yakinlarindaki koylerde bu yonlii kirsal
turizmin gelistigi g6rﬁlmektedir.l30

Tiirkiye’de kirsal turizmin geligsmesi icin pansiyon, otel, restoran, sportif
aktivite, doga gezisi, binicilik, tarihi geziler ile ilgili proje gelistirenlere Gida, Tarim
ve Hayvancilik Bakanligi Tarim ve Kirsal Kalkinmay1 Destekleme Kurumu (TKDK)
tarafindan, 15 bin Avro ile 500 bin Avro arasinda %50 geri  6demesiz

hibe destegi verilmektedir.***

2.3.1.1. Tarim Turizmi (Agri - Turizm) ve Ciftlik Turizmi

“Agri-turizm” ya da “agro-turizm” olarak da adlandirilan tarim turizmi,
tarimsal iiretimin yogun oldugu yorelerde gerceklestirilen bir turizm tiiriidiir. Bu
ozelligi ile tarim turizmi Ureticilere bir ek gelir kaynagi yaratmaktadir. Boylece
tarimsal iiretimin turizm ile yer degistirmesi yerine, turizm ile biitiinlestirilmesi
amaglanmaktadir. Yani, Ozellikle gelismekte olan ydrelerde sik¢a goriilen, tarim
alanlarini turizm isletmeciligi adina yok eden degil, tersine tarimla birlikte turizmi de

gelistiren yeni bir turizm faaliyet alanidir."*2

129 Maria Heneghan, “Structures and Processes in Rural Tourism”, Rural Development Conference
2002, www.teagasc.ie, (erisim tarihi:05.09.2015). s.1.

%0 Hasan Akga, “Diinya’da ve Tiirkiye’de Kirsal Turizm”, Standart Dergisi, Eyliil (2004), s..65-.70.
131 http://aydin.tkdk.gov.tr/Duyuru.aspx?1d=1100, TDKD 'dan kirsal turizme davet,

(erigim tarihi: 05.09.2015).

132 Derman Kigiikaltan, Tarim Turizmi ve Tiirkive‘de Tarim Turizmi isletmeciligi, T.C. Turizm

Bakanlig, II. Turizm suras1 I, Ankara, 2002, 5.143-157.
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Tarim turizmi faaliyetleri;

e Konaklama Hizmetleri
Konaklamalar kisa (giintibirlik, hafta sonu) veya uzun (genelde 1 haftadan
fazla) siireli olarak gezi, piknik, hafta sonu tatili, kirsal alanda diigiin torenleri, yil
dontimleri kutlama, balayi, egitim-6gretim alma, kirsal alanda yasama gibi amaclarla
yapilmaktadir. Ciftlik faaliyetlerine katilmak veya sadece gezip gdérmek ve vakit

gecirmek lizere gerceklestirilmektedir.

* Kisa siireli konaklama
-Oda ve kahvalti
-Ciftlik evinde oda
-Pansiyonlar
-Ozel konaklama evleri
* Uzun siireli konaklama
-Cadirli kamp alanlari
-Genglik kamp alanlar1
-Yasli/Emekli evleri (kiralama)
» Konuk ciftci
-Ciftlikte kalma, hayvan yemleme, hasat, ekim, dikim vb istirak
karsilig: ciftlik evinde konaklama

e [Egitsel faaliyetler

+ Organize turlar
-Okul gruplari, tur gruplari
* Tarimsal egitim programlari
-Yetistiricilik, ekim, dikim, bakim, giibreleme, ilaclama,
mekanizasyon,
-Teknik egitim turlar1
* Doga egitimi programlari
-Dogal yasam, kirsal yasam, bitkiler, hayvanlar
-Demonstrasyonlar

-Uriin tanitim programlari
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* Peynir yapimi, regel yapimu, bal isleme
* Sarap, bira yapimi, el sanatlar1

* Ekzotik-Kiiltiirel-Sportif Turlar

* Tarim tarihi

* Tarihi giftlik ve binalar

* Ekzotik hayvanlar

* Hayvan egitimi, binicilik
e Ozel giinler ve senlikler

* Hasat giinleri/senlikleri

» Uriin festivalleri

* Kirsal miizik ve halk oyunlari, senlikleri
» Ozel giinler ve tatil kutlamalar

* Kermesler
e Dogrudan Satiglar

Taze veya islenmis gida (un, kirma, ezme, tarhana, marmelat, tursu, konserve,
bal, pekmez, regel, kurabiye, tatli, sarap, kuru veya tiitsiilenmis gida, baharatlar)
mum, el islemeleri, agac islemeleri ve diger hediyelik esyalar satisidir. Bu satiglar

dogrudan iiretici tarafindan asagidaki sekillerde yapilmaktadir.

o Ciftlikte satiglar
* Ciftlikte tiriin satiglar
* Kendin topla satislar
» Agac/Parsel kirala satiglar
e Ciftlik dis1 satiglar
* Yol kenar1 tezgahlari
» Tarmmsal/kirsal el igleri/hediyelik esya diikkanlari
* Senlik, fuarlar

* Ciftei pazar yerleri
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e Disarida Diizenlenen Aktiviteler

» Kamp kurma/piknik yapma

* Yaban hayati izleme ve fotograf ¢ekme
* Okcguluk

* Cim kayagi

* Kaya inisi

» Doga yiiriiyiisi**

Ciftlik turizmi, kirsal bolgelerde ¢iftlik organizasyonu amaciyla kurulmus ve
cevresine ¢iftlik {irlinii saglayan bir isletmenin ayn1 zamanda turizm konaklama
olanaklar1 saglamasi, gelen turistlerin de isterlerse bir calisma programina
katilabilecekleri, kirsal yasantinin sahnelenmesine olanak saglayan bir girigsimdir.

Tiirkiye’de ise ilk ciftlik turizmi projesi 2004 yilinda Birlesmis Milletler
Kalkinma Programi destegiyle Bugday Ekolojik Yasami Destekleme Dernegi
tarafindan baslatilan TaTuTa (Tarim-Turizm-Takas) projesidir.** Amaci ekolojik
tarim yapan c¢iftgilere malzeme ve manevi destek vermek olan TaTuTa projesiyle
birlikte bircok goniilli ve ziyaret¢i Ege, Marmara, Akdeniz, Karadeniz ve Dogu
Anadolu bolgelerindeki uygun iklim sartlara, cesitli tarim iiriinlerine, zengin
turistik kaynaklara, tarimsal kiiltire ve geleneksel tarim teknikleriyle bozulmamis
topraklara sahip ciftlikleri ziyaret etmistir.135 Su anda Tiirkiye’nin 7 cografi bolgesini
de kapsayan ve 80’in lizerinde ¢iftlikle devam eden TaTuTa projesinde tarim turizmi
kapsaminda faaliyet gdsteren zeytin ve zeytinyagi tiretiminin yapildigi toplam 3 adet
ciftlik bulunmaktadir. Bunlar Datca Ciftlik Evi, Dhara Zeytinlikleri ve Yaghanesi ile
Dedetepe ciftlikleridir. Bu ciftliklerde misafir veya goniilli olarak bulunan
ziyaretciler ¢evrede bulunan kiiciik otellerde kalip, zeytin hasadina katilabilir, zeytin
toplayabilir, zeytinin dalindan koparilip zeytinyagi, sofralik zeytin veya sabun

olmasina kadar gegen siirecin bir pargasina tanik olabilmektedirler.

33 Nedim Zurnaci, “Kirsal Turizmde; Girisimcilik ve Orgiitlenme”, KMU Sosyal ve Ekonomik
Arastirmalar Dergisi, Cilt: 14, Say1: 23, Manisa, (2012), 65-70.

134 Burcu Selin Yilmaz vd., “Bir Kirsal Turizm Cesidi Olarak Tarim Turizmi’nin Ayvalik’ta
Uygulanabilirligi Uzerine Bir Arastirma”, Tarum Bilimleri Arastirma Dergisi, Cilt: 7, Say1: 2, Izmir,
(2014), 29.

135 Zerrin Karakuzulu, “The Relationship Between The Ecological Agriculture and Tourism in
Turkey”, University of Craiova Series Geography, 2007, s. 136-152.
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Organik ciftcilerin kirsal gelismede daha genis bir rolii vardir. Alternatif gida
ve yiyecek endiistrisine yeni girisimciler ¢ekilebilir. Kiiclik pazarlama aglar
kurulmak suretiyle, yoresel {liriinlerin satigsi yapilabilir; boylece yerel ekonomik
gelismeye hatir1 sayilir katkilar saglamak miimkiindiir. Organik ¢iftliklerde
mevsimlik meyve-sebze yetistiriciligi, hayvan besleme ve yetistirme, yoresel gurme

zevki yaninda geleneksel el sanatlari da tecriibe edilmektedir.™*

Uluslararasi turizm pazarinda, turistlerin turizm anlayislart ve beklentilerinin
gittikce degismesi, glinlimiizde kiyr turizmi ile 6zdeslesmis kitle turizminin
karsisinda alternatif turizm yaklasimlarinin giderek ¢ogalmasi ve bunlar igerisinde
kirsal turizmin her gecen giin daha fazla talep goérmesi, siirdiiriilebilir turizm anlayist
icerisinde gergeklestirilen bir turizm tiirii olmasi gibi birgok faktér nedeniyle kirsal

turizm, diinya turizmi ve kalkinmasi agisindan son derece 6nemli bir konumdadir.*®

Diinyadaki yeni turizm trendleri talebe bagli olarak tarih, saglik, doga
yiirliytst, kiltiir ve kirsal turizm yoniinde gelismektedir. Kirsal turizmin énemi hem
gelismis hem de gelismekte olan iilkelerde, var olan turizm tiirlerinin alternatifi ya da
tamamlayicis1 olarak gilinden giine artmaktadir. Diinya genelinde turistik arz
kaynaklarinin kirsal turizm amagli kullanilmasiyla kirsal alanlarin ekonomilerinin
giiclendirilmesine yonelik ¢abalar hiz kazanmaktadir. Kirsal turizm alaninda elde
edilen onemli basarilar, kirsal alanlarin gelisiminde tarim sektoriiniin yaninda kirsal

turizmin de bir alternatif olarak goriilmesini saglamaktadir.

Kirsal turizm ve gastronomi turizmi etkilesimi ve etkinligi birbirlerini
tamamlayic1 6zelliktedir. Diinya iizerinde olumlu bir imaja sahip olan Tiirkiye’nin
yerel yiyecek ve icecek kiiltiiriinlin kullanilmasiyla kirsal turizm destinasyonlarinin
cekiciligi arttirillabilmektedir. Turistlerin seyahat amaci her ne olursa olsun esi
benzeri olmayan bir yemek tecriibesi yasamayi arzu etmektedirler. Tiirkiye’nin kirsal
alanlarindaki pazarlari, yerel peynir lretimi, lizim baglari, geleneksel zeytinyagi
tiretimi, geleneksel yemek calistaylari, yiyecek festivalleri, aricilik, mantar ¢esitleri,

geleneksel yontemlerle yetistirilen kirmizi ve beyaz et hayvanciligi ve nerdeyse her

138 |.Coombera, C. Limb, Farm Tourism: A Preliminary Study Of Participants’ Expectations And

Perceptions of Farm Tours, http://www.iemss.org/iemss2004/pdf/ecotourism/coomfarm.pdf
adresinden alinmustir, 2004, (erigim tarihi: 05.09.2015).

137 Seda Sahin, “Turistlerin Kirsal Turizme Katilma Nedenleri: Kapadokya’ya Gelen Turistlere
Yonelik Bir Arastirma”, 14. Ulusal Turizm Kongresi Bildiriler Kitabt, Kayseri, 05-08 Aralik 2013.
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kasaba, kOy ya da nahiyenin kendine 6zgii yemek kiiltiiriiniin olmas1 vb. gibi bir¢ok
avantaja sahip olmasi Tirkiye’nin kirsal turizm c¢alismalarinda fark yaratacak ayni
zamanda yardimci olacak zenginlikleridir. Pek ¢ok turistik destinasyonda
gastronomik iiriinler, turistik tirtinleri tamamlayic1 6zelliginin yaninda, kendi basina
bir turistik {irlin olma ve destinasyon imaji olusturmada ¢ok Onemli rol

oynamaktadir.*®

Kirsal turizmi ile kirsal turizmi biitiinleyen bir 6zellige sahip olan gastronomi
turizmi arasinda siki bir iligki bagi mevcuttur. Yemek, kirsal turizmde 6nemli bir
yere sahiptir. Bu onem, ¢esitli boyutlarda meydana gelmektedir. Turistlerin yoresel
olarak {iretilen yerel yiyecekleri tiiketmesi bdlgeye carpan etkisi yapmaktadir.
Boylece yerel halk ekonomik kazang elde etmektedir. Ortaya ¢ikan bu garpan etkisi
yerel tiiketimi canlandirmaktadir. Hemen hemen ayni 6zelliklere sahip olan turizm
destinasyonlar1 rakipleri ile rekabet edebilmeleri i¢in ¢esitli turizm cekicilikleri
gelistirmek zorundadir. Bu zorunluluklar, bir bdlgenin sahip oldugu yerel yemekler,
rekabet avantaji saglanmasi agisindan dnemli bir unsur olacaktir. Yoreye 6zgii olan
yerel mutfak ayn1 zamanda bdlge icin sembolik bir yapr saglayacak ve turistler
acisindan da ayr bir ¢ekicilik unsuru olacaktir. Bir bdlgenin veya yorenin mutfakla
ilgili mirasi, bir turizm {riinii olarak kabul edilmesi agisindan giiniimiizde 6nem arz
eden bir hale biirlinmiistiir. Bir bolgede veya yorede var olan kaliteli yiyecek icecek,
o bolgede turizm {iriinii ve turist deneyimi olarak gelistirilebilmektedir. Bolgeye
gelen ziyaretgilerin bu {irlinlere yaptigi ekonomik harcama bolge veya yore
ekonomisine katki saglamakla birlikte bu sektorlerin gelismesini saglamaktadir.
Yiyecek-igecek sektorii ile turizm sektorii arasinda iki yonli iliski bulunmaktadir.
Bunlardan ilki yerel yemeklerin bir turizm iiriinii olarak kabul edilmesi, ikincisi ise
bolgeye gelen turistler sayesinde turistlerin evlerine dondiiklerinde yerel yiyeceklerin
ithalati ile ilgili girisimlerde bulunma potansiyelinin olmasidir.

Kirsal Seyahat Endistrisi Birligi’nin yapmis oldugu arastirmaya gore;
gastronomi turizmine katilan turistlerin yaklasik olarak %70’i gittikleri yerlerde,
bolgesel veya yoresel yiyecekler, yemek tarifleri, sarap, vb. iiriinleri ikamet ettikleri

yerlere gotiirerek, bunlar1 aile ve arkadaglari ile paylasma niyetinde olduklarini

138 Bilal Deveci vd., “Kirsal Turizm Ile Gastronomi Turizmi Iliskisi: Bigadi¢ Ornegi”, Uluslararas:
Sosyal ve Ekonomik Bilimler Dergisi, Cilt: 3, Say1: 2, (2013), 31.
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belirtmislerdir. Bu sonug; gastronomi amagli seyahat eden turistlerin iilke, bolge ve

) - ) : - ) . 139
yore tanitimi i¢in son derece onemli oldugunu gostermektedir.

2.3.2. Eko Turizm

Uluslararas1 Eko Turizm Toplulugu eko turizmi; “Cevreyi koruyan ve yerel
halkin refahini artiran, dogal alanlara duyarli seyahat” olarak tanimlamistir. Eko
turizm agirlikli olarak doga temelli olup ziyaretgiler doga iizerine yogunlasarak

gergeklestirdikleri 6grenme ve egitim faaliyetleri ile birbirlerini etkilemektedirler.

Eko turizm kavrami gilicli bir doga baglantisin1 ve sosyal sorumluluk
sagduyusunu birlikte ele almaktadir. Eko turizm, dogal ve kiiltiirel c¢evreyi
koruyarak, halkin refahin1 gozeteren sorumlulugu yogun bir turizm faaliyeti olarak
gerceklestirilmelidir. Ekonomik ve ekolojik verimliligi bir arada tasimasi
gerekmektedir. Bu tiir faaliyetler, gelisen kiiresel rekabet de g6z Oniine alindiginda
ulusal ve uluslar aras1 diizenlemeler ile desteklenmektedir. Artik ekoloji ve ekonomi
birlikteligi bir biitiin olarak ele alinmaktadir. Ust gelir gruplar ve ¢ok genis bir kitle
olarak orta sinif tiiketicilerin talep ettigi ekoturizm; bir yeri ziyaret eden turistlere, ilk
deneyim yolu ile o yeri tanima olanagi saglayan; turistin anlayisin1 ve begenisini
gelistiren, uygun davranislarini, koruma etigini zenginlestiren, bir egitim deneyimi
iceren, ¢evreye karsi sorumlu, olumsuz etkileri azaltmak igin cesitli caligmalar ortaya
koyan, yerel ekonominin girdilerini en fazla ortaya ¢ikaran bir turizm ¢esididir.**

Eko turizm hakkinda {izerinde fikir birligi bulunan temel karakteristik
ozellikler sOyle siralanabilir:

e Doga temellidir (Ziyaretciler dogal alanlardaki dogal ve geleneksel kiiltiir
unsurlarii gozlemlemekte ve anlamaya ¢alismaktadirlar.)

e Bio cesitliligin korunmasina katkida bulunur.

e Yerel toplumlarin refahini destekler.

e Olumsuz ¢evresel ve sosyo-kiiltiirel etkilerin en aza indirgenmesi igin
aktiviteler hem turistler, hem de yerel halkin sorumlulugunda diizenlenir.

¢ Yenilenemez kaynaklarin en az diizeyde kullanilmasini gerektirir.

B9 Mustafa Kesici, “Kirsal Turizme Olan Talepte Yoresel Yiyecek ve igecek Kiiltiiriiniin Rolii”,

KMU Sosyal ve Ekonomik Arastrmalar Dergisi, Cilt: 14, Say1:23, (2012), ISSN: 1309-9132,
www.kmu.edu.tr, 33-37.
%" Niizhet Kahraman, Oguz Tirkay, Turizm ve Cevre, Ankara: Detay Yayincilik, 2004, $.33.
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e Yerel miilkiyetin ve yerel topluma doniik istihdam olanaklarinin iiretilmesini

éngdriir. 4

2.3.3. Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi, daha 6nce yasanmamis bir yiyecek ve i¢ecek deneyimi
yasamak i¢in seyahat motivasyonu yaratan ve seyahat davraniglarinin giidiillenmesine

onemli ol¢iide yardime1 olan turizm sekli olarak tanimlanabilmektedir.*?

Gastronomi turizminin kokeni tarim, turizm ve kiiltiire dayanmaktadir. Tarim,
turizm ve kiiltlir, gastronomi turizminin bodlgesel bir ¢ekicilik ve deneyim olarak
pazarlanmasina ve konumlandirilmasina olanak yaratmaktadir. Tarim, iriini
sunmaktadir; kiiltlir, tarihi ve otantikligi; turizm ise alt yapiyr ve hizmetleri
saglamaktadir. Tiim bu unsurlar gastronomi turizmi bashgi altinda bulusmaktadir.
Yemek, bir toplumun kendisini ve yasama tarzini ifade seklidir. Kiiltiir, gastronomi

. .. . . . L. 143
turizminin goz ard1 edilemez 6nemli bir pargasidir.

Gastronomi turizmi, tatil amagh bulunulan yerde yasayan yerel halk ve turist
arasinda sembolik etkilesim ile i¢ ige gecmis duygusal bir bag kurulmasini saglar ve
destinasyon imaj1 i¢in ¢ok kuvvetli bir gelisime yol agar. Bununla birlikte, tecriibe
kazanilan yemekler, yemegi tiiketenler igin yiiksek statii sembol haline gelirken,
bazen de yemegi tiiketenler yliksek statiisii sayesinde ¢ok gii¢lii bir sosyal anlama ve
isleve sahip olmaktadir. Seyahat esnasinda gastronomi turizmi {riinleri ile zaman
geciren turistlere yonelik bu kazanimlar motive edici olmakla birlikte turistlerin
destinasyonun yemek kiiltliriine ve dolayisiyla yore adetlerine hakim olmasini da
saglamaktadir. Destinasyonda kullanilan bir baharat ya da turistlerin giinliik
yasantilarinda ¢ok alisik olduklar1 halde dikkat etmedikleri yiyecek iiriinleri,
turistlerin bu destinasyonda yasadiklari deneyimler sayesinde sembolik anlamlar
yiiklenerek tatil sonrasinda da turistlerin siirekli olarak bolgeyi hatirlamasini saglar.

Yiyecek ile ilgili aktiviteler bolgesel etkilesim i¢in bir ara¢ haline geldiklerinde,

11 Saadet Dinger Sen, “Turizmin Cevresel Etkileri ve Bir C6ziim Olarak Eko turizm”, Mersin

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yilksek Lisans Tezi, Mersin, 2010.

142 Bilal Deveci vd., a.g.m., s. 29-34.

3 Hilmi Rafet Yiincii, Siirdiiriilebilir Turizm Agisindan Gastronomi Turizmi ve Persembe Yaylasi.
10. Aybasti- Kabatas kurultayi: Yerel degerler ve yayla turizmi iginde (s. 28-34), (Edt. Sengel, S.),
Ankara: Detay Anatolia Akademik Yaymcilik, 2010.
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basarili bir gastronomi turizmi ve destinasyon markalasmasi igin kriter haline

gelirler.**

Bir bolgenin yemekleri, o bdlgenin turistik amagli ziyaretinin se¢iminde ve
oraya gelen turistlerin yasadigr deneyimler iizerinde 6nemli etkiye sahiptir. Bir
bolgenin yemekleri o bolgeye ait iklim, konaklama, manzara gibi 6nemli cekicilik
unsurlar1 arasinda yer almaktadir. Farkli yemekleri tatma ve deneme duygusu,
seyahat deneyiminin temel motivasyon faktorii olabilecegi gibi toplam deneyimin
ikincil amaci olarak da goriilebilmektedir. Bazi insanlar yeni mutfaklarin lezzetlerini
tatmak igin seyahat ederler. Ayrica gastronomi turizmi, restoran ve otellerde turistler
icin yemeklerin hazirlanmasindan ziyade yerel yiyecek ve igeceklerle ilgili deneyim
yasamak amaciyla turistlerin seyahat etmesi anlamina gelir. Gastronomi turizmi bir
0zel ilgi turizmi olmasinin yaninda, ev sahibi bdlgenin yemekleri sayesinde kiiltiirel
ozelliklerinin de Ogrenilmesinden dolayr ayni zamanda kiiltiir turizmi haline

gelmektedir.’*®

Bir ilde, bolgede veya iilkede gastronomi turizminin ger¢eklestiginin en 6nemli
gostergesi o bolgeye gastronomi turizmine katilmak amaciyla gelen turistlerin
varligidir. Tiirkiye'de mevcutta il diizeyinde gergeklesen turizm tiirlerine ait resmi bir
veri bulunmamaktadir. Bu nedenle, Cagli (2012) yapmis oldugu ¢alisma kapsaminda
verileri internet iizerinden anahtar kelime taramasi yaparak c¢ikan tiim sonuglari
incelemis, internet lizerinde gastronomi turlart organize edildiginin, gastronomi
turizmi amaciyla ziyaret edildiginin bilgisi bulunan illeri tespit etmis ve tiim illeri

Sekil 2’de bu amagla ziyaret edilip edilmeme durumlarina gore haritalara islemistir.

** Yasemin Akgél, Kemal Birdir, “Gastronomi turizmi ve Tiirkiye"yi ziyaret eden yabanci turistlerin

gastronomi deneyimlerinin degerlendirilmesi”, Isletme ve Iktisat Calismalar: Dergisi, Cilt:3, Say1:2,
Mersin, (2015), 57-68.

"> Yasemin Akgol, Gastronomi turizmi ve Tiirkiye'yi ziyaret eden yabanci turistlerin gastronomi
deneyimlerinin degerlendirilmesi, Yayimlanmamis yiiksek lisans tezi, Mersin Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Mersin, 2012.
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Sekil 2: Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi Amach Ziyaret Edilen iller
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Kaynak: I. Beril Cagli, (2012), Tiirkiye'de Yerel Kiiltiirtin Turizm Odakli Kalkinmadaki Rolii:
Gastronomi Turizmi Ornegi

Buna gore, Tirkiye'de gastronomi turizminin Marmara Bolgesi'nde Canakkale
ve Tekirdag illerinde, Ege Bolgesi'nde Izmir, Mugla ve Denizli illerinde, Akdeniz
Bolgesi'nde Mersin, Adana ve Hatay illerinde ve Giiney Dogu Anadolu Bolgesi'nde
Gaziantep ilinde ve Orta Anadolu Boélgesi'nde Nevsehir ilinde gergeklestigi tespit
edilmistir. Tekirdag, Canakkale ve Denizli illeri, sarap ve bag bozumu turlarinca
ziyaret edilmektedir. Izmir, Mugla, Mersin, Adana, Hatay, Gaziantep illeri yodresel
yemekleri ile gastronomi turizmi i¢in ¢ekicilik yaratmaktadir. Nevsehir ilinin ise hem
yemek hem sarap potansiyeli ile gastronomi meraklilarin1 kendine c¢ektigi tespit
edilmistir.

Bir bolgenin sahip oldugu ve planlanan restoran sayisi, gastronomi turizmi
gelismisligi acisindan birinci derece bir gostergedir. Bir bolgenin kaliteli, 6zellikli ve
turistlere yetecek kapasitede yeme icme mekanlarina sahip olmasi, gastronomi
turizminin gergeklesebilmesi agisindan ¢ok onemlidir. Buna gore, turizm isletme
belgeli yeme igme mekan1 en fazla Istanbul, Ankara, Bati Anadolu Bolgesi ve Ege
Bolgesi'nde goriilmektedir. Bu bdlgelerin yiiksek sayida yeme igme mekéanina sahip
olmalar1, Istanbul ve Ankara illerinin yiiksek niifuslu metropolitan alanlar olmalari
ve Ege Bolgesi’nin de 6zellikle kiy1 turizminin merkezi olmasi nedenleriyle gelen
turistlere hizmet veren yeme igme mekan sayilarinin ¢ok olmasi ile agiklanabilir.

Geri kalan bolgelerin yeme igme tesisi sayilar1 ¢ok azdir. Ozellikle Dogu Anadolu
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Bolgesi'nde hi¢ turizm isletme belgeli yeme igme tesisi bulunmayisi durumun

kritikligini ortaya koymaktadir.

Tiirkiye'de turizm yatirim belgesine sahip yeme igme mekanlar1 agisindan, yani
potansiyel yeme igme mekanlari agisindan, incelendiklerinde, tiim bolgeler icin
planlanan saymin ¢ok diisiik oldugu goriilmektedir. Diisiik olan bu yogunluk kendi
icinde gruplandirildiginda, mevcutta yiiksek sayida yeme igme mekanina sahip Ege
Bolgesi’nden sonra, en yiiksek deger Akdeniz Bolgesi’nin olmaktadir. Diinyada en
prestijli tescillerden biri olan ve restoranlara verilen kalite belgesi “Michelin
Yildiz1”dir. Tiirkiye'de mevcutta Michelin yildizi alan herhangi bir restoran

bulunmamaktadir. 4

Yemek yeme aktivitesi bazi kiiltiirlerde olagan olabilirken bazi toplumlarda
farkli anlamlar yiiklenerek daha ruhani bir hale biiriindiiriilebilmektedir. Bu
farkliliklar insanlarda merak uyandirmakta ve yemeklerle ilgili bazi tabular1 yikma
hissi olusturmaktadir. Bunun sonucunda da insanlar farkli lezzetlerin oldugu yorelere
dogru seyahat etmektedirler. Bu lezzetleri tatma istegi giiniimiizde artis
gostermektedir. S6z konusu olan yemeklerin iiretim siireglerinin basindan sonuna
kadar incelenmesi ve bu iiretim siirecinde kullanilan maddelerin sadece o yoreye ya
da bolgeye 6zgii olmasi, bu bolge disinda dahi ayni {iretim yapilsa bile ayn1 damak
tadin1 veremeyecegi konularinda bilgiler sunularak bolgenin gekiciliginin artirilmasi
gerekmektedir. Bunun da bolge ya da yorenin tercih edilmesinde Onemli rol
oynayacag diistiniilmektedir. Turistler bir bolge veya yoreyi 6zel bir yemegin tadimi
veya bir yemegin iiretim asamalarin1 gormek amaciyla, yoresel veya kirsal alanlari,
yiyecek TUreticilerini, restoranlari, yemek festivallerini ve 06zel alanlar1 ziyaret

etmektedirler.**’

e 1 Beril Cagly, Tiirkiye'de Yerel Kiiltiiriin Turizm Odakli Kalkinmadaki Rolii: Gastronomi Turizmi

Ornegi, Istanbul Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Sehir ve Bolge Planlama Anabilim Dali
Bolge Planlama Programi, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul, 2012.
" Yiinci, a.g.m.,, s. 28-34.
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2. 4. TURIZM iSLETMELERI ve ORGANIK GIDA
2.4.1. Turizm Isletmeleri

Turizm isletmelerinin tanimini turizm ve isletme tanimlarini birlestirerek
yapmak miimkiindiir. Turizm isletmeleri, insanlarin siirekli yasadigi yerlerin disina
yapmis olduklar1 seyahatler ve gecici konaklamalarinda ihtiya¢ duyduklar1 mal veya
hizmetleri lireten veya pazarlayan ekonomik birimler olarak tanimlanabilir. Kisacasi
turizm isletmeleri “Turistik mal ya da hizmet lireten veya bunlar1 pazarlayan ticari

kuruluslar” seklinde de tanimlanabilir.*®

Bir diger tanima gore de turizm isletmeleri, turizm hareketlerine katilan

149 3
Insan

bireylerin gereksinim duyduklar1 mal ve hizmetleri karsilayan birimlerdir.
gereksinimleri ve beklentilerindeki degisime bagli olarak turizm olayinin gelismesi
ve karmasik bir yap1 kazanmasi, ¢ok sayida ve farkli ozelliklerde isletmenin
kurulmasina ve gelismesine yol agmistir. Tanimlarda da gorildiigi gibi turizm
isletmesi kavrami, ulastirma isletmeleri, terciimanlik-rehberlik hizmetleri, seyahat
esyasi ireten ve satan isletmeler, konaklama isletmeleri, tur operatorleri, seyahat
acentalari, turizm tanitma ve reklam igletmeleri, turizm sigortasi ile ilgili isletmeler,
turizm finansmani ile ilgili isletmeler, yiyecek igecek isletmeleri, eglence yerleri,
kafeteryalar, dogal parklar, hayvanat bahgeleri, tiyatro, konser, gosteri diizenleyen

isletmeler, talih oyunlar1 isletmeleri, kongre ve toplant1 diizenleyen isletmeler gibi

cok genis bir yelpazeyi kapsamaktadlr.150

Turizm olaymin karmasik yapisi, ¢ok sayida ve degisik ozellikte isletmenin
ortaya ¢ikisinin temel sebebini olusturmaktadir. Degisik ihtiyaclardan olusan turizm
talebinin karsilanmasinda etkili olan igletmelerin sayilarmin fazlaligi, niteliklerinin
birbirinden degisik olmasi nedeniyle siniflandirma yapmak giiclesmektedir. Bununla
beraber, turizm isletmelerinin g¢esitli agilardan  siniflandirilmast  imkani
bulunmaktadir. Turistin temel ihtiyaglarinin karsilanmasi dikkate alinarak yapilan
siniflandirmada turizm isletmeleri;

e Seyahat Isletmeleri

e Konaklama Isletmeleri

18 {smet Barutgugil, Turizm Isletmeciligi, istanbul: Beta Basim Yaym, 1989.

9 Nazmi Kozak ve digerleri, Genel Turizm: Ilkeler, Kavramlar, Ankara: Detay Yayincilik, 2010,

150 Natan Uriley vd., “Backpacking and tourist experiencec: a type and form analysis”, Annals of
Tourism Research, Cilt:10, Sayi:1, 87-107.
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e Yiyecek — Igecek Isletmeleri
e Deniz Turizmi Isletmeleri
e Ulastirma Isletmeleri

e Rekreasyon ve Animasyon Isletmeleri olmak iizere alt1 grupta toplanmistir.™

2.4.1.1. Konaklama Isletmeleri

Konaklama isletmeleri turizm sektOriinlin  6nemli bir alt kolunu
olusturmaktadir. Oteller genellikle isletmelerin daha ¢ok uzmanlasmais bir tiirii olarak
goriilmektedir. Bir otel, kendi iiriin ve pazariyla, teknoloji ve yontemleriyle bir
isletmedir. Emek — yogun 6zelligi i¢inde birgok pazara satis i¢cin degisik bilesenlerle
¢ok cesitli tirlinleri satan, iiretim ve satisi bir c¢ati altinda birlestiren, satis noktasinda

tiriin ve hizmetlerini satin alan miisterisiyle yakin bir temas i¢inde olan bir isletmedir.

Oteller konaklamanin yaninda ig goriismelerinin yapildigi, toplanti, konferans,
rekreasyon ve eglence imkanlarimin sunuldugu ve ayni zamanda diger endiistri
tiriinlerinin de dnemli bir pazart konumunda olan, isgiicii istihdam edici ve doviz
kazandiric1 etkisi 6zelligiyle yore insanlart icin de onemli birer ¢ekicilige sahip

isletmeler konumundadirlar.*®?

Otel taniminda oldugu gibi otel igletmelerinin siniflandirilmalarinda da kesin
bir birlik bulunmamaktadir. Oteller, ¢esitli yazarlar tarafindan farkli kriterlere gore
siniflandirilmigtir. Ayrica her iilke kendi otel endiistrisinin 6zelliklerine gore otel

isletmelerini siiflandirilmis veya siiflandirmada degisik kriterler kullanmustir.

Organik turizmin gelecekte ¢ok fazla talep gorecegini fark eden isadamlar1 bu
alana yatinm yapmaya baglamistir. Ege ve Akdeniz'den bircok otel sertifikasi
olmamasina ragmen  tanitimlarinda  organik  ibaresini  kullanmaktadir.
Tiirkiye'de bu konuda basibosluk yasanirken, Avrupa'da bio oteller i¢in 6zel kanunlar
ve bu otelleri denetleyen kurumlar bulunmaktadir. Uluslararast Etik ve Cevresel

Sertifikasyon Enstitiisii (ICEA) bunlardan biridir. Avrupa'da organik otellere verilen

! Orhan Batman, Otel isletmelerinin Yonetimi, 3. Baski, Degigim Yayinlari, 2008.

%2 Orhan Ba;man, Omer Lutﬁ Met, “Kogaklama Isletmelerine Genel Bakis” it;inde3 (Ed. Zengin, B.),
Konaklama Igletmelerinde Onbiiro ve Onbiiro Otomasyon Sistemleri, 2. Baski, Istanbul: Degisim
Yayinlari, 2006.
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“Bio otel” sertifikasin1 Tiirkiye'de yalnizca bir tesis almigtir. O isletme Yalova’da

bulunan Thuya Otel’dir.*>®

Organik turizmle, 'Kirsal turizm ve agro eko turizm' kavramlari birbirine
karigtirilmaktadir. Dogal veya organik kelimeleri turizmle bir araya gelince, akla koy
evinde veya bir ¢iftlikte gegirilecek tatil gelmektedir. Fakat organik tatil veya bio otel
bunlardan tamamen bagimsiz bir kavramdir. Tarlada calismak, bahgeden sebze
meyve toplamak isteyenler i¢in agro eko turizm (tarla-¢iftlik turizmi), kdyde veya
dagda vaktini gegirmek isteyenler i¢in kirsal turizm anlayisi gelismistir. Organik
turizmde ise bildigimiz bol yildizli otel hizmeti verilebilmektedir. Organik oteller
denilince akla meniisiinden kullanilan esyalara ve cevreye gosterdigi duyarliliga
kadar her seyi organik olan oteller akla gelmelidir. Diinyada organik otel ve organik
tatil koylerinin sayis1 giderek artmaktadir. Sadece italya'da 200 den fazla organik otel
bulunmaktadir. Isvigre ve Almanya Alp’leri organik otel cenneti haline gelmistir. Bu
otellerin 6zelligi 5 yildizli otel konforuna sahip olmalari, digerlerinden farki ise
salcasindan icecegine, kullandig1 esyalardan ¢evreye gosterdigi duyarliliga kadar pek
¢ok Ozellige sahip olmasidir. Plastik esyalarin az kullanilmasi, sampuanlarin plastik
sisede degil cam sisede sunulmasi, odalardaki kagit mendillerin plastik posete degil,
bir kagida sarilmasi, iple baglanmasi, yatak c¢arsaflarinin, perdelerin vs. organik
ipliklerden yapilmis olmasi, atiklarin aritilmasi, su ve enerji kullanimima dikkat

edilmesi, israftan kaginilmasi sahip olunan bazi 6zellikleridir.

"Organik turizm”, tabiata yakin turizm olarak tanimlanabilir. Birlesmis
Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) “sorumlu turizm” kavramimi
kullanmaktadir. Iklim degisikliklerinin yasandigi, hastaliklarin ve ¢evre kirliliginin
arttigl bu donemde insanlar daha bilinglenmeye baslamigtir. Insanlar saglhigi igin
dogal beslenmek ve dogal bir ortamda tatil yapmak istemektedirler. Simdilerde
miisteriler yaygin olarak ¢evreye duyarl yerlere gitmek istemekte, kongreler i¢in bile
bio oteller tercih edilmektedir. Tiirkiye'de bio oteller heniiz bulunmamaktadir.
Diinya’da bio oteller i¢in ise heniiz olusturulmus bir standardizasyon yoktur. Bio
otellerin standartlastirilmasi i¢in bazi ¢alismalar bulunmaktadir fakat bu ¢alismalar

tam netlige kavusmamistir. Bio otellerde de diger otellere verildigi gibi yildiz

3 Giilizar Baki, “Yeni Sektér: Organik Tatil Beldeleri”, http://www.pazar53.com/yeni-sektor-
organik-tatil-beldeleri-12156h.htm, Basin Biilteni, (erisim tarihi:05.09.2015).
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verilmeli ve smiflandirilmas: yapilmalidir. Organik tatil anlayisi turizmecilerin de
faydasina olabilecek bir akimdir, zira ¢evreye karsi duyarli davranarak tasarruf
etmelerini Saglayacaktlr.154

Stirdiiriilebilir yasam vizyonu dogrultusunda ekolojik dengeyi koruyan, geri
doniisiime 6nem veren, beslenmeden hijyene kadar organik iiriinlerden olusan bir
sistem dogrultusunda hareket eden eko otellerin popiilaritesi artmaktadir. Son
donemde saglikli yasam konsepti cer¢evesinde organik otel trendinin yildizi giin
gectikce artmaktadir. Organik turizm (Eko-bio otel) , tabiata yakin turizm olarak
ifade edilen hizli kentlesme ve ¢evre kirliliginden rahatsizlik duyan, saglikli yasamin

gereklerini harfiyen yerine getiren bilingli bir kitleye hitap etmektedir.

Organik Oteller yemeklerinde kullandiklari malzemelerden ¢arsaflarina,
dogada ¢oziilebilir temizlik malzemelerinden aritma sistemlerine kadar her detayda
organik iirlinler kullanarak fark yaratmaktadirlar. Bulundugu cevrenin geleneksel
yerlesim dokusuyla uyumlu, ekolojik mimariye gore planlanan, olabildigince giines,
rliizgar gibi yenilenebilir enerjileri kullanarak, karbon salinimini en aza indirgemeyi
amaglayan, organik atiklarinit kompost yaparak dogaya geri kazandiran, banyo ve
mutfak atiklarinda ‘gri su’, ‘siyah su’ ayirimi yapabilen oteller, ‘eko-bio otel’
kategorisinde yer almaktadir. Tiirkiye genelinde popiilaritesi artan, siirdiiriilebilir
yasam felsefesini benimsemis, geri doniisiime dnem veren, dogayi tahrip etmeyen,
ekolojik dengeyi koruyan, dogal ve organik iirlinler kullanan organik otel (bio otel)

kavrami deger kazanmaya baslamistir. 155
2.4.1.2. Yiyecek icecek Isletmeleri

Miisteri beslenme gereksinimini giderirken bununla birlikte dinlenmek,
eglenmek, saygi ve hizmet gormek, sosyal ve psikolojik yonden tatmin olmak ister.
Yiyecek-igcecek isletmeleri insanlart hem ortak bir amag i¢in bir araya getirmeye hem
de onlar i¢in sosyal bir ortam olusturmaya yardimci olan bir ara¢ olmakla birlikte,

yalnizca a¢lhigin veya susuzlugun giderildigi bir yer olarak degil, ayn1 zamanda ruhsal

154

Gilizar Baki, “Turizmde Yeni Trend Yildizli degil, dogal tatil”,
http://www.zaman.com.tr/cumaertesi_turizmde-yeni-trend-yildizli-degil-dogal-tatil_867987.html,
Basin Biilteni, (erisim tarihi: 05.09.2015).

®® Kapadokya Organik Ciftlik Evi, http://www.efortour.com/?sf=h6&e=organik-ciftlik-evi,
(erigim tarihi: 07.10.2015) .
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acidan rahatlamanin gerceklestirildigi bir moral kaynagi fonksiyonunu da yerine
getirmektedir. Boylece bu tiir isletmeler halka hizmet veren, yiyecek-igecek

olanaklarmin saglandig kuruluslar olarak tanimlanmaktadir.**®

Yeme i¢me aligkanligi insanligin en eski ve biiyiik zevklerindendir. Birlikte
yemek yeme faaliyetleri insanlarin sosyallesmesini saglayan unsurlar arasinda
gosterilmektedir. Yiyecek-igecek isletmeleri, 6zel yemek ve bu yemeklere uygun
servisler ile yeme i¢me ihtiyaglarini karsilayan tesislerdir.® Yapisi, donanimi ve
imaj1 gibi niteliksel degerleri ile insanlarin temel ihtiyact olan yeme i¢gme ihtiyacini
karsilamay1 gorev olarak kabullenmis ekonomik, sosyal ve disiplin altina alinmis

8 Yiyecek-igecek isletmeleri, hizmet endiistrisi igerisinde yer

isletmelerdir.*
almaktadir. Yapisi, teknik donanimi, konforu ve atmosferi gibi nesnel, sosyal degeri
ve personelin hizmet kalitesi gibi nitelikleriyle, kisilerin yeme i¢gme ihtiyaclarini
karsilamay1 meslek olarak kabul eden ekonomik, sosyal ve disiplin altina alinmis
kuruluslardir.™® Yiyecek-igecek isletmeleri miisterilere hizmet veren, yeme igme

imkanlarinin sunuldugu isletmelerdir.*®
Son yiizyilda gelisen teknoloji ile birlikte haberlesme ve ulagim kolaylastikca

farkli kiiltiirler birbirleri hakkinda bilgi toplamaya, birbirlerini tanimaya ve
kaynasmaya baslamislardir. Insanlar1 birlestiren 6nemli etkenlerden biri de yiyecek
ve yemek konusu olmustur.®" Konuyla ilgili olarak Lacy ve Douglas (2002), tim
turistlerin damak tadina diiskiin oldugunu vurgulamistir. Bu durum giinlimiizde
adindan sik¢a bahsettirmeye baglayan yiyecek icecek turisti kavramini ortaya

glkarm1§t1r.162

Yiyecek igecek turistleri gidilen destinasyonu tanimak ve yoresel mutfaklar
hakkinda bilgi sahibi olmak istemektedirler. Bu istek ise gastronomi turizmini ortaya

cikararak bolgelerin/iilkelerin imaj olusturma caligmalarina alternatif bir bakis agisi

¢ OzkanTiitiincii, Yiyecek-icecek Isletmelerinde Miisteri Tatmininin Olgiilmesi, Ankara:Turhan

Kitabevi, Ankara, 2001.

%7 Fermani Mavis, Servis ve Bar, Anadolu Universitesi, Eskisehir, 2001.

Adnan Tiirksoy, Yiyecek ve Icecek Hizmetleri Yonetimi, Turhan Kitabevi, Ankara, 2002.

Alptekin Sokmen, Agirlama Endiistrisinde Yiyecek ve Icecek Yéonetimi, Detay Yayincilik, Ankara,
2005.

10 Ozkan Tiitiincii, Agiwrlama Hizmetlerinde Kalite Sistemleri, Detay Yayincilik, Ankara, 2009.

161 Mavis, a.g.e., 2001.

182 Julia Lacy, William Douglass, “Beyond Authenticity:The Meaning and Uses of Cultural Tourism”,
Tourist Studies, Cilt: 2, Say1: 1, (2002), 5-21.

158
159
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getirmistir. Bu konuyla ilgili olarak Kanada Turizm Komisyonu, bir ydrenin
tanitiminda yore ile bagdasmis yiyecek ve iceceklerin ¢ok dnemli bir rol oynadigini
ifade etmektedir. Plummer ve digerleri’ne gore diinyada hizla artan bir kitlenin
gurme odakli seyahatleri tercih etmesi sonucunda yiyecek igecek turizmi ile turistik
destinasyonlar etki alanlarin1 genisletmeye ¢alismakta ve destinasyon pazarlamasinda
cekicilik  faktorlerini  artirmaktadir.  Turistik  destinasyonlarin  tanitiminin
yapilmasinda ve benzerlerinden farkli kilinmasinda o yoreye ait yiyecek ve
iceceklerin son derece dnemli bir rol oynadig ifade edilmektedir. Ornegin, iilkelere
gdre Cin, Fransiz, Tiirk, Italyan mutfagi gibi markalasmis mutfaklarm yiyecek ve

icecekleri ile destinasyonlari arasinda anlaml bir iliski oldugu vurgulanmustir.'®®

Yiyecek i¢ecek hizmetlerinin dnemi konuk ve isletme agisindan olmak iizere
iki farkli sekilde degerlendirilebilir. Yiyecek i¢ecek hizmetlerinin her seyden 6nce
konuk agisindan 6nemli oldugunu belirten Giiler (2005), konuklarin yiyecek igecek
hizmetlerinin illa ki kaliteli olmasimni arzu ettiklerini vurgulamustir.*®* Crompton
yaptig1 bir calismada, “Seyahat ederken disarida yemek yemenin insanlara birtakim
sosyo-kiiltiirel yararlar sagladigi” sonucuna ulagmistir. Bu yararlar yenilik,
sosyallesme, prestij, rahatlama, entellektiiellik, zenginlesme ve 1iyi iliskilerin
kurulmasi olarak siralanmistir.’®® Yiyecek icecek hizmetlerinin otel isletmeleri
acisindan da onemli oldugu bildirilmektedir. Otel isletmelerinin yiyecek igecek
hizmeti vermelerinde baslica etken olarak, hukuki mevzuattan kaynaklanan
zorunluluk ve isletme gelirlerine katki saglamasi gosterilmekle birlikte, otel
konuklarina hizmet etme de bu amaglar arasinda sayilmaktadir. Ayni1 zamanda
yiyecek icecek hizmetleri 6zellikle bagimsiz bir sekilde faaliyet gdsteren restoran

isletmelerinin kar saglama amacini da karsilamaya yonelik olarak verilmektedir.'®

Yiyecek igecek turizminin, turistlere farkli deneyimler kazandirma ve bélgenin

tanittmin1  saglamasinin yaninda bazi turistik aktivitelerin de olusturulmasini

163 Bendegiil Okumus vd., Incorporating Local And International Cuisines in the Marketing of
Tourism Destinations: The Cases of Hong Kong and Turkey, Tourism Management, Cilt:28, Say1:1,
(2007), s. 253-261.

184 Sibel Giiler, Istanbul’daki Bes Yildizli Otel Restoranlarinin Rekabet Stratejilerinin Belirlenmesine
Yénelik Bir Uygulama, Eskisehir: T.C. Anadolu Universitesi Turizm ve Otel Isletmeciligi
Yiiksekokulu Yaynlari, No:8, 2005.

165 Bharath M. Josiam vd., “The Histourant: Heritage Tourism At Mickey’s Dining Car”, Tourism
Management, Cilt; 25, Say1; 4, 2004, s. 453- 461.

%8 Giiler, a.g.e., 2005.
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sagladig belirtilmistir. Bu aktivitelere 6rnek olarak festivaller verilebilir. Festivaller
giintimiizde turizm pazarlamasinda kullanilan ve bolgesel ekonomiye katki saglayan
bir ara¢ haline gelmis ve bir¢ok destinasyonda yayginlagsmaya baglamustir.*®’ Ornegin
Virjinya sarap festivali, Ispanya domates festivali, Amsterdam tadim ve portakal
festivali, Chicago tadim festivali, Yeni Zelanda sarap festivali bunlar arasinda
sayilabilir. Tiirkiye’de ise genellikle kiraz festivali, dut festivali, zeytin festivali,
mesir senlikleri, gilek festivali, findik festivali, sarimsak festivali gibi etkinlikler
yapilmaktadir.
Plumber ve digerleri (2005), yiyecek ve igecek turizminin gelistirilmesinin

saglayacagi yararlari su sekilde agiklamiglardir:

* Turistlere farkli deneyimler kazandirr,

» Festival ve benzeri turistik ¢ekicilikler olusturulmasini saglar,

* Kirsal alanlarin tanitimini kolaylastirir,

» Ulkenin tanitilmasin saglar,

» Ulke, bélge, nokta imaj1 olusturur,

» Maddi kiiltiirel degerlerin tanitimin1 ve korunmasini saglar.168

2.4.2. Yiyecek — Icecek Uretim ve Tiiketiminde Egilimler

Basarili bir yemek iretimi igin; kalite, saglhk ve gida giivenligi standartlarina
uygun her an servis edilmek {izere, uygun bir maliyet yapisimin kurulmasi
gerekmektedir. Bu beceri diizeyine ulasabilmek i¢in yemegin, bilim ve sanatin
birlesmesi sonucu kaliteli bir tiriiniin olusmasi; beslenme ve saglik kurallarina uygun
olmasi; en 6nemlisi, ekonomik olmas: gerekmektedir. Basarili bir yiyecek igecek
hizmeti miisteri istek ve beklentilerini en iyi karsilarken yas, kiiltiir, egitim gibi
demografik o6zellikleri dikkate almali ve teknolojiyi bu dogrultuda en iyi sekilde

kullanmas: gerekmektedir.*®°

%7 Daniel Felsenstein, Aliza Fleischer, “Local Festivals and Tourism Promotion: The Role of Public

Assistance and Visitor Expenditure”, Journal of Travel Research, Cilt: 41, Say1: 4, (2013), 385-392.
%% Ryan Plummer vd., “Beer Tourism in Canada Along The Waterloo-Wellington Ale Trail”,
Tourism Management, Cilt: 26, Say1: 3, (2005), 447-458.

1% Ayse Baysal, “Yirmi Birinci Yiizyil Yemekleri Uzerine Goriisler,” Tiirk Mutfak Kiiltiirii Uzerine
Aragtirmalar, (Ed.:Toygar Kamil), Ankara: Tiirk Halk Kiiltiirinii Aragtirma ve Tanitma Vakfi, 2003,
s.1711-1715.
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Miisterilerin satin alma ve yemek tiiketimiyle ilgili belirleyici degiskenlerin
karmasik ve kaliteyle ilgili siiregler tlizerinde etkileri ¢ok yonlii olabilmektedir.
Genellikle kalite fiziksel 6zelliklerle ilgili duyusal algilamalara bagli olmakla birlikte
satin alma ve tiiketime yonelik degiskenlerin; saglik, kiiltiir, sosyal, ¢evre, haz alma,
etik yoniiyle, psikolojik ve sembolik boyutlar itibariyle de degerlendirilmesi
gerektigi vurgulanmaktadir.'”® Bu baglamda, énceligin miisteri isteklerine verildigi,
degisen sosyal ve kiiltiirel egilimlerin yiyecek i¢ecek tiiketimi tizerindeki etkilerinin
iyi degerlendirilmesi, yemegin ev igi bir faaliyet olmaktan ¢ikarak farkl: etkinliklerle

birlestirilerek sunulmas: gerekmektedir.*"™

Yemek aynmi zamanda bir modadir. Bu nedenle artan ve degisen miisteri
egilimlerini iyi takip etmek gerekmektedir. Artan seyahatlerle birlikte yeme igcmeye
olan talep de artmaktadir. Bu taleple birlikte miisteri beklentilerindeki artis da goz
ontinde bulundurulmalidir. Miisterinin en 6nemli beklentisinin kalite oldugu gergegi

bilinmeli ve hatirda tutulmalidir.t"

Giintimiizde tiiketici egilimleri; saglikli yasam ve giivenlik ilkeleri, kiiltiirel
etkinlikler, gelir diizeyi ve egitime bagli olarak sekillenmektedir.!”® Yemegin
kimyasal, fiziksel ve biyolojik kirlenmeden uzak, sagliga uygun, dengeli beslenmeyi
saglamasi, giivenilir olmasi giderek tercih edilen ve aranan ozelliklerdir. Yemek
tretiminde diger bir egilim de teknolojiden giderek daha fazla yararlanilmasidir.
Giderek artan teknolojik yenilikler, yiyecek igecek iiretimi konusunda geleneksel
usta cirak iliskisine dayali istihdamdan c¢ok, egitimli, bilimsel ve teknolojik

gelismeleri takip eden asamalari zorunlu kilmaktadir.*"

Giintimiizde teknolojinin de
yardimiyla kalite ve saglik acisindan taviz vermeden, iiretilen yiyeceklerin uzun siire

muhafaza edilmesi miimkiin hale gelmistir. Uriinlerin bozulmadan raf omiirlerini

70 Costanza Nosi, Lorenzoi Zanni, “Moving from typical products to food related services: The

Slow Food case”, British Food Journal, Cilt:106, Say1:10, (2004), 779-792.

YL Ali Sozmen, “Degisen Yiyecek Icecek Trendleri: Global Cizgi Nereye Gidiyor?”Gastronomi,
Cilt:34, (2001), 102-104.

72 Ali Sézmen,“Giiniimiizde Yeme i¢me Endiistrisi Nereye Dogru Gidiyor?” Gastronomi, Say1:42,
(2003), 70-71.

2 N. Ash Tekinay, “Gidadaki Bes Ana Trend”, http://www.capital.com.tr/gida/gidadaki-5-ana-
trend-haberdetay-1936, 1 Temmuz 2002, (erisim tarihi:04.10. 2015).

7% Svetlana Rodgers, “Technological Developments and the Need for Technical Competencies in
Food Services”, The Journal of The Royal Society for the Promotion of Health, Cilt:125, Say1:3,
(2005), 117-123.
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uzatan teknolojilerin giderek gelismesi ve yayginlasmasi, beklenen gelismeler

arasindadur.t”

Gelecekte yiyecek maddelerinin, 6zellikle tarimsal iiriinlerin genetik olarak

degistirilmis olacag diisiniilmektedir.’®

Bu gelismeler sonucu, besin degerleri
diizenlenmis, lezzeti arttirilmis, dayanmkli ve daha cekici hale getirilmis yiyecek
maddeleri bulmak miimkiin olabilecektir. Bu gelismeler yasanirken, tiiketicilerde,
hazir yemeklerle ilgili islemler sirasinda uygulanan yontemlerden kaynaklanan
radyoaktif kirlenme oldugu, kullanilan kimyasallarin saglik riskleri olusturdugu,
genetik olarak degistirilmis gidalarin saglik tizerinde olumsuz etkilerinin oldugu
goriisleri hakimdir.”’ Bununla baglantili olarak, turizm faaliyetlerinde organik
tarnma dayali gida maddeleriyle iiretilen yemeklere yonelik talepleri giderek
artmaktadir. Talebi karsilamaya yonelik olarak, yemek iiretiminde organik iiriin
kullanim: giderek yayginlasmaktadir.'"®

Miisteriler; yiyecek igecek tercihlerinde kendilerini daha iyi hissetmek, degisen
yasam tarzina uygun beslenmek ve eskiye olan 6zlemlerini gidermek istemektedirler.
Miisterilerin yiyecek i¢ecek tercihlerinde duyusal tercihleri 6ne ¢ikmaktadir. Organik
gidalar ya da tasarim gidalardan hangisinin zaman iginde kazanacagi sorusu su anda
cevapsiz kalmaktadir. Ancak yerel isletmelerin hem yerel halka hem de turistlere
yonelik sunduklari yemekler de taze, dogal ve organik gidalarin kullanimini giderek

artirmaktadir.

7> Mary Frances Nettles, Mary Band Gregoire Canter Deborah, “Analysis of theeDecision to Selecta

Conventional or Cook Chill System for Hospital Food Service, ”Journal of the American Dietetic
Association, Cilt:97, Say: 6, (1997), 626-631.

76 Michael Tambini, 21.Yiizyi, (Ceviren: Zeynep Giirsoy), TUBITAK Popiiler Bilim Kitaplar,
5.Basim, 2005.

7" A.Donaldson Briggs, “Preserving Our Food”, British Food Journal, (2001), 505-507.

78 Christos Fotopoulos, George Chryssochidis, “Factor Effecting Decission to Purchase Organic
Food”, Journal of Euro Marketing (USA) , Cilt:9, Say1:3, (2000), 45-67.

75



Sekil 3: Organik Tarima Dayah Yiyecek Uretimi ve Turizme Kazandirilmas:
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2.4.3. Turizm Isletmelerinde Organik Gida Kullanim

Gegmiste ¢evre denildiginde igsletme yoneticileri i¢in sadece rekabet ¢evresi, ya
da daha genis anlamda sosyal, politik, kiiltiirel ve teknolojik ¢evre s6z konusuyken,
bugiin artik siirdiiriilebilir kalkinma felsefesinin benimsenmesiyle birlikte dogal

cevre de isletmelerin 6nem vermesi gereken bir faktor olmustur.179

Sekil 3’de goriilecegi lizere bu modelde aragtirmacilar; yerel tatlarin turizme
kazandirilmasi katki1 verecek tiim paydaslarin birlikte hareket ederek bilgi paylasimi
icerisinde yerel degerlerin dokiimiiniin ¢ikarilmasi, ticari bir {iiriin olarak
gelistirilmesi, yerel oOlcekteki isletmelerde uygulanabilecek o6zelliklerde yeniden
standartlastirilmasi, konulart tizerinde durmuslardir. Olusturulan {iriiniin miisterilere
tanitilmasi, tretim, satis ve pazarlama konularinda isletmelere egitim verilerek
gelistirilmesi gerektigi vurgulanmistir. Ayrica konuya iliskin akademik calismalarin
yiiriitiilmesi ve uzmanligin gelistirilmesi geregine deginilmistir.

Sims (2009), yiyeceklerin siirdiiriilebilir turizm i¢in 6nemli oldugunu belirtmis
ve Oncelikle yerel yiyeceklerin tiilketiminin artmasinin yerel ekonomiyi ¢oklu bir
etkiyle canlandirdigini; ikinci olarak da yiyeceklerin diinya {izerinde taginmasinin
cevresel sonuclar1 dikkate alindiginda turizm endiistrisinin karbon ayak izlerini
azaltmada yerel yiyeceklerin satin almanin Onemli bir etken oldugunu
vurgulamustir.*® Jang ve digerleri (2011) ise, tiiketicilerin ¢evreyle dost yiyeceklere
ilgisinin artmasinin restoranlarda bir¢ok degisikligi beraberinde getirdigini, yerel ve
organik yiyecegin en 6nemli menii trendi oldugunu belirtmistir.®* Ortalama bir
yiyecegin tarladan tabaga kadar gelmesi i¢in 1500 mil kadar yol kat ettigi
diistiniilmektedir. Yerel yetismis tirtinler tercih edilmesi tasima ve tagima siirecinde
dondurucularda saklanmasi gibi enerji harcanmasina gerek duyulmayacagindan hatta
ambalajlama gerektirmeyeceginden onem tagimaktadir. Yerel yiyecekler her zaman

uzaktan, diger iilkelerden satin alinanlardan daha taze ve daha lezzetli olmaktadir.'®?

19 Aytug Soziier, “isletmeleri Cevreye Duyarli Politikalar Uygulamaya iten Giigler”, Organizasyon
ve Yonetim Bilimleri Dergisi, Cilt: 3, Sayt: 2, (2011), 47-56.

180 Rebecca Sims, “Food Place and Authenticity: Local Food and Sustainable Tourism Experience”,
Journal of Sustainable Tourism, Cilt: 17, Say1: 3, (2009), 321-336.

181 yoon Jung Jang, vd., Generation Y Consumers’ Selection Attributes and Behavioral Intentions
Concerning Green Restaurants, International Journal of Hospitality Management, Cilt :30, Say1:4,
(2011), 803-811.

®2 GRA (Green Restaurant Association-Yesil Restoranlar Dernegi), www.dinegreen.weebly.com,
(erisim tarihi: 07.10.2015).
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Ayrica, ”Vejeteryan iiriinlerin Meniide Yer Almasi1”, “Diyet Uriinlerin Meniide Yer
Almas1”, “Organik Saraplarin Meniide Yer Almasi”, “GDO’lu Uriinlerin Meniide
Yer Almamasi” da siirdiiriilebilirlik agidan 6nemli uygulamalar olarak literatiirde yer
almaktadir.'®®

Hormonlu besinlerin olduk¢a fazla oldugu giinlimiizde, kanser hastaliginin da
yayginlagmasi sonucu insanlar bilinglenerek, hormonsuz, organik gidalarla
beslenmeye yonelmistir. Oniimiizdeki giinlerde agik biifelere bol cesit koyup, goz
boyama yerine; hijyenik, organik, tazelik ve lezzet kriterlerine ¢ok daha fazla 6nem
verilecektir. Organik tarirm da son donemde yeni mutfak akimlari olarak
disiiniilmektedir. Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de organik liriinlerle yapilmis
yemekleri sunan yiyecek-igecek isletmeleri ve yesil otel isletmeleri faaliyete
baslamistir. “Yesil Otel” akiminda; oteller mutfaklarinda hazirladiklar1 yemeklerinde
asla genetik olarak degisime ugramis besinler kullanmamaktadir.

Alternatif bir turizm ¢esidi olarak degerlendirilen ¢evreye duyarli “Agro-eko
turizm” kavrami eko-turizmle i¢ ice gegmis bir kavramdir. Kirsal alanlarda mevcut
ciftlik evlerinin bio-pansiyon, bio- hotel sekline doniistiiriilmesiyle baslayan bu
harekette misafirler organik iiriinleri tiiketmekte, iiretim asamasini ve dogal ortami

yasamaktadirlar.'®

Turizm Endiistrisinde yiyecek icecekler seyahatlerin destek
unsuru olmalarinin yaninda son yillarda gezilerin nedeni (Motivasyonu) haline
gelmigtir.

Boylece gurme ya da gastronomi turizmi denilen ve damak tadlarina uygun
bolgeleri ziyaret eden kisilerin katildig1 bir gezi tiirii olusmustur. Diinyanin bir¢ok
ilkesinde sarap ve diger icecekler, yerel mutfak {iriinleri, dogal gidalar vb. iirlinleri

kesfetmek ve hatta satin alip yasadigi yere gotiirmek i¢in seyahat edenler 6nemli bir

harcama potansiyeli de olusturmaktadir.'®®

Organik yemekler, kimi otellerde ve 6zel restoranlarda meniilerde yer almaya

baglamistir. Miisteriler yedikleri yemegin, salatanin, tatlinin, mezenin kag graminda

¥ Willy Legrand vd., “A Review of Restaurant Sustainable Indicators”, in (ed. Joseph S. Chen),

Advances in Hospitality and Leisure, Cilt: 6, Emerald Group Publishing Limited, 2010, s.167-183.

¥ Gonca Giizel Sahin, acikarsiv.atilim.edu.tr.2009,
https://scholar.google.com.tr/scholar?hl=tr&g=gastronomi+ve+inovasyon+&btnG=&lIr=,

(erigim tarihi: 04.09.2015).

% Adarsh Batra, “An Exploratory Study on Specific Preferences and Charecteristics of
Wine Tourism Anatolia”, An international journal of torism and hospilatity research, Cilt:19, Say1:2,
(2009), 271-286,
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ne kadar kalori oldugunu gorerek ve ne kadar tiiketmesi gerektigini bilerek
almaktadir. Onemli olan karin doyurmak degil, saglikli bir sekilde, damak tadinin 6n
planda oldugu, yenen yemegin tadina varildigi ve masada daha uzun siire gegirilerek
0 yemegi yorumlayarak 6ziine, kiiltiiriine, yoresine, yapim asamalarina ve pisirme
tekniklerini tartisarak yemek ve saglikli beslenmeye katki saglamasidir. Sertifikali
tretimle, tarladan sofraya kadar tretimin her asamasinin izlenebilir olmasi
saglanacaktir. Sonugta turizm faaliyetleri kapsaminda yemek tiretimi yapilirken yerel
tirtinlerin gelistirilmesi ve farklilagsmasi, ayn1 zamanda yo6re ekonomisine katkisi s6z

konusudur.

Organik gida gevreye duyarlilikla yakindan ilgili bir kavram olarak turizm
isletmelerini de etkilemektedir. Ekolojik gidanin iiretimini kapsayan organik tarim
faaliyetleri 6zel bir turizm tiirli olarak algilanmaktadir. Kitle turizmine alternatif gezi
tiirlii arayanlar ve dogayla i¢ i¢e olmayi tercih edenler i¢in organik tarim alanlari
cekicilik olusturmaktadir. iklim, bitki rtiisii, dogal ve geleneksel malzemelere dayali
mimari, dogal malzemelere dayali yerel el sanatlari ile harmanlanan bu tatil konsepti
giiclii destinasyonlarda gelismektedir. Bugday Dernegi tarafindan hazirlanan
TATUTA iftlikleri projesi kapsaminda ciftliklerde geleneksel ve organik gidalar
turistlerle birlikte iiretilmektedir. Ornegin; regel, tursu, salca iiretilmektedir. Hasat
zaman gelince dut, liziim, zeytin ve diger organik gidalarin toplanmasinda turistler
de rol almaktadir. Bu tiir ziyaretler Ozellikle yabanci turistlerce tercih
edilmektedir.’® Onlar igin ziyaretin amaci organik gida tiiketme ve dogal gevreyi
gérmenin Otesinde ciftlik hayatini ve yasam kosullarim1 6grenmektir. Bir baska

deyisle kiiltiirel kesif ve 6grenme de amaglardan biridir.

Tiirkiye nin topografyasi oldukca engebeli, doguya dogru artan bir yiikseklikle
karakteristiklesmistir. Bu durum iklimde, bitki ve hayvan oOrtiisiinde zengin bir
cesitlenmeyle sonuglanmistir. Bu dogal ve cografi verilerin yaninda kiiltiirel miras
olarak derin bir tarihten, farkli uygarliklardan etkilenmistir. Bu etkilenme ilkenin
geneline yayilmis ¢ok zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip olmasina yol agmistir. Bu

nedenle Tiirk mutfag: denildiginde Asya’dan Avrupa’ya uzanan genis bir kiiltiiriin

188 Joan C. Henderson, “Food Tourism Reviewed”, British Food Journal, Cilt:11, Say1: 4, (2009),
317-326.

%7 Bahar Kursun, “Ekolojik Tarim Turizmi”, Forum Gazetesi, 2006,
http://www.tarimsal.com/tarimhaberleri/ekolojiktarimturizmi.htm, (erisim tarihi: 04.09.2015).
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izleri goriiliir. Ornegin; Lagmanga (Kazak ve Kirgiz Et Yemegi) , Tandirlama
(Turkmen Et Yemegi), Elbasan Tava (Balkan Et Yemegi), Ovriste (Azeri Tavuk
Yemegi), Tiirkiye disindan Anadolu’ya taginmigtir. "% Diger yandan gida iirlinlerinin
mekansal yayillimmin yaninda zamansal bir gesitlenme goriilmektedir. Ornegin;
yilbasinda, Ramazan ayinda, Kurban Bayrami sirasinda, yaz aylarinda, kis aylarinda
farkli yemekler giin yliziine ¢ikmaktadir. Cilinkii bu yemeklerin hazirlanmasi igin
gerekli dogal malzemeler ancak bu zaman dilimlerinde elde edilebilmektedir. Tipik
bir ornek olarak, Kurban Bayrami doneminde siklikla yenmeyen bazi yemekler
hazirlanir. Bunlar iginde firin kelle, kokoreg, kavurmalar, kelle paga ¢orbasi, diger
sakatat yemekleri, ciger kavurmasi, eksili bas ¢orbasi, bumbar, kuzu kiilbasti, kuzu

sis akla gelenlerdendir. 189

Yiyecek Icecek isletmelerinde organik gidalarin kullanilmasi su faydalari
saglamaktadir:
e Nesillerin saglikli yetismesini saglar ve gelecek nesilleri korur. Nesillerin
saglikli beslenmesi glivence altina alinir.
e Kimyasallarin insan, canli ve cansiz g¢evre iizerine olan zararlarini Onler.
Isletmenin atiklar zararsiz olur.
e Topragin verimliliginde kisa degil uzun dénem esas alinir.
e Toprakta ve kaynaklarda genetik erozyon engellenir.
e Su miktar ve kalitesi korunur.
e Enerji kaynaklarinin israfi 6nlenir.
e Isgorenlerin saglig: korunur.
o Saglikli ve besin kalitesi yiiksek iirtinler elde edilir.
e Ekonomi desteklenir. Ozellikle kiiciik ¢iftciler iiretime katilir.
Tiirkiye’de organik gida iriinlerine olan ilginin artisi, saglikli beslenme
cabalariyla bir arada degerlendirilmelidir. Kentlesme, sanayilesme, gog, toplumsal
hareketlilik, kiiresellesme gibi nedenlerle bazi organik gidalarin  kullanimi

unutulmustur. Sekerin fabrikalarda {iretilmedigi zamanlarda dogal (beyaz seker,

¥ Omiir Akkor, “Komsuda Piser”, Yolculuk Aylik Kiiltiir ve Yasam Dergisi, Say1:75, (2010), 108-
109.

189 Omiir Akkor, “Kurban Bayrami ve Yemekleri”, Yolculuk Aylik Kiiltiir ve Yasam Dergisi, Say1: 77,
(2010), 108-110.
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fruktoz igermeyen) tatlandiricilar kullanilmaktaydi. Beyaz sekerin rafineri iriinii
(yapay) olmasi kolay ve ucuz bulunmasini saglamaktadir. Ancak, bu seker kilo artisi,
kanser, bagimlilik gibi sagliga zararli Ozelliklere sahiptir. Seker yerine
kullanilabilecek meyve bazli tatlandiricilar Tiirkiye’nin farkli yerlerinde yeniden
hazirlanabilir. Ornek olarak; Gaziantep’in Kiiciik Mahsere Kdyii’nde pekmeze dayali
hazirlanan agagidaki organik gida iiriinleri bulunmaktadir.*®

e Nise Helvasi ( Pekmez, nisasta, zeytinyagi).

e Nevse Corbasi ( Logusa kadinlar i¢in piring, su, pekmez).

e Hakik (Pekmez, kavrulmus susam koyulasana kadar kaynar).

e Sirin Tarhana (Sicak pekmez, bulgur, misir, ceviz ici).

e Damizli Pekmez (Dinlenmis 10 birim pekmez, 100 birim yeni kaynayan

pekmeze katilir, 1 birim bal katarak iyice karistirilir).

e Pekmezli Yufka Tathis1 (Yufka, ceviz i¢i, siit, tereyagi, lor peyniri, pekmez).

e Yufka Ekmekli Baklava (Kuru yufka, ceviz igi, siit, bal, tereyagr).

e Pekmezli Receller (Kayisi, incir vb. kuru meyve, pekmez, su, karanfil).

e Ayva bast1 (Ayva, tereyagi, piring, pekmez, su, limon).

%% Omiir Akkor, “Tiirkiyenin Saglikli Sekersiz Tatllari”, Yolculuk Aylik Kiiltiir ve Yasam Dergisi,
Say1:76, (2010), 110-111.
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UCUNCU BOLUM
TURIZM iISLETMELERINDE ORGANIK GIDA KULLANIMI
ALGI ve TUTUMLARININ ARASTIRILMASI: GAZIANTEP iLI
ORNEGI

3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Giiniimiizde sanayinin artmasi ile birlikte olusan asir1 kentlesme, yasam
kosullariin giliclesmesi ve diger olumsuz etkenler, 6zellikle kentsel alanlarda
yasayan tiiketicileri dogal, saglikli, fonksiyonel gida arayisina itmistir. Degisen
tercihler ile birlikte tiiketiciler her tiirlii turizm faaliyetlerinde kalite ve farklilik
aramaya baslamiglardir. Kum, deniz, gilines anlayisinin aksine doga ile i¢ ige,
bozulmamis bir cevrede dogal ve organik gida tiketimi egilimindeki turizm
hareketlerine yonelim artmistir. Son zamanlarda tiiketiciler giinlik yasamlarinda
oldugu gibi seyahat ettikleri yerlerde de organik gida tliketme isteginde
bulunabilmektedirler. Bu talep turizm faaliyetlerini de etkilemeye baglamustir.
Aragtirmanin amaci; turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin organik gida
kullanim sikliginin belirlenmesi, turizm isletmelerinin organik gidaya karsi algi ve
tutumlarinin arastirilarak, gastronomi turizmine katkida bulunmaktir. Turizm
isletmelerinde organik gida kullanim sikliginin ne kadar oldugu bilinmemektedir.
Ayrica igletmelerin organik gidaya karsi tutum ve algilari ile ilgili ¢aligmalar
bulunmamaktadir. Bu ¢alisma tiiketicilerin talepleri dogrultusunda olusan organik
yiyecek icecek pazarinin turizm isletmelerindeki durumunu ortaya koymak igin

yapilmistir.
3.2. ARASTIRMANIN ONEMIi
Organik gida ve kullanimi ile ilgili yapilan arastirma sayist kisith olup daha

once yapilmis olan ¢aligmalar organik gida tiiketicileri veya tireticilerine yoneliktir.

Bu calisma turizm isletmelerinde organik gida kullanimi ile ilgili olarak ulusal ve



uluslararasi ¢apta ilk ve 6zgilin ¢aligmalardan biri olmustur. Turizm igletmelerinin
hizmetlerinden yararlanan tiiketicilerin taleplerinin turizm isletmelerince nasil
algilandig1 bilinmemektedir. Bu ¢alisma organik yiyecek icecek arayan giliniimiiz
tiikketicilerine turizm isletmelerinin ne kadar cevap verebildigi konusunda yardimci
olabilecek ve bu konuda fikir sahibi olabileceklerdir. Arastirma ile turizm

isletmelerinin organik gida kullanma siklig1 belirlenebilecektir.

Diinyada turist sayist 1 milyar kisiyi asarken, bu turistlerin %88,2’si
‘Destinasyon tercih etmede yemegin ¢ok 6nemli’ oldugunu belirtmektedir. Bu durum
diinyada seyahatlerini lezzet duraklarina gore yapanlarin sayisini hizla artirmaktadir.
Gilintimiizde 6zellikle gastronomi amagli seyahat eden tiiketicilerin varligi kabul
edilen bir gergektir. Gastronomi turizminin Tirkiye’de en fazla gelistigi
destinasyonlardan biri mutfak kiiltiirii gelismis olan Gaziantep ilidir. Gaziantep 2015
yilinda, gastronomi dalinda, Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii'niin
(UNESCO) "Yaratict Sehirler Agma" girmistir, dolayisiyla Gaziantep’in diinyanin en
onemli mutfaklarindan bir tanesi oldugu tescillenmistir. Tiirkiye’de Mutfak
Miizesine sahip iki ilden biri olan Gaziantep kiiltiir turlar ile sik ziyaret edilen
sehirlerden olmustur. Tescilli cografi isaretli 5 {irlinii bulunan Gaziantep 13 iirlini
i¢in cografi isaret tescili beklemektedir. Gaziantep yeme i¢me kiiltiirii ile “Diinya,

Yiyecek Igecek Turizmi 20197 yilina basvuruda bulunmustur.

3.3. ARASTIRMANIN KAPSAMI VE SINIRLILIKLARI

Arastirma Kiiltir ve Turizm Bakanligi’na bagli Gaziantep ilinde kayith
bulunan turizm isletme belgeli, turizm yatirim belgeli isletmeler ile belediye belgeli

turizm isletmelerinde yapilmustir.

Aragtirmanin Gaziantep’te Kiiltiir ve Turizm Bakanlii’na bagl turizm isletme
belgeli ve yatirnm belgeli isletmelerde yapilmasi disiiniilmiis fakat bazi turizm
yatirim belgeli isletmelerin hizmete ge¢medigi bunun yani sira bazi turizm isletme
belgeli isletmelerin gesitli nedenlerle anketi cevaplamaktan kagindiklar1 goriilmiistiir.
Bu nedenle yeterli 6rneklem olusturulamamis arastirmaya Gaziantep’te bulunan

belediye belgeli turizm isletmeleri de dahil edilmistir.
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Baz1 turizm isletmeleri, Kiiltir ve Turizm Bakanligi ve/veya Maliye
Bakanligi’nin denetim yaptigini, ileride cesitli sorunlarla karsilasabileceklerini
diisiinerek destek vermemislerdir. Bunun yaninda anket dérneklemi icerisinde bulunan
bazi isletmeler islerinin yogun olmasi, anket sonuglarinin isletmenin imaj ve
prestijini diisiirebilecegi vb. nedenlerle anketi yanitlamak istememislerdir. Anket yiiz
yiize yapilmis olup tiim isletmelerden tiim sorular1 yanitlamalari rica edilmis birkag
soruyu bos birakan isletmeler haricinde diger isletmelerin tiim sorulari yanitladigi
goriilmiistiir.

Bu c¢alisma Gaziantep ilinde faaliyet gdsteren turizm isletmelerinde organik
gida kullanimi ile ilgili yapilan alan arastirmasi ile smirhidir. Dolayisiyla farkli bir
ilde veya bolgede yapilacak bir ¢alismanin sonucunun ne olacagi bilinmemektedir.
Bunun disinda aragtirmayr kisitlayan Onemli bir etken olmamakla birlikte,
arastirmada elde edilen bulgular ankete cevap veren isletmelerin vermis oldugu
cevaplar dogrultusunda elde edilen veriler ve istatistiksel sonuglar iizerinde yapilan

yorumlar, yazarin bilimsel yeterliligi ile sinirlidir.

3.4. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Gastronomi Turizminde 6nemli yer tutan turizm isletmelerinde organik gida
kullaniminin belirlenebilmesi i¢in yapilan bu arastirmada organik gida kavrami,
organik gida ile iligkili alternatif turizm cesitleri ve turizm isletmelerinde organik
gida kullanimi kavrami Tiirkge ve Ozellikle yabanci dilde olmak iizere kitaplar,
dergiler, makaleler ve tezler taranarak detayli bir alan taramasi yapilmis, elde edilen
bilgilerle veri toplanabilmesi igin anket yontemi tercih edilmistir. Gaziantep ili
aragtirma amacina yonelik veri toplamaya imkan saglamasi, elde edilen verilerin
sayisal olarak ifade edilebilmesi ve verilere ¢abuk ulagma imkaninin bulunmasi

nedenleriyle secilmistir.

3.4.1. Birincil Veri Kaynaklari ve Veri Toplama Teknigi

Arastirmada elde edilen veriler birincil veri toplama yontemlerinden yiiz ylize
miilakat yontemi ve kolayda Ornekleme yontemi ile toplanmis, gerekli goriildigi

takdirde anket ve ifadeler ile ilgili agiklamalarda bulunulmustur. Bu g¢alismada
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kullanilan ankette bulunan &lgek sorulart (Sarikaya Nilgiin, 2007) organik iiriin
tilkketimini etkileyen faktorler ve tutumlar {izerine bir saha ¢alismasi, (Tirkes Cigdem,
2008) yesil pazarlama: Tiirkiye’de organik gida triinlerinin kullanimin1 artirmaya
yonelik stratejiler, (Dahan Gresi Sanje, 2008) organik gida sektoriinde nis pazarlama
stratejileri, (Kacur Leyla Lebleci, 2009) Erciyes Universitesi IiBF akademik ve idari
personeli ile 1IBF isletme giindiiz ve ikinci dgretim dgrencilerinin organik {iriinleri
algilamalar1  konusunda yapilan c¢aligmalardan yararlanilmistir.  Arastirma
kapsaminda hangi boyutlarin ele alinacagina turizm isletmelerinin 6zellikleri dikkate
alinmig, belirtilen ¢alismacilarin gelistirdigi 6l¢ekler goz onilinde bulundurularak

calismanin 6l¢egi olusturulmustur.

Anketin sorularinin yeteri kadar agik ve anlasilir olup olmadigi, eksik veya
hatal1 sorularin belirlenebilmesi icin 18 isletme lizerinde 6n test yapilmistir. Bu say1
toplam Orneklemin yaklasik %20’sine denk gelmektedir. Bu asamada bazi sorulara
ek segeneklerin konulmasi gerektigi tespit edilmig, bunun yani sira anlasilmayan
sorularin oldugu goriilmiis buna gore gerekli diizenlemeler yapilmistir. On testte
uygulanan gegerlilik ve giivenilirlik testi (Cronbach Alpha) sonucunda, organik
gidalarin farkindalik diizeyi algisi 6lgeginin giivenirlilik katsayisi 0,912 olarak tespit
edilmistir. Organik gidaya yonelik dezavantaj algist Olcegi igin yapilan pilot
aragtirma sonucunda 6lgegin giivenirlik katsayisi 0,733 olarak bulunmustur. Organik
gidaya yonelik tutum Olgegi i¢in yapilan pilot arastirma sonucunda Olgegin
giivenirlik katsayist 0,755 olarak bulunmustur.

Anket yiliz yilize yapilmadan once Gaziantep’te bulunan turizm isletme ve
yatirrm Dbelgeli isletmelere mail ile anketler gonderilmis, fakat higbir isletme bu
anketi doldurarak geribildirimde bulunmamistir. Arastirmada kullanilan anket 4
boliimden olusmaktadir. Anketin birinci boliimiinde turizm isletmelerinde organik
gida farkindalik diizeylerinin Glgiilmesi amaglanmis, konu ile ilgili 20 ifadeye yer
verilmistir. Anketin ikinci boliimiinde ise turizm isletmelerinde, organik gida
dezavantaj algilarinin 6lgiilmesi amaglanmig ve 6 ifadeye yer verilmistir. Anketin
iciincli boliimiinde ise turizm isletmelerinin organik gidalara karsi tutumlarini
6lgmek i¢in 4 ifadeye yer verilmistir. Anketin son boliimii olan 4. Boliimiinde ise
turizm isletmelerinin ve anketi yanitlayanlarin 6zelliklerinin belirlenebilmesi i¢in

demografik ozelliklere yer verilmistir. Anket 5°1i Likert Olgegine gore
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diizenlenmistir. Anderson’a gore likert tipi dl¢eklerde iki durum vardir. (1) Istenen
durum; konuya karst olumlu tutumu yansitmaktadir. (2) istenmeyen durum; konuya
karst olumsuz tutumu yansitmaktadir. Likert Ol¢eginde her iki durum da esit
puanlanmaktadir. Buna gore besli 6l¢ek olusturulmustur. Elde edilen veriler SPSS
(20) araciligi ile analiz edilmis, analiz sonuglar1 ortaya konulmus ve Oneriler

gelistirilmistir.

3.4.2. Evren ve Ornekleme Siireci

Aragtirmanin evrenini Gaziantep ilinde faaliyet gésteren turizm isletmeleri
olusturmaktadir. Arastirma evreninde yer alan tiim isletmelere zaman agisindan
ulagilmasinin miimkiin olmamasi nedeniyle arastirmada 6rnekleme yapilmasi uygun
goriilmistiir. Gaziantep merkez ilgelerinde (Sahinbey ve Sehitkamil) yer alan turizm
isletmeleri Orneklem ¢ergevesini olusturmaktadir. Gaziantep merkez ilgelerinde
(Sehitkamil ve Sahinbey) faaliyet gosteren 446 belediye isletme belgeli lokanta, 18
belediye belgeli otel, 55 turizm isletme belgeli otel ve restoran, 8 turizm yatirim
belgeli isletme olmak tizere toplam 527 isletme oldugu tespit edilmistir. S6z konusu

ana kitleyi temsil edecek drneklem biiytikliigiiniin belirlenmesinde;
n=Ntpq/d®(N-1)+ t’pq

N: Hedef kitledeki birey sayisi

n : Ornekleme alinacak birey sayis

: Incelenen olayin goriiliis sikligi (gerceklesme olasiligi)

T

: Incelenen olayin goriilmeyis siklig1 (gerceklesmeme olasiligi)

~

2 Belirli bir anlamhilik diizeyinde, t tablosuna gore bulunan teorik deger
d : Olayin goriiliis sikligina gore kabul edilen + érnekleme hatasidrr. 191
formiilii kullanilarak homojen bir yapida olmayan bu evren i¢in % 95 giiven

araliginda, + % 5 ornekleme hatasi ile gerekli 6rneklem biiyiikligi n = 527 (1,96)
(0,07) (0,93) / (0,5)* (527-1) + (1,96)* (0,07) (0,93)= 84 olarak hesaplanmaistir.

191 priscilla Salant, Don A. Dillman, How to Conduct Your Own Survey, John Wiley & Sons, Inc.
Newyork, 1994, s. 55.

86



Arastirmada 90 isletmeden kullanilabilir veri toplanmistir. Sonug olarak arastirma
bulgulariin % 95 giiven araliginda, + % 5 6rnekleme hatasi ile genellenebilecegi

sOylenebilir.

Arastirmanin 6rneklem biiyiikliigiiniin olusturulabilmesi igin Gaziantep Esnaf
ve Sanatkarlar Odasina bagh Gaziantep Kebap ve Lokantacilar Odasi’ndan belediye
belgeli lokantalar, Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi’nden belediye belgeli oteller,
Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin web sitesinden kayitli bulunan tiim turizm isletme ve
yatirim belgeli isletmelerin listesi alinmistir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 verilerine
gore Gaziantep ilinde 55 adet turizm isletme belgeli isletme ile 8 adet turizm yatirim
belgeli isletmenin oldugu saptanmustir. 55 turizm isletmesinin 38 tanesi arastirmaya
katilmistir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligina turizm tesviki kapsaminda turizm yatirim
belgesi amaciyla bagvuran 8 adet turizm yatirim belgeli isletmeden sadece 4’iiniin
faaliyete gectigi goriilmiistiir. Dolayisiyla turizm isletme ve yatirnm belgeli 63
isletmeden 40 tanesi arastirmaya destek vermis arastirmanin saglikli olabilmesi i¢in
50 adet belediye belgeli turizm isletmesi (Otel, restoran, baklavaci, kebapgi, tatlici
vb.) dahil edilmis olup toplamda 90 isletme iizerinde arastirma yapilmistir. Anket

calismalar1 1 Agustos 2015 ile 30 Eyliil 2015 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.

3.5. ARASTIRMADA KULLANILAN ISTATISTiK ANALIZLER

Anket yoluyla elde edilen ham veriler bilgisayara aktarilmistir. Aragtirmada
elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for Social Sciences) for Windows 22.0

programi kullanilarak analiz edilmistir.

Verilerin degerlendirilmesinde tanimlayici istatistiksel yontemleri olarak sayi,
yiizde, ortalama, standart sapma kullanilmustir. Iki bagimsiz grup arasinda niceliksel
sirekli verilerin karsilastirllmasinda t-testi, ikiden fazla bagimsiz grup arasinda
niceliksel siirekli verilerin karsilastirilmasinda Tek yonlii (One way) Anova testi
kullanilmistir. Anova testi sonrasinda farkliliklar1 belirlemek iizere tamamlayici1 Post-

hoc analizi olarak Scheffe testi kullanilmistir.

Arastirmanin  siirekli degiskenleri arasinda Pearson Korelasyon Analizi
uygulanmistir. Elde edilen bulgular % 95 giiven araliginda, % 5 anlamlilik diizeyinde

degerlendirilmistir.
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3.6. ARASTIRMANIN HiPOTEZLERI

Arastirma kapsaminda degiskenler arasindaki iliskilerin ve bu iliski

diizeylerinin ortaya konmasi amaciyla 13 ana hipotez kurulmus bu hipotezler asagida

sirastyla verilmistir.

Hi:Organik gida tutum ve algilar igletme biit¢esine gore anlamli farklilik
gostermektedir.

Hia: Organik gida algist isletme biitgesine goére anlamli farklilik
gostermektedir.

Hip:  Organik gida dezavantaj algisi isletme biitgesine gore anlamli farklilik
gostermektedir.

Hic: Organik gidaya yonelik tutum isletme biitcesine gore anlamli farklilik
gostermektedir.

Hy: Organik gida tutum ve algilar1 isletme yoneticilerin egitim diizeyine gore
anlamli farklilik gostermektedir.

H,a:  Organik gida algisi isletme yoneticilerin egitim diizeyine gére anlamli
farklilik gostermektedir.

Hop:  Organik gida dezavantaj algisi yoneticilerin egitim diizeyine gore
anlaml farklilik gostermektedir.

Hy::  Organik gidaya yonelik tutum yoneticilerin egitim diizeyine gore
anlamli farklilik gostermektedir.

Hs: Organik gida tutum ve algilar isletmelerin faaliyet siiresine gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hsa:  Organik gida algisi isletme isletmenin faaliyet siiresine gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hap:  Organik gida dezavantaj algisi isletmenin faaliyet siiresine gore
anlamli farklilik gostermektedir.

Hs.: Organik gidaya yonelik tutum isletmenin faaliyet siiresine gore

anlaml farklilik géstermektedir.
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H;: Organik gida tutum ve algilar isletme yoneticilerinin gorevine gore
anlaml farklilik gostermektedir.

Hsa: Organik gida algisi isletme yoneticilerinin gorevine gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hs:  Organik gida dezavantaj algisi isletme yoneticilerinin gorevine gore
anlaml farklilik gostermektedir.

Hs:  Organik gidaya yonelik tutum isletme yoneticilerinin gorevine gore
anlaml farklilik géstermektedir.

Hs: Organik gida tutum ve algilan isletme kapasitelerine gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hsa:  Organik gida algist isletme kapasitesine gore anlamli farklilik
gostermektedir.

Hsp:  Organik gida dezavantaj algisi isletme kapasitesine gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hse:  Organik gidaya yonelik tutum isletme kapasitesine gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hs: Organik gida tutum ve algilari isletme yoneticilerinin yasina gére anlamli
farklilik gostermektedir.

Hea:  Organik gida algis1 isletme yoneticilerinin yasina gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hep:  Organik gida dezavantaj algisi igletme yoneticilerinin yasina gore
anlamli farklilik gostermektedir.

Hec::  Organik gidaya yonelik tutum isletme yoneticilerinin yasina gore
anlamli farklilik gostermektedir.

H7. Organik gida tutum ve algilar isletmede c¢alisan personel sayisina gore
anlaml farklilik gostermektedir.

Hza:  Organik gida algisi isletmede g¢alisan personel sayisina gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hz: Organik gida dezavantaj algisi isletmede calisan personel sayisina
gore anlaml farklilik gostermektedir.

Hz.:  Organik gidaya yonelik tutum isletmede calisan personel sayisina gore

anlamli farklilik gostermektedir.
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Hs. Organik gida tutum ve algilar1 isletme yoneticisinin cinsiyetine gore
anlaml farklilik gostermektedir.

Hga:  Organik gida algist isletme yoneticisinin cinsiyetine gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hgp:  Organik gida dezavantaj algisi isletme yoneticisinin cinsiyetine goére
anlaml farklilik gostermektedir.

Hge:  Organik gidaya yonelik tutum igletme yOneticisinin cinsiyetine gore
anlaml farklilik géstermektedir.

Ho. Organik gida tutum ve algilart isletme tiirline gore anlamli farklilik
gostermektedir.

Hoa: Organik gida algist  isletme tiirline gore anlamli  farklilik
gostermektedir.

Hop:  Organik gida dezavantaj algisi isletme tilirline gore anlamli farklilik
gostermektedir.

Hoc:  Organik gidaya yonelik tutum isletme tiiriine gére anlamli farklilik
gostermektedir.

Hio: Organik gida tutum ve algilar1 isletmenin organik gida sertifikasina sahip
olma durumuna gore anlamh farklilik gdstermektedir.

Hioa: Organik gida algisi isletmenin organik gida sertifikasina sahip olma
durumuna gore anlamli farklilik gostermektedir.

Hion: Organik gida dezavantaj algis1 isletmenin organik gida sertifikasina
sahip olma durumuna gore anlaml farklilik gostermektedir.

Hioc: Organik gidaya yonelik tutum isletmenin organik gida sertifikasina
sahip olma durumuna gore anlamli farklilik gostermektedir.

Hi1: Organik gida tutum ve algilar isletmenin belge tiiriine gore anlaml
farklilik gostermektedir.

Hi1a: Organik gida algisi isletmenin belge tiiriine gore anlamli farklilik
gostermektedir.

Hip: Organik gida dezavantaj algisi isletmenin belge tiiriine gore anlamli
farklilik gostermektedir.

Hiie: Organik gidaya yonelik tutum isletmenin belge tiiriine gére anlamli

farklilik gostermektedir.
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e Hjy: Organik gida tutum ve algilan isletme yoneticilerinin turizm egitimi
alma durumuna gore anlaml farklilik gostermektedir.
Hiza: Organik gida algist isletme yoneticilerinin turizm egitimi alma
durumuna gore anlaml farklilik gostermektedir.
Hiop: Organik gida dezavantaj algisi isletme yoneticilerinin turizm egitimi
alma durumuna gore anlamli farklilik géstermektedir.
Hiz:: Organik gidaya yonelik tutum isletme yoneticilerinin turizm egitimi
alma durumuna gore anlamli farklilik gostermektedir.

e Hjis: Organik gida algisi, organik gida dezavantaj algisi ve organik gidaya

yonelik tutum arasinda anlamlr iligki vardir.

3.7. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Organik gidalara yonelik algr oOlg¢egindeki 20 maddenin gilivenirligini
hesaplamak i¢in i¢ tutarlilik katsayist olan “Cronbach Alpha” hesaplanmistir.
Olgegin genel giivenirligi Alpha=0,942 olarak ¢ok yiiksek bulunmustur. Olgegin yapi
gecerliligini ortaya koymak icin agiklayici(agimlayici) faktdr analizi yOntemi
uygulanmistir. Yapilan Barlett testi sonucunda (p=0,000<0,05) Faktor analizine
alinan degiskenler arasinda iligkinin oldugu tespit edilmistir. Yapilan test sonucunda
(KMO0=0,786>0,60) ornek biiyiikligiiniin faktor analizi uygulanmasi igin yeterli
oldugu tespit edilmistir. Faktor analizi uygulamasinda varimax yontemi secilerek
faktorler arasindaki iliskinin yapisinin ayni kalmasi saglanmistir. Faktor analizi
sonucunda degiskenler toplam agiklanan varyansi %72,682 olan 3 faktor altinda
toplanmistir. Giivenirligine iligkin bulunan alpha ve agiklanan varyans degerine gore
organik gidalara yonelik farkindalik diizeyi o6lgeginin gegerli ve giivenilir bir arag

oldugu anlasilmigtir. Olgege ait olusan faktdr yapisi asagida goriilmektedir.

Tablo 1. Organik Gidalara Yénelik Alg1 Olcegi Faktor Yapist

Faktor | Ac¢iklanan [Cronbach's

Boyut Madde Yiikii | Varyans Alpha

Yasam kalitemi arttirdig1 i¢in organik

0,882
Organik Gida gida kullaniyorum.
Farkindahigi Dizeyi  |Organik gidalar sagliga faydalidir. 0,860 28,271 0,919
(Ozdeger=10,033)  [Organik gidalar - organik olmayan 0.808

gidalara - gore daha besleyicidir.
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Organik gida kullanmamiz iilke ve

bdlge ekonomisini gelistirir. 0,724
Organik gidalarin kontrol ve denetimi 0.639
hakkinda bilgi sahibiyim. ’
Dogal gidalarla organik gidalar arasinda
0,608
fark yoktur.
Organik gida kullanmamiz igletmemizi 0595
rekabette 6n plana ¢ikarmaktadir. ’
Organik gidalar - organik olmayan
gidalara - gore daha iyi bir goriiniime 0,542
sahiptir.
Miisteri portfoylimiiziin artmasinda
organik gida ile ilgili tavsiyeler 6nemli 0,893
yer tutmaktadir.
Miisterilerimizce tercih edilmemizin 0.868
sebebi organik gida kullanimidir. ’
Miisteri ihtiyact Organik gida kullanimu ile ilgili 29 562 0.891
(Ozdeger=3,097) potansiyel misterilerimiz yeteri kadar 0,830 ' '
bilgilendirilmektedir.
Organik gida kullanmamiz miisteri 0.809
stirekliligini saglamaktadir. '
Organik gida kullanmamiz satig
0,635
oranlarimizi artirmaktadir.
Organik gida gdo(genetigi degistirilmis 0.826
organizma) igermez. ’
Organik gidalar katki maddesi icermez. | 0,822
Organik gidalar - organik olmayan 0.709
gidalara - gore daha kalitelidir. ’
. Organik yiyecek icecekler daha
Kalite ve lezzet lezzetlidir. 0671 | 21849 0,021
(Ozdeger=1,406) - —
Organik gida herhangi bir kimyasal 0646
isleme tabi tutulmamig gidadir. '
Organik gida ile yapilan yemegin tadi
L O 0,596
daha giizeldir.
Organik gidalar- organik olmayan 0,577

gidalara - gore daha tazedir.

Toplam Varyans % 72,682

Organik gidalara yonelik algi 6lgeginin faktor analizi degerlendirilmesinde
0zdegeri birden biiyiik faktorlerin ele alinmasina, de8iskenlerin faktor icerisindeki
agirhgini gosteren faktor yiiklerinin yiiksek olmasina, ayni degisken icin faktor
yiiklerinin birbirine yakin olmamasia dikkat edilmistir. Olgegi olusturan faktorlerin
giivenirlik katsayilar1 ve agiklanan varyans oranlarinin yiiksek olmasi dlgegin giiglii
bir faktdr yapisina sahip oldugunu gdstermistir. Birinci faktdrde yer alan maddeler
Organik Gida Farkindaligi Diizeyi olarak ele alinmistir. Organik Gida Farkindaligi
Diizeyi faktoriinii olusturan 8 maddenin giivenirligi Alpha= 0.919 olarak, agiklanan

varyans degeri %28,271 olarak saptanmustir. Ikinci faktdrde yer alan maddeler
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misteri ihtiyact olarak ele alinmistir. Miisteri ihtiyac1 faktoriinii olusturan 5
maddenin giivenirligi Alpha= 0,891 olarak, agiklanan varyans degeri %22,562 olarak
saptanmstir. Ugiincii faktorde yer alan maddeler kalite ve lezzet olarak ele alinmustir.
Kalite ve lezzet faktoriinii olusturan 7 maddenin giivenirligi Alpha= 0,921 olarak,
aciklanan varyans degeri %21,849 olarak saptanmistir. Olcekteki faktdrlerin puanlari
hesaplanirken faktordeki maddelerin degerleri toplandiktan sonra madde sayisina

boliinerek (aritmetik ortalama) faktdr puanlar elde edilmistir.

Organik gidaya yonelik dezavantaj algist Olgegindeki 6 maddenin
giivenirligini hesaplamak icin i¢ tutarlilik katsayisi olan “Cronbach Alpha”
hesaplanmustir. Olgegin genel giivenirligi Alpha=0,723 olarak yiiksek bulunmustur.
Olgegin yap1 gegerliligini ortaya koymak igin aciklayici (agimlayict) faktdr analizi
yontemi uygulanmistir. Yapilan Barlett testi sonucunda (p=0,000<0,05) faktor
analizine alinan degiskenler arasinda iliskinin oldugu tespit edilmistir. Yapilan test
sonucunda (KMO=0,617>0,60) 6rnek biiyiikligiiniin faktor analizi uygulanmasi igin
yeterli oldugu tespit edilmistir. Faktor analizi uygulamasinda varimax ydntemi
secilerek faktorler arasindaki iliskinin yapisinin ayni kalmasi saglanmistir. Faktor
analizi sonucunda degiskenler toplam aciklanan varyansi %65,149 olan 2 faktor
altinda toplanmistir. Giivenirligine iliskin bulunan Alpha ve agiklanan varyans
degerine gore organik gidaya yonelik dezavantaj algis1 6l¢eginin gecerli ve giivenilir

bir ara¢ oldugu anlasilmistir. Olgege ait olusan faktor yapisi asagida goriilmektedir.

Tablo 2. Organik Gidaya Yénelik Dezavantaj Algis1 Olcegi Faktor Yapisi

Boyut Madde Faktor | Aciklanan | Cronbach's

Yiikii Varyans Alpha
Geleneksel gidalar varken organik
PO 0,844
) gidalari satin almay1 diigiinmityorum.
Organik gidalarin Organik gidalarin gecici bir heves
dezavantaj algisi gani gica‘arin geg 0,827 34,628 0,755
(Ozdeger=2,536) oldugunu diisiiniiyorum.
Organik gida sezonluk oldugundan
. 0,751
dezavantajhidir.
Organik gidalarda 6deme konusunda 0,847

sikint1 yagsanmaktadir.

Organik gidalarin siparisi (iirtin
miktar1 ve teslimati) sirasinda 0,844 30,521 0,679
problem yasanmaktadir.

Fiyat ve temin
(Ozdeger=1,373)

Yeteri kadar organik gida cesidi
bulunmamaktadir.

0,563

Toplam Varyans % 65,149
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Organik gidaya yonelik dezavantaj algist Olge8inin  faktér analizi
degerlendirilmesinde 6zdegeri birden biiyiik faktorlerin ele alinmasina, degiskenlerin
faktor igerisindeki agirligimi gosteren faktor yiiklerinin yiiksek olmasina, aym
degisken igin faktdr yiiklerinin birbirine yakin olmamasina dikkat edilmistir. Olgegi
olusturan faktorlerin glivenirlik katsayilar1 ve agiklanan varyans oranlarinin yiiksek
olmasi 6lgegin giiclii bir faktdr yapisina sahip oldugunu gostermistir. Birinci faktorde
yer alan maddeler organik gidalarin dezavantaj algis1 olarak ele alinmistir. Organik
gidalarin dezavantaj algis1 faktoriinii olusturan 3 maddenin giivenirligi Alpha= 0,755
olarak, agiklanan varyans degeri %34,628 olarak saptanmistir. Ikinci faktdrde yer
alan maddeler Fiyat ve temin olarak ele alinmistir. Fiyat ve temin faktoriinii
Olusturan 3 maddenin giivenirligi Alpha= 0,679 olarak, agiklanan varyans degeri
%30,521 olarak saptanmustir. Olgekteki faktorlerin puanlari hesaplanirken faktdrdeki
maddelerin degerleri toplandiktan sonra madde sayisina boliinerek (aritmetik
ortalama) faktor puanlari elde edilmistir.

Organik gidaya yonelik tutum Olgegindeki 4 maddenin giivenirligini
hesaplamak i¢in i¢ tutarlilik katsayist1 olan “Cronbach Alpha” hesaplanmistir.
Olgegin genel giivenirligi Alpha=0,797 olarak yiiksek bulunmustur. Olgegin yapi
gecerliliginin ortaya koymak i¢in aciklayici(agimlayici) faktdér analizi ydntemi
uygulanmistir. Yapilan Barlett testi sonucunda (p=0,000<0,05) faktor analizine
alinan degiskenler arasinda iligkinin oldugu tespit edilmistir. Yapilan test sonucunda
(KMO=0,758>0,60) 6rnek biiyiikliigiiniin faktor analizi uygulanmasi igin yeterli
oldugu tespit edilmistir. Faktor analizi uygulamasinda varimax yontemi secilerek
faktorler arasindaki iligkinin yapisinin ayni kalmasi saglanmistir. Faktor analizi
sonucunda degiskenler toplam agiklanan varyanst % 67,769 olan tek faktor altinda
toplanmistir. Giivenirligine iliskin bulunan Alpha ve aciklanan varyans degerine gore
Organik gidaya yonelik tutum oOlgeginin gecerli ve giivenilir bir arag oldugu

anlasilmistir. Olgege ait olusan faktdr yapisi asagida goriilmektedir.
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Tablo 3. Organik gidaya yonelik tutum o6lgegi faktor yapisi

Faktor

Yiikii
Organik gidanin ¢evre dostu olmasi benim i¢in énemlidir. ,922
Organik gida satin alirken ¢evreyle ilgili uyarilara dikkat ederim. ,879
Cevreye olumsuz etkisi oldugunu 6grendigim organik giday1 satin almay1 795
birakirim. '
Organik gida iiretiminin ¢evreyi korudugunu diisliniiyorum. ,675

Olgegin puam hesaplanirken Olgekteki maddelerin degerleri toplandiktan

sonra madde sayisina boliinerek (aritmetik ortalama) faktor puanlari elde edilmistir.

Tablo 4. Tammlayic1 Ozelliklerin Dagilim

Tablolar Gruplar Frekans(n) Y(l(l)/zo‘)ie
Erkek 76 84,4
Cinsiyet Kadin 14 15,6
Toplam 90 100,0
25-32 Yas 38 42,2
33-40 Yas 40 44 4
Yas -
40 Yasg tistii 12 13,3
Toplam 90 100,0
Ilkokul 6 6,7
Ortaokul 6 6,7
Egitim I:ise 38 42,2
Onlisans 15 16,7
Lisans 25 27,8
Toplam 90 100,0
Evet 34 37,8
Turizm Egitimi Alma Durumu Hayir 56 62,2
Toplam 90 100,0
Lokanta 54 60,0
Isletme Tiirii Otel 36 40,0
Toplam 90 100,0
Turizm isletme 40 44.4
. . belgeli
Sahip Olunan Belge Tiirii Belediye belgeli 50 556
Toplam 90 100,0
Isletme sahibi 30 33,3
Genel midir 11 12,2
Satin alma mudiiru 3 3,3
Personel miidiiri 15 16,7
Asgibasi 15 16,7
Diger 6 6,7
Toplam 90 100,0
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1-100 Kisi 53 58,9

Kapasite 101-200 Kisi 22 24,4
200 Kisi Ustii 15 16,7
Toplam 90 100,0

5 Y1l ve alti 22 244

Faaliyet Siiresi 6-10 il 18 20.0
11 Y1l ve tizeri 50 55,6
Toplam 90 100,0

10 Kisiden az 46 51,1

I IS 10-50 aras1 27 30,0
Caligan Personel Sayisi 50 st 7 189
Toplam 90 100,0

Higbir zaman 8 8,9

Nadiren 28 31,1

. . Bazen 29 32,2
Organik Gida Kullanma Siklig1 Siklikla 12 156
Her zaman 11 12,2
Toplam 90 100,0

Kullanilan O ik Maddelerin Sertifikali Ol Evet 22 244
DlJruarfrl]luan rgani aadelerin Sertirikall ma Haylr 68 75,6
Toplam 90 100,0

25.000 TL ve alt1 43 47,8

2;22100 TL-50.000 TL 14 156

Biitce 50.000 TL-100.000 17 189

TL arasi

100.000 TL iistii 16 17,8

Toplam 90 100,0

Arastirmaya katilan igletme yoneticilerinin (%84,4’liniin) 76’smin erkek,
(%15,6’sinm)  14°{iniin  kadin  oldugu saptanmustir. Isletme ydneticilerinin
%42,2’sinin 25-32 yas araliginda bulundugu, %44,4linlin 33-40 yas araliginda
bulundugu, %13,3’iiniin 40 yas listiinde oldugu goriilmiistiir.

Isletme yoneticilerinden 6’smin ilkokul (%6,7), 6'smin ortaokul (%6,7), 38'inin
lise (%42,2), 15'inin 6n lisans (%16,7), 25'inin lisans (% 27,8) mezunu oldugu
belirlenmistir. Isletme yoneticilerinin 34’{iniin (%37,8) turizm egitimi aldig1, 56'sinin
ise (%62,2) turizm egitimi almadig1 goriilmektedir. Calisma 54 (%60,0) lokanta, 36
(%40,0) otel iizerinde gergeklestirilmistir. Arastirma yapilan isletmelerin 40’1inin
turizm isletme belgeli (%44,4) oldugu, 50’sinin ise belediye belgeli (%55,6) oldugu
tespit edilmistir.

Isletme yoneticilerinin 30’unun isletme sahibi (%33,3), 11’inin genel miidiir
(%12,2), 3'lnilin satin alma midiri (%3,3), 10'unun yiyecek icecek miidiirii
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(%11,1), 15'inin personel miidiirii (%16,7), 15'inin as¢ibast (%16,7), (%6,7) 6’sinin
diger (Resepsiyon memuru (2), asg1, garson, 6nbiiro miidiirii ve muhasebe miidiirii)
olarak dagildigi belirlenmistir. Calisma yapilan isletmelerden 53'Uniin (% 58,9)
1-100 kisi kapasiteye sahip oldugu, 22’sinin (%24,4) 101-200 kisi kapasiteye sahip
oldugu, 15’inin (%16,7) ise 200 Kkisi ve dstiinde kapasiteye sahip oldugu
belirlenmistir.

Arastirmaya katilan isletmelerden 22’sinin (%24,4) faaliyet siirelerinin 5 yil ve
altinda oldugu, 18'inin (%20,0) 6-10 yil arasinda oldugu, 50’sinin (%55,6) 11 yil ve
tizerinde oldugu gorilmektedir. Calismaya destek veren isletmelerin 46’sinda
(%51,1) calisan personel sayisinin 10 kisiden az oldugu, 27’sinde (%30,0) 10-50
arasinda personel calistigi, 17’sinde (%18,9) ise 50’nin iizerinde personel ¢alistigi
gorilmistir.

Aragtirmaya dahil olan isletmelerin organik gida kullanma sikligina verdikleri
yanitlara gore, (%8,9) 8 isletmenin hi¢bir zaman organik gida kullanmadigi, 28
isletmenin (%31,1) nadiren organik gida kullandigi, 29 isletmenin (% 32,2) bazen
organik gida kullanildigi, 14 isletmenin  (%15,6) siklikla organik gida kullanildigi,
11 isletmenin (%12,2) ise her zaman organik gida kullanildig: tespit edilmistir.
Calismaya katkida bulunan isletmelerden 22’si (%24,4) kullandiklar1 organik
gidanin sertifikali oldugunu, 68’i ise (%75,6) kullanilan organik gidanin sertifikali
olmadigini belirtmislerdir.

Calismada yer alan 43 isletmenin (%47,8) yillik organik gida satin alimi igin
25.000 TL ve alt1 biitce ayirdigi, 14’tiniin (%15,6) 25.000-50.000 TL aras1 biitce
ayirdigi, 17’sinin (%18,9) 50.000-100.000 TL arasi biitge ayirdigt, 16’smimn (%17,8)
ise 100.000 TL {istii biitge ayirdig1 saptanmustir.

Tablo S. Organik Gida Algisi, Organik Gida Dezavantaj Algisi ve Organik Gidalara Yonelik
Tutumlara iliskin Ortalama

N Ort SS Min. | Max.

Organik Gida | Organik gida farkindalik diizeyi 90 | 3,501 | 0,825 | 1,120 | 4,620
Algisi Miisteri ihtiyacina yonelik algi 90 | 3,064 | 0,943 | 1,000 | 4,800
Kalite ve lezzet algisi 90 | 3,538 | 0,851 | 1,290 | 5,000

Organik Gida | Organik gidalarin dezavantaj algisi 90 | 2,967 | 0,821 | 1,000 | 4,670
Efgzlas‘l’a”tal Fiyat ve temin 90 | 3,196 | 0,743 | 1,670 | 5,000
Organik gidaya yonelik tutum 90 | 3,869 | 0,671 | 2,000 | 5,000
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Aragtirmaya katilan isletme yoneticilerinin “Organik Gida Farkindaligi Diizeyi
"nin yiiksek (3,501 + 0,825); “Misteri ihtiyacina yonelik algi” diizeyinin orta
(3,064 + 0,943); “Kalite ve lezzet algis1” diizeyinin yiiksek (3,538 + 0,851);
“Organik gidalarin dezavantaj algis1” diizeyinin orta (2,967 + 0,821); “Fiyat ve
temin” diizeyinin orta (3,196 + 0,743); “Organik gidaya yonelik tutum” diizeyinin
yiiksek (3,869 + 0,671); oldugu saptanmustir.

Tablo 6. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullanimina Yonelik Tutumlarin isletme Biitcesine Gore

Ortalamalan
Grup N|Ort | SS F p
25.000 TL ve alt1 43 13,512 10,722

25.000-50.000 TL aras1 |14 (3,375]1,031 |0,154 (0,927
50.000-100.000 TL aras1 {17 |3,507 (0,661
100.000 TL st 16 13,578 (1,081
25.000 TL ve alt1 432,995 10,770
25.000-50.000 TL aras1 |14 12,914 1,004 |1 341 (0,266
50.000-100.000 TL aras1 {17 |3,471 (0,908
100.000 TL st 16 12,950 (1,274
25.000 TL ve alt1 43 (3,548 10,845
25.000-50.000 TL aras1 |14 (3,398 |0,820 |0,159 0,923
50.000-100.000 TL aras1 {17 |3,571 (0,728
100.000 TL dsta 163,598 (1,060
25.000 ve TL alt1 432,969 0,832
25.000-50.000 TL aras1 |14 (3,191 |0,894 |0,506 |0,679
50.000-100.000 TL aras1 {17 (2,843 |0,554
100.000 TL dsta 16 12,896 (0,987
25.000 TL ve alt1 433,078 0,670
25.000-50.000 TL aras1 |14 (3,214 |0,823 |0,897 |0,446
50.000-100.000 TL aras1 |17 (3,412 |0,804
100.000 TL dsta 163,271 (0,800
25.000 TL ve alt1 43 (3,669 0,773
25.000-50.000 TL aras1 |14 14,089 0,496 |2 629 (0,055
50.000-100.000 TL aras1 {17 |4,059 (0,488
100.000 TL disti 16 14,016 (0,551

Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi

Miisteri Ihtiyacina Yonelik Alg

Kalite ve Lezzet Algisi

Organik Gidalarin Dezavantaj Algisi

Fiyat ve Temin

Organik Gidaya Yonelik Tutum

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin organik gida farkindaligi diizeyi,
miisteri ihtiyacina yonelik algi, kalite ve lezzet algisi, organik gidalarin dezavantaj
diizeyi, fiyat ve temin, organik gidaya yonelik tutum puanlar1 ortalamalarinin biitce
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari arasindaki

fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamuistir (p>0,05).
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Ayrica Tablo 6’ya gore “Organik gida farkindalig diizeyi isletme biitgesine

gore anlamli farklilik géstermektedir” hipotezi RED, “Organik gida dezavantaj algisi

isletme biit¢esine gore anlamli farklilik géstermektedir” hipotezi RED, “Organik

gidaya yonelik tutum isletme biitcesine gore anlamhi farklilik gostermektedir”

hipotezi RED edilmistir.

Tablo 7. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullanimina Yénelik Tutumlarim Yéneticilerin Egitim

Diizeyine Gore Ortalamalari

Grup N Ort SS F p Scheffe

Ilkokul 6 | 3,833 | 0,129 | 0,775 | 0,544 yok
Ortaokul 6 | 3,750 | 0,194
Organik Gida Farkindaligi Diizeyi | Lise 38 | 3,395 | 1,085
Onlisans 15 | 3,350 | 0,847
Lisans 25 | 3,615 | 0,434

Tkokul 6 | 3,667 | 0,516 | 1,254 | 0,294 yok
Ortaokul 6 | 3,367 | 0,543
Miisteri IThtiyacina Yénelik Algi Lise 38| 2,868 | 1,173
Onlisans 15 | 3,187 | 0,826
Lisans 25 | 3,072 | 0,690

Tkokul 6 | 3,905 | 0,117 | 2,840 | 0,029 1>4

Ortaokul 6 | 3,929 | 0,323 2>4

Kalite ve Lezzet Algis Lise 38 | 3,556 | 0,945 3>4

Onlisans 15 | 2,943 | 0,997 5>4
Lisans 25| 3,686 | 0,623

Ilkokul 6 | 3,222 | 0,455 | 1,862 | 0,125 yok
. . Ortaokul 6 | 2,556 | 0,344
Organik G1dzllagr1181: Dezavantaj I:ise 38 | 3,088 | 0872
Onlisans 15 | 3,200 | 0,974
Lisans 25| 2,680 | 0,710

Tlkokul 6 | 3,222 | 0,404 | 0,959 | 0,434 yok
Ortaokul 6 | 2,722 | 0,390
Fiyat ve Temin Lise 38 | 3,325 | 0,826
Onlisans 15 | 3,111 | 0,686
Lisans 25 | 3,160 | 0,752

Tlkokul 6 | 4,000 | 0,000 | 5274 | 0,001 1>4

Ortaokul 6 | 3,792 | 0,246 3>4

Organik Gidaya Yénelik Tutum | Lise 38 | 4,013 | 0,510 5>4
Onlisans 15 | 3,217 | 1,101
Lisans 25| 4,030 | 0,464

Kalite ve Lezzet Algist

Organik Gidaya Yonelik Tutum

(1-Tlkokul,2-Ortaokul,3-Lise,4-On lisans,5-Lisans)
(1-Ilkokul,2-Ortaokul,3-Lise,4-On lisans,5-Lisans)

Arastirmaya katilan isletme yoneticileri kalite ve lezzet algisi puanlar

ortalamalarinin egitim degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini

belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup

ortalamalar1  arasindaki  fark

istatistiksel
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(F=2,840; p=0,029<0,05) Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla
tamamlayict post-hoc analizi yapilmistir. Egitim diizeyi ilkokul olanlarin kalite ve
lezzet algis1 puanlar1 (3,905 + 0,117), egitim diizeyi on lisans olanlarin kalite ve
lezzet algis1 puanlarindan (2,943 + 0,997) vyiiksek bulunmustur. Egitim diizeyi
ortaokul olanlarin kalite ve lezzet algis1 puanlarinin (3,929 + 0,323) egitim diizeyi
On lisans olanlarin kalite ve lezzet algis1 puanlarindan (2,943 + 0,997) yiiksek oldugu
bulunmustur. Egitim diizeyi lise olanlarin kalite ve lezzet algisi puanlarinin
(3,556 £ 0,945), egitim diizeyi On lisans olanlarin kalite ve lezzet algis1 puanlarindan
(2,943 £ 0,997) yiiksek oldugu goriilmiistiir. Egitim diizeyi lisans olanlarin kalite ve
lezzet algis1 puanlarinin (3,686 + 0,623),egitim diizeyi On lisans olanlarin kalite ve
lezzet algis1 puanlarindan (2,943 £+ 0,997) yiiksek oldugu saptanmistir. Buna gore
“Organik gida algis1 isletme yoneticilerin egitim diizeyine gore anlamli farklilik

gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin organik gidaya yonelik tutum
puanlart ortalamalarinin egitim degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar: arasindaki fark istatistiksel a¢idan anlamli bulunmustur
(F=5,274; p=0,001<0,05). Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla
tamamlayic1 post-hoc analizi yapilmistir. Egitim diizeyi ilkokul olanlarin organik
gidaya yonelik tutum puanlarinin (4,000 £+ 0,000), egitim diizeyi on lisans olanlarin
organik gidaya yonelik tutum puanlarindan (3,217 + 1,101) yiiksek oldugu goriilmdis,
egitim diizeyi lise olanlarin organik gidaya yonelik tutum puanlarinin (4,013 +
0,510), egitim diizeyi On lisans olanlarin organik gidaya yonelik tutum puanlarindan
(3,217£1,101) yiiksek oldugu kaydedilmistir. Egitim diizeyi lisans olanlarin organik
gidaya yonelik tutum puanlarinin (4,030 £ 0,464), egitim diizeyi On lisans olanlarin
organik gidaya yonelik tutum puanlarindan (3,217 £+ 1,101) yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Buna gore “Organik gidaya yonelik tutum yoneticilerin egitim diizeyine
gore anlaml farklilik gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletme yoneticileri organik gida farkindaligi diizeyi,
miisteri ihtiyacina yonelik algi, organik gidalarin dezavantaj algisi, fiyat ve temin
puanlar1 ortalamalarinin egitim degiskenine gore anlamli bir farklilik gdsterip

gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
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sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel a¢idan anlamli
bulunmamistir (p>0,05). Buna gore “Organik gida dezavantaj algis1 yoneticilerin
egitim diizeyine gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi RED edilmistir.

Tablo 8. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullanimina Yonelik Tutumlarin isletmenin Faaliyet
Siiresine Gore Ortalamalari

Grup N |[Ort | SS F p |Scheffe
5Yilvealn 223,705 (0,685
Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi |6-10 Y1l 183,938 /0,412 |16,026 |0,004
11 Y1l ve tizeri |50 (3,255 (0,908
S5Yilvealu |22 (2,97310,922
Miisteri Ihtiyacina Yénelik Algt  [6-10 Yil 183,333 10,973 10,924 {0,401
11 Yil ve tizeri |50 [3,008 (0,942
S5Yilvealu |22 3,708 (0,869
Kalite ve Lezzet Algisi 6-10 Y1l 18 (3,841 0,407 |2,863 10,062
11 Y1l ve tizeri 50 {3,354 (0,923
S5Yilvealu |22 (2,727 (0,695
Organik Gidalarin Dezavantaj Algisi |6-10 Y1l 18 (2,741 |0,755 |3,042 10,053
11 Y1l ve tizeri 50 {3,153 |0,860
S5Yilvealu |22 (3,136 0,781
Fiyat ve Temin 6-10 Y1l 18 (3,130 {0,585 |0,255 |0,776
11 Y1l ve tizeri |50 (3,247 |0,785
5Yilvealn |22(3,943]0,582
Organik Gidaya Yonelik Tutum  |6-10 Y1l 183,972 10,283 10,607 |0,547
11 Y1l ve tizeri {50 {3,800 (0,795

1>3
2>3

Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi  (1-°5 Y1l ve alt1”, 2-6-10 Y11, 3-“11 Y1l ve {izeri”)

Arastirmaya katilan isletmelerin organik gida farkindaligi diizeyi puanlar
ortalamalarinin faaliyet siiresi degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur
(F=6,026; p=0,004<0,05). Farkliliklarin kaynaklarin1  belirlemek amaciyla
tamamlayict post-hoc analizi yapilmistir. Faaliyet siiresi 5 yil ve altt olanlarin
organik gida farkindalig1 diizeyi puanlar (3,705 + 0,685), faaliyet siiresi 11 yil ve
tizeri olanlarin organik gida farkindalig1 diizeyi puanlarindan (3,255 + 0,908) yiiksek
bulunmustur. Faaliyet siiresi 6-10 yil olanlarin organik gida farkindaligi diizeyi
puanlart (3,938 + 0,412), faaliyet siiresi 11 yil ve iizeri olanlarin Organik gida
farkindalig1 diizeyi puanlarindan (3,255 + 0,908) yiiksek bulunmustur. Buna gore
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“Organik gida farkindaligi algisi isletmenin faaliyet siiresine gore anlamli farklilik

gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algi, kalite ve lezzet
algis1, organik gidalarin dezavantaj algisi, fiyat ve temin, organik gidaya yonelik
tutum puanlar ortalamalarinin faaliyet siiresi degiskenine gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi
(Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli
bulunmamistir (p>0,05). Buna gore “Organik gida dezavantaj algisi igletmenin
faaliyet siiresine gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi ile “Organik gidaya
yonelik tutum isletmenin faaliyet siiresine gore anlamli farklilik gostermektedir”
hipotezi RED edilmistir.

Tablo 9. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullanimina Yonelik Tutumlarin isletmedeki Yonetici
Gorevlerine Gore Ortalamalar:

Grup N | Ort [ SS F p |Scheffe
Isletme sahibi 30 (3,400 | 0,804
Genel mudiir 11 (3,773 | 0,810
) Satin alma miidira 3 14,500 | 0,000
Organik Gida G0 ek midiird 10 3,663 | 0,972 | 1,668 | 0,139
Farkindalig1 Diizeyi
Personel miidiirii 153,617 |0,619
Asgibasi 153,167 | 1,004
Diger 6 |3,292 0,393
Isletme sahibi 30 (3,047 |1 0,921 3>1
Genel miidiir 112,436 | 0,843 1>2
Satmn alma midiri 3 4,800 | 0,000 3>2
Mﬁst"eri I'htiyacma Yiyecek igecek miidiirii 10 2,980 | 1,064 3923 0002 gzg
Yénelik Algt  Ipersonel miidiirii 153,373 (0,565 | ’ 3>4
Ascibasi 152,773 | 1,000 3>5
. 3>6
Diger 6 |3,533 | 0,501 3>7
Isletme sahibi 30 (3,429 | 0,844
Genel midur 11 (3,792 | 0,496
. Satin alma muduri 3 14,571 (0,000
Ka"tZ‘l’el Le22€ [Viyeoek igecek miidir 10 [3,514 | 1,280 | 1,482 | 0,195
8 Personel miidirii 15 (3,733 | 0,518
Asgibasi 15 13,257 | 0,896
Diger 6 |3,357 |1,033
Isletme sahibi 303,156 |0,648 13
) Genel mudir 113,000 | 0,577 2>3
Organik Gudalarin 1o = diirt 3 |1,333 [0,000 | 2,993 |0,011 | 4>3
Dezavantaj Algist - -
Yiyecek igecek miidiirii 10 (2,733 | 1,063 5>3
Personel miidiirii 15 [ 2,822 | 0,942 6>3
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Asgibasi 153,067 | 0,768 7>3
Diger 6 3,278 | 0,772
Isletme sahibi 30 (3,222 0,657
Genel miidiir 112,788 | 0,270
Satin alma muduri 3 12,667 (0,000
Fiyat ve Temin Yiyecek icecek miidiirii 103,433 11,134 | 1,072 | 0,386
Personel mudiirii 153,311 | 0,811
Asgibasi 15 13,244 10,859
Diger 6 3,278 | 0,491
Isletme sahibi 30 (3,642 [0,762
Genel miidiir 113,886 | 0,205
. Satin alma muduri 3 14,000 {0,000
Organik Gidaya IS0 S ok midira 10 (4,200 [ 0,864 | 1,345 | 0,247
Yonelik Tutum
Personel miidiirii 154,033 | 0,516
Asgcibasi 153,983 | 0,458
Diger 6 |3,667 | 1,080
Miisteri Thtiyacina Yonelik Alg (1-Isletme sahibi, 2-Genel miidiir, 3-Satin alma miidiirii,

4-Yiyecek igecek miidiirii, 5-Personel miidiirii, 6-Asgibasi, 7-Diger,)

Organik Gidalarin Dezavantaj Algisi (1-Isletme sahibi, 2-Genel miidiir, 3-Satin alma miidiirii,
4-Yiyecek icecek miidiirii, 5-Personel miidiirii, 6-Asgibasi, 7-Diger,)

Arastirmaya katilan isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlar
ortalamalarinin yonetici gorevlerine gére anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (F=3,923;
p=0,002<0,05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayict post-
hoc analizi yapilmustir. Isletmedeki gorevi satin alma miidiirii olanlarin miisteri
ithtiyacina yonelik alg1 puanlarinin (4,800 + 0,000), isletme sahibi olanlarin miisteri
thtiyacina  yonelik algi  puanlarindan (3,047 + 0,921) yiikksek oldugu
goriilmiistiir. Isletme sahibi olanlarin miisteri ihtiyacina ydnelik algi puanlariimn
(3,047 £ 0,921), isletmedeki gorevi genel miidiir olanlarin miisteri ihtiyacina yonelik
alg1 puanlarindan (2,436 + 0,843) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Isletmedeki gorevi
satin alma miidiiri olanlarin  misteri ihtiyacina yonelik algi puanlarinin
(4,800 £ 0,000), isletmedeki gérevi genel miidiir olanlarin miisteri ihtiyacina yonelik
algt puanlarindan (2,436 + 0,843) yiiksek oldugu bulunmustur. isletmedeki
gorevi personel midiiri olanlarn misteri ihtiyacina yonelik algi puanlarinin
(3,373 £ 0,565), isletmedeki gorevi genel miidiir olanlarin miisteri ihtiyacina yonelik
alg1 puanlarindan (2,436 + 0,843) yiiksek oldugu, isletmedeki gorevi diger olanlarin

miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarimin (3,533 + 0,501), gorevi genel miidiir
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olanlarin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarindan (2,436 + 0,843) yiiksek oldugu
bulunmustur. Gorevi satin alma midiirii olanlarin misteri ihtiyacina yonelik algi
puanlarinin (4,800 + 0,000), gorevi yiyecek icecek miidiirii olanlarin miisteri
ihtiyacina yonelik algi puanlarindan (2,980 £+ 1,064) yiiksek oldugu saptanmustir.
Satin alma mdudiirlerinin  misteri  ihtiyacina  yonelik algt  puanlarinin
(4,800 + 0,000), personel miidiirlerinin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarindan
(3,373 + 0,565) yiiksek oldugu bulunmustur. Satin alma miidiirlerinin musteri
ihtiyacina yonelik algi puanlarinin (4,800 + 0,000), as¢ibasilarin miisteri ihtiyacina
yonelik algi puanlarindan (2,773 + 1,000) yiiksek oldugu kaydedilmistir. Satin alma
midirlerinin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarmin (4,800 = 0,000),
gorevi diger olanlarin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarindan (3,533 + 0,501)
yiiksek oldugu goriilmiistiir. Buna gore “Miisteri ihtiyacina gore organik gida algisi
isletmedeki yoOnetici gorevine gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi
KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletmelerde organik gidalarin dezavantaj algist puan
ortalamalarinin gorev degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1  arasindaki  fark istatistiksel acidan anlamli  bulunmustur
(F=2,993; p=0,011<0,05). Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla
tamamlayic1 post-hoc analizi yapilmustir. Isletme sahiplerinin organik gidalarin
dezavantaj algist puanlart (3,156 + 0,648), gorev satin alma miidiirii olanlarin
organik gidalarin dezavantaj algis1 puanlarindan (1,333 + 0,000) yiiksek
bulunmustur. Gérevi genel midiir olanlarin organik gidalarin dezavantaj algisi
puanlart (3,000 £+ 0,577), gorev satin alma midiirii olanlarin organik gidalarin
dezavantaj algis1 puanlarindan (1,333 £ 0,000) yiiksek bulunmustur. Gorevi yiyecek
icecek midiiri  olanlarin  organik  gidalarin  dezavantaj algist  puanlar
(2,733 £ 1,063), gorevi satin alma miudiirii olanlarin organik gidalarin dezavantaj
algist puanlart (1,333 + 0,000) yiiksek bulunmustur. Gérevi personel miidiirii
olanlarin organik gidalarin dezavantaj algis1 puanlarn (2,822 + 0,942), gorevi satin
alma midiiri olanlarin organik gidalarin  dezavantaj algist1 puanlarindan
(1,333 £ 0,000) yiiksek bulunmustur. Gorevi asgibast olanlarin organik gidalarin

dezavantaj algis1 puanlar1 (3,067 £ 0,768), gérevi satin alma miidiirii olanlarin
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organik gidalarin dezavantaj algist puanlarindan (1,333 £+ 0,000) yiiksek
bulunmustur. Gorevi diger olanlarin organik gidalarin dezavantaj algis1 puanlar
(3,278 + 0,772), gorevi satin alma miidiirii olanlarin organik gidalarin dezavantaj
algis1 puanlarindan (1,333 + 0,000) yiiksek bulunmustur. Buna gore “Organik gida
dezavantaj algis1 isletmedeki yonetici gorevine gore anlamli farklilik gostermektedir”

hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletmelerin organik gida farkindalhigi diizeyi, kalite ve
lezzet algisi, fiyat ve temin, organik gidaya yonelik tutum puanlari ortalamalarinin
gorev degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amactyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel ag¢idan anlamli bulunmamistir (p>0,05). Buna gore
“Organik gidaya yonelik tutum isletmedeki yonetici gorevine gore anlamli farklilik
gostermektedir” hipotezi RED edilmistir.

Tablo 10. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullammina Yénelik Tutumlarin isletme Kapasitesine Gore

Ortalamalan
Grup N|Ort | SS F p |Scheffe
, —[1-100 Kisi 53 3,502 0,834
Organik Gda Farlandah®t 1701500 Kisi 22 [3.438 |0,803 0,153 |0,858
ey 200 Kisi ve stii 15 [3,592 |0,872
- — |1100Kisi 53 (2,845 0,821
Miisteri Ihtﬁ‘cl‘na Yonelik 17077500 Kisi 22 (3,282 (0,977 4,024 [0,021| 3>1
g 200 Kisi ve tisti 15 3,520 [1,113
1-100 Kisi 53 (3,571 |0,786
Kalite ve Lezzet Algisi 101-200 Kisi 22 3,351 (0,891 (0,827 |0,441
200 Kisi ve fisti 15 [3.695 [1,013
, [1-100 Kisi 53 [3,025 0,776
Organik Gldgllaf;? Dezavantaj 17617560 Kisi 22 [3,015 0,709 |1,032 |0,361
£ 200 Kisi ve istil 15 [2,689 | 1,094
1-100 Kisi 53 [3,157 |0,724
Fiyat ve Temin 101-200 Kisi 22 [3,303 0,727 0,300 0,741
200 Kisi ve fisti 15 [3.178 [0,863
_  [1-100 Kisi 53 (3,807 0,655
Organik (T}L‘Efr’r? Yonelik 1767500 Kisi 22 (3,955 0,671 |0,562 0,572
200 Kisi ve fisti 15 (3,967 [0,743

Miisteri Thtiyacina Yonelik Alg (1-1-100 Kisi”, 2-<101-200 Kisi”, 3-“200 Kisi ve {istii”)

Aragtirmaya katilan isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlar

ortalamalarinin  kapasite degiskenine gore anlamhi bir farklilik gosterip
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gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur
(F=4,024; p=0,021<0,05). Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla
tamamlayic1 post-hoc analizi yapilmustir. Isletme kapasitesi 200 kisi ve iistii olan
isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarinin (3,520 + 1,113), isletme
kapasitesi 1-100 kisi arasinda olanlarin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarindan
(2,845 + 0,821) yiiksek oldugu bulunmustur. Buna gore “Organik gida algisi isletme
kapasitesine gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Aragtirmaya katilan isletmelerin organik gida farkindaligi diizeyi, kalite ve
lezzet algisi, organik gidalarin dezavantaj algisi, fiyat ve temin, organik gidaya
yonelik tutum puanlari ortalamalarinin kapasite degiskenine gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi
(Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli
bulunmamistir (p>0,05). Buna gére “Organik gida dezavantaj algisi isletme
kapasitesine gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi ile “Organik gidaya
yonelik tutum isletme kapasitesine gore anlamli farklilik géstermektedir” hipotezi

RED edilmistir.

Tablo 11. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullammina Yénelik Tutumlarin Yasa Gore Ortalamalar

Grup N |Ort | SS F p |Scheffe
25-32 Yas aras1 |38 3,632 (0,601
Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi  |33-40 Yas aras1 |40 |3,350 {1,059 |1,229 |0,298
40 Yas tistii 123,594 (0,403
25-32 Yas arasi |38 3,537 |0,653
Miisteri Ihtiyacina Yonelik Algi 33-40 Yas aras1 40 (2,705 |1,061 {9,938 |0,000
40 Yas tistii 122,767 (0,654
25-32 Yas arasi |38 (3,790 (0,559
Kalite ve Lezzet Algisi 33-40 Yas arasi |40 (3,296 (1,070 (3,454 10,036 | 1>2
40 Yas tsti 12 13,548 (0,558
25-32 Yas arasi |38 (2,658 (0,868
Organik Gidalarin Dezavantaj Algist |33-40 Yas arasi |40 (3,275 (0,735 (6,171 0,003 | 2>1
40 Yas tistl 122,917 (0,571
25-32 Yas arasi1 |38 (3,211 (0,729
Fiyat ve Temin 33-40 Yas aras1 |40 {3,233 0,841 |0,360 |0,698
40 Yas tistl 123,028 (0,361
25-32 Yas arasi |38 3,915 (0,558
Organik Gidaya Yonelik Tutum 33-40 Yas arasi (40 {3,831 (0,850 |0,151 |0,860
40 Yas tsti 12 13,854 (0,129

1>2
1>3
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Miisteri htiyacina Yonelik Algi (1-“25-32 Yas aras1”, 2-33-40 Yas aras1”, “40 Yas {istii”)
Kalite ve Lezzet Algist (1-“25-32 Yas aras1”, 2-33-40 Yas aras1”, “40 Yas {istii”)
Organik Gidalarin Dezavantaj Algis1 (1-25-32 Yas aras1”, 2-“33-40 Yas aras1”, “40 Yas uisti”)

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin misteri ihtiyacina yonelik algi
puanlar1 ortalamalarinin yas degiskenine gore anlamli bir farklihik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur
(F=9,938; p=0,000<0,05). Farkliliklarin kaynaklarin1  belirlemek amaciyla
tamamlayic1 post-hoc analizi yapilmistir. Arastirmaya katilan yoneticilerden yasi
25-32  arasinda olanlarin  miisteri  ihtiyacina  yonelik algi  puanlarinin
(3,537 + 0,653), yas1 33-40 olan yoneticilerin miisteri ihtiyacina yonelik algi
puanlarindan (2,705 + 1,061) yiiksek oldugu bulunmustur. Yas1 25-32 arasinda olan
yoneticilerin misteri ihtiyacina yonelik algi puanlarinin (3,537 £+ 0,653), yas1 40
iistii olan yoneticilerin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarindan (2,767 + 0,654)
yiiksek oldugu kaydedilmistir. Buna gore “Organik gida algist yoneticilerin yasina
gore anlaml farklilik gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan igletme yoneticilerinin kalite ve lezzet algisi puanlari
ortalamalarinin yas degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gdstermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1  arasindaki  fark istatistiksel acidan anlamli  bulunmustur
(F=3,454; p=0,036<0,05). Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla
tamamlayict post-hoc analizi yapilmistir. Yagt 25-32 arasi olan yoneticilerin kalite ve
lezzet algis1 puanlar1 (3,790 £ 0,559), yas1 33-40 aras1 olan yoneticilerin Kkalite ve

lezzet algis1 puanlarindan (3,296 + 1,070) yiiksek oldugu saptanmuistir.

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin organik gidalarin dezavantaj algisi
puanlari ortalamalarinin yas degiskenine gore anlamli bir farklihk gdsterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur
(F=6,171; p=0,003<0.05). Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla
tamamlayicit post-hoc analizi yapilmistir. Yas1 33-40 arasinda olan yoneticilerin
organik gidalarin dezavantaj algis1 puanlarinin (3,275 £ 0,735), yas1 25-32 arasinda

olan yoneticilerin organik gidalarin dezavantaj algis1 puanlarindan (2,658 + 0,868)
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yiiksek oldugu goriilmiistiir. Buna gore “Organik gida dezavantaj algist yoneticilerin

yagina gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin organik gida farkindaligi diizeyi,
fiyat ve temin, organik gidaya yonelik tutum puanlari ortalamalarinin  yas
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamstir (p>0,05). Buna gore “Organik gidaya
yonelik tutum yoneticilerin yasina gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi

RED edilmistir

Tablo 12. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullanimina Yénelik Tutumlarin Cahsan Personel
Sayisina Gore Ortalamalari

Grup N|Ort | SS F p |Scheffe
10 Kisiden az |46 |3,666 |0,705
Organik Gida Farkindaligi Diizeyi  [10-50 arast |27 (3,157 (0,952 {3,587 |0,032| 1>2
50 tstii 173,603 (0,791
10 Kisiden az |46 |2,944 10,849
Miisteri Thtiyacina Yonelik Alg 10-50 aras1 |27 |3,059 (0,981 |1,471 |0,235

50 tstii 173,400 (1,091
10 Kisiden az |46 (3,652 |0,771

Kalite ve Lezzet Algisi 10-50 aras1 |27 (3,423 10,897 10,844 |0,433
50 tstii 173,412 (0,986

10 Kisiden az |46 |2,935 (0,756
Organik Gidalarin Dezavantaj Algist [10-50 aras1 |27 (3,161 |0,849 |1,419 |0,248

50 istii 17 {2,745 (0,924
10 Kisiden az |46 (3,101 |0,651

Fiyat ve Temin 10-50 aras1 |27 (3,309 ({0,896 |0,774 (0,464
50 istii 17 (3,275 (0,719

10 Kisiden az |46 |3,739 0,721
Organik Gidaya Yo6nelik Tutum 10-50 aras1 |27 (4,037 {0,579 (1,890 (0,157
50 tistii 17 13,956 (0,626

Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi  (1-10 Kisiden az”, 2-“10-50 aras1”, 3-“50 {istii”")

Arastirmaya katilan isletmelerin organik gida farkindaligi diizeyi puanlar
ortalamalarinin ¢alisan personel sayist degiskenine gore anlaml bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmugtur
(F=3,587; p=0,032<0,05). Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla
tamamlayic1 post-hoc analizi yapilmistir. Calisan personel sayist 10 kisiden az olan
isletmelerin organik gida farkindaligir diizeyi puanlarinin (3,666 + 0,705), ¢alisan
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personel sayis1t 10-50 arasi olan isletmelerin organik gida farkindaligr diizeyi
puanlarindan (3,157 £+ 0,952) yiiksek oldugu goriilmiistiir. Buna gore Organik gida
farkindalig1 diizeyi ¢alisan personel sayisina gére anlamh farklilik géstermektedir
hipotezi KABUL edilmistir. Arastirmaya katilan isletmelerin miisteri ihtiyacina
yonelik algi, kalite ve lezzet algisi, organik gidalarin dezavantaj algisi, fiyat ve
temin, organik gidaya yonelik tutum puanlar ortalamalarinin ¢alisan personel sayisi
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel a¢idan anlamli bulunmamistir (p>0,05). Buna gore “Organik gida
dezavantaj algis1 calisan personel sayisina gore anlamli farklilik gostermektedir”
hipotezi ile “Organik gidaya yonelik tutum isletmede c¢alisan personel sayisina gore

anlamli farklilik géstermektedir” hipotezi RED edilmistir.

Tablo 13. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullammina Yonelik Tutumlarin Cinsiyete Gore

Ortalamalan
Grup [N Ort SS t p
Erkek 76 | 3,451 | 0,869
Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi -1,366 | 0,044

Kadin 14 | 3,777 | 0,450

e a . Erkek 76 | 2,940 0,912
Miisteri Thtiyacina Yonelik Algt Kadm 14| 3743 0,839 -3,065 | 0,003

. Erkek 76 | 3,474 | 0,888
Kalite ve Lezzet Algisi Kadm 14 | 3888 0,495 -1,691 | 0,019

) ) Erkek 76 | 3,118 | 0,777
Organik Gidalarin Dezavantaj Algisi Kadm 14| 2.143 | 0518 4,506 | 0,000

. . Erkek 76 | 3,202 | 0,750
Fiyat ve Temin Kadm 14 | 3167 | 0725 0,162 | 0,872

. L Erkek 76 | 3,809 0,690
Organik Gidaya Yo6nelik Tutum Kadm 14| 4.196 0,440 -2,019 | 0,047

Arastirmaya katilan igletme yoneticilerinin organik gida farkindaligi diizeyi
puanlart ortalamalarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklhilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (t=-1,366; p=0.044<0,05).
Yoneticisi kadin olan isletmelerin organik gida farkindaligi diizeyi puanlarinin
(x=3,777), yoneticisi erkek olan isletmelerin organik gida farkindaligi diizeyi

puanlarindan (x=3,451) yiiksek oldugu saptanmistir. Buna gore “Organik gida algisi
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yoneticinin cinsiyetine gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi KABUL
edilmistir.

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin misteri ihtiyacina yonelik algi
puanlar1 ortalamalarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (t=-3.065; p=0.003<0,05).
Yoneticisi kadin olan isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarinin
(x=3,743), yoneticisi erkek olan isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algi
puanlarindan (x=2,940) yiiksek oldugu belirlenmistir. Arastirmaya katilan isletme
yoneticilerinin kalite ve lezzet algisi puanlart ortalamalarinin cinsiyet degiskenine
gore anlamli bir farklilik gésterip géstermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur
(t=-1,691; p=0,019<0,05). Yoneticisi kadin olan isletmelerin kalite ve lezzet algisi
puanlarmin (x=3,888), yoneticisi erkek olan isletmelerin kalite ve lezzet algisi

puanlarindan (x=3,474) yiiksek oldugu kaydedilmistir.

Arastirmaya katilan igletme yoneticilerinin organik gidalarin dezavantaj algisi
puanlar1 ortalamalarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (t=4,506; p=0,000<0,05).
Yoneticisi Erkek olan isletmelerin organik gidalarin dezavantaj algist puanlarinin
(x=3,118), yoneticisi kadin olan isletmelerin organik gidalarin dezavantaj algisi
puanlarindan (x=2,143) yiiksek oldugu bulunmustur. Buna gore “Organik gida
dezavantaj algisi yoOneticinin cinsiyetine gére anlamli farklilik gostermektedir”

hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin organik gidaya yonelik tutum
puanlar1 ortalamalarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklhilik gdsterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (t=-2,019; p=0,047<0,05).
Yoneticisi kadin olan isletmelerin organik gidaya yonelik tutum puanlarinin
(x=4,196), yoneticisi erkek olan isletmelerin organik gidaya yonelik tutum

puanlarindan (x=3,809) yiiksek oldugu tespit edilmistir. Buna gore “Organik gidaya
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yonelik tutum yoneticinin cinsiyetine gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi
KABUL edilmistir.

Aragtirmaya katilan igletme yoneticilerinin fiyat ve temin puanlarn
ortalamalarinin  cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklihik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari

arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamaistir (p>0,05).

Tablo 14. Organik Yiyecek-i¢cecek Kullanimina Yénelik Tutumlarin isletme Tiiriine Gore

Ortalamalan
Grup N Ort SS T p
Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi Ic_)?;anta gg 2:232 8:;;1 1,223 | 0,225
Miisteri ihtiyacina Yonelik Alg: (L)(t):lama gg 222; gzgg; 1,783 | 0,078
Kalite ve Lezzet Algisi Ic_)(t)(l:lanta 22 gzi;: 8:2;; 1,034 | 0,304
Organik Gidalarin Dezavantaj Algis (I;::Ianta 22 ;:?gg 8:32? -1,459 | 0,148
Fiyat ve Temin 'C‘)f;ama 22 2;23 822 0173 | 0863
Organik Gidaya Yénelik Tutum 'C‘;t);a”ta 22 22;? 8:?32 0,096 | 0,924

Arastirmaya katilan isletmelerin organik gida farkindaligi diizeyi, miisteri
ithtiyacina yonelik algi, kalite ve lezzet algisi, organik gidalarin dezavantaj algisi,
fiyat ve temin, organik gidaya yonelik tutum puanlar ortalamalarinin isletme tiirii
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gdstermedigini belirlemek amaciyla
yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlaml
bulunmamuistir (p>0,05). “Organik gida algis1 isletme tiirtine gore anlamli farklilik
gostermektedir” hipotezi, “Organik gida dezavantaj algis1 isletme tiirliine gore
anlamh farklilik gostermektedir” hipotezi ile “Organik gidaya yonelik tutum igletme

tiiriine gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi RED edilmistir.
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Tablo 15. Organik Yiyecek-i¢cecek Kullanimina Yoénelik Tutumlarin Kullamlan Organik
Maddelerin Sertifikali Olma Durumuna Gére Ortalamalari

Grup [N Ort SS t p

Evet 22 | 3,818 | 0,533
Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi H\:l;r 63 | 3399 | 0.878 2,112 | 0,009

. Evet 22 | 3,418 0,866
Miisteri Thtiyacina Yonelik Algi Hayrr 68 | 2,950 0,944 2,061 0,042

Evet 22 | 3,812 | 0,838
Kalite ve Lezzet Al ' ' 1,7
alite ve Lezzet Algist Hayr 68 | 3.450 | 0.842 ,756 | 0,083

Evet 22 | 2576 | 1,024
Organik Gidalarin Dezavantaj Algist H\e/;lr 68 | 3093 | 0.707 -2,655 | 0,036

Evet |22 | 3,167 | 0,808
Fiyat ve Temi ’ ’ 0,214 1
fyat ve Temin Hayr |68 | 3206 | 0726 | 083

Evet 22 | 4,114 0,680
O ik Gidaya Yonelik Tut : : 1,998 0,049
rganl 1 aya oneli utum Hay1r 68 3,790 0,653

Arastirmaya katilan isletmelerin organik gida farkindaligi diizeyi puanlar
ortalamalarinin kullanilan organik maddelerin sertifikali olma durumu degiskenine
gore anlamli bir farklilik gésterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmugtur
(t=2,112; p=0,009<0,05). Organik Gida Sertifikal1 {iriin kullanan igletmelerin temel
algi puanlar (x=3,818), organik gida sertifikali iirlin kullanmayan isletmelerin temel
algi puanlarindan (x=3,399) yiiksek oldugu gorilmistir. “Organik gida algisi
organik gida sertifikasina sahip olma durumuna goére anlamli farklilik

gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlar
ortalamalarinin kullanilan organik maddelerin sertifikali olma durumu degiskenine
gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonucunda grup ortalamalar: arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur
(t=2,061; p=0,042<0,05). Organik sertifikali gida kullanan isletmelerin miisteri
ihtiyacina yonelik algi puanlarimin (x=3,418), organik sertifikali gida kullanmayan
isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algi puanlarindan (x=2,950) yiiksek oldugu
kaydedilmistir.

Arastirmaya katilan igletmelerin organik gidalarin dezavantaj algis1 puanlar
ortalamalarinin kullanilan organik maddelerin sertifika olma durumu degiskenine

gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
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sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur
(t=-2,655; p=0,036<0,05). Sertifikasi olmayan isletmelerin organik gidalarin
dezavantaj algis1 puanlar1 (x=3,093), Sertifikasi olan isletmelerin organik gidalarin
dezavantaj algis1 puanlarindan (x=2,576) yiiksek bulunmustur. Buna goére “Organik
gida dezavantaj algis1 organik gida sertifikasina sahip olma durumuna gére anlamli

farklilik gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Arastirmaya katilan isletmelerin organik gidaya yonelik tutum puanlar
ortalamalarinin kullanilan organik maddelerin sertifika olma durumu degiskenine
gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonucunda grup ortalamalar arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur
(t=1,998; p=0,049<0,05). Sertifikast olan isletmelerin organik gidaya yonelik tutum
puanlarinin (x=4,114), sertifikas1 olmayan isletmelerin organik gidaya yonelik tutum
puanlarindan (x=3,790) yiiksek oldugu saptanmistir. Buna gore “Organik gidaya
yonelik tutum organik gida sertifikasina sahip olma durumuna gore anlamli farklilik

gostermektedir” hipotezi KABUL edilmistir.

Aragtirmaya katilan isletmelerin Kalite ve lezzet algisi, fiyat ve temin puanlari
ortalamalarinin kullanilan organik maddelerin sertifika olma durumu degiskenine
gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamhi
bulunmamastir (p>0,05).

Tablo 16. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullanimina Yénelik Tutumlarin Sahip Olunan Belge
Tiiriine Gore Ortalamalar

Grup N | Ort SS t p
Organik Gida Farkindaligi Turizm isletme belgeli 40 | 3,556 | 0,848
o - - 0,562 |0,575
Diizeyi Belediye belgeli 50 | 3,458 [ 0,812
M]'j$teri Hltiya(;]na Yonelik Turizm isletme belgell 40 | 3,080 | 0,991 0139 |0.890
Alg Belediye belgeli 50 3,052 {0,912 | '
. Turizm isletme belgeli 40 | 3,629 | 0,848
Kalite ve Lezzet Algisi Belediye belgell 50 [3.466 [ 0.854 0,901 (0,370
Organik Gidalarin Dezavantaj Turizm isletme belgell 40 2,842 | 0,893 1297 |0.198
Algisi Belediye belgeli 50 | 3,067 [ 0,753 ' '
. . Turizm isletme belgeli 40 | 3,192 | 0,802
Flyat ve Temin Belediye belgeli 50 (3,200 |0.700 | 20°3 | 0:958
Organik Gidaya Yonelik Turizm isletme belgeli 40 13,994 0,579 1586 |0116
Tutum Belediye belgeli 503,770 [0,726 | '
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Arastirmaya katilan isletmelerdeki organik gidalarin farkindahigir diizeyi,
miisteri ihtiyacina yonelik algi, kalite ve lezzet algisi, organik gidalarin dezavantaj
algisi, fiyat ve temin, organik gidaya yonelik tutum puanlar1 ortalamalarinin sahip
olunan belge tiirii degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmamistir (p>0,05). Buna gore “Organik gida algisi
sahip olunan belge tiiriine gore anlaml farklilik géstermektedir” hipotezi, “Organik
gida dezavantaj algis1 sahip olunan belge tiirline goére anlamh farklilik
gostermektedir” hipotezi ile “Organik gidaya yonelik tutum sahip olunan belge
tiirline gore anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi RED edilmistir.

Tablo 17. Organik Yiyecek-i¢cecek Kullamimina Yoénelik Tutumlarin Turizm Egitimi Alma
Durumuna Gére Ortalamalari

Grup | N Ort SS t p

Evet 34 | 3,272 | 0,966
Organik Gida Farkindalig1 Diizeyi H\ellylr 56 | 3641 | 0,699 -2,094 | 0,058

. Evet 34 | 3,077 | 0,939
Miisteri hti Yénelik Al : : 4 2
tisteri [htiyacina Yoneli g1 Hayr 56 | 3.057 0.953 0,09 0,926

Evet |34 | 3252 | 1,006
Kalite ve Lezzet Al 2,562 | 0,023
attie ve Lezzet Agt Hayir |56 | 3,712 | 0,695

Evet 34 | 3,049 | 0,950
ik 1 D j Al ' ' 7 4
Organik Gidalarin Dezavantaj Algist Hayr 56 | 2017 0.736 0,739 0,490

. . Evet |34 | 3451 | 0917
Fiyat ve Temin 2,617 0,023
yatve Teml Hayir |56 | 3,042 | 0,569

Evet 34| 3,985 | 0,738
ik Yoénelik T ' ' 1,282 2
Organik Gidaya Yo6nelik Tutum Hayr 56 | 3.799 0.622 28 0,203

Arastirmaya katilan igletme yoneticilerinin kalite ve lezzet algisi puanlar
ortalamalarinin turizm egitimi alma durumu degiskenine gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup
ortalamalar1  arasindaki  fark istatistiksel acidan anlamli  bulunmustur
(t=-2,562; p=0,023<0,05). Turizm egitimi almayan isletme yoneticilerinin kalite ve
lezzet algisi puanlarinin (x=3,712), turizm egitimi alan isletme yoneticilerin kalite ve

lezzet algis1 puanlarindan (x=3,252) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin fiyat ve temin puanlar
ortalamalarinin turizm egitimi alma durumu degiskenine gore anlamli bir farklilik

gosterip gostermedigini  belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup
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ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur (t=2,617,
p=0,023<0,05). Turizm egitimi alan isletme yoneticilerinin fiyat ve temin puanlar
(x=3,451), turizm egitimi almayan isletme yoneticilerinin fiyat ve temin
puanlarindan (x=3,042) yiiksek oldugu goriilmistiir. Arastirmaya katilan isletme
yoneticilerinin temel algi, miisteri ihtiyacina yonelik algi, organik gidalarin
dezavantajlari, organik gidaya yonelik tutum puanlart ortalamalarinin turizm egitimi
alma durumu degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmamistir (p>0,05). Buna gore “Organik gida algisi
turizm egitimi alma durumuna goére anlamli farklilik gostermektedir” hipotezi,
“Organik gida dezavantaj algisi turizm egitimi alma durumuna gére anlaml farklilik
gostermektedir” hipotezi ile “Organik gidaya yonelik tutum turizm egitimi alma
durumuna gore anlaml farklilik géstermektedir” hipotezi RED edilmistir.

Tablo 18. Organik Yiyecek-i¢ecek Kullanimina Yénelik Tutumlar Arasindaki fliskiye Yonelik
Korelasyon Analizi

Temel .M.iisteri Kalite ve Organik Fiyat ve OG';%?‘;:(
Alg | [htiyacma Lezzet | Gudalarmn | oq0 e | yinelik
Yonelik Alg1 Algisi Gegiciligi Tutum
Organik Gida (r | 1,000
Farkindahg
aDiizS;i i 0,000
'Miisteri r{0,431** 1,000
Ihtiyacin
Kalite ve r|0,789** 0,410** 1,000
Lezzet Algis1 p [ 0,000 0,000 0,000
Organik r |-0,652** -0,251* -0,635** 1,000
Gidalarin
Dezavantaj [p| 0,000 0,017 0,000 0,000
Algisi
Fiyat ve r|-0,293** 0,028 -0,313** 0,308** 1,000
Temin p| 0,005 0,795 0,003 0,003 0,000
Organik r| 0,147 -0,024 0,264* -0,272** 0,233* 1,000
Gidaya
Yonelik p| 0,167 0,823 0,012 0,010 0,027 0,000
Tutum

Miisteri Ihtiyacina Yénelik Algi ve organik gida farkindaligi diizeyi arasinda
zayif, pozitif yonde anlamli iligski bulunmaktadir (r=0.431; p=0,000<0,05). Kalite ve
Lezzet Algis1 ve organik gida farkindaligi diizeyi arasinda yiiksek, pozitif yonde
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anlamli iliski bulunmaktadir (r=0,789; p=0,000<0,05). Kalite ve Lezzet Algis1 ve
musteri ihtiyacina yonelik algi arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iligki
bulunmaktadir (r=0,41; p=0,000<0,05). Organik Gidalarin Dezavantaj Algis1 ve
organik gidalarin farkindalig1 diizeyi arasinda orta, negatif yonde anlamli iliski
bulunmaktadir (r=-0,652; p=0,000<0,05). Organik Gidalarin Dezavantaj Algisi ve
miisteri ihtiyacina yonelik algi arasinda zayif, negatif yonde anlamli iligki
bulunmaktadir (r=-0,251; p=0,017<0,05). Organik Gidalarin Dezavantaj Algis1 ve
kalite ve lezzet algisi arasinda orta, negatif yonde anlamli iligki bulunmaktadir (r=-
0,635; p=0,000<0,05). Fiyat ve Temin ile organik gida farkindalig1 diizeyi arasinda
zay1f, negatif yonde anlamli iligki bulunmaktadir (r=-0,293; p=0,005<0,05). Fiyat ve
Temin ile kalite ve lezzet algis1i arasinda zayif, negatif yonde anlamli iliski
bulunmaktadir (r=-0,313; p=0,003<0,05). Fiyat ve Temin ile organik gidalarin
dezavantaj algis1 arasinda zayif, pozitif yonde anlamli iligki bulunmaktadir (r=0,308;
p=0,003<0,05). Organik Gidaya Yonelik Tutum ile kalite ve lezzet algis1 arasinda
zayif, pozitif yonde anlamli iligki bulunmaktadir (r=0,264; p=0,012<0,05). Organik
Gidaya Yonelik Tutum ve organik gidalarin dezavantaj algis1 arasinda zayif, negatif
yonde anlamli iliski bulunmaktadir (r=-0,272; p=0,010<0,05). Organik Gidaya
Yonelik Tutum ile fiyat ve temin arasinda ¢ok zayif, pozitif yonde anlaml iliski
bulunmaktadir (r=0,233; p=0,027<0,05). Diger degiskenler arasindaki iligkiler
istatistiksel olarak anlamli degildir (p>0,05). Buna gore “Organik gida algisi, organik
gida dezavantaj algis1 ve organik gidaya yonelik tutum arasinda anlamli iligki vardir”

Bu hipotez KABUL edilmistir.
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Tablo 19. Hipotez Kabul/Red Tablosu

H;: Organik gida tutum ve algilar isletme biitgesine gore anlamli farklilik RED
gostermektedir.

H,: Organik gida tutum ve algilar isletme yoneticilerin egitim diizeyine gore KABUL
anlaml farklilik géstermektedir.

Hs: Organik gida tutum ve algilart isletmelerin faaliyet siiresine gore anlamli KABUL
farklilik gostermektedir.

H,4: Organik gida tutum ve algilar isletme yoneticilerinin goérevine gore anlaml KABUL
farklilik gostermektedir.

Hs: Organik gida tutum ve algilan isletme kapasitelerine gore anlaml farklilik KABUL
gostermektedir.

He. Organik gida tutum ve algilan isletme yoneticilerinin yasina gore anlamli KABUL
farklilik gostermektedir.

H;. Organik gida tutum ve algilan isletmelerin personel sayisina gére anlamli KABUL
farklilik gostermektedir.

Hg. Organik gida tutum ve algilar1 isletme yoneticisinin cinsiyetine gore anlaml KABUL
farklilik gostermektedir.

Hg. Organik gida tutum ve algilart isletme tiirline gore anlamli farklilik RED
gostermektedir.

Hio. Organik gida tutum ve algilari isletmenin organik gida sertifikasina sahip KABUL
olma durumuna goére anlamh farklilik gostermektedir.

Hi1: Organik gida tutum ve algilar1 isletmenin belge tiiriine goére anlaml farklilik RED
gostermektedir.

Hi,: Organik gida tutum ve algilart isletme yoneticilerinin turizm egitimi alma RED
durumuna gore anlamli farklilik gostermektedir.

Hi3: Organik gida algisi, organik gida dezavantaj algisi ve organik gidaya yonelik KABUL

tutum arasinda anlamlr iligki vardir.
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SONUC VE ONERILER

Insanlarin beslenme bigimleri dogal gereksinimlerine uygun ve bilimsel
olmaktan ¢ok ic¢inde yasadig: kiiltiirel ortam ile sekillenmektedir. Beslenmeye dair
kiiltiirel miras insan hayatinda o denli etkindir ki birgok beslenme aligkanligini terk
etmek (damak zevkini birakmak) bir Omiir boyu siiren bir miicadeleye
doniisebilmektedir. Organik gidalar Tirkiye’de yakin bir ge¢cmise sahip
olduklarindan st gelir grubunun tiiketebildigi bir {riindiir. Bu gidalarin
yayginlagmasi ve beslenme kiiltlirlinlin bir pargasi olmasi en azindan bir nesil
gerektirmektedir. Bu siire¢ i¢inde organik gida iireticilerinin ¢ogalmasi, organik
gidalarin daha kolay bulunur ve erisilebilir (uygun fiyat ve genis dagitim ag1) olmasi

gerekmektedir.

Organik gidalarin pazarlanmasinda gida toptanct ve perakendecileri ile
birlikte onemli rol oynamasi beklenen isletmeler yiyecek—icecek isletmeleridir.
Organik gidalarin toplumda yaygin tiiketilebilmesi i¢in uygun bigimde pazarlanmasi
gerekir. Pazarlama karmasi acisindan bakildiginda iiriin olan organik gidalarin kesin
tanimlarinin  olusmasi, kalite farklarina goére ayrilmasi, derecelendirilmesi,
sertifikalandirilmasi ve standartlagtirilmalar1 gerekir. Uriin ve kullanilacak {iretim
teknigi arasindaki iliskinin netlestirilmesi de énemlidir. Uriinlerin bozulmamas: i¢in
organik ambalajlarla isletmelere ve diger alicilara iletilmesi de hassas bir konudur.
Birim satig fiyati konusunda ise organik gidalarin daha pahali olmasi talebin
daralmasina yol agmaktadir. Organik tarim daha kaliteli ancak daha az miktarda gida
tretimi ile sonuglandigindan elde edilen {irliniin fiyat1 geleneksel tarimdan yiiksek
olmaktadir. Dagitim konusunda ise organik gidalarin 6zenli bir bigimde toplanmasi,
paketlenmesi ve alicilara ¢ok kisa zamanda ulastirilmasi gerekir. Organik gidalar
koruyucu kimyasallar kullanilmadig1 i¢in dogal yasam omriine sahiptir. Kisa siirede
bozulabilirler. Bu nedenle etkin, hizli, cevreye dost bir dagitim teskilatinin kurulmasi
gerekir. Organik gida tirtinlerini yiiksek sosyo- ekonomik statiiye sahip tiiketiciler

bilin¢li olarak satin almaktadir. Bu nedenle %30-35 oraninda yiiksek fiyat 6demeye



razi olmaktadirlar. Organik gidalarla ilgili radyo, televizyon, yazili basin, internet
gibi mecralarda tanitim ¢abalarinin devam etmesiyle iretiminin de artis1 tesvik

edilebilir ve daha alt gelir gruplari i¢in iirlinler erisebilir hale gelebilir.

Yiyecek—icecek isletmelerinin insan sagligini ve toplumun gelecegini
ilgilendiren bir is yaptiklarin1 unutmamalar1 gerekmektedir. Bu nedenle ¢cabuk yemek
sunsalar bile kaliteli organik gidalarla yiyecek ve icecek hazirlamalar1 yerinde
olacaktir. Taze meyve ve sebze, siit ve siit Uiriinleri, balik, et gibi kolay bozulan
gidalarin  tedarik zincirine 0Ozel bir Onem atfedilmeli ve mutlaka alternatif
tedarikgilerle isbirligi i¢cinde calisilmalidir. Dayaniklilik siiresi daha uzun olan tahil,
kuru bakliyatlar, s1iv1 yaglar icin uygun kosullar isletme kapsaminda hazirlanmalidir.
Gida ile temas edecek kisiler bu konuda egitimli olanlarla sinirlandirilmalidir.
Yemeklerde kullanilan malzemelerin iretildigi yerden itibaren gecirdigi asamalar
kayit altina alinmalidir. Mamul yiyeceklerin bilesimine katilan gidalarin organik olup
olmadigin1 kanitlamak gerekmektedir. Bunun i¢in organik gidalarin kullanildig

isletmeler 6zel bir etiketle sertifikalandirilmalidir.

Diinyada turizm sektoriine yonelik olarak siirdiiriilen yesil pazarlama
caligmalarmin 6rnegi olarak, organik otellerin yildizlama sistemi gosterilebilir.
Diinyada yesil dostu organik otellerin siniflandirilmasinda “Eco Hotels of the World”
isimli organizasyon tarafindan ciddi ve karsilastirilabilir bir yildizlama sistemi
gelistirilmigstir. Bu sisteme gore oteller, bes ayr1 kategoride yaptigi uygulamalara

gore bir yi1ldizdan bes yildiza kadar yildiz almaktadirlar.®?

Caligmaya katilan isletmelerin %31,1’inin nadiren organik gida kullandigi,
%32,2’sinin ise bazen organik gida kullandig: tespit edilmistir. Bu sonuca bakilarak
isletmelerin organik gida kullanma oranlarinin tiim ¢alisma orani i¢inde kismi oldugu
goriilmektedir. Ulasilan bir diger sonuca gore organik gida kullandigini belirten
isletmelerin ise %24,4’{iniin sertifikali organik gida kullandig, geriye kalan %75,6’s1
ise sertifikali organik gida kullanmadigi belirlenmistir. Organik gida kullandigim
belirten isletme yoneticileri bu gidalar yerel, bolgesel kaynaklardan karsiladiklarini
ifade ederlerken, yerel kaynaklardan elde edilen gidalarin isletme yoneticisi veya

isletme sahipleri tarafindan organik gida olarak kabul edilmekte oldugu, bazi igletme

2 fsmail Kizilirmak , “Diinyada ve Tiirkiye'deki Turizm isletmelerinde Cevre Korumaya Y énelik

Uygulamalar: Amact ve Onemi”, Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt: 2, (2011), 1-12.
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yoneticilerinin ise sertifikalandirma hakkinda yeterince ve dogru bilgi sahibi
olmadiklar1 goriilmektedir. Bu konuda isletmelerin bilgilendirilmesi gerektigi
sonucuna vartlmistir. Yerel iireticilerce tretilen tarim ve gida trinleri i¢in organik
sertifikas1 alinmasi konusunda iireticilerin tesvik edilmesi, bu gida maddelerini
kullanan yiyecek igecek isletmelerinin de meniilerinde sertifikali tiriin kullandiklarini
belgelendirmeleri gosterilebilir. Sertifikali organik gida kullandiklarmi gosterir
belgeleri tescillendirerek bu konuda misterileri bilgilendirmeleri isletmenin
faydasina olacaktir. Bu konuda, belediye belgeli isletmeler ile turizm isletme belgeli

isletmelerin belirli kriterler dahilinde siniflandirmalart yapilabilir.

Tiirkiye’de organik gida kullanan turizm igletmeleri Avrupa’da ve
Amerika’daki benzer isletmeler gibi belirli kriterlere tabi tutularak yildizlama ve
belgelendirme sistemine tabi tutulabilirler. Bu durumun, tiiketicilerin organik gida
kullanan isletmeleri ayirt edebilmelerini ve dilediklerini tercih edebilmelerini
kolaylastiracag: diisiiniilmektedir. Belgelendirme sisteminin kurulmasi ile bolge ve
tilkeye biiylik ekonomik getiri saglayabilir, turizm isletmelerinde yapilacak
belgelendirme ile turizmde yeni bir sektoriin olusabilecegi diisiiniilmektedir.
Arastirmada isletmelerin organik gida alimi i¢in kiiciik biitceler ayirdiklar
goriilmektedir. Isletmelerin kiigiik biitgeler ayrrmasinin nedenleri organik gida
maliyetlerinin yiiksek olmasi, yeteri kadar organik gida dagitim pazarlama aginin
olusmamis olmasi, organik gida talebinin miisterilerce belirleniyor olmasi ve bu
talebin iiriin fiyatindan etkilendigi olarak gosterilebilir. Miisterilerin organik gida
kullanan isletmelere karsi olumlu tutum ve tavirlari ya da isletmelerden yogun bir
sekilde bu yonde talepte bulunmalari, isletmelerin organik gidaya kars1 tutumlarim

da etkileyecektir.

Gaziantep’te arastirmaya dahil olan isletmelerin organik gida kullanma siklig1
sorusuna verdikleri yanitlara gore, 8 isletmenin (%8,9) hi¢gbir zaman organik gida
kullanmadigi, 28 isletmenin (%31,1) nadiren organik gida kullandigi, 29 isletmenin
(% 32,2) bazen organik gida kullandigi, 14 isletmenin (%15,6) siklikla organik gida
kullandigi, 11 isletmenin ise (%12,2) her zaman organik gida kullandigi tespit
edilmistir. Isletme mutfak ve meniilerinde organik gida kullanimmin yeterince
benimsenmedigi goriilmektedir. Gastronomi turizminin diinyada ¢ok fazla ragbet

gormesiyle birlikte gastronomi turizminde Onemli yer tutan yiyecek icecek
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isletmelerinin sundugu tirlinlerin lezzet, dogallik, yalinlik yoniinden yiiksek seviyede
tutulma cabalar1 ve tiiketicilerin bu yondeki istekleri organik gidalara olan talebi
arttiracaktir. Bir destinasyonun yeme igme amagli seyahat eden turistler igin cazip
hale gelmesi ve hatta aymi turistlerce sonraki seyahatlerinde tekrar ziyaret
edilmesinin saglanmasi, bir diger deyisle tarihi, mutfagi ile {nli sehirlerin
gastronomi turizmi pastasindan paylarini yeterince alabilmeleri siirdiiriilebilir
kalitede yiyecek iceceklerin kullanimina bagli olacaktir. Strdiiriilebilir gastronomi

turizmi isletmelerin organik gida kullanimi ile saglanabilir.

Gaziantep ilinde arastirmaya katilan isletmelerin organik gida farkindaligi
diizeyi, kalite ve lezzet algisi, fiyat ve temin, organik gidaya yonelik tutum puanlar
ortalamalarinin gorev degiskenine gore anlamli bir farklilik bulundugu gorilmiistiir.
Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinde organik gida fakindalik diizeyi ile kalite
lezzet algisinin yeterince olusmadig1 goriillmektedir. Fakat misteri ihtiyacina yonelik
tutum ile organik gidalarin dezavantajli oldugu yoniinde algmin olustugu
goriilmiistiir. Isletmelerin miisteri ihtiyacin1 géz oniinde bulundurmalarinin organik
gida kullanimin1 yeterince etkilemedigi sdylenebilir. Bu durumun miisterilerin yogun
talepleri ile miisteri yoniinde olumlu degisime yol agabilecegi sdylenebilir. Isletme
yonetici ve sahipleri bakimimdan ise sunulan iiriin ve hizmetin maliyetinin artacagi
diigiincesiyle organik gidayi tercih etmedikleri menii ve mutfaklarinda organik

gidalar yerine daha uygun fiyattaki ikame tirtinleri kullandiklar1 sdylenebilir.

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin kalite ve lezzet algilarinin egitim
durumuna gore farklilik gosterdigi, egitim diizeyi diisiik olan yoneticilerde kalite ve
lezzet algisinin daha yiliksek oldugu goriilmiistiir. Miisteri ithtiyacina yonelik algida
yonetici gorevlerinin farkli olmasinin énemli rol oynadigi goriilmiistiir. Isletmelerde
gorevli satin alma miidiirlerinin diger yoneticilere gére miisteri ihtiyaclarina yonelik
algilarinin ~ yiiksek oldugu tespit edilmistir. Isletme yoneticilerinin  gdrev
farkliliklarinin  organik gidalarin dezavantajli oldugu konusuna bakis acisinin
degisiklik gosterdigi saptanmistir. Bu konuda isletme sahipleri organik gidadan
kaynaklanan giderlerin dezavantaj olusturmadigin1 ve organik gidalarin sektorde
gegici olmayacagimi aksine kalic1 olacagim diisiinmektedirler. Isletme sahiplerinin
yonetimde bulunan diger yoneticilere gore isletmenin siirekliligi konusunda

gayretlerinin daha fazla oldugu sonucuna varilmistir.
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Calismaya katilan isletmelerin miisteri ihtiyacina yonelik algilarinin isletme
kapasitelerine gore farklilik gosterdikleri sdylenebilir. Gaziantep’te yer alan 200 kisi
ve ustli kapasiteye sahip isletmelerin miisteri ihtiyacina karsi algilarinin kiiclik ve
orta biiyiikliikteki isletmelerden daha fazla oldugu goriilmektedir. Kurumsallagsmis ve
biiylik isletmelerin miisteri odakli yaklagimla hizmet ve iiriin trettigi, bu konuya
gereken Onemi gosterdikleri diisiiniilebilir. Yapilan calismada miisteri ihtiyacina
yonelik alginin  yoneticinin yasina gore degistigi gorilmektedir. 25-32 yas
araligindaki yoneticilerin miisteri ihtiyacina yonelik algilarinin diger yaslardaki
yoneticilere gore algilarinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Buna gore,

profesyonellesen gida sektoriinde geng yoneticilerin miisteri ihtiyacina yonelik

algilarinin daha yiiksek oldugu, yenilik ve degisime daha ac¢ik bulunduklarindan
bahsedilebilir.

Isletmelerde gorevli yéneticilerin yaslarina gore Kalite ve lezzet algisinin
degistigi kaydedilmistir. Gaziantep’te yer alan isletmelerde gorevli 25-32 yas
araliginda yoneticilerin kalite ve lezzet algisinin diger yaslardaki yoneticilere gore
daha yiiksek oldugu, bir baska ifadeyle kalite ve lezzete daha fazla 6nem verdikleri

goriilmektedir.

Arastirmaya katilan isletme yoneticilerinin organik gidalarin dezavantajh
oldugu konusundaki diisiinceleri yoneticilerin yaslarina gore farklilik gdsterdigi
belirlenmistir. 33-40 yas araligindaki isletme yoneticileri organik gidalarin diger
gidalarla rekabet edemeyecegini, dolayisiyla gecici oldugunu ve bu nedenle sinirh

olarak tiiketilebilecegini diisiindiikleri soylenebilir.

Caligsmada isletmelerin organik gidaya kars1 organik gida farkindalik diizeyinin
calistirdig1 personel sayisina gore degistigi saptanmistir. Gaziantep’te 10 kisiden az
personel calistiran isletmelerde organik gidaya karsi farkindalik algisinin daha
yiiksek oldugu tespit edilmistir. 10 kisiden az is¢i calistiran igyeri yoneticilerinin
isletme sahipleri oldugu goriilmiis ve is yeri sahiplerinin isletmenin imaj ve
prestijinin zedelenebilecegi diislincesine sahip olduklar1 sdylenebilir. Ayrica isletme
yoneticilerinin organik gidaya karsi farkindalik algilarinin cinsiyete gore degistigi
saptanmistir. Gaziantep’te isletme yoneticisi kadin olan isletmelerin organik gida

farkindalik diizeyinin, yoneticisi erkek olan isletmelerin organik gida farkindalik

diizeyine gore daha yiiksek oldugu gortilmiistiir. Bunun yaninda yoneticisi kadin olan
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isletmelerin miisteri ihtiyaci algisi ile kalite ve lezzet algisinin yoneticisi erkek

olanlara gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Yoneticisi erkek olan isletmelerin, yoneticisi kadin olan isletmelere gore
organik gidalarin kalici  olmadigini, dezavantajli olduklarimi diistindiikleri
sOylenebilir.  Yoneticilerin  organik gidaya karst tutumlarnt gbz Oniinde
bulunduruldugunda yoneticisi bayan olan isletmelerin organik gidaya karsi

tutumlariin yoneticisi erkek olanlara gore daha olumlu oldugundan bahsedilebilir.

Gaziantep ilinde sertifikali organik gida kullanan isletmelerdeki organik gida
farkindalik diizeyinin sertifikasiz organik gida kullanan isletmelerdeki organik gida
farkindalik diizeyinden daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Ayrica sertifikali organik
gida kullanan isletmelerdeki miisteri ihtiyacina yonelik algiin, sertifikasiz organik
gida kullanan isletmelerdeki miisteri ihtiyacina yonelik algidan daha yiiksek oldugu
goriilmiistiir. Bunun yaninda sertifikali organik gida kullanmayan isletmelerin,
sertifikali organik gida kullanan isletmelere gore organik gidayi daha yiiksek oranda
dezavantajli olarak gérmekte olduklar1 ve organik gidalari menii ve mutfaklarinda

kullanmanin avantajli olmadigini diistindiiklerinden bahsedilebilir.

Gaziantep’te arastirmaya katilan isletmelerin organik gidaya karsi tutumlarinda
sertifikali organik gida kullanan isletmelerin sertifikali olmayan organik gida
kullanan igletmelere gore daha olumlu bir tutuma sahip olduklar1 gézlemlenmistir.
Aragtirmada turizm egitimi almayan isletme yoneticilerindeki kalite ve lezzet
algisinin, turizm egitimi alan isletme yoneticilerine gore daha yiiksek oldugu
kaydedilmistir. Ayrica turizm egitimi olan isletme yOneticilerinin organik gida fiyat
ve temin konusundaki diislincelerinin, turizm egitimi almayan isletme yoneticilerine
gore daha olumlu oldugu belirlenmistir. Yapilan Korelasyon Analizinde (Pearson
korelasyon analizi) isletmelerdeki organik gida farkindalik diizeyi ile kalite ve lezzet
algisin Ortiistiigii (r=0,789) goriilmektedir. Isletmelerde organik gida farkindalik
diizeyi ile kalite ve lezzet algisinin ayni dogrultuda oldugu organik gida farkindalik
diizeyi arttikca kalite ve lezzet algisinin da artti§i sOylenebilir. Ayrica organik
gidalarinin dezavantajlar1 ile organik gida farkindalik diizeyi arasinda orta diizeyde
negatif alg1 (r=-0,652) ve dezavantaj algisi ile kalite ve lezzet algisi arasinda benzer

sekilde arasinda orta diizeyde negatif alg1 (r=-0,635) bulunmaktadir. Bu da organik
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gidanin dezavantaj algisinin azaldik¢a, organik gida algisi ile kalite ve lezzet
algisinin arttigini gostermektedir.

Pearson korelasyon analizi sonucunda dikkat ¢eken diger bir nokta ise, organik
gida farkindalik diizeyi ile fiyat ve temin arasinda negatif iliskinin oldugudur. Bu
durum turizm igletmelerinde organik gida farkindalik diizeyinin arttik¢a, isletmelerin
fiyat ve temin konularinda sikintilar yasadiklarini gostermektedir. Organik gidanin
pazarlama ve dagitim kanallarinin yeterince gelismemesi, yeteri kadar organik
gidanin bulunmayis1 bu alginin olusmasina sebep olabilmektedir. Diger bir giiclii
korelasyon ise, organik gidalarin dezavantajlar1 algis1 ile organik gidalarin
farkindalik diizeyi algis1 arasinda negatif iliski oldugudur. Turizm isletmelerinin
organik gida farkindalik diizeyi arttikca, organik gida dezavantaj algilarinin diistiigi
sOylenebilir. Bu da isletmelerde organik gida farkindalik diizeyinin arttirilmasi

gerektigini gostermektedir.

Organik gida kullanimi algisinin artmasi ile turizm isletmelerinin meniilerinde
daha fazla organik gidalarla hazirlanmis yiyecek igecekler bulunabilecektir. Artan
talepler dogrultusunda daha ¢ok {iretici organik tarim ve gida maddesi {iretimine
yonelecek ve organik gidalardaki fiyat farkliigi dengelenecektir. Tiiketici
bilinglendikge organik gidalar yiyecek igecek isletmelerinin meniilerinde yerini daha
cok alacaktir. Meniilerde yer alan organik gidalara, gelen misafirlerce gereken
degerin verilmesi ve isletmelerin miisteri tarafindan takdir edilmesi ile isletmeler
organik gidalar1 daha fazla dikkate alacaklardir. Tiiketicilerin organik gida ile
organik olmayan gida arasindaki farki ayirt edebilir duruma gelmeleri gerekmektedir.
Degisen iklim sartlari, rekabet ortami ve fiyat farkliliklari gibi olumsuzluklarin

istesinden gelindiginde organik gidalarin isletmelerde kullanimi artabilecektir.

Isletmelerde menii olustururken organik gidalardan faydalanabilmenin yolu
mevsiminde gida iiriinlerinin kullanimidir. Isletmelerde ¢alisan seflerin tercihlerinin
mevsiminde kullanmaktan yana olmasi gerekmektedir. Bolgesel ve yoresel turizm
isletmelerinde ithal gidalar kullanmak yerine, organik yerel gidalara siklikla yer
verilmelidir. Ithal gidalarin yoresel organik gidalara gore daha maliyetli oldugu bir
gercektir. Bunun yerine yoresel organik iriinler tercih edilerek tarim ve turizmin

stirdiirebilirligine katkida bulunulabilir.
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Taze, kaliteli ve lezzetli organik gidalarin bilincinde olunmali ve tim turizm
isletmelerinde kullanimi desteklenmelidir. Organik gidalarin yayginlasabilmesi igin
yerel mutfaga ait iiriinlerin once yoresel ve iilkesel bazda tanitiminin yapilarak
tiikketilmesi gerekir. Bundan sonraki asamada ise organik yemekler diger iilkelerde
temsil edilebilir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan yerel organik yemeklerin
meniilerde yer alabilmesi i¢in ¢esitli zorunluluklar koymasi organik yemeklerin

meniide ve isletmelerdeki konumunu arttirabilir.

Isletmelerce hazirlanan organik yiyecek ve meniilerin tanitimi yeterince
yapilmalidir. Yemek cesitliligi, yemek pisirme sistemleri, lezzet ve dogallik unsurlari
on plana ¢ikarilarak Tiirk Mutfag:1 diinya mutfaklar1 igerisindeki yerini almalidir.
Bunun i¢in de turizm isletmelerinde organik gidalarin kullanimimin arttirilmasi ve
tanittminin  yapilmasi ile ilke mutfagi imajinin hak ettigi yere getirilmesi

gerekmektedir.

Bu ¢alisma, Gaziantep ilinde yer alan yiyecek—igecek isletmelerini temel alarak
yapilmis ve sonuclari istatistiksel yontemlerle tartisilarak degerlendirilmistir. Bu
arastirma sonucunda elde edilen veri, bilgi, analiz ve yorumlar hem bdlgesel hem
tilkesel turizmin gelisiminde s6z sahibi olan turizm igletmelerinin tiiketicilere bakis
acisinin  degerlendirilmesi agisindan ileride yapilacak calismalara girdi olarak
kullanilabilecektir. Boyle bir ¢aligsma turizm igletmelerinin organik gida farkindaligi
algisinin ve tutumlarmim tespit edilebilmesi , turizm igletmelerinin organik gida
kullanim durum ve tutumlarinin belirlenebilmesi agisindan ilk ¢alisma olup, ortaya
koydugu sonuglar acisindan 6zgiin niteliktedir. Gastronomi turizmi ana konusu
altinda, diger il ve bolgelere yonelik benzer ¢aligmalar yapilabilir. Bunun yaninda ,
durum tespiti ile kalmayip alinacak onlemlerle birlikte organik gida maddelerinin
yiyecek icecek isletmelerince kullaniminin arttirilmasini  saglamaya yonelik

akademik caligmalar sonraki ¢alismalarin konusunu teskil etmektedir.
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Ek 1: Anket Ornegi

ANKET FORMU

Sayin Yetkili;

Bu anket Izmir Katip Celebi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Turizm
Isletmeciligi Anabilim Dalinda yiiriitilmekte olan yiiksek lisans tezi kapsaminda
Yrd. Dog. Dr. Melike YILMAZER’in danismanliginda hazirlanmistir. Arastirmanin
amaci; turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerdeki organik yiyecek-icecek
kullanim sikligmin belirlenmesi ile ilgilidir. Vereceginiz cevaplar sadece bilimsel
amagch kullanilacak olup baska amagcla kullanilmayacaktir. Anketin doldurulmasi ile
ilgili agiklamalar asagida verilmistir. Liitfen sorularin tamaminin cevaplanmasina

ozen gosteriniz. Ilginizden dolay: tesekkiir ederiz.

Zafer BARIS
Izmir Katip Celebi Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali
Yiiksek Lisans Ogrencisi

BOLUM-1: ORGANIK GIDALARI ALGILAMA DUZEYI

Asa@idaki ifadeler turizm sektoriinde faaliyet gosteren Isletmelerin; “Organik
Gidalar1 Algillama Diizeylerini”  6lgmek amaciyla diizenlenmistir. Uygun
gordiigliniiz kutucuga “ X ” isareti koyunuz.

£ £
(<8} ;5 ;5 g S 5} E
S| 2| §| 5 |28
EE) £ | E| £ |22
8 = = S = 8 =
X M N N M XY ¢
1 2 3 4 S)
Dogal gidalarla organik gidalar arasinda fark
1 yokur. O[Oy )]
2 | Organik gidalar sagliga faydahdir. () () () () ()
Organik gidalar - organik olmayan gidalara -
3 gére daha tazedir. () C)y () (C) ((C)
Organik gidalar - organik olmayan gidalara -
4 gore daha besleyicidir. ) () () () ()
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Organik gida GDO (Genetigi degistirilmig
organizma) i¢cermez.

Organik gidalar - organik olmayan gidalara -
gore daha kalitelidir.

Organik gida ile yapilan yemegin tad1 daha
glizeldir.

Organik gidalar - organik olmayan gidalara -
gore daha iyi bir goriiniime sahiptir.

Organik gidalar katki maddesi icermez.

10

Organik gida herhangi bir kimyasal igleme
tabi tutulmamis gidadir.

11

Organik yiyecek icecekler daha lezzetlidir.

12

Organik gida kullanmamuz iilke ve bolge
ekonomisini geligtirir.

13

Organik gidalarin kontrol ve denetimi
hakkinda bilgi sahibiyim.

14

Yasam kalitemi arttirdig1 i¢in organik gida
kullantyorum.

15

Organik gida kullanmamiz satig oranlarimizi
artirmaktadir.

16

Organik gida kullanmamiz miisteri
stirekliligini saglamaktadir.

17

Organik gida kullanmamiz isletmemizi
rekabette 6n plana ¢ikarmaktadir.

18

Organik gida kullanimu ile ilgili potansiyel
miisterilerimiz yeteri kadar
bilgilendirilmektedir.

19

Miisterilerimizce tercih edilmemizin sebebi
organik gida kullanimidir.

20

Miisteri portfoyiimiiziin artmasinda organik
gida ile ilgili tavsiyeler énemli yer
tutmaktadir.
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BOLUM-2: ORGANIK GIDA DEZAVANTAJ ALGILARI

Asagidaki ifadeler turizm sektdriinde faaliyet gosteren Isletmelerin “Organik
Gidalarin  dezavantajlarim1  Algllama  Diizeylerini” Olgmek amaciyla
diizenlenmistir. Uygun gordiigiinliz kutucuga “ X ” isareti koyunuz.

sl E e e
(5] 3 5 .§ = v =
x =z 2 S s X S
EE| £ 5| & |E%
8= = s = 3 =
X 4 o = o XY M
1 2 3 4 5
Organik gidalarin gegici bir heves
1
oldugunu diigiiniiyorum. () () () ) ()
Geleneksel gidalar varken organik gidalart
2 | tin almavt diisinmil )y )y )Yy p )| )
y1 diistinmiiyorum.
Organik gida sezonluk oldugundan
3
dezavantajlidir. () () () () ()
Yeteri kadar organik gida ¢esidi
4 bulunmamaktadir. () () () ) ()
Organik gidalarin siparisi ({iriin miktar1 ve
5 | teslimati) sirasinda problem | () () () () ()
yasanmaktadir.
Organik gidalarda 6deme konusunda
0 sikint1 yasanmaktadir. () () () ) ()

BOLUM-3: ORGANIK GIDALARA YONELIK TUTUMLAR

Asa@idaki ifadeler turizm sektdriinde faaliyet gosteren Isletmelerin “Organik
Gidalara Yonelik Tutumlarmi”  Slgmek amaciyla diizenlenmistir. Uygun
gordiigliniiz kutucuga “ X ” isareti koyunuz.

142




£ E e e
05| & g = | o3
x z 2 S S x s
EE| E | 5| § |EZ
8 = = s = 3=
X M o N~ o XY M
1 2 3 4 5
1 Organﬂf gida lire:tlr.rinnln cevreyi () (Y|l ()!] () ()
korudugunu diigiiniiyorum.
Cevreye olumsuz etkisi oldugunu
2 | 6grendigim organik giday1 satin almay1 () () (C)H)] ) ()
birakirim.
3 Organik glfia satin al.lrken cevreyle ilgili () ()Y |l ()] () ()
uyarilara dikkat ederim.
4 Qrga“nik glfia.mn cevre dostu olmasi benim () ()Yl )l ) ()
icin onemlidir.

BOLUM-4: DEMOGRAFIK OZELLIKLER

Bu boliimde isletme ve anketi yanitlayan kisi ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Size

uygun olan kutucugu isaretleyiniz.

1- Cinsiyet 2- Yas 3- En Son Mezun Oldugu Okul
Erkek () 25-32 O Tlkokul O
Kadin () 33-40 O Ortaokul O
41-48 @) Lise O
49-56 O Onlisans ( 2 Yillik) ()
57+ O Lisans (4 Yillik) ()
Yiiksek Lisans O
Doktora O

4. Turizm ve/veya otelcilikle ilgili egitim aldiniz mi?

Evet @) Hayir @]
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5- Isletme Tiirii

Eglence Yeri ()

Lokanta @)

Otel 0

Gilintibirlik Tesis ()

6- Isletme Belge Tiirii

Turizm Isletme Belgeli ()
Turizm Yatirmm Belgeli ()
Belediye Belgeli ()

Miistakil Apart Otel @)
Ozel Konaklama Tesisi ()
Ozel Tesis ()
Diger ()evennnnn

8- Isletme Kapasitesi ( Kisi Sayis1 ) 9-Faaliyet Siiresi

1-100 ()
101-200 ()
201-300 ()
301-400 ()

401 ve isti ()

1 yildanaz ()
1-5 yil aras1 ()
6-10 yil aras1 ()
11 y1l ve iizeri ()

7- Yonetici Gorevi
Isletme Sahibi ()

()

Satin alma Miidiirii ()

Genel Miudir

Yiyecek igecek Miid. ( )

Personel Mudiirii ()
Ascibasi ()
DITS(S) S (O

10- Personel Sayisi
10 kisiden az ()
10-50 aras1 ()
51-100 arast ()
101-150 aras1 ()
151-250 aras1 ()
250+ ()

11- Organik Gida Terimi Size Neyi Cagristirir? 12. Hangi Sikhikta Organik

Gida kullamyorsunuz?

( Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz )

Saglik
Geleneksel yasam
Temiz gida

Cevre dostu gida
Dogal gida

Diger ......evveienen.

) Higbir zaman
@) Nadiren

@) Bazen

() Siklikla

) Her zaman

13. Kullandigimiz organik gidalar sertifikali midir?

Evet ()

Hayir ()
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14. isletmelerin Organik Gida Tercihi  ( Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz )

Organik kuruyemis ()
Organik et ve et {iriinleri ()
Organik siit ve siit {iriinleri ()
Organik yas sebze meyve ()

Organik igecekler (Cay, meyve suyuvb.) ()

Organik ¢ikolata ve unlu mamuller O
Organik salgalar ve zeytinyaglari @)
Organik kurutulmus meyve ve sebzeler @)
Organik tahillar ve baklagiller @)
Organik baharatlar @)
DIZOT .ot

15. Organik gidalar1 nereden temin ediyorsunuz? 16. Organik Gida Satin Alma
Tercihinizi Belirleyen Etmenler
( Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz)  (Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz )

Ekolojik Pazar @) Temizlik ve Hijyen @)
Organik Uriin Ureticisi () Firma isim giivenilirligi ()
Stipermarket O Fiyat @)
Toptanci O Uriin gesitliligi @)
Internet O Ambalaj @)
Kendim {iretiyorum O Logo @)
Diger .....ooovieieeeiieeeee e Sertifika @)
Tavsiye @)
Diger ...ccooviiiiiiiee

17. Isletmenizin Yilhk Organik gida icin ayirdig1 biitcesi ne kadardir? ( TL )

Anketimiz Bitmistir. Tlginizden Dolay! Tesekkiir Ederiz...
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Ek 2: Turizm Isletme Belgeli Isletmeler (Gaziantep)

GAZIANTEP iLINDE YERALAN TURIZM iSLETME BELGESINE SAHIP iSLETMELER

SIRANO | TESIS ADI ILI ILCESI TESIS TURU TESIS SINIFI
1 Gaziantep beyaz saray Gaziantep Sahinbey Eglence yeri
2 Gaziantep tenis ve aticilik restaurant Gaziantep Sehitkamil Glintibirlik tesis
3 Elit class residence apart hotel Gaziantep Sehitkamil Miistakil apart otel
4 Zeynep hanim konag1 Gaziantep Sahinbey Ozel konaklama tesisi
5 Asude konak Gaziantep Sahinbey Ozel konaklama tesisi
6 Sirehan Gaziantep Sahinbey Ozel konaklama tesisi
7 Plaza kalender Gaziantep Sehitkamil Ozel tesis
8 Bayazhan restaurant Gaziantep Sahinbey Ozel tesis
9 Bayazhan bistro Gaziantep Sehitkamil Lokanta 1 simf
10 Gaziantep akan restaurant Gaziantep Sehitkamil Lokanta 1.smf
11 Burgpark Gaziantep Sahinbey Lokanta 1.simf
12 Hayal kahvesi Gaziantep Sehitkamil Lokanta 1.smif
13 Hanneck restaurant Gaziantep Sehitkamil Lokanta 1.simf
14 Koyu mavi balik restaurant Gaziantep Sehitkamil Lokanta 1.simf
15 Gatik Gaziantep Sehitkamil Lokanta 1.smif
16 Bayazhan gusto Gaziantep Sehitkamil Lokanta 1.simf
17 Barcelona lake restaurant Gaziantep Sahinbey Lokanta 1.smif
18 Treff restorant Gaziantep Sahinbey Lokanta 1.simf
19 Zirve park restoran Gaziantep Sehitkamil Lokanta 1.simf
20 Belkis Gaziantep Sahinbey Otel 2 yildizli
21 Gaziantep anit otel Gaziantep Sahinbey Otel 2 yildizlh
22 Hotel ugurlu Gaziantep Sahinbey Otel 2 yildizli




23 Katan oteli Gaziantep Sehitkamil Otel 2 yildizlh
24 Kargiil oteli Gaziantep Sahinbey Otel 2 yildizli
25 Yunus Gaziantep Sahinbey Otel 2 yildizli
26 Hotel giilliioglu Gaziantep Sahinbey Otel 2 yildizli
27 Utku bey hotel Gaziantep Sahinbey Otel 2 yildizli
28 Hampton by hilton Gaziantep Gaziantep Sehitkamil Otel 2 yildizli
29 Memo restaurant Gaziantep Sahinbey Lokanta 2.smif

30 Burak otel Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizli
31 Yesemek oteli Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizli
32 Velig oteli Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizli
33 Ayintap otel Gaziantep Sehitkamil Otel 3 yildizli
34 Gaziantep nil Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizli
35 Zingaro Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizli
36 Royal gaziantep otel Gaziantep Sehitkamil Otel 3 yildizhh
37 Saygili princess otel Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizli
38 Hotel jaleriz Gaziantep Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizli
39 Gap otel Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizlh
40 Pamuk city otel Gaziantep Sahinbey Otel 3 yildizli
41 Beger otel Gaziantep Nizip Otel 3 yildizli
42 Tilmen oteli Gaziantep Sahinbey Otel 4 yildizli
43 Biiyiik velig oteli Gaziantep Sahinbey Otel 4 yildizlt
44 Hotel ravanda Gaziantep Sahinbey Otel 4 yildizli
45 Met gold otel Gaziantep Sahinbey Otel 4 yildizli
46 Ugur plaza otel Gaziantep Sehitkamil Otel 4 yildizli
47 Divan Gaziantep Gaziantep Sehitkamil Otel 4 yildizli
48 Ender safir otel Gaziantep Sehitkamil Otel 4 yildizlh
49 Divan suites Gaziantep Gaziantep Sehitkamil Otel 4 yildizlh
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50 Dedeman park Gaziantep Gaziantep Sehitkamil Otel 4 yildizli
51 Novotel Gaziantep Gaziantep Sehitkamil Otel 4 yildizli
52 Ibis otel Gaziantep Gaziantep Sehitkamil Otel 3 yildizlt
53 Tugcan oteli Gaziantep Sahinbey Otel 5 yildizli
54 Grand otel Gaziantep Gaziantep Sehitkamil Otel 5 yildizli
55 Dedeman Gaziantep hotel & convertion center Gaziantep Sehitkamil Otel 5 yildizlt
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Ek 3: Turizm Yatirim Belgeli Isletmeler (Gaziantep)

TURIZM YATIRIM BELGELI OTELLER

ODA INSAATIN INSAATIN
SIRA L . . TESIS RESTORAN TELEFON VE BELGE ALIS BASLAMA
TESISIN iLi TESISIN ADI ADRESI . . YATAK o o AV
NO SISIN SIS iSLETMECISi SAYISI KAPASITESI FAX NO TARiHI VE VE BITi$S
BELGE NO TARIHI
Fedevedok Nesimi Mah. Gaziantep Tel:532-312 91 21.12.2005
1 GAZIANTEP FAMES Cd.(N38c.06c.4b Pafta, Zafer Otelcilik 14 — 221 22 22- o 21.12.2006
; 144/298 L 10248
OTELI 269 Ada, 1 Parsel 21.12.2005 1823 Kisilik 2304151 21.12.2009
Sahinbey Fax:
A - ) — 9?/2 11E23ft” Tel: 339 40 94
) GAZIANTEP THE . Gazi Mu Ear Pasa Muh. Kisaciklar Turizm Cep:0 532 220 29.06.2004 29 06.2005
ANATOLIAN Mihcioglu Karsisi Oto ve Petrol Oda 263 315 Kisilik 39 14 9525 29.06.2008
OTELI S.Kamil/GAZIANTEP Ur.Tic.A.S. Yatak 191 oo
20.06.2005 Fax: 338 06 66
Gaziantep Cal 139 Oda 2
Aktoprak Belediyesi aziantep t.aglar Engelli, 46
Atttk P Y Tasimacilk Gida | o o Tel:3372162- |  26.05.2005 26.05.2005
3 . Pafta: N38c06c4b, Ada: . Suit, I Kral .
GAZIANTEP DEDEMAN 271 Parsel: 11/12 Petrol Turizm Dairesi 705 Kisilik 63-64 9975 26.05.2009
OTELI K '_1 G Aii ANTEP San.Tic.Ltd.$ti. 456 Yatak Fax: 337 11 88
$-Kami Erdogan SUYUR
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175 Kisilik 1.Simif

92 Oda, 31 Lokanta. 150
Ipek Yolu Uzeri Suit Oda, 1 K'o'lgl?z,l Kart
AT Topguoglu Otomotiv Acarsan Tur. Otel. | Bedensel Il_i;amai‘gg 16.04.2007 16.04.2008
GAZIANTEP ACARSAN Bitisigi (1059 Ada, 5 Oto.Ins.San. ve Tic. Engelli Kisilik Gece Tel: ---- 10899 16.04.2011
OTELI Parsel) AS. Odasi, 288 Klsubﬁ 600
i i Yatak ’
S.Kamil/GAZIANTEP Kisilik Pasta
Salonu,
116 Od.a' 150 Kis.l.Simif
12 Suit .
. FHox Incilipinar Mah.Bilen Cd Oda, 2 Lok. 200 Kis.
GAZIANTEP UGUR PLAZA No: 3' " | Ugur Ihr.ith.San. ve Be derl15e| Cok Amagh Sal. Tel: 28.02.2007 28.02.2008
. . Tic. A.S. . 100 Kis. Cok ’
OTELI Schitkamil/GAZIANTEP ic. A5 Engelli 00 Kis. Co 10814 28.02.2009
Amagli Sal. 100
Odasi 272 Kis. Kafeterya
Yatak > Y
Yok i
_ Kayacik Sok. Bey Mah. Serdar Nehir 04.01.2007 04.01.2008
] RIVER PARK No: 6 Tur.Ing. Teks.Pet.Ur. 35/70 163 Kisilik R 10740 04.01.2009
GAZIANTEP OTELI Sahinbey/GAZIANTEP San.Tic.A.S. IS Res o
04.01.2007
ksl Aktoprak Koy I.Bolge 27.09.2004 27.09.2005
. CELAL N38C.06B.4D-3C Pafta, Celal SAYGILI 24/48 L Tel: 232 09 09
GAZIANTEP 70 Kisilik Res 9712 27.09.2008
SAYGILI 486 Ada, | Parsel 27.09.2005 Fax: 232 09 21
OTELI Sehitkamil
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TURIZM YATIRIM BELGELi RESTORANLAR

SIRA TESIS INSAATIN INSAATIN
NO TESISIN iLi TESISIN ADI ADRESI . » SINIFI KAPASiTESi | TE-EFONVE BELGE ALIS | BASLAMA
ISLETMECISI FAX NO TARIHI VE VE BITIS
BELGE NO TARIHI
26 Oda-13 Suit
Oda-94 Yatak, 120
. o ' Tel: 251 53 53 18.04.2005
; UTBER BEY Bey Mah. Hanifioglu Sok. - ~- . Kisilik Lokanta-50 ) 18.04.2006
1 GAZIANTEP KONAKLARI No: 14-16-18-20 Hiiseyin UGURLU Ozel Tesis Kisilik Kahvalt an]_)(522%27237355 9933 18.04.2009
Salonu, 20 Kisilik
Pastane
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Ek 4: Belediye Isletme Belgeli Oteller (Gaziantep)

GAZIANTEP iLINDE YER ALAN BELEDIYE iSLETME BELGELi OTELLER

S,'\I%A OTEL ADI BELGE TURU
1 ADA PALAS OTELI BELEDIYE BELGELI
2 ANADOLU EVLERI HOTEL BELEDIYE BELGELI
3 BULVAR OTEL BELEDIYE BELGELI
4 BUYUK MURAT OTELI BELEDIYE BELGELI
5 EFES OTEL BELEDIYE BELGELI
6 ERCIYES OTEL BELEDIYE BELGELI
7 EVIN OTEL BELEDIYE BELGELI
8 Sﬁéﬁﬁgﬁi%ﬁﬁemimg BELEDIYE BELGELI
9 GUZEL OTEL BELEDIYE BELGELI
10 KALE EVIi BUTIK OTEL BELEDIYE BELGELI
11 KENT OTELI BELEDIYE BELGELI
12 MERKEZ OTELI BELEDIYE BELGELI
13 MURAT OTELI BELEDIYE BELGELI
14 NAZAR OTELI BELEDIYE BELGELI
15 OZBERK PANSIYON BELEDIYE BELGELI
16 PETEK OTEL BELEDIYE BELGELI
17 TUDYALI KONAK BELEDIYE BELGELI
18 UNIVERSITELI KIZ PANSIYONU BELEDIYE BELGELI
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