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OZET

Yiiksek Lisans Tezi
BiSIKLET ETKINLIGI KATILIMCILARININ MOTiVASYONLARI VE
ILGILENIMLERI: iZMiR iLi UZERINE BiR CALISMA
Mehmet Cem SAGLAM
Izmir Katip Celebi Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii

Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal

Turizm endiistrisi her gecen giin degismekte ve gelismektedir. Buna bagli olarak
bireylerin seyahat anlayislari ve tercihleri de farklilasmaktadir. Degisim siirecine ayak
uydurmaya c¢alisan destinasyonlar alternatif turizm kaynaklar1 arayisina
yonelmektedirler. Bu kaynaklardan biri de etkinlik turizmidir. Yoneticiler ve
profesyoneller tarafindan destinasyonlar arasi rekabette avantaj elde etmek, ekonomik
getiri saglamak ve olumlu bir imaj kazanmak gibi nedenlerle yeni ve 6zgiin etkinlikler
gelistirilmektedir. Bisiklet etkinlikleri de bu etkinlikler arasinda yer almaktadir.
Bisiklet etkinlikleri bisiklet turizmi kapsaminda yapilan, katilimcilarina bir gruba iiye
olmak, farkli destinasyonlar1 ziyaret etmek ve sosyallesmek gibi deneyimler sunan,
yarim giin veya tam giin olabildigi gibi konaklamali tur organizasyonlar: ile de
gerceklestirilebilen  faaliyetlerdir.  Bisiklet etkinliklerine katilan  bireylerin
motivasyonlarinin ve stirekli ilgilenim diizeylerinin tespit edilmesi organizasyonlarin

1yi bir sekilde planlanmasina ve yonetilmesine olanak saglayacaktir.

Bu calismanin amaci, Izmir ilinde bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin
motivasyonlarinin belirlenmesi ve siirekli ilgilenim diizeylerinin 6l¢iilmesidir. Bu
amacla 451 katilimciya anket uygulanmis ve elde edilen veriler SPSS (Statical
Packages for Social Sciences) programi ile analiz edilmistir. Calismada 6rnekleme

yontemi olarak amacli 6rnekleme kullanilmistir.

Analiz sonuglarina gore, bireyleri bisiklet etkinliklerine yonelten motivasyon

faktorlerinin “Rahatlama/Kagus, Yetkinlik, Sosyallesme, Macera Deneyimi ve Meydan



Okuma” oldugu bulgusuna ulagilmistir. Ayrica bireylerin siirekli ilgilenim diizeyleri
“Kigisel Zevk, Sosyal Baglanma ve Kendini Ifade Etme” boyutlariyla
aciklanabilmektedir.  Calismada  bisiklet etkinliklerine  katilan  bireylerin
motivasyonlariin stirekli ilgilenim diizeylerine etkilerini incelemek amaciyla ¢oklu
regresyon analizi kullanilmig ve analiz bulgularina gore bagimli degiskenler iizerinde
en onemli etkiye sahip motivasyon boyutunun “Meydan Okuma” faktorii oldugu

bulgusuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik Turizmi, Bisiklet Etkinlikleri, Motivasyon, Siirekli

Ilgilenim, Izmir



ABSTRACT

Master’s Thesis

CYCLING EVENT PARTICIPANTS' MOTIVATIONS AND
INVOLVEMENT: A RESEARCH ON iZMiR

Mehmet Cem SAGLAM
Izmir Katip Celebi University
Graduate School of Social Sciences

Department of Tourism Management Program

The tourism industry is changing and developing day by day. Accordingly,
individuals' travel perspectives and preferences also differ. Destinations that try to
keep up with the change process tend to search for alternative tourism resources. New
and original events are developed by managers and professionals for reasons such as
gaining advantage in competition between destinations, providing economic returns
and gaining a positive image. Cycling events are also counted among these events.
Cycling events are activities that are carried out within the scope of bicycle tourism,
offering participants experiences such as being a member of group, visiting different
destinations and socializing and can be carried out with half-day or full-day tour
organizations. Determining the motivation and enduring involvement of the
individuals participating in cycling events will enable organizations to be well planned

and managed.

The aim of the study is to determining cycling event participants’ motivations
and measure level of their enduring involvement. For this purpose, a questionnaire was
applied to 451 participants and the data obtained were analyzed with the SPSS (Statical
Packages for Social Sciences) program. Purposive sampling method was used as the

sampling method in this study.

According to the results of the analysis, it was found that the motivation factors
that lead individuals to cycling events are "Relaxation/Escape, Competence Mastery,
Social Encounters, Adventure Experiences and Personal Challenge”. In addition, the

level of enduring involvement of individuals can be explained with the dimensions of



“Enjoyment, Social Bonding and Self-Expression . In the study, multiple regression
analysis was used to examine the effects of the motivations of individuals participating
in cycling events on their level of enduring involvement and it was found that the
motivation dimension that had the most important effect on dependent variables was

the “Personal Challenge” factor according to the analysis findings.

Keywords: Event Tourism, Cycling Events, Motivation, Enduring Involvement, izmir
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GIRIS

Biiyiiksehirlerde yasayan insanlar yogun is yiikii, sikici ve siradan hayatlar, stres
vb. faktorlerden olumsuz etkilenmektedirler. Bu olumsuzluklarin yani sira
teknolojinin gelismesi ve beraberinde getirdigi kiiresellesme olgusu, ulagim
imkanlarinin artmasi, ¢calisma saatlerinde yapilan iyilestirmeler, kisi bagina diisen milli
gelirdeki artislar insanlar1 bos zaman faaliyetlerine itmekte ve bos zaman faaliyetleri
kapsaminda yapilan etkinlikleri hayatlarinin bir parcasi haline getirmektedir (Can,
2015: 2). Etkinlikler destinasyonlarin gelisiminde 6nemli bir rol oynamakta ve
destinasyonlara rekabet avantaji sunmaktadir (Ispas ve Hertanu, 2011: 127). Ayrica
etkinlikler yerel halkin yasam standartlarinin artisina, yeni istthdam olanaklarinin
sunulmasina ve ek gelir elde etme imkanina olanak saglamaktadir (Yolal, 2017: 36).

Etkinlik turizmi diger bircok turizm g¢esitleri gibi Tiirkiye’de ve diinyada
gelismekte olan bir kavramdir. Destinasyonlarin mevsimsellik sorununa ¢oziimler
sunulmasi, destinasyonlara yeni bir imaj kazandirmasi, turizmden elde edilen gelirlerin
artirtlmasi, destinasyonlara daha fazla turistin ¢ekilmesi ve turistlere farkli deneyimler
sunulmak istenmesi gibi nedenlerle etkinlikler diizenlenmektedir. Etkinlik turizminin
sundugu avantajlar birgok turistik destinasyonun ilgisini ¢ekmektedir. Turistlerin
degisen istek ve beklentileri dogrultusunda etkinlik turizmi, lizerinde durulmasi
gereken bir kavram olarak nitelendirilmektedir (Can, 2015: 14). Etkinlik turizmi;
planlanmis kiiltiirel kutlamalardan, sportif etkinliklerden, politik etkinliklerden, is
amagl veya egitim amagl etkinliklerden olusmaktadir. Spor etkinlikleri, etkinlik
turizmi faaliyetlerinin artmasinda ve hizla gelisiminde aktif rol oynayan bir etkinlik
tiiriidiir. Spor etkinliklerinin faydalar1 arasinda destinasyonlarin fiziksel ve ekonomik
gelisimine katki saglamasi, destinasyonlarin imajini gelistirmesi ve uluslararasi

tanimirhiginin artmasi gosterilebilmektedir (Karagodz, 2006: 5).

Spor etkinlikleri kapsaminda yapilan faaliyetlerden biri de bisiklet
etkinlikleridir. Bu etkinlikler destinasyonlarda bisiklet turizminin tanitimina,
gelismesine ve bireyler tarafindan katilimina katki saglamaktadir (Zovko, 2013: 19).
Bisiklet turizmi ise destinasyonlara ve katilimcilarina ekonomik, sosyal ve ¢evresel
faydalar saglayan ve giin gectik¢e biliyliyen bir nis turizm pazaridir (Ritchie ve

digerleri, 2010: 409). Bisiklet ve turizm kavraminin karsilikl1 etkilesimi 1890’11 y1llara



kadar uzanmaktadir. Bu tarihlerde demiryolu ulasiminda bisikletli yolculuklara izin
verilmesi ve desteklenmesi ve kullanilmayan demiryollarinin bisiklet yollarina
cevrilmesi gibi gelismeler bisiklet turizmi kavraminin gelismesini saglamistir. Ayrica
motorlu tasitlarin kitlesel gelisiminden 6nce, kirsal alanlarin yerel halk tarafindan
bagimsiz bir sekilde kesfedilmek istenmesi, bisiklet kullanimini o tarihlerde
yayginlastirmistir (Tobin, 1974: 845). Giinlimiizde bisiklet kullanimina y6nelik yasal
uygulamalar olmasina ragmen motorlu tasit kullanicilarinin dikkatsizligi ve bisikleti
ulagim araci olarak gérmemeleri, yetersiz bisiklet altyapisi, devlet desteginin yeterli
diizeyde olmamasi gibi nedenlerden dolay: Tiirkiye bisiklet kullanimi, bisiklet turizmi
ve bisiklet etkinlikleri konularinda diger tilkelerin ¢cok gerisinde kalmaktadir (Kocak,
2016: 5761).

Izmir, mevcut bisiklet yollar1 ve 2019 yilinda dahil oldugu 500 km’lik EuroVelo
(Avrupa Bisiklet Rotast) ag1 ile bisiklet turizmi ve bu alanda yapilacak etkinlikler
acisindan birgok firsat sunmaktadir. Ayrica Izmir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan
yayinlanan 2030 Ana Ulagim Plan1 ¢er¢evesinde hedeflenen 784 kilometrelik bisiklet
yolunun biiyiik bir kisminin ilk bes y1l igerisinde yapilmasi planlanmaktadir. Ek olarak
741 noktada yeni bisiklet park yeri, 128 yeni BISIM (Akilli Bisiklet Kiralama Sistemi)
istasyonu, 2030 yilina kadar mevcut bisiklet filosunun 2500°e ¢ikarilmasi, otoparklar
icerisinde mevcut bisiklet park yerlerinin 1000°e ¢ikarilmas1 hedeflenmektedir

(Rayhaber, 2020).

Destinasyonlarin bisiklet turizmi pazarindan pay alabilmeleri i¢in hedef
pazarlarin1 ¢ok iyi tanimalari gerekmektedir. Bu kapsamda bisiklet etkinliklerine
katilan bireylerin davraniglarini aciklayan en Onemli unsurlardan biri bireylerin
motivasyonlarinin bilinmesi ve 6nceliklendirilmesidir (Crompton ve Mckay, 1997:
426). Motivasyon, turistlerin seyahat davraniglarinin agiklanmasinda etkili olan pek
cok degiskenden (algilanan hedef, kiiltiirel kosullanma, 6grenme vb.) yalnizca biri
olmasina ragmen, davranislarin arkasindaki temel itici gii¢ olmasi sebebiyle kritik bir
degiskendir (Fodness, 1994: 555). Ayrica motivasyon unsurlarinin belirlenmesi,
turistlerle olan iletisimin giiclenmesi ve turistik iirlinlerin tiiketiminin artirilmasi i¢in
turizm endiistrisinde 6nemli bir adim olarak goriilmektedir (Simkova ve Holzner,
2014: 660).



Turist motivasyonlart ile ilgili alanyazin incelendiginde konu ile ilgili farkli
kuramlar ve modellerden yararlanildig1 goriilmektedir (ibis ve Batman, 2018: 462).
1943 yilinda Maslow tarafindan gelistirilen Ihtiyaglar Hiyerarsisi Kurami sade ve basit
yapistyla turizme uyarlanmistir. Plog 1974’te Alosentrizm/Psikosentrizm modelini;
Dann (1977) ve Crompton (1979) Push-Pull (itme-Cekme) Faktorler Teorisini; Iso-
Ahola 1982°de Kagis-Arayis Kuramini ve Pearce 1988’de Maslow’un hiyerarsisini

uyarlayarak Seyahat Kariyer Merdiveni modelini gelistirmistir.

Yapilan aragtirmalarda, belirli bir etkinlige katilim1 etkileyebilecek motivasyon
dis1 faktdrlerin birinin de siirekli ilgilenim oldugu belirtilmektedir (Thapa ve digerleri,
2004: 208). Etkinliklere katilan bireyler bu faaliyetlere yogun ilgilenim
gosterdiklerinde stireklilik ve baglilik kazanarak etkinlikleri hayatlarinin bir pargasi
haline getirmektedirler. Bu tiir etkinliklere katilim saglayan bireyler, etkinliklere kars1
basit diizeyde ilgilenim gostermekle kalmazlar, ayn1 zamanda hayatlarinin uzun bir

doneminde diizenli bir sekilde ilgilenim gosterirler (Giirbiiz ve digerleri, 2018: 257).

Bisiklet turizmi kapsaminda Tiirkiye’de yapilan motivasyon c¢alismalarinin
sinirh sayida oldugu ve bu etkinliklere katilan bireylerin siirekli ilgilenim diizeylerinin
Olciilmesine yonelik alanyazinda herhangi bir ¢alismanin bulunmadigi goriillmektedir.
Bu kapsamda Izmir’de bisiklet etkinliklerine katilan bireylerle uygulamasi
gerceklestirilen bu arastirmanin amaci, etkinliklere katilan bireylerin demografik
ozelliklerinin belirlenmesi, bireyleri etkinliklere yonelten motivasyon unsurlarinin ve
ilgilenim diizeylerinin saptanmasi ve motivasyon-ilgilenim boyutlar1 arasindaki

iliskinin irdelenmesidir.



BIRINCi BOLUM
ETKINLiK VE ETKINLIiK TURIiZMi KAVRAMLARI

Calismanin bu boliimiinde etkinlik kavramimin tanimi, 6nemi ve etkinlik
yonetimi kavramlarina deginilmektedir. Ardindan etkinliklerin destinasyonlar
tizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri ile biiylikliiklerine gore ve igeriklerine gore
etkinlik tiirleri ayrintil1 bir sekilde irdelenmektedir. B6liimiin son kisminda igeriklerine
gore etkinliklerden biri olan spor etkinlikleri kapsaminda yapilan bisiklet etkinlikleri
ve bu faaliyetlerin kesisim noktasi olan etkinlik turizmi ve bisiklet turizmi

kavramlarma yonelik alanyazin taramasi yer almaktadir.

1.1. ETKINLIK KAVRAMI
1.1.1. Etkinlik Kavraminin Tanim

Etkinlikler, diinya genelinde hem sayica hem de gordiikleri ilgi bakimindan giin
gectikge gelismekte olan bir kavramdir (Crompton ve McKay, 1997: 429; Thrane,
2002: 281; Girsoy ve digerleri, 2004: 171). Ritchie (1984: 2) etkinlikleri
“destinasyonlarin ¢ekiciligini, karliligini ve farkindaligint arttirmak amaciyla suirl

stirede gerceklesen veya bir kereye mahsus etkinlikler” olarak tanimlamaktadir.

Getz (2008: 404-405), profesyonel etkinliklerin ilk olarak 1885 yilinda IAFE
(Uluslararas1 Fuar ve Festivaller Birligi) tarafindan gerceklestirildigini belirtmektedir.
Bu kapsamda yapilan alt1 fuar organizasyonu ilk profesyonel etkinlik 6rnekleri olarak
kabul edilmektedir. Gilinlimiizde diizenlenen etkinliklerin temeli ise 1950’11 ve 1960’1
yillara dayanmaktadir. Bu donemde yapilan festivaller ve kiiltiirel etkinlikler yerel ve
ulusal yoOnetimler tarafindan diizenlenmistir. 1970 ve 1980’lerden itibaren ise

etkinlikler kamu ve 6zel sektor tarafindan diizenlenmektedir (Yiincii, 2013: 3).

Etkinlik kavrami, 6zel giinleri ve/veya planlanmis organizasyonlar1 (sunumlar,
ritlieller, performanslar, spor etkinlikleri, {irlin lansmanlar1 vb.) tanimlamak i¢in
kullanilmaktadir. Etkinlik alan1 gliniimiizde biiyiik bir gelisim gostermektedir (Kilig,
2012: 14). Getz’e gore (1989: 125), 6zel etkinlikler i¢in evrensel bir tanim yapmak
oldukca zordur. Ciinkii aragtirmalara konu olan etkinliklerin biiytikliikleri ve

temalarma gore degisim gostermesi arastirmacilar tarafindan etkinliklerin farkl



sekillerde tanimlanmasina neden olmaktadir. Turizm alanyazininda etkinlik ile ilgili
cok fazla farkli tanim bulunmaktadir. Bu tanimlardan bazilar1 Tablo 1’de
verilmektedir.

Tablo 1: Etkinlik Kavrami Tanimlar1
Yazar Yil Tamm
Ritchie 1984: 2 “Destinasyonlarin ¢ekiciligini, karliligini ve
farkindaligini arttirmak amaciyla sinirl siirede
gercgeklesen veya bir defaya mahsus etkinlikler”

Getz 1989: 125 “Biiyiik olgekli Mega etkinliklerden kiiciik ol¢ekli
festivallere kadar degisen essiz faaliyetler”
Uysal ve digerleri | 1993: 5 “Etkinlikler, ziyaret¢ilerin basaril bir sekilde

agirlanmasini saglayan, bir bélgenin kiiltiirel
kaynaklaridir. Bu etkinlikler genellikle destinasyonlarda
iyi bir imaj olusturmak ve yerel topluma para
kazandirmak amaglariyla diizenlenir”

Jago ve Shaw 1998: 29 “Tiiketiciye giinliik deneyimin étesinde bir bos zaman ve
sosyal firsatlar sunan, bir siireligine veya nadiren
gergeklestirilen simirly siireli etkinlikler”

Brunson 2002: 1 “Etkinlikler, turistlerin dikkatini bir toplulugun sundugu
cazibe merkezlerine ¢cekmenin ayni zamanda yerel
sakinler igin keyifli bir deneyim sunmanin kanitlanmug
bir yoludur.”

Kim ve Uysal 2003: 160 “Ozel etkinlikler, destinasyonlar icin énemli cekiciler
olarak gorev yapar ve ziyaretgiler i¢in benzersiz
deneyimler saglar. Bu etkinlikler ayni zamanda hem ek
gelir, hem yerel halk icin vergi gelirleri gibi maddi hem
de topluluk gururu yenilenmesi, yerin geligmig
goriintiisti gibi maddi olmayan faydalar saglama
kabiliyetine sahiptir.”

Getz 2008: 403 “Etkinlikler turizmin onemli bir motive edici unsurudur
ve ¢ogu destinasyonun gelistirme ¢alismalart ve
pazarlama planlarinda etkin bir sekilde yer

almaktadwr.”
Celik ve 2013: 1 “Etkinlikler, gidilecek yerin onemli cazibe
Cetinkaya merkezlerinden biridir ve turistlere kiiltiir, toplum ve
tarih hakkinda giincel bilgiler saglar.”
Yolal 2017: 37 “Uzun yillar boyunca diizenlenen ve geleneksellesen

etkinlikler, ayni zamanda diizenlendikleri yerlerdeki
toplumsal yasami canlandirarak insanlarin bir araya
gelmesine ve bir topluluk duygusu yaratilmasina katki
saglayan faaliyetlerdir. ”

Bu baglamda etkinlikler, destinasyonlara ve bireylere maddi-manevi faydalar
saglayan ve insanlar1 6zel bir amag igin bir araya getiren tim faaliyetler seklinde

tanimlanabilmektedir.

Destinasyonlarda diizenlenen etkinliklerin pek ¢ok amaci bulunmaktadir. Bu
amaclardan bazilar1 agsagida yer almaktadir (Uysal ve digerleri, 1993: 5; Mayfield ve
Crompton, 1995: 37; Kim ve Petrick, 2005: 25; Getz, 2008: 405; Barrera-Fernandez
ve Hernandez-Escampa, 2017: 25; Yolal, 2017: 36).



Etkinlikler;

e Destinasyona olumlu bir imaj kazandirmak,

e Destinasyona ekonomik fayda saglamak,

e Olumsuz etkileri minimuma indirgemek,

e Siirdiiriilebilir bir kalkinma saglamak,

e Yerel halk ile destinasyonu ziyaret eden misafirler arasindaki iliskileri
geligtirmek,

e Destinasyona ait sosyal, kiiltiirel ve dogal ortamlar1 korumak,

e Ortak bir duygu veya fikir paylagsmak,

e Destinasyonlar  arast1  rekabette  s6z  sahibi  olmak  amaciyla

gerceklestirilmektedir.

Gilintimiizde bazi1 etkinlikler destinasyonlara ait dogal ve fiziksel giizelliklerin
oniine gegmektedir (Atak, 2009: 42). Ornegin, Ispanya’da yapilan boga giiresleri,
diinyaca iinlii Brezilya Rio Karnavali, Fransa Cannes Film Festivali, Milano Moda
Haftasi gibi biiyiik capli etkinlikler diinyanin bir¢ok yerinden izleyici kitlesine sahiptir
ve destinasyonlar yapilan bu etkinliklerle anilmaktadir (Atak, 2009: 42; Beyaz
Komiircii, 2013: 35).

Destinasyonlarda gerceklestirilen etkinliklerin  destinasyonlara sagladig:
katkilardan biri de yasam kalitesinin artigidir. Biiylik ¢apli etkinliklere ev sahipligi
yapan destinasyonlar belirli donemlerde yenilenmektedir. Ayrica yapilacak olan
organizasyona hazirlik silirecinde ve sonrasinda destinasyonun siirekli olarak
temizlenmesi ve temiz tutulmasi yore halki i¢in de Onemli bir avantaj olarak
goriilmektedir. Ek olarak etkinlik gerceklestirildikten sonra etkinlik amagli kurulan

tesisler yerel halkin kullanimina agilmaktadir (Argan, 2007).

Kamu ve 06zel sektor calisanlari, pazarlama stratejisi olarak etkinlikleri Kilit
unsur olarak kabul etmektedirler. Topluluklar ve bireyler kendi ¢ikarlarina uygun
olarak akla gelebilecek hemen her konuda ve temada etkinlikler olusturabilmektedir
(Bowdin ve digerleri, 2006: 3).

Teknolojinin gelismesi ve kiiresellesmenin etkisiyle etkinlikler turizm pazarinda

hizla biliyliyen bir sektor haline gelmistir. Goldblatt (2000: 4) yapmis oldugu



aragtirmada etkinlik turizminin gelisimini saglayan bazi degisimleri belirlemistir. Bu

degisimler Tablo 2’de yer almaktadir:

Tablo 2: Etkinliklerin Zaman Igerisinde Gelisimini Saglayan Faktorler

Degisim Once Sonra
1. Demografik Ozellikler 1. Geng Niifus 2. Yagh Niifus
2. Teknolojinin Durumu 2. Diisiik Teknoloji 2. Yiiksek Teknoloji
3. Kullanilabilir Gelirdeki Degisim 3. Smurl 3. Simirsiz
4. Zamana Bagh Degisim 4. Tanimlanmig Zaman 4. Tanimlanmamig Zaman

Kaynak: (Goldblatt, 2000: 4)

Tabloda verilen degisimler sirastyla niifus, teknoloji, gelir ve zamana bagh

degisimlerdir. Etkinlik sektoriinlin gelisimiyle paralel bir sekilde bu faktorlerin de

ilerlemesi, etkinlikleri 6n plana ¢ikartmaktadir (Goldblatt, 2000: 4).

Biiyiikliikleri ve icerikleri ne olursa olsun etkinlikler, onlar1 diger turizm

tirtinlerinden ayirt etmeye yardimci olan ortak bir dizi 6zelligi paylasmaktadir (Small,

2007: 22). Getz (1989: 126) etkinliklerin diger turizm iiriinlerinden ayiran 6zelliklerini

su sekilde agiklamaktadir:

Etkinlikler 6nceden denetlenemez. (Her etkinligin kendine 6zgii unsurlari
vardir).

Etkinlikler saklanamaz. (Fazla kapasite bosa harcanir).

Etkinlikten 6nce kaynaklar taahhiit edilmek zorundadir.

Etkinlikler biiyiik 6l¢tide somut degildir. (Deneyim, etkinliklerde satin alinan
sarf malzemelerden daha 6nemlidir).

Etkinlikler sabit kapasitelidir. (Artan talepleri karsilamak icin kolayca yeni
etkinlik olusturulamaz, planlanan etkinlikler genellikle sabit ve kisith
kapasiteye sahiptir).

Etkinlikler hizmetlerin ve somut tiriinlerin bir birlesimidir. (Eglence yemekleri,
hediyelik esyalar, konaklama hizmetleri dahil).

Etkinliklerin paket haline getirilmesi zordur.

Etkinlikler dis etkenlerden etkilenirler. (Ancak dogasi geregi mevsimsel
dalgalanmalarin {istesinden gelebilir).

Etkinlikler genellikle kii¢iik 6l¢eklidir ve tanitimi i¢in disa bagimlidir.
Etkinliklerin standardize edilmesi giictiir.

Planlamas1 iyi bir sekilde yapildiginda etkinlikler, ger¢eklestirildigi

destinasyonlarin tanittmina ve pazarlanmasina biiyiik katkilar saglamaktadir.



Planlanmig etkinlikler, onceleri kisi veya toplumlar tarafindan organize edilirken,
giinlimiizde profesyonellerin is alani haline gelmistir. Etkinlikler bircok stratejik
amaca hizmet ettigi i¢in yOnetimin amatorlere birakilmamasi gerektigi

diistiniilmektedir (Kozak ve Bahge, 2012: 157-158).

1.1.2. Etkinliklerin Onemi

Etkinlikler, giiclii bir turizm talebi yaraticis1 olarak seyahat ve konaklama
endiistrilerine dnemli avantajlar saglamaktadirlar. Ayrica destinasyonlarin ekonomik,

sosyal ve ¢evresel hedeflerini yakalamasina da yardimci olmaktadirlar (Arcodia ve
Whitford, 2006: 14).

Turistler planlanan etkinliklere katilirken ayni zamanda destinasyonlar hakkinda
bilgi sahibi olmak istemektedirler. Bu baglamda etkinlikler, turizm destinasyonlarinin
tanitilmasina  katki  saglamaktadir. Destinasyon pazarlamacilar1 tarafindan
destinasyonlarda organize edilen bu etkinlikler pazarlama unsuru olarak tercih
edilmektedir (Getz, 2008: 403).

Mevsimsellik, turizm endistrisinin en onemli sorunlarindan biri olarak kabul
edilmektedir (Celik ve Cetinkaya, 2013: 6). Destinasyonlarda yapilan etkinlikler
araciligiyla bu sorun ortadan kaldirilmaya ¢aligiimaktadir. Ornegin, destinasyonda
turizmin en yogun oldugu donem yaz ise, kis doneminde kis etkinlikleri yapilabilmekte
veya etkinlikler havadan bagimsiz olarak kapali mekanlarda
gerceklestirilebilmektedir. Birgok destinasyonda mevsimsellik sorununu azaltmak igin
yerel etkinlikler diizenlemekte ve insanlara daha otantik etkinlikler sunulmaktadir. Bu
etkinliklere verilebilecek en basarili 6rneklerden biri Alacat1 Ot Festivali’dir (Coban
ve Siier, 2018: 66). Etkinlikler araciligiyla turizmi dort mevsime yayma stratejisi
basarili bir sekilde uygulanirsa, turizm endiistrisinin mevsimsellik sorununun ortadan

kalkabilecegi diisiiniilmektedir (Celik ve Cetinkaya, 2013: 6).

Etkinlikler turizm endiistrisinin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Diinya
genelinde bir¢ok farkl tiirde etkinlik diizenlenmekte ve her yil etkinlik sayilarinda
artis yasanmaktadir (Oklobdzija, 2015: 83). Bu baglamda etkinliklerin destinasyonlara
faydalar1 agagidaki gibi siralanmaktadir (Bowdin ve digerleri, 2006: 36-40; Karagéz,
2006: 7):



e Etkinlikler 6zellikle diisiik sezonda ziyaret¢i ¢eker ve turizm sezonunun
uzatilmasina imkén verir.

e Etkinlikler turistlerin kalis siirelerini arttirabilmekte ve bu sayede turistlerin
destinasyonda yaptiklar1 harcamalar artmaktadir.

e Etkinlikler ile turizm endiistrisinde ¢esitlendirme yapilmaktadir.

e Etkinlikler destinasyonlar i¢in yeni gelir kaynaklar1 yaratmaktadir.

o Etkinlikler destinasyonlarin ¢ekiciligini arttirmaktadir.

e Etkinlikler mevcut altyapinin iyilestirilmesini saglamakta, yeni altyapt ve
hizmetlere imkan vermektedir.

e Etkinlikler medyanin dikkatini destinasyonlara ¢ekmektedir.

o Etkinlikler gii¢lii ve aktif bir imaj yaratarak destinasyonlari bir marka haline
getirmektedir.

o Etkinlikler, turistleri destinasyonlar1 tekrar ziyarete tesvik etmektedir.

o Etkinlikler, destinasyonlardaki mevcut kaynaklarin kullanilmasina olanak

saglamaktadir.

1.1.3. Etkinlik Yonetimi

Turizm endiistrisine yeni pazarlar olusturma firsati saglayan ve basarisinda
turizm enddistrisinin bityiik pay1 bulunan etkinlik yonetimi, hizla gelisen bir alan olarak
kabul edilmektedir (Getz, 2008: 403). Etkinlik yonetimi, ziyaretcilerin etkinliklere
katilim nedenlerini aragtirmada, diizenlenen etkinliklerin pazarlamasinda ve ileride
yapilacak olan etkinliklere yol gostermesinde onemli rol oynamaktadir (Akmese,
2018: 6). Etkinlik yonetimi, amag, insan ve mekan siirecinin yetenegi ve kontrolidiir
(Raj ve digerleri, 2013: 5). Yapilan bu degerlendirmelerden yola ¢ikildiginda etkinlik
yonetimi, pargalardan bir biitiin yaratma sanati olarak da ifade edilmektedir (Mekanli,

2005: 97).

Etkinlikler biiyiikliiklerine ve temalarmma gore degisiklik gostermektedir. Bu
nedenle  asagidaki  liste  genellestirilmistir.  Pazarlama  arastirmalarinin
tamamlanmasinin ardindan etkinlik yonetiminin uygulamali ¢aligmas1 baglamaktadir.
Asagida verilen basamaklar etkinlik yonetiminin nasil gergeklestiginin ardisik bir
akisidir. Bu akis etkinlik dncesi, etkinlik siras1 ve etkinlik sonrasi yapilan ¢alismalar

olmak tlizere ii¢ boliime ayrilmaktadir. Bu teori, etkinlik yonetimini yonetim



fonksiyonlarmin planlama, orgiitleme, personel alma, liderlik ve kontrol basamaklari

ile iligkilendirmektedir (Lovely Professional University, 2012: 5).

Planlama: Planlama islevi, mikro diizeyde etkinlik koordinasyonu
faaliyetlerinde yer almaktadir. Ornegin; ekiple bir araya gelerek yaratic
fikirler elde etmek veya ses, 151k, sahne ve setler gibi teknik ozellikleri
kolaylagtirmak gibi uygulamalar bu basamakta yer almaktadir.

Orgiitleme: Etkinlik yonetimi baglaminda drgiitleme, esas olarak bir etkinlik
icin gerekli olan faaliyetlerin tanimlanmasini, bireysel ve ekip gorevlerinin
tanimlanmasini ve koordinatorlere sorumluluklarin dagitilmasini igermektedir.
Personel Alma: Takim yapisi, deneyim gegmisi ve belirli konularda uzmanlik
etkinlik yonetiminde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Liderlik ve Koordinasyon: Etkinliklerin 6zii bir biitiin olarak kisiler arasi
beceriler etrafinda donmektedir. Takim hedefine ulasilmasi icin bireysel
cabalar arasinda sinerji elde etme ihtiyact koordinasyonun temel amacidir.
Genel koordinatorlerin iist diizey insan becerilerine sahip liderler olmasi
gerekmektedir.

Kontrol: Orijinal planlara uygunlugu saglamak amaciyla etkinlik
planlarindaki sapmalarin degerlendirilmesi ve diizeltilmesi kontroliin 6ziinii

olusturmaktadir.

1.1.4. Etkinliklerin Etkileri

Ritchie (1984), Hall (1992) ve Ritchie ve Crouch (2003) ozel etkinliklerin

destinasyonlar {izerindeki etkilerini alt1 baslik altinda incelemektedir. Bu basliklar;

“ekonomik, turizm/ticari, fiziksel/gevresel, sosyal, psikolojik ve siyasi etkiler” dir.

Ozel

etkinliklerin olumlu-olumsuz etkileri genel olarak agagidaki tabloda

Ozetlenmistir.
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Tablo 3: Etkinliklerin Olumlu ve Olumsuz Etkileri

1. Harcamalarda artis

2. Istihdam artis1

Ekonomik 3. Isgiicii ihtiyacinda artis

4. Yasam standartlarinda artis

5. Mal ve hizmet taleplerinde artis

6. Gayrimenkul degerlerinde artis

1. Yeni tesis ingaat1
Fiziksel/Cevresel

2. Yerel altyapinin iyilestirilmesi

1. Topluluga ait olma ve

paylasma duygusu

Psikolojik 2. Uluslararasi ilginin odag:
olarak ortaya ¢ikan heyecan,

gosteri, gurur ve benlik saygisi

1. Etkinlik esnasinda fiyat artisi
2. Emlak sektoriinde
spekiilasyonlar

3. Adaletsiz gelir dagilimi

4. Etkinligin basarisiz olma

ihtimali ve maliyeti

1. Ekolojik hasar
2. Mimari kirlilik
3. Asirt kalabalik

1. Hizli gelismenin bir sonucu
olarak, yabancilagsma duygularina
ve topluma aidiyet veya baglilik
duygusunun kaybina yol

acabilecek kesintiler getirebilir.

2. Kiiltiirel sok
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3. Yerel halk ve ziyaretgiler

arasinda yanlis anlasilmalar

1. Bolge ve degerlerin uluslararast | 1. Protesto gruplarimin olusumu —

diizeyde taninmast Yerel halk isyani
2. Planlamacilar arasinda 2. Amaglara ulasamama
Siyasi/Yonetim becerilerin gelistirilmesi 3. Etkinliklerle ve etkinliklerine
3. Siyasi degerlerin yayilmasi olumsuz getirileriyle bag
edememe

4. idari maliyetlerde artis

Kaynak: (Ritchie, 1984: 4; Hall, 1992: 8; Ritchie ve Crouch, 2003: 123; Musgrave ve Raj, 2009:
5)’den uyarlanarak hazirlanmistir.

Tablo 3’te goriildiigii gibi, etkinliklerin destinasyonlar tizerinde olumlu-olumsuz
pek cok etkisi bulunmaktadir. Olumsuz etkiler incelenip iyilestirme calismalar
yapmak, verimlilik artis1 saglayacaktir. Etkinlikler iyi bir planlamaya sahipse, olumsuz
etkilere kars1 alinmis tedbirler etkinligin kalitesini yiikseltecek ve buna bagl olarak
algilanan verimlilik artacaktir. Boylece planlanan etkinlikler destinasyonlara her

acidan fayda saglayacaktir (Kémiircii, 2017: 16).
Yapilan calismalarin biiyiik ¢ogunlugunda etkinliklerin ev sahibi topluluklar

tizerinde olumlu ve/veya olumsuz ekonomik, sosyal ve cevresel etkileri lizerinde
durulmustur (Ritchie, 1984; Getz, 1991; Crompton ve McKay, 1994; Crompton, 1995;
Fredline ve digerleri, 2003; Kim ve digerleri, 2006; Bull ve Lovell, 2007; Collins ve
digerleri, 2009; Balduck ve digerleri, 2011; Li ve digerleri, 2013; Agha ve Tacks,
2015). Etkinliklerin ekonomik, sosyal, ¢cevresel ve diger etkileri detayli bir sekilde

asagida incelenmektedir.

1.1.4.1. Ekonomik Etkiler

Farkli diizeyde gergeklestirilen etkinlikler, destinasyonlar iizerinde cesitli
etkilere ve sonuglara neden olmaktadir (Agha ve Tacks, 2015: 200). Yapilan
etkinliklerin yerel halk {izerindeki etkilerini konu alan ¢alismalarin pek ¢cogu sosyal,
ekonomik ve cevresel etkiler lizerinde yogunlagsmaktadir. Ekonomik etkiler ise
akademisyenler ve etkinlik pazarlamacilari tarafindan en ¢ok arastirilan konu olarak

belirtilmektedir (Coban, 2016: 465).
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Crompton ve McKay (1994: 33) etkinliklerin ekonomik etkilerini “etkinlik
kaynaklt harcamalardan kaynaklanan piyasa disi degerler hari¢, ev sahibi bir
topluluktaki net ekonomik degisiklikler” seklinde tanimlanmaktadir. Ekonomik etki
dongiisii Crompton (1995) tarafindan ise su sekilde agiklanmaktadir: Yerel halk
belediyeye vergi seklinde para 6demektedir. Belediye meclisi ise verilen bu vergilerin
bir kismin1 6zel etkinliklerin olusturulmasi i¢in harcamaktadir. Yeni kurulan tesis veya
yapilan etkinlikler sehir disindan turistleri cezbetmektedir. Yerel halk disindan gelen
bu “yeni para” yerel halk i¢in gelir ve istihdam saglamaktadir. Daha fazla gelir ile yeni
yatinmlar yapilmaya baslanmakta, boylelikle yerel halk devlete daha fazla vergi
vermektedir ve bu dongiisel olarak devam etmektedir (Crompton, 1995: 15).

Biiyiik bir etkinligin ekonomik degerlendirilmesi yapilirken ekonomik etki
hakkinda uygun tahminler saglamak amaciyla ele alinmasi gereken iki temel unsur
bulunmaktadir (Burgan ve Mules, 2000: 52). Bunlar, katilimci1 sayisi ve yapilan
harcamalara ait tahminlerdir. Bu hesaplamalardan sonra ekonomide dolasan parayi
hesaba katmak i¢in bir ¢arpana ihtiya¢ bulunmaktadir (Matheson, 2004: 3). Carpan
katsayist basit bir anlatimla, “harcamalarda meydana gelen bir birimlik degisimin
milli gelirde olusturdugu etkiyi gosteren katsayr” seklinde ifade edilebilmektedir
(Tuncer, 2009: 298). Etkinliklerin incelenmesinde en yaygin sekilde kullanilan ¢arpan
oransal ¢arpandir. Orantili gelir ¢arpan1 su sekilde ifade edilmektedir (Gratton ve
digerleri, 2000: 19):

Dogrudan + Dolayli + Yaratilan Gelir

[k Ziyaret¢i Harcamalari

Carpan kavrami turistik harcamalardan yola c¢ikilarak su sekilde
orneklendirilmektedir: Ilk olarak mikro diizeyde, yabanci bir turistin bir restoranda
yemek i¢in 20 dolar harcadigini varsayalim. Bu 20 dolar, i¢ecekler i¢in 5 dolar,
yiyecekler icin 5 dolar, iicretler ve kar i¢in 6 dolar ve kira, elektrik ve genel giderler
i¢in 4 dolar olarak temsil edilebilir. Bu nedenle, bir restoranda 20 dolarlik harcama,
diger baz1 sektorlerde (gida iiretimi, tarim, igecek imalati ve benzeri) talebi tegvik
etmenin yan1 sira hane halki geliri (licretler ve kar) yaratacaktir. Diger sektorlere
verilen tesvik de hane halki geliri yaratacaktir. Nihayetinde, 20 dolarin tamamu, iiretim
zincirinin  ¢esitli asamalarinda {icret ve kar seklinde hane halki geliri ile

sonuglanacaktir (Burgan ve Mules 1992: 702).
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Tiirkiye’de etkinliklerin ekonomik etkilerini inceleyen bir ¢alismadan 6rnek
verecek olursak, 2005 yilinda diizenlenen Formula 1 (Grand Prix) etkinligine katilan
yabanci turistlerin yapmis olduklar1 harcamalar ekonomide 8.232.750 TL’lik bir gelir
yaratmis fakat bu gelir ¢arpan etkisiyle ekonomide 21.305.533,73 TL’lik iiretim artis1
saglamistir (Karagdz, 2006).

Etkinliklerin olumlu ekonomik etkileri arasinda ekonomik canlilik, yeni mal ve
hizmetlerin tiretimi, ek gelir (Atak, 2009: 41), turist sayisinda artis, turist konaklama
stirelerinde artig, vergi gelirlerinde artis, yeni is olanaklarinda artig (Celik, 2009: 93)
vb. bulunmaktadir. Ayrica yerel halkin yasam standartlarinda da artis
gozlemlenebilmektedir (Ritchie, 1984: 4; Hall, 1992: 8; Ritchie ve Crouch, 2003).

Ekonomik etki ¢aligmalar1 genellikle etkinliklerin olumlu yanlarini vurgulama
ve maliyetleri goz ardi etme egilimindedir. Artan gelir ve istthdam gibi faydalarin
bircogu elle tutulur ve 6l¢iilmesi nispeten kolay verilerdir; giiriiltii, tikaniklik ve kirlilik
gibi ekonomik maliyetlerin bir¢ogu ekonomik agidan nispeten soyut ve Olgiilmesi

zordur (Kim ve digerleri, 2003: 162).

Etkinliklerin olumlu etkilerinin yani sira destinasyonlara olumsuz birtakim
etkileri de bulunmaktadir. Bu etkiler arasinda fiyat artislari, adaletsiz gelir dagilimu,
emlak sektoriinde yapilan spekiilasyonlar bulunmaktadir (Ritchie ve Crouch, 2003:
123; Musgrave ve Raj, 2009: 5). Ayrica etkinliklerin basarisiz olma durumlarinda
destinasyonlar imaj zedelenmesi yasayabilmektedirler (Celik, 2009: 94).

1.1.4.2. Sosyal Etkiler

Yapilan caligmalarda cogunlukla ekonomik etkiler iizerinde durulmasina karsin,
etkinliklerin sosyal etkileri de bulunmaktadir. Sosyal etkiler, ekonomik etkilerin
aksine nesnel olarak oOlg¢lilmesi daha zor etkilerdir. Ciinkii bu etkilerin bircogu
nicelendirilemez ve genellikle bireyler lizerinde farkl etkilere sahiptirler (Fredline ve
digerleri, 2003: 23).

Teo (1994: 126), sosyal etkileri “bireylerin deger sistemlerindeki; aile iliskileri,
kolektif yasam tarzlari, orf ve adetler, topluluk organizasyonlari, bireysel davranislar
vb. degerler iizerindeki degisikliklere katkida bulunan etkiler” seklinde
tanimlamaktadir. Ayrica sosyal etkiler yasam kalitesinde ger¢eklesen ani degisiklikleri

ve destinasyonlarin turizm endiistrisindeki diizenlemelerini igcermektedir.
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Etkinliklerin devamliligin1 saglamak amaciyla sosyal etkileri anlamak ve bu
etkileri 6lgmek olduk¢a oOnemlidir. Elde edilen bilgiler dogrultusunda etkinlik
yoneticileri, yerel halkin ihtiyaglarini daha iyi anlamakta ve uyum saglamaktadir. Ayni1
zamanda etkinliklerin gelisimi veya degisimi organizatorlerin karliligini biiyiik dl¢iide
arttirmaktadir (Fredline ve digerleri, 2003: 36).

Kim ve digerleri (2015: 24) etkinliklerin algilanan pozitif ve negatif sosyal

etkilerini su sekilde belirlemislerdir:

Pozitif Sosyal Etkiler Negatif Sosyal Etkiler
1. Altyap1 ve kentsel gelisim 1. Ekonomik maliyetler
2. Ekonomik faydalar 2. Trafik sorunlar1

3. Yerel halk iligkilerini saglamlastirma 3. Giivenlik riskleri

4. Sosyo-kiiltiirel degisim 4. Cevresel kaygilar

5. Destinasyon imajinin gelisimi 5. Sosyal catigmalar

6. Bilgi ve eglence firsatlari

Ohmann ve digerleri (2006), 2006 FIFA Diinya Kupasi'nin algilanan sosyal
etkilerini Miinih sakinleriyle yiiz yiize yapilandirilmis goriismeler kullanarak
Olemiistiir. Gorlismeler Diinya Kupasi'ndan kisa bir siire sonra gerceklestirilmistir.
Genel olarak yerel halkin etkinlige ev sahipligi yapma deneyimleri olumlu
sonuglanmistir. Topluluk duygusu, etkinlik deneyiminin toplu paylasimi ve giivenlik
duygusu olumlu sosyal etkiler olarak goriilmektedir. Altyap1 iyilestirmeleri olarak
goriilen kentsel doniisiim, etkinlige ev sahipligi yapmanin olumlu bir sonucu olarak da
degerlendirilmektedir. Artan sug, fuhus ve yer degistirme gibi olumsuz etkiler yerel
halkin % 10'undan daha az1 tarafindan algilanmistir. Etkinlik sirasindaki giirtiltii artisi,
Diinya Kupasi'na ev sahipligi yapmanin en olumsuz etkisi olarak goriildiigii bulgusuna

ulasilmistir.

Kim ve digerleri (2015), Giiney Kore’deki Formula 1 Grand Prix etkinliginin
yerel halk tizerindeki sosyal etkilerini incelemek amaciyla ¢ok boyutlu bir dlgek
gelistirmislerdir. 23 maddeden olusan anket sonucunda 6 boyut elde edilmistir. Bu
boyutlar “ekonomik faydalar, toplum gururu, toplumsal gelisim, ekonomik maliyetler,
trafik sorunlari ve giivenlik riskleri” seklinde siralanmaktadir. Bu ¢alisma algilanan

sosyal etkilerin ¢ok boyutlu dogasini ortaya koymaktadir.
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1.1.4.3. Cevresel Etkiler

Etkinlik endiistrisi ¢evre ekonomisi ve yerel halk tizerinde hizli bir sekilde
olumlu-olumsuz etkiler yaratabilecek diinyanin en onemli sektdrleri arasinda yer
almaktadir (David, 2009: 66). Etkinliklerin ¢evre lizerindeki etkileri, ekolojik izler
(Ecological Footprint) ve gevresel girdi-¢ikt1 analizi (Environmental Input-Output
Analysis) yontemleri ile belirlenmektedir (Collins ve digerleri, 2009: 828). Bircok
sivil toplum kurulusu ve kamu kurumu ¢evresel atiklara dikkat edilmesi gerektigini
acikca kabul etmektedir. Rio ve Kyoto Zirveleri araciligiyla ulusal, bolgesel ve yerel
yonetimler daha siirdiiriilebilir bir sekilde davranma taahhiidiinde bulunmaktadirlar

(Collins ve digerleri, 2009: 829).

Etkinlikler, uygulandiklar fiziksel ¢evreler ile ayrilmaz bir biitiindiir. Bu iliski
profesyonel etkinlik uygulayicilari, katilimcilar ve cevre arasinda iki yonli bir
iligkidir. Cevre, etkinliklerin yiiriitilme sekillerinden etkilenmekle birlikte
katiimcilarin tizerinde de etkilere sahiptir. Bu etkiler olumlu veya olumsuz
olabilmektedir (Chernushenko, 1994: 4). Etkinliklerin fiziksel cevre iizerindeki
olumlu etkileri; altyap1 gelisimine destek olmasi, ulagim ve iletisimin gelistirilmesi,
¢evre bilincinin katilimeilara ve yore halkina asilanmasi, destinasyonun katilimcilara
sergilenmesi, yeni tesislerin ingaat1 ve etkinlik sonrasi kullanima ag¢ilmasi vb. seklinde
siralanabilmektedir (Ritchie, 1984: 4; Hall, 1992: 8; Ritchie ve Crouch, 2003: 123;
Hertanu ve Boitor, 2012: 26).

Etkinliklerin fiziksel ¢evre tizerindeki olumlu etkilerinin yani sira bir takim
olumsuz etkileri de bulunmaktadir. Planlanmasi ve yonetilmesi iyi bir sekilde
yapilmayan etkinlikler katilimcilara, tesislere ve organizasyonlara oldugu kadar
cevreye de maliyetler ¢ikartmaktadir (Chernushenko, 1994: 23). Etkinliklerin fiziksel
cevre iizerinde olusturdugu olumsuz etkilere ¢evre tahribati, dogal kaynaklarda olusan
kirlilik, trafik sikisikligi, giirtiltii vb. 6rnekler verilebilmektedir (Olali ve Timur, 1988;
364-365; Chernushenko, 1994: 26; Ritchie ve Crouch, 2003: 123; Musgrave ve Raj,
2009: 5).

David (2009: 66-70), etkinlik alanyazinini incelemis ve etkinlikler ile ¢evre
arasindaki iligkiyi incelerken fiziksel ve ¢evresel faktorlerin kendi aralarinda {ige

ayrildigini belirtmistir. Bu etkiler:
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e Dogal cevre iizerindeki etkiler: Hava kalitesi, jeolojik faktorler, su kalitesi,

dogal kaynaklarin tilkenmesi, flora ve fauna.

e Insan yapim cevre iizerindeki etkiler: Etkinlige ulasim (kullanilan araclar
araciligiyla yayilan hava kirliligi, giiriiltii vb.), konaklama, yemekler, enerji

(elektrik, Co2 salinimi vb.), su tiikketimi, atik.

o Ekosistem iizerindeki etkiler olarak siniflandirilmaktadir.

1.1.4.4. Diger Etkiler

Etkinliklerin ayrica ticari, psikolojik ve siyasi etkileri de bulunmaktadir. Ritchie
ve Crouch (2003: 123), etkinliklerin ticari olumlu etkilerinin; turizm sezonunun
uzatilmasi, turizm farkindaliginin arttirilmasi, yeni konaklama tesislerinin ve turistik
yerlerin olusturulmasi seklinde oldugunu belirtmektedirler. Musgrave ve Raj (2009:
5) ise etkinliklerin olumsuz ticari etkilerini; basarisiz bir etkinlik sonucu kazanilacak
kot itibar ve yerel insan giicii ve devlet yardimlar1 bakimindan olusacak rekabet

ortaminda var olan isletmelerin negatif reaksiyonlar1 seklinde agiklamaktadir.

Etkinliklere katilan bireyler, topluluga ait olma ve ayn1 duyguyu paylagsma sansi
yakalamaktadirlar. Ayrica destinasyonlarin uluslararasi ilginin odagi haline gelmesi
sonucu ortaya cikan heyecan, gosteri, gurur ve benlik saygist gibi duygular
etkinliklerin psikolojik olumlu etkileri arasinda sayilmaktadir (Ritchie, 1984: 4). Fakat
yerel halk ve ziyaret¢iler arasinda yasanan yanlis anlagilmalar, ziyaretgilerin
yasadiklar1 kiiltiirel sok, destinasyonlarin hizli gelismesi sonucu ortaya c¢ikan
yabancilasma duygusu gibi unsurlar yapilan bu etkinliklerin olumsuz psikolojik

etkileri olarak ortaya ¢ikabilmektedir (Hall, 1992: 8; Ritchie ve Crouch, 2003: 123).

Etkinliklerin; siyasi degerlerin yayilmasi, destinasyonun ve destinasyona ait
degerlerin uluslararas: diizeyde taninmasi, planlamacilar arasinda becerilerin artmasi
gibi olumlu politik etkileri bulunmaktadir (Ritchie ve Crouch, 2003: 123). Bununla
birlikte iyi planlanmamis etkinlikler bazi olumsuz politik etkileri beraberlerinde
getirmektedir. Bu etkinlikler sonucunda idari maliyetlerde artiglar meydana gelmekte,
yerel halk isyanlariyla ve etkinliklerin olumsuz etkileriyle basa c¢ikilamamaktadir.
Yasanilan bu olumsuzluklar sonucunda yonetim belirlenen amaglara ulasgamamaktadir

(Ritchie, 1984: 4; Ritchie ve Crouch, 2003: 123).
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Etkinliklerin destinasyonlar iizerinde olumlu-olumsuz olmak iizere bir¢ok etkisi
bulunmaktadir. Fakat bu etkiler etkinliklerin boyutlarina ve igeriklerine gore farklilik
gostermektedir. Ornegin; yilda bir kere gergeklestirilen biiyiik capli bir etkinligin
destinasyonlara faydalar1 ve olumsuz etkileri, daha kiigiik bir etkinlikle aym
olmayacaktir. Bu sebeple yapilan etkinliklerin tiirlerini (boyutlarma gore ve
iceriklerine gore) incelemek etkinliklerin destinasyonlar iizerindeki etkilerini

anlamada yardimc1 olacaktir.

1.1.5. Etkinliklerin Siniflandirilmasi

Etkinlikler, her gegcen giin sayica artmakta ve farkli etkinlik tiirleri ortaya
¢ikmaktadir. Bu nedenle etkinlik turizmine yonelik genel bir siniflandirma yapmak
zorlagmaktadir. Fakat bu etkinlikler baz1 arastirmacilar tarafindan biiyiikliiklerine ve
iceriklerine gore etkinlikler olarak kategorize edilmistir. Kategorize edilen
etkinliklerin tiirleri konusunda bir fikir birligi saglanamamuistir. Buradaki temel neden,
diinya genelinde ¢ok fazla etkinlik tiirlinlin olmasi ve tanimi yapan aragtirmacilarin
farkli etkinlikleri temel alarak tanim yapmalar1 olarak belirtilmektedir (Argan ve
digerleri, 2013: 7).

Etkinlik literatiirii incelendiginde, etkinlikler biiyiikliiklerine ve igeriklerine
(temalarma) gore smiflandirilmaktadir. Biiyiikliiklerine gore etkinlikler; mega
etkinlikler, hallmark (yerin adiyla anilan) etkinlikler, bolgesel etkinlikler ve yerel
etkinliklerdir (Bowdin ve digerleri, 2006). Igeriklerine gore etkinlikler ise kiiltiirel,
politik ve resmi, is amagl, egitim amagh, ©zel, sanat ve eglence ve spor

etkinliklerinden olusmaktadir (Getz, 2008: 404).

1.1.5.1. Biiyiikliiklerine Gore Etkinlikler

Biiytikliiklerine gore etkinlikler asagidaki sekilden de goriilebilecegi gibi bazi
caligmalarda dorde ayrilmaktadir (Getz, 2008, 407; Getz ve Page, 2016: 596; Coban,
2016: 461) . Bu etkinlikler; mega etkinlikler, hallmark etkinlikler, bolgesel etkinlikler

ve yerel etkinlikler seklinde siniflandirilmaktadir.
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Sekil 1: Biiyiikliiklerine Gore Etkinlikler

NADIR MEGA
ETKINLIKLER
Yiiksek Turist Talebi
ve Yiiksek Deger

YEREL ETKINLIKLER

(Doénemsel / Tek Seferlik)
Diisiik Turist Talebi Diisiik Turist Talebi
ve Diisiik Deger

Kaynak: (Getz ve Page, 2016: 596)

Getz, farkli etkinliklerin nasil farkli seyahat talebi ve degerine sahip oldugunu
gosteren etkinlik portfoyii modelini gelistirmistir. Portfoy yaklasimi ve bahsedilen
model tek bir temel prensibe dayali olarak tasarlanmigtir. Hemen hemen tiim
etkinliklerin turizm ve yerel degeri vardir; ancak sadece bazilari ¢ok fazla sayida turist
talebi iiretebilmektedir (Oklobdzija, 2015: 90). Ucgenin en altinda diisiik turist talebi
ve diisiik degere sahip yerel etkinlikler yer almaktadir. Bu etkinlikler genellikle
kiigliktiir ve donemsel olarak veya sadece bir kez diizenlenmektedir. Modeldeki ikinci
grup etkinlikler, orta diizeyde turist talebi ve orta degere sahip bolgesel etkinliklerdir.
Ugiincii etkinlik grubu, yiiksek turist talebi ve degeri yiiksek dénemsel hallmark
etkinliklerdir. Uggenin tepesinde ise, yiiksek deger ve yiiksek turist talebi olan
donemsel mega etkinlikler bulunmaktadir. Model ayni1 zamanda olast deger
oOlgiitlerinin neler oldugunu agiklamaktadir. Getz’e gore (2008: 407) olasi deger

Olctitleri:
e Biiylime potansiyeli,
e Pazar payi,
o Kalite,
o Imaj gelistirme,

e Topluluk destegi,
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e (evresel deger,

e Ekonomik faydalar,

e Siirdiirtilebilirlik,

e Uygunluk olarak agiklanmaktadir.

Getz'e gore, portfoy yaklagimi modeli planlama ve degerlendirme igin bir arag
olarak kullanabilmektedir. Modelin yardimiyla destinasyonlar ve turizm
organizatorleri ~ mevcut  turizm  tekliflerini  ve  turistik  degerlerini
degerlendirebilmektedir. Portfoy modeli ayrica destinasyonlara ve turizm orgiitlerine
turistlerin degerini en {st diizeye c¢ikarmak igin etkinlik portfoylerini nasil

olusturacaklarim1 veya gelistireceklerini planlamalarinda yardimci olmaktadir

(Oklobdzija, 2015: 91).

1.1.5.1.1. Mega Etkinlikler

Turistik etkinliklere ev sahipligi yaparak gelir saglamak, imaj gelistirmek,
uluslararasi rekabette soz sahibi olmak amagclartyla kentlerde diizenlenen biiyiik
Olcekli sanatsal, kiiltiirel ve sportif etkinliklerin sayis1 giin gectikge artmaktadir

(Eryilmaz ve Cengiz, 2012: 77).

Hiller (2000: 439), mega etkinlikleri “biyiikliikleri ve 6nem diizeyleri a¢isindan
ev sahibi topluluklara olaganiistii diizeyde turist ziyareti, medya ilgisi, prestij ve
ekonomik etkiler saglayan etkinlikler” seklinde tanimlamaktadir. Bu tanima ek olarak
mega etkinliklerin hacmi bir milyon ziyaret¢iyi gecmeli ve etkinlikler goriilmeye
deger olmalidir (Marris, 1987: 3).

Jago ve Shaw’a gore (1998: 29) mega etkinlikler “uluslararast diizeyde yapilan
tek seferlik biiyiik bir organizasyon” olarak tanimlanmaktadirlar. Bu tanimdan yola
¢ikarak 1851 yilinda Londra’daki Biiyiik Sergi Ingiltere’deki ilk mega etkinlik olarak
kabul edilmektedir. Ayrica 1908 ve 1948 Londra Olimpiyatlari, 1938 Glasgow Empire
Sergisi, 1951 Ingiltere Festivali de mega etkinlik ornekleri arasinda sayilmaktadir.
Tiirkiye’de diizenlenmis olan ilk mega etkinlik 1949 yilina aittir. O y1l diizenlenen
Avrupa Giires Sampiyonasi Istanbul’da Liitfi Kirdar Kongre ve Sergi Sarayi’nda
yapilmistir (Erten, 2008: 175).
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Destinasyonlarini 6nemli bir marka haline getirmek (Timur ve digerleri, 2015:
951) ve ekonomik agidan kalkinmak isteyen kentler mega etkinliklerin kendi
destinasyonlarinda gerceklesmesi i¢in kiyasiya rekabet igerisine girmektedirler.
Etkinligi diizenleyen uluslararasi komitelere basvuru yapan kentler, basvurulari
onaylanana kadar etkinlige hizmet edecek tesisleri insa etmekte ve altyapi

caligsmalarini hizlandirmaktadirlar (Eryilmaz ve Cengiz, 2012: 78).

Mega etkinliklerin ozellikleri genel olarak asagidaki gibi siralanmaktadir
(Chalkley ve Essex,1999: 369; Roche, 2000: 5; Matheson ve Baade, 2004: 1085;
Horne ve Manzenreiter, 2006: 17; Mills ve Rosentraub, 2013: 238):

e Uluslararasi diizeyde gergeklesen biiylik dlgekli organizasyonlardir,

e (Cok genis kitlelere hitap ederler,

e Organizasyonun gergeklestigi tilkeye gelen turist sayisinda artiglar meydana
getirir,

e Yeterli altyap1 ve listyapiya sahip olan destinasyonlarda gergeklestirilebilir,

e Biiyiik maliyetlerle organize edilir,

e Medyanin ilgisi ¢eker,

e Ev sahibi iilkeye prestij ve statii kazandirr,

o Tek seferlik veya belirli zaman dilimlerinde gergeklesen etkinliklerdir.

Mega etkinlikler, imaj ve statli kazanma, medya ilgisi vb. gibi destinasyonlara
sagladigi faydalarin yaninda ekonomik bir takim sikintilar1 da beraberinde
getirebilmektedir. Bu ekonomik sikintilara yonelik en 6nemli 6rneklerden biri 2004
yilinda gerceklestirilen ve 14.5 milyar dolarlik zarar ile ekonomik yikimlara sebebiyet
veren Atina Olimpiyatlari’dir. Yasanabilecek ekonomik olumsuzluklar nedeniyle
destinasyonlar, mega etkinliklere basvuru yaptiklarinda karsilagilabilecek her tiirlii
problem senaryosunu iyi bilmeli ve buna yonelik hareket etmelidirler (Terekli ve

Cobanoglu, 2018: 95).

1.1.5.1.2. Hallmark (Yerin Adiyla Anilan Bolgesel) Etkinlikler

Kentsel bir strateji olarak benimsenen biiylik etkinlikler, kentler arasi rekabete

yeni bir boyut kazandirmistir (Evrim Uysal, 2014: 163). Bu stratejilerden biri hallmark
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etkinlikleridir. Hallmark etkinliklerine ilk degerlendirme mevsimsellik problemi ve
hallmark etkinliklerinin islevlerini (Getz ve digerleri, 2012: 48) su ifadelerle agiklayan
Ritchie ve Beliveaue’e (1974: 14) aittir: Buna gore “mevsimsellik sorununa farkl
destinasyonlarda farkli diizeylerde basart yakalamis stratejik bir yanit” hallmark

etkinligi olarak adlandirilmaktadir.

Jago ve Shaw’a gore (1998: 29) hallmark etkinlikler, ‘‘destinasyon ve etkinligin
beraber anildigi, nadiren meydana gelen etkinliklerdir. Bu tiir etkinlikler genellikle
ulusal veya uluslararasi élgekte olmasina ragmen, belirli bir bélgeye egemen olan

etkinlikler de olabilmektedir” seklinde tanimlanmaktadir.

Hallmark etkinlikler yerel toplulugun ruhu ile 6zdeslesmekte ve destinasyonun
adiyla bilinirlik kazanmaktadir. Hallmark etkinlikleri hem katilimecilar hem de
ziyaretgiler i¢cin 6nem ve cekicilige sahiptir. Bu etkinlikler halkin dikkatini ¢ekmekte,
gelenegi siirdiirmekte ve canlandirmaktadir. Hallmark etkinliklere 6rnek olarak Rio de
Janeiro’da yapilan Rio Karnavali, Fransa'daki Tour de France, Miinih'teki Oktoberfest

ve Londra’da yapilan Wimbledon Tenis Turnuvasi verilebilmektedir.

Hallmark etkinlikler gergeklestirildikleri destinasyonlarin ve vatandaslarinin
Oziiyle tanimlanmakta ve giiclii bir yerel gurur ve uluslararasi taninma duygusu
yasatmaktadir. Ayrica hallmark etkinlikler destinasyonlarin turizm gelirlerini
artirmada da faydali organizasyonlardir (Oklobdzija, 2015: 86-87).

Hallmark etkinliklerinin 6zellikleri asagidaki gibi siralanmaktadir (Masterman,

2004: 16-17; Bowdin ve digerleri, 2006: 17):
e Ulusal veya uluslararasi diizeyde organize edilen biiyiik 6l¢ekli etkinliklerdir,
o Festivaller ve diger etkinlikleri igerir,
e Genis kitlelere hitap eder, kalabalik ziyaretci gruplarinin dikkatini ¢eker,
e Diizenlendigi destinasyonlara yonelik yatirimlarin arttirilmasin saglar,
e Zaman igerisinde etkinlik ve destinasyon bir biitiin haline gelir,
e Maliyetli bir yapis1 bulunmaktadir,

e Destinasyonlara prestij ve statii kazanimi saglar.
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1.1.5.1.3.Bolgesel Etkinlikler

Periyodik olarak veya tek seferlik diizenlenen bolgesel etkinlikler orta diizeyde
bir turist talebi gormektedir (Faulks, 2010: 48). Bu etkinlikler; dlgekleri, medya ile
baglantilari, ¢ektikleri turist sayis1t ve ekonomik etkileri ile destinasyonlara pek ¢ok
olumlu etkisi bulunan etkinliklerdir (Bowdin ve digerleri, 2006: 16). Ornegin,
Melbourne kenti, kentte gergeklestirilen Avustralya Agik Tenis Turnuvasi (Australian
Open Tenis Tournament), Ingiliz Milletler Toplulugu Oyunlar1 (Commenwealth
Games), Formula 1 Otomobil Yarislar1 (Formula One Grand Prix) etkinlikleri ile

gelismistir (Allen ve digerleri, 2002:13).

[zmir’de diizenlenen Uluslararasi izmir Edebiyat Festivali, Baymdir Uluslararast
Cigek Festivali, Uluslararas1 izmir Kisa Film Festivali, izmir Enternasyonal Fuari,
Alacati Ot Festivali gibi etkinlikler bolgesel etkinliklere ©rnek olarak

gosterilebilmektedir.

1.1.5.1.4. Yerel Etkinlikler

Yerel etkinlikler, esas olarak yerel halk1 hedef alan etkinliklerdir. Bu etkinlikler,
genellikle topluluk i¢inde gurur duyma, aidiyet hissini giliclendirme gibi cesitli
faydalar saglamaktadir. Ayrica insanlar1 yeni fikir ve deneyimlerle tanistirmak ve spor
ve sanat etkinliklerine katilimlarini tegvik etmek gibi avantajlar1 da bulunmaktadir
(Oklobdzija, 2015: 87).

Yerel etkinlikler destinasyonlarda turizmin gelisimine katki saglamaktadir.
Kendi baglarina uluslararas1 seyahatlere motive etmemelerine ragmen yabanci
ziyaretgilerin otantik kiiltiirel ortami deneyimleme ve yerel halk ile tanigma arzularim
tatmin edebilmektedirler. Yerel etkinliklerin en 6nemli avantaji, ziyaretgileri gergek

anlamda yerli bir seyin parcasi olduklarina inandirmalaridir (Getz, 1989: 134).

Bu etkinliklerin diizenli bir sekilde organize edilmesi destinasyonlara olan ilgiyi
arttirabilmekte ve turistik canlilbik kazandirabilmektedir. Yerel etkinlikler
gerceklestirildigi bolgelere ekonomik, sosyal ve kiiltlirel kazanimlar saglamaktadirlar.
Destinasyonlara gelen ziyaretgiler, konaklama ihtiyaglarini otel-motel-pansiyon vb.
konaklama tesislerinden, yoreye ait hediyelik esya ihtiyaglarimi hediyelik esya

stantlarindan, yeme-igme ihtiyaglarini restoranlardan, ulagim vb. ihtiyag¢larini seyahat
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acentelerinden karsilayarak bolgeye ekonomik agidan yarar saglamaktadir (Bilgili ve

digerleri, 2012: 119).

Yerel etkinlikler biiyiik etkinliklerden yapt bakimindan farkliliklar
gostermektedir. Basarili bir etkinlik i¢in yerel halk ve organizasyon komitesinin tutku
ile caligmas1 gerekmektedir. Kiigiik capli yerel etkinlikler katilimcilara etkinligin
icinde yer alma, izleme, 6grenme, tatma, hissetme, deneyimleme ve an1 yasama imkani
sunmaktadir (Kim ve digerleri, 2010: 87). Yerel etkinlikler gelir yaratict bir etki
saglamakta, destinasyonun imajint olumlu yonde gelistirmekte ve toplumsal kimligi

giiclendirmektedir (Jepson ve digerleri, 2013: 187).

1.1.5.2. iceriklerine Gore Etkinlikler

Iceriklerine gore etkinlikler, etkinligin ana temasm aciklamaktadir. Bu
etkinlikler literatiirde farkli sekillerde siniflandirilmistir. Bowdin ve digerleri (2006:
18) etkinlikleri; Kkiiltiirel etkinlikler, spor etkinlikleri ve is etkinlikleri olarak
siiflandirmaktadir. Arastirmacilara gore festivaller dahil olmak {izere kiiltiirel
etkinlikler, gecmisten bu yana ¢cogu toplumda var olan evrensel bir etkinlik bi¢imidir.
Spor etkinlikleri, etkinlik endiistrisinin biiyiiyen bir koludur. MICE (meeting/toplantt,
incentives/tesvik gezisi, conventions/kongre, exhibiton/sergi) olarak adlandirilan is
etkinlikleri, etkinlik endiistrisinin yerlesik bir koludur ve destinasyonlara 6nemli
miktarda turizm geliri saglamaktadir. Getz ise (2008: 404) etkinlikleri genel olarak

dort gruba ayirmaktadir. Bunlar:
e Kiiltiirel kutlamalar, politik etkinlikler, sanat ve eglence etkinlikleri,
e Ticaret etkinlikleri, egitim ve bilimsel etkinlikler,
e Spor etkinlikleri, rekreasyonel etkinlikler,

o Ozel etkinlikler olarak siniflandirmaktadir.
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Sekil 2: i¢eriklerine Gore Etkinlikler

o i SPOR ETKINLIKLERI
Kot b e
KUTLAMALAR R -Profesyonel/Amatér
ETKINLIKLER “Tzleyici/Katitmer
-Festivaller K ) )
-Karnavallar _T oxllgrel\ae REKREASYONEL
~Dinsel Etkinlikler oplantilar ETKINLIKLER
_Térenler -Fuarlar o
-Kigsisel eglence amach
Oyunlar ve spor aktiviteleri

POLITIK e
ETKINLIKLER TR
-Zirveler p

i -Seminerler
-Resmi Torenler Konf 1
-VIP Ziyaretler Saeransar
SANAT VE EGLENCE - —
ETKINLIKLERI OZEL ETKINLIKLER
-Konserler -Diigi.inler
-Odiil Térenleri -Partiler

Kaynak: (Getz, 2007: 22)

Sekil 2 incelendiginde ise etkinlikler kiiltiirel etkinlikler, politik etkinlikler, sanat
ve eglence etkinlikleri, is amacli ticari etkinlikler, egitim amagh ve bilimsel etkinlikler,
ozel etkinlikler ve spor etkinlikleri olarak siniflandirildigr goriilmektedir. Daha
onceden de belirtildigi gibi etkinliklerin siiflandirilmasinda  bir¢ok etken
bulunmaktadir. Genel bir siniflandirma ile yukarida verilen etkinlikler asagida detayl

bir sekilde incelenmektedir.

1.1.5.2.1. Kiiltiirel Etkinlikler

Getz (2008: 404) kiiltiirel etkinlikleri; festivaller, karnavallar, anma torenleri ve
dini etkinlikler seklinde siniflandirmaktadir. Bu baglamda siniflandirilan bu kiiltiirel
etkinlikler agsagida tek tek agiklanmaktadir:

Festivaller: Turizm diinya capinda giin gectikge biiyiiyen sosyo-ekonomik bir
kavramdir. Destinasyonlardan alinan verilere gére 2019 yilinda turizm hareketleri %4
oraninda artig gostererek 1.5 milyar seviyesine ulasmistir (UNWTO, 2020). Turizm
endiistrisinin bu denli biiyiimesiyle iilkeler kiyasiya rekabet icerisine girmislerdir.
Deniz-kum-giines tgliisiiniin ve kiy1 turizminin hakim oldugu Tirkiye’de, turizm

hareketlerini daha genis bdlgelere yayma ve bu hareketleri ¢esitlendirmek amaciyla
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sehirler kiiltiirel degerlere yonelmislerdir (Yildiz ve Polat, 2016: 41). Bu baglamda
turizm endiistrisinden kar elde etmeye c¢alisan toplumlar, topluma yonelik festivallere

ev sahipligi yaparak fark yaratmaya calismaktadirlar (Higham ve Ritchie, 2001: 43).

Turistik bolgelere ¢ok sayida ziyaretci ¢ekebilme 6zelligi bulunan ve kiiltiirel
etkinliklerden biri olan festivaller, Latince ‘festivitas’ kelimesinden tiiretilmistir
(Kladou, 2011: 27). Destinasyonlarin turizm Triiniinlii ¢esitlendirmesi noktasinda
Oonemli bir unsur olan festivaller, “yerel halkin sahip oldugu kiiltiirel ve sosyal
degerleri belli araliklarla kutlamak, ziyaretcilerle paylasmak ve anmak amaciyla
diizenlenen etkinlikler” seklinde tamimlanmaktadir (Giritlioglu ve digerleri, 2015:

308).

Bu baglamda festivaller, yoreye has ozellikler, tarim {irlinleri, tarihsel ge¢cmisi
olan olaylar, yeme-igme faaliyetleri, dini térenler, miizik, tiyatro, el isleri vb. temalar
seklinde olabildigi gibi birden ¢ok tema lizerine de festivaller diizenlenebilmektedir
(Ekin, 2011: 20).

Festivali olusturan ii¢ temel unsur bulunmaktadir (Demirbilek, 2018: 11):

e Etkinlige katilan bolge halki: Yerel halk, esnaf, iireticiler vb. kisilerden
olusmaktadir.

e Yoreyi ziyaret eden turistler: Etkinlige bolge disindan gelen ve sergilenen
tirlinleri satin alan kisilerden olusmaktadir.

e FEtkinlik organizatorleri: Festivallerin devamliliginin saglanmasi amaciyla
planlama, oOrgiitleme, pazarlama ve degerlendirme yapan kisilerden

olusmaktadir.

Kiigiik ve yerel festivaller, biiyiik festivallerden farkli bir yapida bulunmaktadir.
Kiigiik festivallerin ve etkinliklerin basarisi, toplulugun ve onun organizatoriiniin
tutkusuna baglidir. Kiigiik festivaller insanlar1 katilmak, izlemek, 6grenmek, tatmak,
hissetmek, tecriibe etmek ve anin tadim1 ¢ikarmak igin belirli yerlere ¢ekmektedir.
Kiiciik ve yerel festivaller, destinasyon organizatorleri i¢in ¢ekici olabilmektedir. Bu
festivaller sayesinde hem gelir elde edilebilmekte hem de destinasyonlarin imaji
olumlu bir sekilde gelistirilebilmektedir (Kim ve digerleri, 2010: 87). O’Sullivan ve
Marrison (2002: 331), festivalleri iic gruba ayirmaktadirlar. Tablo 4’te bu

siiflandirma yer almaktadir.
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Tablo 4: Festival Tiirleri

Festival Tiirii 1 Festival Tiirii 2 Festival Tiirii 3
“Ev Yapim” “Turist Ceken” “Ses Getiren”
Katihm Diizeyi Az Orta Fazla
Etkinlik Alam Kirsal-Yar1 Kirsal Kent ve Cevresi Kentsel
Festival icerigi Eglence-Kiiltiir-Sanat Eglence-Kiiltiir-Sanat Eglence-Kiiltiir-Sanat
Organizatorler Yerel Halk-Kamu ve Yerel Otoriteler Kamu-Ozel-Goniillii
Ozel Sektor Destegi
Festival Yonetimi Goniilliiler Yerel Otoriteler Ortakliklar
Diizenlenme Amaci Yerel toplum ve Ekonomik Gelisme Ortaklar i¢in ekonomik
ziyaretgiler igin gelisme, Yerel toplum
eglence, sosyallesme ve ve ziyaretgiler i¢in
kiiltiir amach fayda eglence, sosyallesme ve

kiiltir amagh fayda

Kaynak: (O’Sullivan ve Marion, 2002: 331)

Ev yapim festivaller, kiigiik 6l¢ekli, yerel halktan destinasyon yoneticilerine
kadar bir veya daha fazla goniillii tarafindan yonetilen festivallerdir. Turist ¢eken
festivaller, ozellikle yerel ekonomik kalkinmayi tesvik etmek igin ziyaretcilerin
ilgisini ¢ekmeyi amacglamaktadirlar. Ses getiren festivaller ise bir pazarlama aracidir.
Bu etkinlikler tanimlanmis bir cografi alandaki sayisiz ilgili aktiviteyi tesvik
etmektedirler (O’Sullivan ve Marion, 2002: 331).

Festivaller, turizm ve eglence endiistrisinin hizla biiyliyen bir alan1 olarak ortaya
cikmaktadir ve ev sahibi topluluklar tizerinde pozitif etkileri bulunmaktadir
(Pavlukovic ve digerleri, 2017: ). Bu etkinlikler bolgeyi ziyaret eden turistlere farkli
bir kiiltiirli tanima, daha 6nce gérmedikleri yerleri kesfetme ve yerel halk ile etkilesimi
saglayarak turizmin imkanlarindan yararlanmayi saglamaktadir (Giil ve digerleri,
2013:214). Organize edilen festivaller ile iilkeler yeni bir imaj kazanmakta veya var
olan olumsuz imaji diizeltme firsati yakalamaktadirlar. Festivaller sadece sanatsal
faaliyetler olarak dasiiniilmemelidir, ayn1 zamanda festivaller ekonomik kalkinma
saglayan bir aract gorevi gormektedirler. Festivallerin bir diger 6nemli katkis1 da
kiiltiirel degerlerin gelecek nesillere aktariminin saglanmasi, bolgelerin kendine has
ozelliklerinin sergilenmesi ve yasatilmasini saglamasidir (Atak ve digerleri, 2017:

1397).

Festivaller, topluluk etkilesimi saglayarak katilimcilara sosyal bir deneyim
sunmaktadir. Ayni zamanda, yoreye nakit-doviz akis1 saglamakta, medyanin ilgisini

cekmekte ve ilgili diger hizmetlere olan talebi arttirabilmektedir (Chhabra, 2001: 2).
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Festivaller ve etkinlikler, organizatorlere ve profesyonel etkinlik planlayicilarina
gelecekte destinasyonlarda yapilabilecek etkinlikler hakkinda bilgi verebilmektedir
(Derrett, 2003: 51).

Festivallerin bir dizi olumsuz etkisi de bulunmaktadir. Cevresel zarar ve
¢Oplerde artig, temel hizmetlerin fiyatlarinda yiikselme, normal islerde aksama, alkol
ve uyusturucu kullaniminda artig, festivale katilan diger bireylerle catigmalar ve
yabanci diismanligi bu olumsuz etkilere 6rnek olarak gosterilmektedir (Pavlukovic ve
digerleri, 2017: 43). Ote yandan bir etkinligin niteligi kalabalik, sug, trafik
sikigsikliginda artig, toplumun yerinden edilmesi ve kiiltiiriin metalagsmasi yoluyla
olumsuz sosyal, kiiltiirel ve gevresel etkiler yaratabilmektedir (Presbury ve Edwards,
2005: 32).

Karnavallar: Tiirk Dil Kurumu karnavali “belli donemlerde renkli, komik ve sasirtici
kiliklara girilerek yapilan senlikler ve eglenceler” seklinde tanimlamaktadir (TDK,
2020). Yapilan bu etkinliklerin, kotii hayat sartlarindan, baski ve zuliimden,
adaletsizlikten sikilan halk i¢in bir rahatlama firsati oldugu diisliniilmektedir. Orta
Cag’da halk i¢in en 6nemli faaliyetlerden biri olan bu karnavallar, kotii hayat sartlari
karsisinda insanlara yenilenme firsati saglamaktadir. Yunanistan’da gergeklestirilen
Iskege Karnavali ve Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) gerceklestirilen Mardi
Gras Karnaval1 gibi etkinlikler 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Bu etkinliklerde her
tirlii agirilik mubah sayilmakta olup insanlar Gzgiirce hareket edebilmektedirler
(Bakhtin, 2001: 24).

Diinya genelinde iin salmis en 6nemli ve en biiyiik karnavallardan biri olan Rio
Karnavali Hristiyanlarin Biiyiik Perhiz’i 6ncesi yapilan bir etkinliktir. 1973 yilindan
beri diizenlenen bu karnavala giinde iki milyondan fazla insan katilmaktadir. Karnaval
kapsaminda Rio’daki samba okullari, samba kraligesi olabilmeleri i¢in okulun en giizel
kizlarmi yarigtirmaktadirlar. Ayrica rengarenk kostiimlii sambacilar, Marqués de
Sapucai yolunda gegit yapmakta ve ¢esitli bando ekipleri canli miizik performanslari

ile karnavala eslik etmektedirler (Bizevdeyokuz, 2020).

Tiirkiye’de ilk defa 2013 yilinda yapilan Adana Uluslararast Portakal Cicegi
Karnavali 2019 yilinda 7. kez diizenlenmistir. Bu karnaval kapsaminda; konserler,
sergiler, dans gosterileri, sdylesiler, tiyatrolar, yarigmalar, satrang turnuvalari ve ¢esitli

cocuk aktiviteleri diizenlenmistir (CnnTurk, 2019).
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Anma Térenleri: Onemli kisi veya olaylar1 anmak iizere kutlanan etkinliklerdir.
Tiirkiye’de diizenlenen bu etkinliklere “10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinii, 17 Aralik’a
denk gelen haftada diizenlenen Seb-i Arus Mevlana’yr Anma Torenleri, 18 Mart
Canakkale Sehitlerini Anma Giinii ve 30 Agustos Zafer Bayrami” gibi etkinlikler
ornek olarak verilebilmektedir (Atak, 2009: 75).

Dini Etkinlikler: Bu etkinlik tiirli, “topluluklarin dini inan¢larint kutlamak amaciyla
yaptiklar: etkinlikler” olarak tanimlanmaktadir (Akmese, 2018: 11). Ulkemizde pek
cok farkli inang ve bu inanglara bagli yapilan dini etkinlikler bulunmaktadir. Ornegin
Diyanet Isleri Baskanligi’'nin 2007 yilinda aldig1 karar ile birlikte Kutlu Dogum
Haftas1 her sene 14-20 Nisan aras1 kutlanmaktadir. Hz. Muhammed’in dogumunu
kutlamak igin diizenlenen Kutlu Dogum Haftasi’'nin kutlanmasindaki amag
Peygamber Efendimiz’i anmaktir. Diyanet Isleri Baskanlig1 tarafindan belirlenen
tarihte kutlanilan Kutlu Dogum Haftasi’nda bir¢ok yerde etkinler diizenlenmektedir.
Kutlu Dogum Haftasi’nda yapilan etkinlikler siir, resim ve kuran yarismalari, bilgi
yarigmalari, panel ve konferanslar, konserler vb. seklinde gergeklestirilmektedir

(Haberport, 2019).

Her sene Hz. Isa’nin vaftiz edilisinin y1l déniimiinde Giindogdu Meydani’nda
denizden ha¢ ¢ikarma toreni gerceklestirilmektedir. 2019 yilinda yapilan etkinlikte
[zmir Metropoliti Bartholomeos Samaras ve cemaat dualarini okuduktan sonra
cemaatten denize atlayanlar tarafindan hac denizden c¢ikarilmistir (Ulkii, 2019). Bu

etkinlik de Izmir’de gerceklestirilen dini bir etkinlik olarak kabul edilmektedir.

Diinyada da pek ¢ok inang etkinligi bulunmaktadir. Ornegin, her yi1l Arafat’ta
vakfe yapan ve ardindan Kabe’yi tavaf eden ¢ok sayida Miisliiman, Hac ibadetlerini
tamamlamak i¢in Mina'ya giderek seytan taslama vazifesini de yerine getirmektedir.
Maddi ve fiziki giicii olan her Miisliiman'a hayat1 boyunca en az bir kere yapmasi farz
olan Hac i¢in Mekke'ye 2019 yilinda 2 milyonun {izerinde kisi gitmistir. Mekke Emiri
Halid el-Faysal diizenledigi basin toplantisinda hact adaylarmin 1 milyon 850 bininin

Suudi Arabistan disindan geldigini agiklamistir (Euronews, 2019).

1.1.5.2.2. Politik Etkinlikler

Politik etkinlikler; zirveler, kraliyet kutlamalari, politik toplantilar ve VIP
ziyaretlerini i¢cermektedir (Coban, 2016: 461). Bu etkinlik tiirli, yillik siyasi parti
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toplantilart ve kamu kurumlan tarafindan diizenlenen is birligi konferanslar1 gibi
etkinlikleri icermektedir. Bu etkinlikler ticari amag tasiyabilmekte ve ¢ok maliyetli
olabilmektedirler. Ancak bu etkinliklerin diizenlenme amaclar1 sadece para kazanmak

olmay1p siyasi hedefler de igermektedir (Raj ve digerleri, 2013: 15).

Diinya Ekonomik Forumu politik etkinlik 6rnekleri arasinda sayilabilmektedir.
Diinya Ekonomik Forumu (WEF) Isvigreli kar amac1 giitmeyen bir vakiftir. Vakif her
yil Davos’ta bes giinliikk kis toplantist gergeklestirmektedir. 1971 yilinda Klaus
Schwab adli profesor tarafindan kurulan ve Avrupa Yo6netim Forumu ismini alan vakif
daha sonra 1987 yilinda isim degistirerek Diinya Ekonomik Forumu olarak
giincellenmis ve uluslararasi anlagsmazliklara ¢6ziim getirmek amaciyla vizyonu

genisletilmistir (Aksam, 2019).

1.1.5.2.3. is Amach Etkinlikler

Is amacl etkinlikler arasinda kongreler, fuarlar, toplantilar, tesvik etkinlikleri ve
kurumsal/is toplantilar1 bulunmaktadir (Bowdin ve digerleri, 2006: 20). Tim is
etkinlikleri i¢in temel olan katilimcilar arasindaki iletisimi kolaylastirmaktir. Buna
gore is etkinlikleri, benzer endiistri mesleklerinden veya ¢ikar gruplarindan
meslektaslari, karar vermek, fikir ve bilgi paylasmak veya sadece isle ilgili
basarilarindan zevk almak ve kutlamak i¢in birbirleriyle baglanti kurmak {izere bir
araya getiren zamana bagli etkinlikler olarak tanimlanabilmektedir. Cogu is
etkinliginin birden fazla amaci olmasina ragmen temel amag; hemen hemen her zaman
katilimeilarin - davraniglarini, katilimcilar arasindaki egitim, miizakere, ilham,
motivasyon, kutlama ve is baglantilarinin kolaylastirilmast yoluyla bir sekilde
degistirmektir (Davidson, 2019).

Kongreler: Bu etkinlikler yurt i¢i veya yurt disinda benzer veya farkli mesleklere
sahip bireylerin fikir aligverisi yapmak ve ilgili konular: tartigmak amaciyla bir araya
gelmeleri sonucu yapilan organizasyonlardir. Bu sehirlere seyahat eden basta delegeler
olmak iizere kongre katilimcilari, konaklama, ulasim, yeme-igme faaliyetleri, rekreatif
faaliyetler, aligverisler vb. harcamalarla yerel ekonomiye faydalar saglamaktadirlar
(Eryilmaz, 2011: 2). Tiirkiye turizminin gelisiminde son yillarda kiy1 turizminin yani
sira kongre etkinliklerinin de 6nemli katkilar1 bulunmaktadir. Ozellikle izmir, Ankara,

Istanbul ve Antalya gibi biiyiiksehirlerde kurulan kongre merkezleri ile yerli ve
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yabanci kongre faaliyetlerinde 6nemli adimlar atilmistir. Ayrica kongre etkinliklerinin

tiim Tiirkiye’ye yayilmas1 hedeflenmektedir (Sengel ve digerleri, 2018: 6).

Fuarlar: Fuar etkinlikleri genellikle belirli araliklarla diizenlenen, diizenlenme amact
isbirlikleri kurmak, yenilikleri tanitmak, ticari iligkiler kurmak, iiriinlere yonelik hedef
pazarlar bulabilmek ve iirlin satin alabilmek olan, genellikle ayni mekanlarda
diizenlenen faaliyetlerdir (Unsaldi, 2007: 153). Fuar organizasyonlar1 sadece
katilimcilar ve organizatorler acisindan degil, ayn1 zamanda bdlgesel hatta iilke
acisindan pozitif sonuglar ortaya koymakta ve yerel halkin sosyo-kiiltiirel a¢idan

gelisimine olanak saglamaktadir (Torun ve digerleri, 2012: 12).

Toplantilar (Konvansiyonlar): Ulusal, bolgesel ve uluslararasi 6neme sahip biiyiik

Olgekli toplantilardir (Arcodia ve Robb, 2000:160).

Tesvik Etkinlikleri: Satis veya iiretim hedeflerini karsilayan veya asan kisilere
yonelik bir 6diil etkinligidir (Arcodia ve Robb, 2000:160).

Kurumsal Toplantilar: Birden fazla insanin ortak bir amag g¢er¢evesinde bir araya
gelerek fikir aligverisinde bulundugu etkinliklerdir (Arcodia ve Robb, 2000:160).

Turizm enddistrisi, katilimcilar asagidaki eylemlerden birini veya daha fazlasini
yaptig1 durumlarda is etkinliklerinden dolayli olarak faydalanmaktadir (Davidson,
2019):

e Destinasyonun turistik yerlerinden faydalanan aile iiyeleri veya arkadaslarin

etkinlige eslik etmesi,

e Is seyahatinden birkag giin 6nce gelip ve / veya birkag giin sonra, is seyahatini

bir tatile doniistiirerek, is gezilerinin eglence amaglh uzatilmasi,

e Ilk ziyaretlerinden memnun kalan katilimcilarin, ilerleyen zamanlarda bos
zamanlar i¢in arkadaglar1 veya aileleri ile etkinligin yapildigi destinasyonu

tekrar ziyaret etmesi,

e Destinasyonun yakin ¢evreye tavsiye edilmesi (arkadaslar, aile ve profesyonel

ag).

1.1.5.2.4. Egitim Amach ve Bilimsel Etkinlikler

Konferanslar: Herhangi bir kurulus tarafindan goriis aligverisinde bulunmak, bir

mesaj iletmek, bir tartisma agmak veya belirli bir konuda bazi goriis alanlarina tanitim
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yapmak ic¢in kullanilan bir etkinlik tiirii olarak aciklanmaktadir. Bir konferans
diizenlemek i¢in gelenek, siireklilik veya periyodiklik gerekmemektedir. Konferanslar
genellikle belirli amaglarla diizenlenen kisa siireli etkinliklerdir. Konferanslar,

kongrelerden daha kiigiik ¢aptaki organizasyonlardir (Davidson, 2019).

Seminerler: Bu etkinliklerin temel amaci bilgi ve deneyim paylagsmaktir. Yapilan
tartismalar bir yoneticinin liderligi kapsaminda yapilmaktadir. Seminerler, forum ve

sempozyumlara gore daha kiiciik boyutlu organizasyonlardir (Celik, 2009: 71-72).

1.1.5.2.5. Ozel Etkinlikler

Ozel etkinlikler; diigiinler, eglenceler ve partiler seklinde siniflandiriimaktadir

(Getz, 2008: 404):

Diigiinler: Tiirk Dil Kurumuna gore diigiinler, “bir olay: kutlamak amacuyla yapilan
biiyiik eglenceler veya torenler” ve “evienme ya da siinnet sebebiyle yapilan torenler
veya eglenceler” seklinde ifade edilmektedir (TDK, 2020). Ornegin, 2019 yilinda
Antalya’da gerceklestirilen ve ii¢ giin iic gece devam eden Hint diglinii 6rnek

verilebilmektedir (Sozcii, 2019).

Eglenceler: Insanlarin is veya diger sorumluluklarindan arta kalan bos vakitlerini
eglenceli sekilde gecirmek i¢in yaptigi ¢esitli faaliyetlerdir (Akmese, 2018: 15).
Partiler: Bir veya birkag kisi tarafindan diizenlenen, insanlarin bos zamanlarinda
sosyallesmek, yeni arkadagliklar edinmek, eglenmek amaciyla bir araya geldikleri
etkinliklerdir. Bekarliga veda partileri, yilbas1 partileri, havuz partileri vb. bu
etkinliklere 6rnek olarak gosterilebilmektedir (Akmese, 2018: 15).

1.1.5.2.6. Sanat ve Eglence Etkinlikleri

Getz’e gore (2008: 404) sanat ve eglence etkinlikleri, konserler ve 6diil térenleri

olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Bu baglamda;

Konserler: Konserler “sanat¢ilarin miizik eserlerini bir topluluk éniinde ¢almasi veya
soylemesi” seklinde tanimlamaktadir (TDK, 2020). 2013 yilinda diinyaca {inlii sarkici
Rihanna, "Diamonds World Tour" kapsaminda Istanbul Besiktas Inonii Stadi'nda
verdigi konsere yaklasik 35 bin kisi katilmistir (Aksam, 2013). Bu etkinlik konserlere

ornek olarak gosterilebilmektedir. Diger bir 6rnek ise 2018 yilinda diizenlenen ve
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tinliilerin de yer aldig1 ¢ok sayida katilimciyla gerceklesen Shakira konseridir. Bu
konser “El Dorado Diinya Turnesi” kapsaminda Istanbul’da Vodafone Park’ta

diizenlenmistir (Cnnturk, 2018).

Odiil Térenleri: Belirli bir alanda elde edilen basarty1 onurlandirmak igin 6diillerin
verildigi resmi etkinlikler 6diil toreni olarak adlandirilmaktadir. Ornegin, Oscar
Akademi Odiilleri her y1l diizenlenmekte olup, biiyiik seremoniler ve torenler esliginde
odiiller verilmektedir (Yurdigiil ve digerleri, 2015: 7). Oscar Odiil Térenleri disinda
“Altin Kiire Odiilleri, People’s Choice Odiilleri, Super Bowl Odiilleri, Grammy

Odiilleri” de &diil torenlerine drnek olarak gosterilebilmektedir.

1.1.5.2.7. Spor Etkinlikleri

Spor endiistrisinde “etkinlik™ terimi katilimcilarin, tesislerin, ekipmanlarin ve
diger kaynaklarin bir spor faaliyetini olusturmak amaciyla koordine edildigi bir
durumu ifade etmektedir (Lovely Professional University, 2012: 22). Spor etkinlikleri,
diger biitiin sektorlerdeki gibi etkinlik endiistrisinin hizli bityiiyen bir kesimidir ve hem
bireysel spor hem de ¢oklu spor etkinliklerini kapsamaktadir (Allen ve digerleri, 2002:
15). FIFA Diinya Kupasi, Grand Prixler ve Olimpiyat Oyunlar1 gibi mega etkinliklerin
yani sira turist ¢eken her tiirlii orta 6lgekli veya kiiciik 6lcekli sportif faaliyetler de bu
kategoride yer almaktadir (Argan, 2004: 164). Bu tiir etkinlikler, seckin sporcular veya
kitle katilimcilar arasindaki yarigsmalardan ¢ok daha fazlasidir; bir spor yarigmasinda
cok sayida insani1 ve etkinligi bir araya getiren organizasyonlardir. Eglenceli ve senlikli
yapilarina ek olarak, spor etkinlikleri topluluklar ve bolgeler icin de vitrin olarak kabul
edilmektedir. Ayrica sponsorlar ve yayincilar i¢in de is firsatlar1 saglamaktadir
(Chappelet ve Parent, 2015: 1).

Spor ve turizm arasindaki iliski insanlarin kimin en gii¢lii oldugunu, en hizlh
kostugunu, kimin en uzaga veya en yiiksege atlayabilecegini gostermek igin
birbirleriyle yaristigi antik c¢aglarda baslamistir. Bu faaliyetler antik oyunlar
dogurmustur. Ancak spor etkinlikleri o zamanlardan giiniimiize 6nemli Olgiide
gelismistir. Sporsuz bir diinya diisiiniilemez. Ayn1 sey seyahatsiz bir diinya icin de
gecerlidir. Bu ylizden spor endiistrisi seyahat endiistrisinden ayr1 diisiiniilmemelidir.

Ayrica spor etkinlikleri, yiyecek-igecek, konaklama, ulasim vb. faaliyetlerin yan1 sira
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etkinliklere ev sahipligi yapmak amaciyla ve bdlgeye turist cekmek amaciyla seyahat

acenteleri ve tur operatorlerine bagimlidir (Saayman, 2012: 3).

Onceden belirlenmis bir programa gore diizenlenen spor etkinlikleri, eglenceli,
yaratici ve karmasik karakterinin yani sira bolgeye ekonomik ve sosyal agidan ciddi

sekilde katkilar saglamaktadirlar (Bjelac ve Radovanovic, 2003: 260).
Gibson (1998: 47) spor etkinliklerini “bireyleri siirekli yasadiklari bélgeler

disinda gecici olarak sportif etkinliklere katilmaya, etkinlikleri izlemeye veya bu
etkinliklerle ilgili ilgi cekici yerlere gotiirmeye tesvik eden bos zamana dayali

seyahatler” olarak tanimlamaktadir.

Spor etkinlikleri, farkli bakis a¢ilariyla farkli sekillerde tanimlanabilmektedir.
Ormegin, destinasyon bakis agisiyla spor etkinlikleri, ekonomik ve toplumsal faydalar
elde etmek amaciyla spor faaliyetlerinin gelistirilmesi ve pazarlanmasidir. Tiketici
bakis acistyla spor etkinlikleri, bir organizasyona katilmak ya da seyretmek amaciyla
yapilan seyahatlerdir. Etkinlik organizatorlerinin bakis acisindan ise spor etkinlikleri,
bolgeye turist c¢ekmek amaciyla yapilan pazar faaliyetlerinden biri olarak

tanimlanmaktadir (Getz, 2003: 50).

Bu bilgiler 1s181nda spor etkinliklerinin 6zellikleri agagidaki gibi siralanmaktadir
(Getz, 2003: 50-51):

e Organizasyon komiteleri sportif faaliyetlerin hangi destinasyonlarda
diizenlenecegini belirlemektedir. Bu 6zellik segilen destinasyonlarin turistler

tarafindan daha fazla tercih edilmesine sebep olmaktadir.

e Diizenli olarak gergeklestirilen sportif faaliyetlere nazaran tek seferlik

diizenlenen biiyiik spor etkinlikleri daha fazla turist ¢ekebilmektedir.
e Biiyiik spor etkinliklerine sponsorlarin ilgisi daha fazla olmaktadir.

e Spor etkinlikleri katilimcilarin fiziksel 6zelliklerine bakilmaksizin her tiirli

ziyaretciyi destinasyona ¢ekmektedir.

e Spor etkinlikleri, destinasyona farkli ve giiclii bir imaj kazandirmanin yaninda

destinasyonun markalagmasina da yardimci olmaktadir.

e Sportif etkinlikler, yerel Kkiiltiirin tanmitimina ve aktarimma yardimci

olmaktadir.
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e Spor etkinlikleri kii¢lik bolgelerin ve kirsal alanlarin turizmden faydalanmasini

saglamaktadir.
e Yeni altyap1 calismalar1 ve hizmetlerin olusturulmasina 6n ayak olmaktadir.

Spor etkinliklerine katilim iki yolla olmaktadir. Bunlar aktif ve pasif katilim
olarak siniflandirilmaktadir (Terekli ve Cobanoglu, 2018: 96). Aktif katilimcilar spora
fiziksel olarak katilanlar, pasif katilimcilar ise sporda seyirci boliimiinii olusturan ve
sayis1 kiigclimsenmeyecek derecede fazla olan bireylerin olusturdugu topluluktur. Aktif
ve pasif tiim katilimcilar spor organizasyonlarinin ekonomik anlamda kilit noktasini
olusturmaktadir (Terekli ve Cobanoglu, 2018: 97). Cogunlukla spor dernegi veya ev
sahibi devletler tarafindan siibvanse edilen aktif katilime1 harcamalarinin aksine, pasif
katilimcilarin  (ziyaretgiler, izleyici) harcamalar1 tamamen kendi fonlarindan
yapilmaktadir. Ziyaretgilerin toplam harcamalari, daimi ikamet yerlerindeki giderler,
seyahat ve seyahat masraflar1 ve spor etkinliklerinin yapildig1 yerdeki giderlerden
olugsmaktadir (Avramovski, 1996: 152). Etkinligin bulundugu yerin ekonomik etkileri
arasinda stadyuma veya spor salonuna ulasim harcamalari, bilet masraflar1 ve diger
harcamalar bolgedeki turistik hizmet saglayicilarina katki saglamaktadir (Bjelac ve
Radovanovic, 2003: 268).

Bjelac ve Radovanovic (2003: 262-266) yaptiklart ¢alismada spor etkinliklerini
ozelliklerine gore ii¢ sinifa ayirmaktadir:

Sekil 3: Spor Etkinlikleri Tiirleri

Spor Etkinlikleri

i

1-) Onemlerine Gire Spor 2-) Bulunduklan Yer ve Zamana 3-) Etkinlik Karakterine Gire Spor
Etkinlikleri Giire Spor Etkinlikleri Etkinlikleri
a-) Yerel Etlanlikler a-) Geleneksel Olarak Aym Yerde a-) Rekreatif Spor Etkinlikleri
b-) Bolgesel Etknlikl Yapilan Spor Etkinliklen )
) Bolgese o e P P b-) Karmasik Rekreatif Sporlar ve
c-) Ulusal Etkunlikler b-) Her Seferinde Baska Bir Yerde Turistik Etkinlikler
A Diizenlenen Spor Etkinlikleri
d-) Ulusal, Baz: I_J'lusla.r;?raf:u P c-) Profesyonel. Rekabetci Nitelikteki
Katilumlarla yapilan Etkmlikler ¢-) Es Zamanl Spor Etkinlikleri Spor Etlanlilderi
e-) Kita Yarismalan

d-) Yardimet Spor Etkanliklen
) Kitalararas: Etlkanlikler

g-) Kiiresel Capta Etkinlikler

Kaynak: Bjelac ve Radovanovic (2003: 262-266)
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1-) Onemlerine Gore Spor Etkinlikleri

Yerel Etkinlikler: Bir belediye veya bazi kuliipler tarafindan diizenlenen ve
rekabetin gergeklestigi kasaba veya sehirden izleyiciler tarafindan izlenen spor

miusabakalaridir.

Bolgesel Etkinlikler: Bir iilkenin bir veya birka¢ bolgesinde, ayni bolgelerden
izleyiciler veya daha genis bir bolgeden katilimcilarla diizenlenen

etkinliklerdir.

Ulusal Etkinlikler: Seyircileri iilkenin gesitli yerlerinden gelen ulusal spor
etkinlikleridir. Seyircinin ne kadar ¢ok olacagi o spor dalinin ¢ekiciligine

baghidir.

Ulusal, Bazi1 Uluslararas1 Katihmlarla Yapilan Etkinlikler: Bir {ilke
diizeyinde diizenlenen etkinliklerdir. Bu etkinliklere diger iilkelerden

yarismacilar ve takimlar davet edilmektedir.

Kita Yarismalar:: Bir kitanin uluslararast spor federasyonlar1 veya diger
uluslararast spor dernekleri tarafindan diizenlenen yarigsmalardir. Avrupa
Futbol Kupasi, Pan-Afrika Spor Oyunlar1 vb. etkinlikler bu kapsamda 6rnek

olarak gosterilebilmektedir.

Kitalararas1 Etkinlikler: Ulusal ¢apta ve diinya spor dernekleri tarafindan
diizenlenen etkinliklerdir. Bu etkinliklere Akdeniz Oyunlari, Pan-Amerika
Spor Oyunlari, Bélgeler Arasi Diinya Satrang Sampiyonasit gibi etkinlikler

ornek olarak verilebilmektedir.

Kiiresel Capta Etkinlikler: Yaz ve Kis Olimpiyatlari, Diinya Basketbol

Sampiyonasi vb. etkinlikler 6rnek olarak verilebilmektedir.

2-) Bulunduklar1 Yer ve Zamana Gore

Geleneksel Olarak Aym Yerde Yapilan Spor Etkinlikleri: Bu etkinlikler o
sehrin, kasabanin veya koOyiin turistik iriiniiniin bir bilesenidir. Altyaps,
konaklama ve ulagim bakimindan bu bdlgeler gelismis bolgelerdir. Kenya
Safari Rallisi, New York Maratonu, Fransa 24 Saat Le Mans Yarislar1 vb.

etkinlikler bu siniflandirmaya 6rnek olarak gosterilebilmektedir.
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Her Seferinde Baska Bir Yerde Diizenlenen Spor Etkinlikleri: Bu
etkinliklerin organize edilmesi isi, konaklama ve spor tesislerinin miktar1 ve
kalitesi gibi en iyi kosullar1 sunan kasabaya (veya devlete) verilmektedir. Bu
smiflandirmaya o6rnek olarak; Olimpiyatlar, Universiade'ler, Diinya

sampiyonalar1 ve kita sampiyonalar1 verilebilmektedir.

Es Zamanh Spor Etkinlikleri: Biitlin bir bolgeyi kapsayan ¢esitli yerlerde
ayni anda diizenlenen veya iki veya daha fazla eyalet tarafindan diizenlenen
etkinliklerdir. Tour De France Bisiklet Turu ve {lilkemizde diizenlenen Siislii
Kadmnlar Bisiklet Turu etkinlikleri bu simiflandirmaya ornek olarak

verilebilmektedir.

3-) Etkinligin Karakterine Gore

Rekreatif Spor Etkinlikleri: Bu etkinlikler belirli bir turist potansiyeline
sahip olabilmektedir. Icerisinde spor ve rekreasyon faaliyetlerinin yaninda
kiiltiirel-tarihi, egitimsel, sosyal ve turistik etkinlikler olabilmektedir. Bu
etkinliklere Boston Maratonu, New York Maratonu, Sirbistan'in kuzeyindeki

dagcilik maratonu gibi etkinlikler 6rnek olarak verilebilmektedir.

Karmasik Rekreatif Sporlar ve Turistik Etkinlikler: Bu etkinlikler zengin
sportif ve turistik programlara sahip karmasik etkinliklerdir. Dogal turistik
degerlere ve etnik olarak heterojen yapiya sahip konumlarin bir 6zelligidir. Bu
etkinliklere The Golden Kettle of Fish ve International Danube TID Regatta
etkinlikleri 6rnek verilebilmektedir.

Profesyonel, Rekabet¢i Nitelikteki Spor Etkinlikleri: Bu etkinlikler, bir
veya daha fazla spor dalinda bireysel veya grup yarismalari seklinde organize

edilmektedir. Aktif katilimcilar profesyonel olduklarindan dolayi, yarigmalar

onceden belirlenmis programlar ¢ergevesinde diizenlenmektedir.

Yardima Spor Etkinlikleri: Etnografik, ekonomik, dini, turistik eglenceler
vb. diger baz1 biiyiik etkinliklere eslik eden yardimer etkinlikler olarak bu

sportif etkinlikler, programi1 daha ilging hale getirmeye yardimci olmaktadir.

Giiniimiizde hemen hemen her spor dalinda ve biitiin yas gruplarina yonelik

ulusal, bolgesel ve uluslararasi spor etkinlikleri organize edilmektedir. Bu etkinlikler

sayesinde ¢ok sayida sporcu, yoOnetici, basin mensubu ve seyirci bu etkinliklerin
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yapildig1 sehirlere seyahatler gergeklestirmektedirler. Bu hareketlilik turizmi
canlandirmakta ve sehre ekonomik canlilik getirmektedir (Apaydin, 2011: 140).

1.1.5.2.7.1. Spor Etkinlikleri Kapsaminda Bisiklet Etkinlikleri

Bisiklet stirmek veya bisiklet etkinliklerine seyirci olarak katilmak basli basina
bir spor faaliyeti olmasindan dolay1 bisiklet etkinlikleri spor etkinlikleri kapsaminda
degerlendirilmektedir (Sheng, 2015: 9). Bisiklet etkinlikleri “genellikle trafik akiginin
olmadig1 giivenli yollarda / patikalarda, kismen veya tamamen organize edilmis,

giintin belli kisitmlarinda / giiniibirlik veya kamp kurmali olarak yapilan etkinlikler”

seklinde tanimlanmaktadir (Ardahan ve Mert, 2014: 411).

Yapilan etkinlikler aracilifiyla bir¢ok ziyaret¢inin bir destinasyona seyahat
etmesi tesvik edilmekte, ziyaret edilen destinasyonlarin katilimcilar araciligiyla
baskalarina tavsiye edilmesi saglanmaktadir. Bu sayede sehirler, bolgeler hatta tilkeler
bisiklet etkinliklerini mevcut kalkinma stratejileri arasina eklemektedirler (Celik Uguz

ve Ozbek, 2018: 88).

Bisiklet etkinliklerinin yapildigi destinasyonlara faydalar1 su sekilde
siralanabilmektedir (Sustrans, 1999: 3; Gantar ve digerleri, 2012: 26):

e Bisiklet turistleri 6zellikle kirsal alanlar i¢in biiyliyen ve degerli bir turizm

pazarini temsil etmektedir.

e Bisiklet  etkinlikleri  araciligilyla  diger  endiistrilerin  gelismesi
saglanabilmektedir (Restoranlar, konaklama tesisleri, bisiklet kiralama

merkezleri, bisiklet onarim tesisleri vb.).

e Bisiklet etkinlikleri toplumlarda bisiklete binme bilinci olugturmakta ve giinliik

bisiklete binme oranlar1 artmaktadir.

e Yapilan etkinlikler ziyaretgilerin kalig siiresini uzatmaya ve tekrar ziyaretleri

tesvik etmeye yardimci olabilmektedir.

e Ziyaretgilerin gelisini ve bisikletle dolasimi tesvik etmek ziyaret¢i ve trafik

yonetiminde 6nemli bir rol oynayabilmektedir.

e Bisiklet etkinliklerinin gelistirilmesi bisiklet altyapisi da dahil olmak iizere

cesitli altyapilara yeni yatirnmlar tesvik etmektedir.
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e Bisiklet turizmi ve bu kapsamda yapilan etkinlikler dikkate deger bir biiyiime
gostermistir. Bu nedenle degerli bir pazar temsil etmektedir. Ozet olarak bir

bisiklet turisti ortalamanin {izerinde tiiketici kategorisinde yer almaktadir.

Ayrica yapilan etkinlikler yerel ekonomilere de 6nemli katkilar saglamaktadir.
Bisiklet turizminin her yil ekonomiye katkisi, Avrupa’da 2012 yilinda yapilan
calismada 44 milyar avro, Birlesik Krallik’ta 2016 yilinda yapilan arastirmada 2.9
milyar sterlin ve ABD’de ise 2017 yilinda yayinlanan ¢alismada 133 milyar dolar
olarak tespit edilmistir (ACA, 2019).

Diinyada Bisiklet Etkinlikleri

Bisiklet turizmi, siirdiirtilebilir bir kalkinma modeli olarak 6ncelikle Avrupa ve
Kuzey Amerika {ilkelerinde bisiklet altyapisi gelistirilerek ve yerel halk ile
destinasyona gelen turistler tegvik edilerek gelistirilmistir. Daha sonra Avustralya ve
Yeni Zelanda, akabinde de diinya genelinde bisiklet yollarina biiyikk yatirimlar
yapilmistir. Bisiklet turistlerine yonelik yeni rotalar olusturulmus ve bisiklet
etkinlikleri gogaltilmistir (Celik Uguz ve Ozbek, 2018: 86). Diinya genelinde birgok
bisiklet etkinligi gergeklestirilmektedir. En 6nemli bisiklet etkinliklerinden bazilar

asagida yer almaktadir;

Fransa Bisiklet Turu (Tour De France): Fransa Bisiklet Turu ilk olarak 1903 yilinda
yapilmistir. Yillar gegtikce popiiler hale gelen bu yaris son yillarda uluslararasi nitelik
kazanmustir. {lk zamanlarda bdlgesel bir etkinlik olarak yapilan bu tur daha sonralari
yakin cevresindeki iilkeleri de rotasina eklemistir. Bu kapsamda Benelux, Italya ve
Isvigre rotaya dahil edilmistir. Fransa Bisiklet Turu etkinligi uluslararasi yayinlar
araciligiyla canli olarak ekranlara gelmekte ve genis bir izleyici kitlesine sahip

olmaktadir (Vikipedi, 2020).

Cape Town Bisiklet Turu (Cape Town Cycle Tour): Geleneksel olarak Mart ayinin
ilk haftasinda (1-9 Mart) yapilan bu etkinlik 35 bin kisilik katilimer sayisi ile diinyanin
en biiyiik bireysel zamanl bisiklet yarigidir. 2019 yilinda 42.’si diizenlenen etkinligin
rotas1 68 mildir (yaklasik 109 km). Bu etkinlige katilim basvurusu ¢evrimici olarak
yapilmaktadir. Etkinlik tarihinden 6 ay once bagvurular baglamakta olup kontenjan

birkag saat icinde dolmaktadir (Capetowncycletour, 2020).
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Biiyiik Viktorya Bisiklet Turu (The Great Vic Bike Ride): Avustralya’nin en biiyiik
ve ikonik bisiklet etkinligidir. Etkinlik kapsaminda her giin farkli bir sehre pedal
cevirmek, kamp kurmak, sosyallesmek, yeni arkadasliklar edinmek, canli miizik
dinlemek, komedi gosterilerine katilmak, yoga yapmak ve ¢ok daha fazlasini igeren
faaliyetlere katilmak isteyen bisiklet severler i¢in olusturulmus bir etkinliktir. 2020
yilinda 28 Kasim-6 Aralik tarihlerinde yapilmasi planlanmaktadir (Bicyclenetwork,
2020).

Tiirkiye’de Bisiklet Etkinlikleri

Tiirkiye cografi yapisi ve kiiltiirel zenginliklerinin yani sira her bolgenin kendine
has bir yapisiyla turistleri kendine ¢eken 6nemli bir cazibe merkezidir. Fakat turizm
bakimindan daha ¢ok kiyr turizmine Onem verilmesi, deniz-kum-giines tgliisii
disindaki tarihi, dogal ve kiiltiirel kaynaklarin yeterince degerlendirilememesine neden
olmaktadir. Tiirkiye sahip oldugu turizm potansiyelini avantaja doniistlirebilmek igin
turistik faaliyetleri gesitlendirmelidir (Ulusan ve Batman, 2010: 245). 2019 Eyliil
ayinda aciklanan {i¢ yillik Yeni Ekonomi Programi’nda (2020-2022) turizmin tiim yila
ve lilkeye yayilmasi1 amaciyla destinasyonlarin spor ve bisiklet turizmi kapsamindaki
tirtin ve servisler ile zenginlestirilmesi hedefleri yer almaktadir (Pinzuti, 2020). YEP
aciklandiktan hemen sonra Tiirkiye Cumhuriyeti Kiiltiir ve Turizm Bakan1 Mehmet
Nuri Ersoy, bisiklet turizmini Tiirkiye’de gelistirmek istediklerini agiklamistir. Yaptigi
aciklamada bisiklet turisti otellere ihtiya¢ oldugunu ve 2020 yili sonuna kadar bu
projenin hayata gegcirilmesini planladiklarin1 aktarmistir. Ayrica bisiklet turizmi ile
birlikte Tiirkiye’nin orta vadede 4 milyar avroluk bir turizm gelirine ulasabilecegini
belirtmistir (Turizmgunlugu, 2020).

Tiirkiye’de héli hazirda yapilan bisiklet etkinliklerinin bazilar1 asagida
verilmistir:

Cumhurbaskanhg Tiirkiye Bisiklet Turu: Ulkemizde yapilan en énemli bisiklet
etkinligi kuskusuz 1963 yilinda Marmara Turu olarak baglayan ve 1966’dan beri
Cumhurbaskanligi himayesinde yapilan Cumhurbaskanlig: Tiirkiye Bisiklet Turu’dur.
Diinya {iizerinde kitalararasi yapilan tek ornek olan bu etkinlik “World Tour”
kategorisindedir. Yapilan etkinlik kapsaminda diinyaca {inlii sporcular ve takimlar

miicadele etmektedir. 2008 yilindan itibaren Eurosport gibi canli yayin yapan
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kuruluglar 120’den fazla iilkede bu turu canli yayinlamaktadirlar. Fakat 2020 yilinda
World Tour 2020 takviminde yer alamamistir. Bunun sebebi olarak 2018-2019 yillar1
arasinda 10 profesyonel takimin etkinliklere katilim sartlarini saglamadig:
belirtilmistir (Bikepedia, 2019: 42).

Karia Bisiklet Turu: Bu etkinlik, siirdiiriilebilir turizme katki saglamak ve turizm
sezonunu tiim yila yaymak amaciyla yapilmaktadir. Festivale katilimcilar aile ve
arkadaslariyla beraber katilim saglayabilmektedirler. Aile ve arkadas ¢evresi bisiklet
siiren kisiyi araba esliginde tur boyunca takip edebilmektedir. Ayrica bisiklet
etkinliklerine daha 6nce hi¢ katilmamis fakat bu etkinlikleri merak eden kisiler de
karavanlar, motosikletleri ve klasik araglar ile festivale katilabilmektedirler (Festival,
2020).

Kapadokya Bisiklet Festivali (Cappadocia Cycling Festival): Kapadokya’da 2000
yilindan beri her yil belli tarihlerde diizenlenen ve Tiirkiye nin en uzun soluklu bisiklet
festivali olma basaris1 gosteren Salcano Kapadokya Bisiklet Festivali Tiirkiye’de
gerceklestirilen en 6nemli bisiklet etkinliklerinden biri olarak kabul edilmektedir.
Festival 2019 yilinda 26-30 haziran tarihleri arasinda yapilacakken, yerel secimlerle
ayni tarihlere gelmesi nedeniyle iptal edilmistir (Cappadociabikefestival, 2020).
Gokova Bisiklet Turu: 2019 Yilinda 13.’sii diizenlenen Goékova Bisiklet Turu 250
katilme1, 25 misafir ve 5 organizasyon ekibi olarak yaklagik 280 kisi ile
gergeklestirilmistir. Turun 6nemli bir 6zelligi ¢adir konaklamali olmasidir. 5 giin siiren
etkinlige katilim bagis yapilarak ve kayit olunarak gerceklestirilmektedir. 2020°de 12-
16 Mayis tarihlerine yapilmasi planlanmakta olan etkinlik Covid-19 pandesimi
sebebiyle ertelenmistir (Gokovabisiklet, 2020).

Diger Bisiklet Etkinliklerine Ornekler (Festival, 2020):

e Malatya Uluslararasi Bisiklet Festivali
e Bursa Bisikletle Yiizyillik Macera Turu
e Bodrum Bisiklet Turu

e Uluslararas1 Alanya Triathlon Yarislart

e Eskisehir Velesbid Bisiklet Evi Etkinligi
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e Balikesir Burhaniye Bisiklet Festivali

izmir’de Bisiklet Etkinlikleri

Izmir diiz arazi yapis1 ve Izmir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan yapilan ve
stirekli gelistirilen bisiklet yollar1 sayesinde diger bircok turizm faaliyeti gibi bisiklet
turizmi i¢in de pek ¢ok avantaj sunmaktadir. Ayrica Izmir 2017 yilinda EuroVelo’ya
basvuru yapmis ve 491 km uzunlugundaki bisiklet rotalariyla Avrupa Bisiklet Rotas1
Agna kabul edilmistir. Tiim bu veriler Izmir sehrinin bisiklet turistlerinin isteklerini
kolayca karsilayabilecegini ve bisiklet turizminin bolge ekonomisi ve yerel halk i¢in
onemli bir gelir kaynag1 olabilecegini gdstermektedir (i¢6z ve digerleri, 2018: 29)

Izmir birgok bisiklet severin bir araya gelerek olusturdugu ¢ok sayida bisiklet

grubuna sahiptir. Bu gruplardan bazilari asagida verilmektedir:

Carsamba Aksamm Bisikletcileri (CAB): Hava sartlarinin elverisli oldugu
zamanlarda her Carsamba aksami Izmir’in farkli bélgelerine 40-50 km’lik turlar
diizenleyen bu grup Bornova merkezli bisiklet kullanicilart ve Ege Universitesi

Bisiklet Toplulugu araciligiyla kurulmustur (Carsambaaksami, 2020).

Efes Bisiklet Toplulugu: Bisiklet etkinliklerinin artmasi ve bisiklet kullaniminin
yayginlagsmasi amaciyla Selguk merkezli olarak kurulan bu grup aktif olarak bisiklet
etkinlikleri diizenlenmekte ve etkinliklerini sosyal medya tizerinden devamli olarak
takipgileri ile paylasarak bisiklet etkinliklerine ilgiyi artirmaktadir (Efesbisiklet,
2020).

Bike Izmir Bisiklet Toplulugu: “Camdan Degil, Candan Yasa” sloganiyla her hafta
en farkli ve en giizel yerlere turlar diizenleyerek katilimcilarini etkinligin goniillii birer
elgisi haline getirmekte olan izmir’in katilimer sayis1 bakimindan en biiyiik bisiklet

gruplarindan biri olarak kabul edilmektedir (Bikeizmir, 2020).

Bisikletli Ulasimi Gelistirme Platformu: Bisikletle Ulagimi1 Gelistirme Platformu
bisikletin ulagim araci olarak yayginlagsmasi icin gerekli ¢aligmalar1 yapmak, merkezi
yonetim ve yerel yonetimlere bu konudaki istek ve projeleri ileterek bisikletli ulasim
konusunda farkindalik yaratmak igin kurulmus goniilliiliik esasina dayali bir

platformdur (Bugep, 2020).
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Trekking Bisiklet Kuliibii: 2015 yilinda kurulan Trekking Bisiklet Kuliibii “spor
bilinci olusturmak amaciyla egitici ve paylasimer bir rol iistlenmek” misyonu ile
faaliyet gostermektedir. Ayrica diizenledikleri etkinlikleri Facebook sosyal paylagim
sitesi lizerinden duyurmaktadirlar (Trekking, 2020).

Izmir’de y1l boyunca pek cok bisiklet etkinligi gerceklestirilmektedir. izmir’de
diizenlenen bisiklet etkinlikleri bisiklet gruplarinin sosyal medya hesaplari, grup

paylagimlar1 ve etkinliklerin kendi web sayfalarindan derlenerek asagida verilmistir:

Bademli Bisiklet Festivali: Ilk olarak 2017 yilinda yapilan ve 3 yildir devam eden bu
festival her yil 20-23 Nisan tarihleri arasinda gercgeklestirilmektedir. Bisiklet
faaliyetlerinin bolgede az olmasi ve bu faaliyetlerin gelistirilmeye ¢alisilmasi amaciyla

yapilan festival Bademli halki ve Bademli Muhtarlig1 tarafindan organize edilmektedir

(Bademlibisiklet, 2020).
Siislii Kadinlar Bisiklet Etkinligi: Bu etkinlik ilk olarak 2013 yilinda Izmir’de tarih

ogretmenligi yapan ve aktif bisiklet kullanicis1 olan Sema Giir tarafindan organize
edilmistir. Baslangigta bir arkadas grubunda sohbet sirasinda dogan, dogaclama olarak
gelisen fakat bir siire sonra 115 sehir, 14 iilkede es zamanli olarak yapilan bu etkinlik,
her yil Eyliil aymin 3. pazar giinii Avrupa Hareketlilik Haftasi g¢ercevesinde
Otomobilsiz Kentler Giinii’ne dikkat cekmek i¢in yapilmaktadir. Bu etkinlige katilim
sarti olarak katilimcilarin bisikletlerini ve kendilerini canlarmnin istedigi gibi
siislemeleri ve giiliimseyerek el sallamalar1 istenmektedir. Tura katilmak i¢in kayit

yaptirmak veya para ddemek gerekmemektedir (Bikepedia, 2019: 48).

izmir Bisifest (Karsiyaka): Tiirkiye nin Eurovelo Avrupa bisiklet rotasma dahil olan
ilk sehri Izmir’de 2019 yilinda 17-20 Ekim tarihlerinde ilk defa gerceklestirilen bu
etkinlik, Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve Karsiyaka Belediyesi’nin destegi ile
Bisikletliler Kooperatifi tarafindan Akademi Kargiyaka isbirligi ile, Karsiyaka-
Bostanli rekreasyon alanina yapilan kay kay pisti ve ¢evresinde gerceklestirilmistir.
Festival kapsaminda fuar alanlari, yarigmalar, sergiler, egitim ve soylesiler, konserler
gibi pek ¢ok etkinlik yapilmistir. Bisiklet treticileri, ekipman, giysi ve aksesuar
firmalart ile sportif beslenmeye yonelik markalar, sivil toplum kuruluslari, bisiklet
kuliip ve topluluklari, dernekler, kent konseyi, sporcular, aktivistler ve goniilliiler
etkinlikte yer almiglardir. Festivale kent sakinleri, ¢evre ilgelerden gelen katilimcilarla

birlikte yaklasik 300 bin ziyaret¢i katilmistir (Bisifest, 2020).
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izmir’de Diizenlenen Diger Bisiklet Etkinlikleri: Bisiklet, sagladigi hareket
imkanmin yani sira, sosyal iliskileri giliclendirmesi, bisikletlinin kendine olan
Ozgiivenini arttirmasi ve toplum igerisindeki yerini saglamlastirmasi adina da etkin bir
rol oynamaktadir. Izmir’de diizenlenen bisiklet etkinlikleri “Izmir Bisiklet
Etkinlikleri” Facebook grubunda paylasiimaktadir. Bu grubun temel amaci Izmir'de
faaliyet gosteren bisiklet gruplari, platformlari, kuliipleri ve derneklerinin yaptig
etkinliklerin duyurulmasi ve aym tarihlerde yapilan gezilerin ¢akismasini
engellemektir. Izmir’de gerceklestirilen diger bisiklet etkinlikleri asagida

gosterilmektedir:
e Giizelbahge “RiderFest” Motosiklet ve Bisiklet Festivali
e Veloturk Grand Fondo Cesme
e 3 Haziran Diinya Bisiklet Giinii Etkinligi
e Tour De Persembe
e Az Bilinen Kentler Bisiklet Turu
o Selatin Bisiklet Festivali
e Kus Cenneti Bisiklet Etkinligi
e Decathlon Katlanabilir Bisiklet Etkinligi

e Epilepsiye Pedal Cevir Etkinligi (Epilepsi hakkinda farkindalik yaratmak

amaciyla)
e 23 Nisan Bisikletli Cocuk Etkinligi
e Yesilay Bisiklet Etkinligi
e Anneler Giinii Ozel Bisiklet Etkinligi
e Mavibahge Bisiklet Fuari
e 3-9 Kasim Organ Bagis1 ve Nakli Haftas1 Bisiklet Etkinligi
e 30 Kasim Diyabet I¢in Pedal Etkinligi
e Gruplar Tarafindan Diizenlenen Aksam Turlar1

Bisiklet etkinlikleri, etkinlik turizmi ve bisiklet turizminin kesistigi noktada

ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle ¢alismanin bu boliimiinde etkinlik turizmi kavramina,
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bu kavramin hedeflerine ve bisiklet turizmi kavramina yer verilmektedir. Ek olarak

turizm alanyazininda kabul gérmiis bisiklet turizmi ¢esitlerine de deginilmistir.

1.2. ETKINLIK TURIZMi

Teknolojik gelismeler ve kiiresellesmenin bir sonucu olarak sehirler; fark
yaratabilmek, imaj kazanmak, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel refahi saglamak
amagclariyla destinasyonlara ait kiiltiirel degerlerden ve kaynaklardan yararlanmak
istemektedirler. Sportif etkinlikler, festivaller, sergiler, fuarlar ve sampiyonalar gibi
etkinlikler diizenlemek ve tanitimini1 yapmak destinasyonlar i¢in gelisim stratejisi
haline gelmistir (Richards ve Palmer, 2010). Literatiirde bu bilesenler “Etkinlik
Turizmi (Event Tourism)” kavramiyla aciklanmakta olup en basit sekliyle
“destinasyonlarin ziyaret¢i ¢cekmek amaciyla sistemli bir sekilde etkinlik diizenlemesi
ve pazarlamasi” olarak tanimlanmaktadir (Getz, 1991: 127).

Etkinlik turizmi, turizmin ve planlanan etkinliklerin birlesiminden meydana
gelmektedir. Boylece her iki alandan da ozelliklere sahiptir (Yuan, 2013: 176).
Planlanan etkinlikler, belli bir amaca hizmet eden insan kaynakli etkinliklerdir ve
genellikle “rutin olmayan” ve “essiz” terimleriyle karakterize edilmektedirler (Shone
and Parry, 2004: 13). Bu baglamda etkinlik turizminin hedefleri kisaca su sekilde
aciklanmaktadir (Getz, 1989: 134):

Etkinlik Turizmi;

e Destinasyonlarda turizm sezonunun uzatilmasina katki saglamayz,
e Turist talebini bolge genelinde daha yaygin kilmay,
e Destinasyona yabanci turist cekmeyi ve

e Destinasyona uygun bir imaj olusturmay1 hedeflemektedir.

1.3. BiSIKLET TURIZMi

1.3.1. Bisiklet Turizmi Tanim

Bisiklet turizmi, etkinliklerin yapildig1 destinasyonlara ve toplumlara ekonomik,
sosyal ve cevresel faydalar saglayan, giin gegtikge bilyliyen bir nis turizm pazaridir

(Faulks ve digerleri, 2007: 7; Ritchie ve digerleri, 2010: 409). Literatiirde 6nemi giin
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gectikce artan bu kavram, son zamanlarda 6zel ilgi turizmi, spor turizmi, macera
turizmi, kirsal turizm, saglik turizmi ve siirdiiriilebilir turizm ile baglantili olarak
yapilan bir¢ok aragtirmaya konu olmaktadir (Ritchie, 1998; Piket ve digerleri, 2013;
Lee ve Huang, 2014; Nickerson ve digerleri, 2014; Payne ve Dror, 2015; Asan ve
Akoglan Kozak, 2015; Kaplan ve digerleri, 2015; Han ve digerleri, 2017; Duran ve
digerleri, 2018; i¢c6z ve digerleri, 2018). Akademisyenler ve bisiklet endiistrisi
tarafindan bisiklet turizmine yonelik yapilmis pek ¢ok farkli tanimlama bulunmaktadir

(Faulks ve digerleri, 2008: 4).

Pratte (2006: 63), bisiklet turizmini “genel olarak hafta sonu gezilerinden, iilke
sinirlart igerisinde veya kitalararast yolculuklara uzanan, bireysel planlanmis veya
seyahat acentesi/tur operatorii aracuigiyla organize edilmis etkinlikler” seklinde
tanimlamaktadir. Giiney Avustralya Turizm Komisyonu ise 2005 yilinda yayinlamis
oldugu “2005-2009 Bisiklet Turizmi Stratejisi” raporunda bisiklet turizmini “turistik
destinasyonlara spor, tatil, rekreasyon ve eglence amaclariyla yapilan, bisiklet
etkinliklerine seyirci olarak veya aktif bisiklet kullanicisi olarak katilim saglanan,

glintibirlik ziyaretler veya konaklamali turlar” seklinde tanimlanmaktadir (Faulks,

2010: 42).

Downward ve Lumsdon (2001: 52), bisiklet turizminin tanimi yapilirken bazi
faktorlere dikkat edilmesi gerektigini vurgulamaktadirlar. Bu faktorler, bos zamani iyi
bir sekilde gecirmek isteyen bir bisikletli, belirli bir rota ve destekleyici faaliyetlerden
olugsmaktadir (restoran, bisiklet tamircileri vb.). Ayrica bir seyahatin bisiklet turizmi
kapsaminda sayilabilmesi i¢in bisiklete binmenin gezinin temel amaci olmasi

gerektigini ifade etmektedirler.

Gintibirlik yapilan bisiklet etkinlikleri veya konaklama yapilmayan turlarin
bisiklet turizmi kapsamina alinip alinmamasi konusunda literatiirde farkli goriisler
mevcuttur. Ik olarak 1998 yilinda Ritchie, yayinladigi makale ¢alismasinda bisiklet
ile yapilan faaliyetlerin 24 saatten az olmamasi gerektigini belirtmistir (Ritchie, 1998:
568-569). Fakat bir bagka tanimda Lumsdon (1996: 27) bisiklet turizmini “yarim giin
veya bir giinliik gezilerden uzun mesafeli bisiklet turlarina kadar uzanan eglence
aktiviteleri” seklinde tanimlamaktadir. Lumsdon’un tanimindan yola ¢ikilarak
giintibirlik etkinliklerin bisiklet turizmi kapsaminda incelenebilecegi sonucuna

varilmaktadir. Bu kaniy1 destekler nitelikte baska bir aciklama Lamont (2009b)
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tarafindan yapilmaktadir. Lamont (2009b), bisiklet ile yapilan giiniibirlik etkinliklerde
konaklama yapilmamasina ragmen bisikletlinin ¢evre ile ¢ok fazla etkilesimde
bulundugunu ifade etmistir. Bu etkilesimin temelinde, bisiklet etkinliklerine katilan
katilimcilarin bisiklet ile ¢ok fazla yiyecek-igecek tasiyamamasi ve bu ihtiyaglarini

disardan temin etmesi bulunmaktadir (Soyalp, 2017: 24).

Lamont (2009a: 29-30), bisiklet turizmi ile ilgili yapilan tiim tanimlar1 incelemis
ve bisiklet turizmi kapsaminda yapilan biitiin faaliyetleri kapsayan bir tanim yapmuistir.
Bu tanim, bisiklet ve turizm arasindaki iliskinin incelenmesi igin literatiirde yapilan
diger biitiin tamimlardan daha genis bir kapsam saglamaktadir. Buna gore bisiklet

turizmi su sekilde tanimlanmaktadir:

“Bir kisinin evinden en az 40 kilometre uzakta veya konaklamali olarak yaptig

faaliyetleri ya da bisiklet etkinliklerini izlemek amaciyla evinden en az 50 km
uzaga yapilan seyahatleri iceren ayrica en az 4 saatlik bir stire icerisinde yapilan
bisiklet etkinliklerini de biinyesinde bulunduran, ana faaliyeti bisiklet olan, tatil,
bos zaman ve/ veya rekabet iceren aktif veya pasif katilimli yapilan etkinlikler
biitiiniidiir. Yapilan bu faaliyetler ticari kazan¢ ve/veya hayir amagh
(rekabetci/rekabetci olmayan) diizenlenen etkinlikler ya da bireysel planlanmuis
etkinlikler olabilmektedir.”

1.3.2. Bisiklet Turizmi Cesitleri

Insanlarin 6zel araglar veya toplu tasima araglar1 yerine yiirilyils ve bisiklete
binmelerini saglamak, daha saglikli ve daha mutlu olmalar1 igin ¢alismalar yapmak
amactyla kurulan Ingiltere kokenli Sustrans toplulugu, 1999 yilinda yayimladig

calismasinda bisiklet turizmini tice ayirmaktadir (Sustrans, 1999: 1):

e Bisiklet Tatilleri: Yurt i¢i veya yurt disinda, yasadigi yerden uzakta ve
konaklamali olarak yapilan tatillerde bisiklet siirmenin temel amag¢ oldugu

durumlardir.
e Tatil Kapsaminda Bisiklet: Bireylerin yurt i¢i veya yurt disinda yasadigi
yerden uzakta ve konaklamali olarak yaptiklar tatillerde, katildiklar

aktivitelerden bir tanesinin bisiklet stirmeyi kapsamasi durumudur.

e Giiniibirlik Bisiklet Etkinlikleri: Bireylerin yasadiklar1 yer ve ¢evresinde
bireysel olarak planladigi bisiklet turlar1 veya grup etkinliklerine katildig:
faaliyetlerdir.
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IKINCi BOLUM

MOTIVASYON, MOTIiVASYON KURAMLARI VE ILGILENIM
KAVRAMLARI

Calismanin ikinci boliimiinde etkinlik katilimcilarinin motivasyonlarina etki
eden faktorleri belirlemek amaciyla oncelikle motivasyon kavrami, Onemi ve
motivasyon kuramlar1 alanyazindaki s6z konusu c¢aligmalardan hareketle ele alinmis
ve irdelenmistir. Bu kapsamda motivasyon kuramlari, Maslow’un Ihtiyaclar
Hiyerarsisi Kurami, Pearce’nin Seyahat Kariyer Merdiveni Kurami, Dann ve
Crompton’un Itme ve Cekme Faktdrleri Kurami, Plog’un Alosentrizm/Psikosentrizm
Kurami ve son olarak Iso-Ahola’nin Kacis ve Arayis Kurami olmak {izere bes baslik
altinda incelenmistir. Motivasyon kuramlarinin kapsamli bir sekilde incelenmesinin
ardindan motivasyonla dogrudan iligkisi bulunan ilgilenim ve siirekli ilgilenim
kavramlar1 iizerinde durulmustur. Ayrica, etkinlik katilimcilarinin motivasyonlarina
yonelik ¢alismalar ve alanyazinda yapilmis motivasyon-ilgilenim ¢aligmalar1 ulusal ve

uluslararasi literatiir incelenerek 6zetlenmistir.

2.1. MOTiVASYON KAVRAMI

Motivasyon kavrami 1960’11 yillardan itibaren akademik alanda (Hsu ve
digerleri, 2010: 282), 1990’1arin basindan beri de etkinlik endiistrisinde ilgi géren ve
giinlimiizde de giincelligini koruyan bir aragtirma alanidir (Yolal ve digerleri, 2012:
67). “Insanlar neden seyahat ediyor?” sorusu yillardir turizm arastirmacilari tarafindan
cevaplanmaya calisilmistir (Dunne, 2009: 74). Yolal ve digerlerine gore (2012: 67)
motivasyon, “bireylerde karar verme siirecini baslatan bagslangi¢ noktasi”dir.
Fodness (1994: 555), turistleri motive eden unsurlar1 belirlemeden etkili bir turizm
pazart olusturulamayacagini savunmaktadir. Ciinkii motivasyon, turist davranisinin
arkasindaki ilk itici giic olarak kabul gormektedir (Crompton, 1979: 409; Fodness,
1994: 555; Gnoth, 1997: 288; Baloglu ve Uysal, 1996: 32; Huang ve Hsu, 2009: 287).

Ingilizce ve Fransizca dillerinde “motive” olarak kullanilan bu kavram dilimize
“giidii, saik veya harekete ge¢irici” olarak ge¢mistir (Eren, 2013: 532). Sonug olarak
motivasyon, “bireyleri belirlenmis hedeflere dogru harekete geciren igsel faktor”

seklinde tanimlanabilmektedir (Atigan, 2011: 82).



Motivasyon, turist davraniglarini agiklamada kullanilan en temel unsurlardan
biridir (Kim ve digerleri, 1996: 102). Ayrica “insanlarin belirli sekillerde
davranmalarina neden olan faktorler kiimesi” olarak da tanimlanabilmektedir
(Schwartz, 2006: 15). Turist motivasyonu ise “genel anlamda seyahat etme egilimini
etkileyen ihtiya¢ ve arzularin birlesimi” olarak kabul edilmektedir (O’Leary ve
Deegan, 2005: 247; Meng ve digerleri, 2008: 43). Tiim bu tanimlardan yola ¢ikarak
temel motivasyon teorisi, bireylerin zihinlerinde ve viicutlarinda rahatsizlik verecek
diizeyde gerilim olusturan ihtiyaglar, istekler ve amaglar gibi psikolojik faktorlere
bagli bir siire¢ olarak ele alinmaktadir. Gerilim ile sonuglanan gizli ihtiyaglarin varligi,
gerilimi azaltacak faaliyetlerin gergeklestirilmesini, dolayisiyla ihtiyaglarin

karsilanmasini gerektirecektir (Fodness, 1994: 555).

Motivasyon, insan ihtiyaglariin uyarilmasi, yonlendirilmesi ve karsilanmasi
seklinde tanimlanabilmektedir. Bu tanima uyumlu olan basit bir motivasyon modeli
Sekil 4°te gosterilmektedir (Simsek ve Celik, 2011: 98).

sekil 4: Motivasyon Modeli

HTIYACIN

[HTIYAC DAVRANIS KARSILANMASI

GERI BILDIRIM

Kaynak: Simsek ve Celik, (2011: 98).

Yukaridaki sekle 6rnek verilecek olursa; kisinin acikmasi (ihtiyac) ve yemek i¢in
bir restoranda yemek yemesi (davranig) ve aclik hissini gidermesi (ihtiyacin

karsilanmasi) motivasyonun asamalaridir (Goller, 2015: 32).

Turistlerin motivasyonlarini anlamak, turist pazarina yonelik yeni teklifler
tasarlamak ve uyarlamak ve turist memnuniyeti yaratmak i¢in temel bir 6n kosul olarak
kabul edilmektedir (Park ve digerleri, 2008: 162). Scott (1996: 127-128), ziyaretgilerin

etkinliklere katilma motivasyonlarini belirlemek igin ii¢ gerekc¢e saptamistir:
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e Sunulan hizmetler ve lriinler turistlerin ihtiyaglarini karsilamadigi siirece

bireyler tarafindan satin alinmazlar.
e Motivasyonlarinin belirlenmesi memnuniyetle yakindan iliskilidir.

e Turist motivasyonunu incelemek pazari boliimlere ayirmayir ve boliimlerin

tanitim ¢aligmalarinin gelistirilmesini kolaylastirmaktadir.

2.2. MOTiVASYONUN ONEMIi

Motivasyon kavrami, turizm ¢alismalari basladigi tarihten itibaren
aragtirmacilarin odak noktasi olmustur (Cetins6z ve Artuger, 2014: 573). Wahab
(1975), tiim motivasyon alanlarinin turizm arastirmalarinda temel ve vazgegilmez bir
yeri oldugunu ve turizmin gelisiminde 6nemli bir rol oynadigini belirtmektedir
(Aktaran Pearce ve Lee, 2005: 226). Turistlerin karar verme siireclerini anlamada en
onemli nokta, motivasyonlarinin belirlenmesi ve oncelik verilmesidir (Crompton ve
McKay, 1997: 426). Turizm endiistrisinde turistlerle olan iletisimin giiclenmesi ve
turistik trlinlerin tiikketiminin artirilmasi i¢cin motivasyon unsurlarinin belirlenmesi
onemli bir adim olarak goriilmektedir. Ciinkii turistlerin istek ve beklentilerinin
anlagilmamas1 ve turistik faaliyetler hakkinda bilgilendirilmemesi turizm
faaliyetlerinin gelistirilememesine sebep olabilmektedir (Simkova ve Holzner, 2014:

660).

Ozel etkinliklerin destinasyonlara sagladigi faydalari artirmak amaciyla etkinlik
yoneticilerine etkinliklere katilan bireylerin motivasyonlari hakkinda dogru bilgi
vermek gerekmektedir (Kim ve digerleri, 2002: 127). Bu baglamda motivasyon analizi
yapmak, etkinlik yoneticileri i¢in gii¢lii bir pazarlama araci olabilecek her pazarin
giiclii yanlarin1 ve imkanlarin1 tanimlama firsat1 saglayabilecektir (Lee ve digerleri,
2004: 69). Ek olarak motivasyon sayesinde turizm pazarlar1 boliimlere ayrilabilecek
ve kit turizm kaynaklar1 daha verimli sekilde kullanilabilecektir (Uysal ve digerleri,
2008: 413).

Crompton ve McKay (1997: 426), etkinliklere katilan bireylerin
motivasyonlarint daha iyi anlamak i¢in ti¢ neden belirtmektedir. Bunlardan ilki
etkinliklerin bireylere kendileri i¢in tasarlanmis Oneriler sunmasidir. Bu durum,

bireylerin iiriin satin almadig1 ama ihtiyaclarini karsilayacak fayda beklentilerini satin
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aldigt bir turizm pazaridir. Bu nedenle katilimcilarin beklentilerini tanimlamak
amactyla motivasyonlarin1 belirlemek ¢ok o6nemlidir. Ikinci neden, katilimcilarin
memnuniyeti ile gilidiileri arasinda yakin iligki bulunmasidir. Giidiiler, deneyimlerden
once ortaya ¢ikmakta, memnuniyet sonrasinda gelmektedir. Turistlerin etkinliklerden
beklentileri  karsilanirsa memnuniyet ortaya ¢ikabilmektedir. Bu nedenle,
memnuniyeti takip edebilmek icin etkinlik katilimecilarinin ihtiyaglarinin bilinmesi
gerckmektedir. Son neden ise, katilimcilarin karar verme siirecini anlama yolunun

motivasyonlarini tanimlamak ve motivasyonlara 6ncelik vermek olmasidir.

2.3. MOTiVASYON KURAMLARI

Turizm aragtirmacilart uzun yillardir turistlerin seyahat kararlarint ve tiikketim
davraniglarin1 daha iyi anlamak ve tahmin etmek i¢in seyahat, motivasyon ve turizm
destinasyonlaria yonelik tutumlarin incelenmesinin 6nemini kabul etmektedirler. Bu
baglamda arastirmacilar turist davranisini agiklamak icin bir dizi motivasyon kurami

gelistirmis ve uygulamiglardir (Uysal ve digerleri, 2008: 413).

Turist motivasyonu ile ilgili birbirinden farkli teori ve modeller gelistirilmistir.
Maslow’un 1943 yilinda gelistirdigi ihtiyaglar hiyerarsisi modeli turizme
uyarlanmistir. Bunun yani sira, Plog 1974’te Alosentrizm/Psikosentrizm modelini;
Dann (1977) ve Crompton (1979) Push-Pull (iten-Ceken) Faktérler Teorisini; Iso-
Ahola 1982°de kagig-arayls kuramin1 ve Pearce 1988’de Maslow’un hiyerarsisini

uyarlayarak Seyahat Kariyer Merdiveni modelini gelistirmistir.

2.3.1. ihtiyaclar Hiyerarsisi Kuram

Motivasyon konusundaki en temel yaklagimlardan biri Maslow’un gelistirdigi
ithtiyaclar hiyerarsisi teorisidir. Bir psikolog olan Abraham Maslow ilk olarak
1940'larda ihtiyac hiyerarsisi kuramini1 sunmustur. insan iliskileri diisiince okulundan
etkilenen Maslow, insanlar1 “ihtiyaclar1 sonsuz olan hayvanlar” olarak
nitelendirmistir. Insanlarin belirli ihtiyaglar1 karsilamak i¢in dogustan gelen arzulari
bulunmaktadir (Schwartz, 2006: 23). Insan ihtiyaclarini karsiladig1 siirece mevcut
ithtiyacin yerini iist siradaki baska bir ihtiya¢ almaktadir. Bu siireg, insanlarin

dogumundan 6liimiine kadar devam etmektedir (Ceylan ve Anbar, 2014: 351).
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Maslow (1970), insan ihtiyaglarin1 bes temel kategoride siniflandirmigtir. Bu
ihtiyaclar en temelden ve artan bir sekilde; fizyolojik ihtiyaclar, giivenlik ihtiyaci, ait
olma ve sevgi ihtiyaci, sayginlik ihtiyact ve kendini gerceklestirme ihtiyacidir.
Maslow’a gore bir ihtiyacin ortaya ¢ikmasi, daha temel bir ihtiyacin karsilanmasina

baghidir (Maslow, 1970: 35-47; Crompton, 1997: 427).

Sekil 5: Maslow’un Ihtiyaglar Hiyeararsisi

KENDINI GERCEKLESTIRME

SAYGINLIK IHTIYACI

AIT OLMA VE SEVGI IHTIYACI

GUVENLIK IHTIYACI

FiZYOLOJIK IHTIYACLAR

\

Kaynak: Plotnik, (2007: 333)

Maslow’un piramidiyle ilgili baz1 6zellikler asagida verilmektedir (Ciiceloglu,
2016: 237):

e Bir sonraki ihtiyaca ulasabilmek i¢in alt diizeydeki biitiin ihtiyaglarin
karsilanma zorunlulugu yoktur. Belli bir derece doygunluk bir sonraki ihtiyaca

gecise yeterli olabilmektedir.

e Ihtiyag hiyerarsisi bireyden bireye farklilik gosterebilir. Bazilar1 igin sosyal

iliskiler gelistirmek giivenlik ve emniyet ihtiyacindan 6nce gelebilmektedir.

e Insanlarin icinde bulunduklar kiiltiirel ortam, hangi giidiiniin bireyde ne derece
etkili oldugunu belirleyebilmektedir.
Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi kuramimin daha iyi anlasilabilmesi i¢in her
ithtiya¢ grubunun biraz daha derinlemesine incelenmesinde yarar vardir:
Fizyolojik ihtiyaclar: Baslangi¢ diizeyi kabul edilen ihtiyaglar fizyolojik ihtiyaclar
olarak adlandirilmaktadir (Maslow, 1970: 35). insanlar bu bes ihtiyacin hepsini ayn1

anda hissetse bile dncelikle fizyolojik ihtiyaglar1 tatmin etmek isteyeceklerdir (Eren,
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2013: 537). Aglik endisesi olan bir insan yemek ihtiyacini gidermezse diger biitiin
ihtiyaclart ikinci planda kalir. Ciinkii insanda yeme-igme arzusu hakim olur ve diger
ihtiyaglara olan ilgisi azalir. Bu yiizden fizyolojik ihtiyaglar diger biitiin ihtiyaglar
arasinda en 6nemli ihtiya¢ olarak kabul edilmektedir (Adair, 2003: 33). Bu ihtiyaclara
ornek olarak yeme-igme, barinma, cinsellik, uyku vb. verilebilmektedir (Plotnik, 2007:
333; Robbins ve Coulter, 2014: 533).

Giivenlik ihtiyaci: Fizyolojik ihtiya¢lar nispeten karsilandig1 zaman, giivenlik ihtiyaci
ortaya ¢ikmaktadir (Maslow, 1970: 39). Yetiskin bireylerin tehlikeli durumlarda
gosterdikleri tepkiler sinirhidir. Bu yilizden gilivenlik ihtiyaci en iyi ¢ocuklarda
gbzlemlenebilmektedir. Cocuklar diisme, yanip sénmekte olan bir lamba, giiriiltii veya
sert bir temas gibi durumlarda tam tepki vermektedirler (Adair, 2003: 33). Bu
ihtiyaglara 6rnek olarak giivenlik, bagimlilik, koruma, korkudan, kaygidan ve kaostan
kurtulma, yapi, diizen ihtiyaci verilebilmektedir (Maslow, 1970: 39).

Ait olma ve sevgi ihtiyaci: Temel diizeyden itibaren fizyolojik ve giivenlik ihtiyaglari
belirli bir diizeyde karsilanirsa bireyler ait olma ve sevgi ihtiyaci hissedeceklerdir
(Maslow, 1970: 43). Insanlar, arkadaslarinin ve ailelerinin yoklugunu siddetli bir
sekilde hissederler ve insan iligkilerine 6nem verirler (Adair, 2003: 36). Arkadasliklar,
dostluklar, iligkiler, baglanma, benimsenme, kimlik duygusu kazanma vb. ihtiyaclar
ait olma ve sevgi ihtiyacina 6rnek olarak verilebilmektedir (Robbins ve Coulter, 2014:

533; Pasamehmetoglu ve Yeloglu, 2014: 143; Robbins ve Judge, 2015: 205).

Sayginhik ihtiyaci: Toplumumuzdaki tiim insanlar (birka¢ patolojik istisna diginda)
istikrarli, saglam temelli, genellikle yiiksek diizeyde kendilerini degerlendirme,
kendine sayg1 ya da benlik saygisi ve basgkalarinin saygisi i¢in bir ihtiyag veya arzuya
sahiptir. Bu ihtiyaglar iki yardimci kiime olarak siniflandirilabilmektedir. Bunlar ilk
olarak gii¢, basari, yeterlilik, ustalik ve yetkinlik, diinyanin karsisinda giiven ve
bagimsizlik ve dzgiirliik arzusudur. Ikincisi, itibar veya prestij (diger insanlardan saygi
gormek), statii, sohret ve gorkem, hakimiyet, taninma, dikkat, 6nem, haysiyet veya

takdir arzusu seklinde siniflandirilabilmektedir (Maslow, 1970: 45).

Kendini gerceklestirme ihtiyaci: Kendini gerceklestirme terimi “insanin arzular
dogrultusunda kendini gerceklestirebilmesi i¢in doyuma ulasma istegi” seklinde
tanimlanmaktadir (Maslow, 1970: 46). Bu ihtiyacin ortaya ¢ikmasindaki temel faktor

ise kendinden onceki dort ihtiyacin karsilanmis olmasidir (Adair, 2003: 39). Kendi
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yaraticiligini ortaya ¢ikarma, kendini giincel tutma, sahip olunan potansiyeli siirekli
gelistirme, arastirmalar yapma, 6grenme istegi ve kesfetme gibi girisimler bu ihtiyact
karsilamak i¢in yapilmaktadir (Eren, 2013: 539).

Ihtiyaglar hiyerarsisi teorisinin sade yapisi turizm arastirmacilarinin birgogunda
turistleri seyahat etmeye motive eden unsurlarin hiyerarsik bir diizene adapte
olabilecegi diisiincesini uyandirmistir (Guha, 2009: 28). Bu kapsamda bu kuram en
yaygin kabul edilen teorilerden biri olmaya devam etmektedir (Yousaf ve digerleri,
2018: 201). Hiyerarsinin ilk basamagindan itibaren temel ihtiyaglarini karsilayamayan
bireyler daha iist siralarda olan turizm ihtiyacina da erisememektedir. Diger bir ifade
ile 6zellikle fizyolojik ihtiyaglarini ve giivenlik ihtiyacin1 tam olarak karsilayamayan
bireylerin turizm faaliyetlerine katilim saglamalar1 beklenilmemektedir (Maslow,
1954; Bahar ve Kozak, 2013). Ornegin, seyahat edilecek destinasyonlarda kitlik
yasantyorsa Veya giiven problemlerinin en iist diizeyde oldugu biliniyorsa insanlarin
bu bolgelere seyahatlerinde sikinti yasayabilecegi ve turizm ihtiyacini

karsilayamayacagi diisliniilmektedir (Giizel ve Barakazi, 2018: 1002).

2.3.2. Seyahat Kariyer Basamag) (TCL) Kuramm

Seyahat Kariyer Merdiveni (TCL) kavrami, Pearce’nin 1988’de ‘The Ulysses
Factor’ adli kitabinda ilk olarak tanimlanmigtir (Ryan, 1998: 936). TCL motivasyon
kurami, Maslow’un Thtiyaglar Hiyerarsisi temelli bir kuramdir (Paris ve Teye, 2010:
4). Bu kuram temelde Maslow'un ihtiyaglar hiyerarsisi modeline ve kendini
gerceklestirme hedefine yonelik psikolojik olgunlasmanin kavramsallastirilmasina
dayanmaktadir. (Ryan, 1998: 936-937). Bu kavramsal ¢ercevenin altinda yatan temel
fikir, bir bireyin seyahat motivasyonunun seyahat deneyimi ile degistigidir (Huang ve
Hsu, 2009: 288).

TCL, insanlarin seyahat ihtiyaglarinin yasam siireleri boyunca ve biriken seyahat
deneyimiyle degismesi gerektigini ileri siirmektedir. Turistler daha deneyimli hale
geldikce daha yiiksek diizeyde ihtiyaglarin karsilanmasini istemektedirler (Huang ve
Hsu, 2009: 288). TCL’ye gore, turistlerin ihtiyaclari veya motivasyonlar1 hiyerarsik
olarak organize edilmistir. Teoriye gore, en temel diizeydeki ihtiyag¢ rahatlama ihtiyaci
olarak belirtilmektedir. Bu ihtiyac1 uyarilma ihtiyact, iliski ihtiyaci, 6zsaygi ve gelisim

ithtiyaglar1 ve kendini gergeklestirme ihtiyaclar takip etmektedir (Kim ve digerleri,
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1996: 103; Ryan, 1998: 938; Pearce ve Lee, 2005: 227; Huang ve Hsu, 2009: 288;
Paris ve Teye, 2010: 4; Heitmann, 2011: 41).

Sekil 6: Seyahat Kariyer Merdiveni

KENDINI
GERCEKLESTIRME

0z SAYéiQ/E GELISIM

m&g

UYARILMA iHTI\%CI

RAHATLAMA iHTiY§§I

\

Kaynak: (Ryan, 1998: 938)

Rahatlama ihtiyaci: Bu asamada turistlerin seyahate ¢ikma amaci kendini yenileme,
canlanma ve ¢evredeki baskidan kendini kurtarmak istemeleridir. Ayrica seyahatleri
boyunca temel hizmetlere (yeme-igme, konaklama) ihtiyag duymaktadirlar.
Uyarilma ihtiyaci: Kisi, kendinin ve digerlerinin giivenligini diisiinmekte, tehlikeden
uzak bir sekilde baskalariyla tanismak istemektedir.

fliski ihtiyaci: Birey, seyahati boyunca farkli kiiltiirleri tanryarak farkli insanlarla
iletisim halinde bulunmak istemektedir. Bu nedenle kisiler ortak etkinliklere katilma
arayisinda bulunmaktadirlar.

Ozsayg1 ve gelisim ihtiyaci: Bireyler, seyahati boyunca yeni bilgi ve beceriler
kesfetmek, yeteneklerini gelistirmek, prestij gibi yeni deneyimler yasamak
istemektedirler.

Kendini gerceklestirme ihtiyaci: Bu ihtiya¢ ise bireyin kendisi ile barigik olmasi,
Ozgiivenli, huzurlu ve mutlu olmay1 saglayan seyahatlere ¢cikmak istemesidir (Ryan,

1998: 938; Goller, 2015:37).

Kim ve digerleri (1996), TCL modelinde belirtilen kavramlart kullanarak Koreli

turistlerin denizasir1 seyahatlerle ilgili seyahat motivasyonlar1 hakkinda kapsaml
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bilgiler ortaya koymaya c¢aligmiglardir. Yapilan arastirma sonucunda yedi faktor
belirlenmistir. Bulunan faktorler “rahatlama, uyarilma, kiiltiivel ilgi, ozsaygu, iliski,
ozel ilgi ve kendini gerceklestirme” seklinde siralanmaktadir. Ayrica arastirmacilar bu

modelin turist motivasyonunun belirlenmesinde etkili oldugunu belirtmislerdir.

2.3.3. itme ve Cekme Faktorleri Kurami

Motivasyonlarla alakali birgok kuram olmasina ragmen en ¢ok kabul edileni
“itme” ve “cekme” motivasyon faktorleri kurami olarak bilinmektedir (Cetinséz ve
Artuger, 2014: 574). Bu iki boyutlu yaklagimin ardindaki fikir, insanlarin seyahat
etmeleridir ¢iinkii insanlar kendi i¢ giigleri tarafindan itilmekte ve hedef niteliklerin
dis giigleri tarafindan ¢ekilmektedir (Cha ve digerleri, 1995: 34). Bu iki faktor
birbirinden bagimsiz gibi goziikse de bazi aragtirmacilar birbirinden tamamen

bagimsiz olarak islem gérmemesi gerektigini belirtmislerdir (Klenosky, 2002: 385).

“Turistler neden seyahat etmek ister?’’ sorusuna verilen cevaplar ile itme
motivasyon faktorlerine cevap aranirken ‘turistler seyahat etmek igin neden belli
destinasyonlara gider?’’ sorusuna verilen cevaplar ile ¢ekme motivasyon faktorleri
incelenmektedir (Giiglii, 2017: 64). itme motivasyon faktorleri, bireylerin zihinlerinde
ve viicutlarinda rahatsizlik verecek diizeyde gerilim olusturan motivasyonel faktorler
veya ihtiyaglar olarak belirtilmektedir. Cekme motivasyon faktorleri ise itici
faktorlerin aksine ‘‘plajlar, su/deniz bazli kaynaklar, daglar, manzaralar, tarihi ve
kiiltiirel kaynaklar’> gibi destinasyonun kendi o6zellikleri, ilgi cekici yerleri veya

nitelikleriyle ilgili olarak kavramsallastirilmistir (Kim ve digerleri, 2003: 171).

[tme motivasyon faktorleri, bireyin hayatindaki seyahat kararlarmi vermesini
saglayan igsel giiclerdir. Cekme motivasyon faktorleri ise bireylerin tercihlerini
etkileyen somut nedenlerdir (Kiligc ve digerleri, 2011: 363). Itme motivasyon
faktorlerinin cogu dinlenme ve rahatlama istegi, prestij, glinliik hayattan uzaklasma,
saglik ve zindelik, macera ve sosyallesme gibi itici gii¢lerdir. Cekme motivasyon
faktorleri ise seyahat etme egilimi olanlarin algiladig1 destinasyona has 6zelliklerdir

(Uysal ve Jurowski, 1994: 844).

Dann (1977), itme ve cekme motivasyon faktorleri kuramini anomik ve egosunu
yiikseltmek isteyenler olarak iki grupta siniflandirmaktadir. Bunlardan anomik turist

olanlar amagsiz ve limitsiz olarak nitelendirilen, gilinliik hayattan sikilip kendisini
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soyutlayan ve bu sebeple kendini seyahate yonlendiren kisilerdir. Egosunu yiikseltmek
isteyen turistler ise kendini ispatlamak amaciyla seyahate ¢ikan ve bunu bir ihtiyag
olarak goren kisilerdir. Dann (1977) tarafindan onerilen bu iki motivasyon ‘‘iten’’

faktor olarak goriilmektedir (Fodness, 1994: 556-557).

Crompton (1979: 416-420) itme ve gekme motivasyon faktorleriyle ilgili yaptigi
caligmasinda kisileri motive eden unsurlar1 iki grupta incelemistir. Bunlar sosyo-

psikolojik faktorler ve kiiltiirel faktorlerdir:

Sosyo-psikolojik Faktorler Kiiltiirel Faktorler
-Giinliik Yasamdan Kagma, -Yenilik,

-Kesfetme ve Bireysel Gelisim, -Egitim.
-Rahatlama,

-Sayginlik Kazanma,
-Gegmise Duyulan Ozlem,
-Akraba Iligkilerini gelistirme,
-Sosyallesme.

Sosyo-psikolojik motivasyonlar sadece turistlerin kendi iglerinden ortaya
cikmaktadir ve bu nedenle iten faktorler olarak belirtilmektedir. Kiiltiirel
motivasyonlar ise destinasyonun etkisini yansitmakta ve dolayisiyla ¢geken faktorlerin

igerisinde yer almaktadir (Shi ve digerleri, 2012: 228).

Yuan ve McDonald (1990) yaptiklart ¢aligmada itme ve ¢cekme motivasyon
faktorlerini kullanarak turistlerin yurt dis1 seyahat motivasyonlarini incelemislerdir.
Bu aragtirmada dort iilkeden elde edilen veriler kullanilmistir. Bu iilkeler; Japonya,
Fransa, Almanya ve Ingiltere’dir. Yapilan ¢alismada bes iten faktér, yedi ceken faktor
bulunmustur. Itme faktdrleri “prestij, yenilik, kacis, iliskileri gelistirme ve
hobi/rahatlama”, ¢ekme faktorleri ise “biitce, kiiltiir ve tarih, kirsallik, kozmopolit
ortam, seyahat kolayligi, sunulan imkanlar ve avcilik” olarak belirtilmistir. Aragtirma
sonucunda en onemli iten faktor olarak “yenilik” gosterilmistir. Yapilan arastirma
sonucunda, dort iilkeden seyahat edenlerin seyahat nedenlerinin benzer olabilecegini,
ancak belirli destinasyonlarin segilme nedenleri ve faktorlere verilen Onem

diizeylerinin tilkeler arasinda farklilik gdsterdigi belirtilmistir.
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Yoon ve Uysal (2005) Kuzey Kibris’ta yaptiklar ¢alismada sekiz tane itme ve
on tane cekme motivasyon faktdrii tespit etmistir. itme motivasyon faktorleri
“heyecan, rahatlama, kagis, giivenlik ve eglence, farkli seyler gérmek, evden
uzaklasmak, basart ve aile birlikteligi 'nden olusmaktadir. Cekme motivasyon
faktorlerini ise “manzara, hava durumunun elverisli olmasi, kiiltiir farki, gece hayati
ve yerel yemek, su aktiviteleri, alisveris, pahali olmayan aktiviteler, modern aktiviteler

ve atmosfer, ilging kasaba ve koyler ile genis alanlar ve faaliyetler” olusturmaktadir.

Bagka bir ¢alismada, Suudi Arabistan’daki yerli turistler i¢in dokuz iten ve
dokuz g¢eken motivasyon faktorii belirlenmistir. Bulunan dokuz itme motivasyon
faktorleri  “kiiltiirel deger, fayda, bilgi, sosyallesme, ekonomi, aile birligi, ilgi,
rahatlama ve tesis rahat/ig:” olarak saptanmistir. Ote yandan arastirma bulgularina
gore “giivenlik, etkinlikler, plaj/spor aktiviteleri, dis mekan, tarih, kiiltiir, din, biitce
ve eglence” faktorleri dokuz ¢ekme motivasyon faktorleri olarak tanimlanmigtir

(Meng ve digerleri, 2008: 43).

Itme ve cekme motivasyon teorisi hangi faktorlerin turistlerin karar asamasinda
etkisi oldugunu gosterdigi gibi bazi1 problemlerin ¢6ziimlenmesinde kolaylik
saglamaktadir. Genellikle iten faktorler seyahat kararinin verilmesine neden olur.
Ancak ceken faktdrler son kararin verilmesinde kilit rol oynamaktadir. Ornegin, iki
kardesi olan bir birey kardeslerinden birini ziyaret etmek ister. Bu durumda iten faktor
sevgi ihtiyacidir. Iki kardesi ile iliskisi ayn1 kabul edilir. Ceken faktdr yani son kararin
verilmesini saglayan ise kardeslerden birinin digerine nazaran daha iyi bir
destinasyonda yasamasi olabilir. Bu durumda son karar ¢eken faktor araciligiyla

saglanmis olur. (Heitmann, 2011: 40)

Itme ve ¢ekme motivasyon faktdrleri kuraminm turizm yazininda &nemli
olmasinin sebebi turistlerin ihtiyaclarini belirleyerek onlari en iyi sekilde memnun
edecek hizmetleri veya {irlinleri belirleme firsati sunmasidir. Soyut iten faktorler ile
somut ¢eken faktorler araciligiyla turistlerin bireysel olarak ihtiyaclar: dogru sekilde

belirlenebilirse potansiyel miisteriler yaratilabilir (Francis, 2003: 35)

2.3.4. Alosentrizm/Psikosentrizm Kurami

Turizm literatiirlinde motivasyon konusunda en 6nemli kuramlardan biri olarak

kabul edilen ¢aligmalardan bir digeri de Plog’un psikolojik yaklasimla yapilandirdigi
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alosentrizm ve psikosentrizm kuramidir (Bayrakei, 2014: 17). Stanley Plog 1967°de
16 biiyiik havayolu sirketi ile seyahat psikolojisi {lizerine bir ¢alisma yapmistir. Bu
calismanin amaci Amerikan vatandaslarinin seyahatlerinde neden havayolunu tercih
etmedigini ve tercih etmeme sebeplerini ortaya koymaktir. Bu arastirma sonucunda
Plog (1974), alosentrizm/psikosentrizm kuramini gelistirmistir. Plog, bu model ile
ucak ile seyahat etmeyen insanlarin ortak kisilik 6zellikleri oldugunu kesfetmistir

(Huang ve Hsu, 2009: 290).

Plog’a gore allosentrikler, bagimsiz gezmeyi tercih ederken, tam zitti olan
psikosentrikler, bilinen yerlere grupla seyahat etmeyi tercih etmektedir. (Uysal ve
digerleri, 2008: 417) Plog gelistirdigi bu modelde iki kavram boyutlandirmistir.
Psikosentrikler bagimli; allosentrikler de cesaretli, cesaretliye yakin, orta cesaretli,
orta bagimli ve bagimliya yakin olarak gruplandirilmistir (Plog, 2001: 16).

Sekil 7: Plog’un Psikolojik Kisilik Tipleri

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

Orta Orta
Bagimh lII Cesaretli

 »

Psikosentrik Bagimhya Orta Cesaretliye Allosentrik
(Bagmmh) yakin yakmn (Cesaretli)

Kaynak: (Plog, 2001: 16)

Plog, bu kisilik tiplerini su sekilde agiklamaktadir (Plog, 1974: 57):

Allosentrikler,
e Yeni ve farkli destinasyonlari tercih ederler,
e Bagkalar1 bolgeyi ziyaret etmeden once oray1 kesfetmekten zevk alirlar,
e Turistik olmayan yerleri tercih ederler,
e Aktivitelere katilma oranlar yiiksektir,
e Destinasyonlara ugak seyehati ile gitmeyi tercih ederler,

e Kolayca para harcarlar,
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e Farkl kiiltiirden insanlarla tanismak isterler.
Psikosentrikler,
e Bilinen destinasyonlar1 tercih ederler,
e Siradan aktiviteleri tercih ederler,
e Kesfedilmis siradan turistik yerleri tercih ederler,
e Aktivitelere katilma oranlar1 diisiiktiir,
e Arag ile gidebilecekleri destinasyonlari tercih ederler,
e Daha az para harcarlar,
e Benzer atmosferi isterler, yeni ve farkli insanlarla tanigmak istemezler.

Plog (2001), turistik bir destinasyona giden turistlerin sayr bakimindan
baslangicta az olacagin1 fakat zamanla turist sayisinin artarak kontrolden ¢ikacagini
diistinmektedir. Turizm endistrisinden 6rnek verilecek olursa; yeni gelisen bir
destinasyonun baslangigta turist sayisi az olacaktir. Fakat zamanla cesaretli olan
turistler diger bir deyisle allosentrikler bu bolgeyi ziyaret edip geri dondiiklerinde
tanidiklarina destinasyon hakkinda bilgi vererek cesaretliye yakin turistleri ziyarete
tesvik edeceklerdir. Cesaretliye yakin turistler destinasyondan memnun kalip
dondiiklerinde ise orta merkezde olan arkadaslarina bu destinasyondan bahsederek
onlar1 ziyarete tesvik edecektir. Boylece destinasyonda ziyaret¢i sayisi artacaktir.
Sonunda taninmis hale gelen destinasyon psikosentrik yani bagimli olanlar tarafindan

da ziyaret edilecektir.

Konaklama isletmeleri misafir iligkilerine ve memnuniyetine olduk¢a Gnem
vermektedirler. Bu durum misafir sadakatinin artmasini saglamaktadir. Ornegin, turist
thtiyacinin karsilanmasi, 1yi niyet, magduriyet yasamama, giivenlik, gizlilik, saglik,
aktiviteler gibi konular gosterilebilir. Bu etmenler turistlerin karar verme siirecini
etkileyen ve kisiden kisiye degisen 6zellikler olmasindan dolay1 Plog’un motivasyon

modeli ile benzerlik gosterdigi sdylenebilmektedir (Semerci, 2018: 20).

2.3.5. Kacis ve Arayis Kuram

Iso-Ahola (1982), yaptig1 ¢alismada diger calismalardan farkli olarak (Dann,
1977; Crompton, 1979) motivasyona sosyo-psikolojik agidan yaklasmistir. Bu
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yaklagim iki boyuta sahiptir. Bu boyutlardan ilki kagis (rutin ¢evreden uzaklagma
istegi), ikincisi arayistir (igsel Odiillendirme istegi). Bu yaklasim genel olarak
turistlerin rahatlamalarina yonelik motivasyon etmenleridir (Iso-Ahola, 1982: 259).

Bu modele gore, turistlerin davraniglarini etkileyen iki motivasyonel gii¢ vardir.
Bunlardan ilki kagis digeri ise arayistir. Kacis ve arayis motivasyonlari, kisisel ve
kisiler aras1 boyutlara sahiptir. Ornegin, bir turist kisisel problemlerinden 6tiirii giinliik
hayatindan uzaklagmak isteyebilir ve/veya is arkadaslari ile problemleri sebebiyle
kisiler arast hayatindan uzaklagsmak isteyebilir. Buna benzer olarak diger kiiltiirleri
ogrenmek isteyebilir veya sosyal etkilesim (kisisel ve kisiler arasi 6diil) arayist
igerisine girebilirler (Park ve digerleri, 2008: 162).

Mannel ve Iso-Ahola (1987), yaptiklar1 ¢alismada bu iki boyutu ve gevresini ayri
ayr1 inceleyerek dort boyut onermektedir. Bunlar; kisisel arayis (kendini kesfetme),
kisisel ¢evreden kacis (kendinden kagma), kisiler arasi arayis (¢evreyi kesfetme),
kisiler aras1 kagistir (¢cevreden kagma).

Sekil 8: Kagis ve Arayis Kurami
Kisisel Arayis (Kendini Kesfetme)

Kisiler aras1 Kagig Kisiler aras1 Arays

(Cevreden Kagma) (Cevreyi Kesfetme)

Kisisel Cevreden Kagis

(Kendinden Kagma)

Kaynak: (Iso-Ahola, 1982: 259)

Yukaridaki sekil incelendiginde, kisisel arayis (kendini kesfetme) boyutu
dinlenme, rahatlama, Ogrenme istegi, farkli kiiltirler tanima olarak ifade
edilebilmektedir. Diger bir boyut olan kisisel ¢cevreden kagis (kendinden kagma) ise
kisinin i¢inde bulundugu psikolojik problemlerden ve yasadigi basarisizliklardan

uzaklagma; kisiler arasi arayis (¢evreyi kesfetme) boyutu yeni insanlarla tanigsmak,
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farkli millet ve kiiltiirden insanlarla kaynagsmak seklinde ifade edilmektedir. Kisiler
arasi kacis (cevreden kagma) boyutu ise aile, arkadas ve komsulardan uzaklagmak,

stresli ¢evreden kagmak olarak agiklanabilmektedir (Iso-Ahola, 1982: 260).

Mannel ve Iso-Ahola (1987), turizm faaliyetlerinde siirekli yasanilan bolgeden
uzaklagma faktoriinlin daha fazla goriildiigiinii agiklamislardir. Arastirmacilara gore,
uzaklagsma motivasyonuna sahip turistler seyahatlerinde daha az aktivitelere

katilmaktadir ve kisisel gelisime daha az 6nem vermektedirler (Huang, 2006: 40).

2.4. ILGILENIiM VE SUREKLI iLGILENiM KAVRAMLARI

Ingilizcede “involvement” olarak kullanilan kavram dilimize “katilim”,
“ilginlik” veya “ilgilenim” olarak ¢evrilmistir (Ulusu, 2016: 569). Bu kapsamda bu
calismada “involvement” kavrami i¢in “ilgilenim” ¢evirisi kullanilacaktir.

Ilgilenim, kokeni sosyal psikolojiye dayanan bir kavramdir. ilk olarak Sherif ve
Sargen (1947) tarafindan ortaya ¢ikarilmistir. Arastirmacilar Social Judgment Theory
(Sosyal Yargr Teorisi) kapsaminda bu kavrami agiklamislardir. Ilgilenim kavrami
daha sonra pazarlama alaninda kullanilmistir. Krugman (1965), televizyon
reklamlarinin bireyler tarafindan 6grenilme bigimleri {izerine bir aragtirma yapmistir
(Aktaran Cakir, 2007, 163). Bu baglamda ilgilenim kavrami konusu oldugu ilgili
bilimsel alanlarda farkl sekillerde tanimlanmis ve siniflandirilma yapilmistir (Ulusu,

2016: 570).

llgilenim konusunda literatiirde ortak bir tanim bulunmamaktadir. 1984 yilinda
Rothschild’in yapmis oldugu ilgilenim tanimi arastirmacilar tarafindan en yaygin

kullanilan tanim olarak degerlendirilmektedir. Yapilan bu tanim su sekildedir
(Rothschild, 1984: 217):

“Iigilenim, bir ilgi, motivasyon veya uyarima durumudur; buna karsilik sarf
edilen ¢aba, ilgilenim diizeyinin bir fonksiyonudur.”

llgilenim “bireysel ihtiyaglar, kisisel degerler ve ilgi alanlari ile herhangi bir
tiriin/etkinlik/obje arasindaki algilanan iliski boyutu” seklinde ifade edilmektedir
(Zaichkowsky, 1985: 342). Bir baska tanima gore ise ilgilenim, “tiiketicilerin iiriin
veya etkinliklere karsi duydugu duygusal/psikolojik bagin yogunlugu” seklindedir
(Liang ve Wang, 2008: 72-73).
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llgilenim kavramu, turistlerin karar asamasinda bireyleri etkileyen en &nemli
degiskenler arasinda goriilmektedir (Alexandris, 2012: 58). Bu konuda yapilan
caligmalar etkinliklere katilan bireylerin ilgilenim diizeylerinin birbirinden farklilik
gosterdigini belirtmektedir (Ddlarslan, 2015: 25). Bu baglamda turistlerin ilgilenim
diizeylerinin irdelenmesi turist davraniglarinin tahmin edilmesinde son derece

onemlidir (Prebensen ve digerleri, 2013: 256).

Literatiirde ilgilenim kavrami iice ayrilmistir. Bunlar; durumsal ilgilenim,
stirekli ilgilenim ve {iriin ilgilenimidir. Fakat durumsal ilgilenim ve stirekli ilgilenim
calismalara en ¢ok konu olan kavramlardir (Basar, 2018: 161). Bu kapsamda
arastirmaya konu olan siirekli ilgilenim kavrami agiklanarak c¢alismaya devam

edilecektir.

Siirekli ilgilenim: Bu kavram kisisel ilgiye neden olan bir iiriin veya etkinligin
uyarilma potansiyelini temsil eden Dbireysel bir fark degiskeni olarak
tanimlanmaktadir. Siirekli ilgilenim, {iriiniin veya etkinligin bireyin benlik imajiyla ne
kadar iliskili oldugunu, {iriiniin kullanimi veya bir etkinlige katilma hakkindaki

diistincelerinden duydugu zevkle dlgiilmektedir (Higie ve Feick, 1989: 690).

Venkatraman (1989: 230) siirekli ilgilenimi “bir tiiketicinin iiriin hakkindaki
bilgisinden veya deneyiminden elde ettigi keyif ya da zevk duygusuyla motive olmak
suretiyle o iiriine karsi devam eden ilgisi” olarak tanimlamaktadir. Bir bagka tanimda
ise stirekli ilgilenim, “iiriin, hizmet veya yapilan etkinliklere karst istikrarli bicimde
devam eden bir siirece dahil olmak ve bunu devam ettirmek” seklinde agiklanmaktadir
(Havitz ve Mannel, 2005’den aktaran Basar, 2018: 161).

Stirekli ilgilenim kavramu tiiketici davraniglarini etkileme agisindan oldukga
onemlidir. Uriinlere veya baz1 etkinliklere (bisiklet etkinlikleri, tenis oynama, golf vb.)
kalic1 bir ilgi gosteren kisiler, devamli olarak bu etkinliklerle veya {iriinlerle alakali
arastirmalar yapmakta, haberleri takip etmekte ve bagkalarina konu hakkinda
danmigsmaktadirlar. Ayrica diger insanlar1 bu davraniglariyla etkilemektedirler (Cakar,

2007: 174).

2.4.1. Motivasyon-Siirekli Ilgilenim Arasindaki Iliski

llgilenim ayn1 zamanda yiiksek motivasyon hali oldugundan dolay1 bireyin daha

onceden katilmis oldugu faaliyetlere tekrar katilim saglama davranisini da ortaya
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koymaktadir. Boylelikle ilgilenim ve motivasyon arasindaki baga dayanarak bireyin
onceden katilmis oldugu ve gelecekte katilacagi faaliyetlerin bireyin ilgilenimi ve
motivasyonu ile ilgili ve baglantili oldugu ifade edilebilmektedir. Bireyler ilgi
duydugu faaliyetlere katilim sagladiklar1 zaman kendilerini ruhen ve bedenen daha
zinde hissederler ayn1 zamanda kendilerini topluma daha yararli ve verimli bireyler
olarak kabul ederler (Aydin ve Yasartiirk, 2016: 706).

Bir¢ok insan giinlik programlarin1 ve hatta yasam tarzini etkinliklere uyum
saglamak ve etkinliklere biiylik oranda dahil olmak i¢in ayarlamaktadir (Havitz ve
Howard, 1995: 257). Siirekli ilgilenim kavraminin bisiklet turizmi ve bisiklet
etkinlikleri gibi nis turizm pazarlarina uygulanmasi énemlidir ¢iinkii katilim temelli
faaliyetler yiiksek diizeyde siirekli ilgilenim davranislar1 barmdirmaktadir. Tlgilenim
diizeyini 6lgmek bos zaman, spor ve turizm tiiketicilerinin motivasyonlarini anlamada

yardimci olabilmektedir (Jamrozy ve digerleri, 1996’dan aktaran Ritchie ve digerleri,

2010: 412).

2.5. ETKINLIKLERE KATILAN BIREYLERIN MOTiVASYONLARINA
YONELIK YAPILMIS CALISMALAR

Turizm literatiirii incelendiginde, etkinlik katilimcilarinin motivasyonlarini
belirlemeye yonelik pek ¢ok calisma yapildig: belirlenmistir. Calismalardan bazilari

asagida Ozetlenmistir.

Etkinlik katilimcilarinin motivasyonlarina iliskin ilk caligma Ralston ve
Crompton (1988) tarafindan yapilmistir. 1987 Dickends on the Strand etkinligine
katilan katilimcilara yonelik yapilan bu ¢aligmada 48 motivasyon maddesi gelistirilmis
ve 5’11 likert tipi 6lgek uygulanmistir. Arastirmada elde edilen bulgulara gore “arayis
aile beraberligi, sosyal iletisim, yeni insanlarla tamismak veya gézlem yapmak,
ogrenme ve kesif, kisisel ve sosyal baskilardan kagis ve nostalji” faktorleri motivasyon
boyutlart olarak tanimlanmigtir. Son olarak tim motivasyonel &gelerin katilimeilar
igin esit derecede onemli oldugu vurgulanmistir (Crompton, 1988’den Aktaran Li ve
Petrick, 2006).

Uysal ve digerleri (1991) ve Backman ve digerleri (1995) yapmis olduklar
calismalarda “Pleasure Travel Market Survey 1985” (Amerika Seyahat Memnuniyet

Pazar1) wverilerini kullanarak etkinlik katilimcilarinin  turistik  faaliyetlerini,
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motivasyonlarin1 ve demografik o6zelliklerini 6lgmeye g¢alismiglardir. 12 maddeli
motivasyon Olcegi kullanilarak yapilan bu calismalarda bes motivasyon boyutu
bulunmustur. Bu boyutlar “heyecan, dissal faktorler, aile, sosyallesme ve rahatlama™
seklinde siralanmaktadir. Elde edilen bulgular, etkinlik katilimcilarinin heterojen
gruplar olabildigini ve boliimlere ayrilmas: gerektigini gostermektedir (Aktaran Li ve

Petrick, 2006: 241).

Uysal ve digerlerinin (1993) yapmis oldugu calisma Misir Festivali (Corn
Festival) katilimcilarinin etkinlik motivasyonlarinin incelenmesi iizerinedir. 174
katilimciya 24 maddelik motivasyon 6l¢egi uygulanmistir. Calismada “kacis, yenilik,
heyecan, sosyallesme ve aile birlikteligi” seklinde bes motivasyon boyutu elde
edilmistir. Calisma bulgularmma gore motivasyon faktorleri ve demografik

degiskenlerin kiyaslanmasinda istatistiksel bir farklilik goriilmemistir.

Schneider ve Backman (1996), etkinlik arastirmacilari arasinda siklikla
kullanilan Uysal ve digerlerinin (1993) calismalarina dayanan bir motivasyon
olgeginin es degerliligini arastirmugtir. Ozellikle, etkinlik motivasyonunun altinda
yatan boyutlar1 belirlemek amaciyla Olgegin faktér yapisimi incelemislerdir. 23
motivasyon 6gesi faktor analizine tabii tutulmus ve bes faktor elde edilmistir. Bu
faktorler “aile birlikteligi, sosyallesme, festival atmosferi, kagis ve etkinlik yeniligi /
heyecan” olarak saptanmistir. Her ne kadar motivasyon faktorlerinin sirast veya 6nemi
onceki aragtirmalardan farkli olsa da, sonuglar Kuzey Amerika'da yapilan
motivasyonel arastirmalarin sonuglariyla benzerlik gostermektedir. Bu nedenle
Olcegin kiiltlirel sinirlardan bagimsiz olarak yiiksek derecede aktarilabilirligine ve

uygulanabilirlige sahip oldugu bulgusuna ulasilmistir.

Crompton ve McKay (1997), San Antonio, Teksas'taki bir etkinlige (Fiesta in
San Antonio) katilan katilimcilarinin motivasyonlarini tanimlamak igin kagis-arayis
ikilemi  faktorlerini  ve itme-cekme  faktOrlerini  kavramsal cercevelerde
kullanmislardir. Arastirmacilar yirmi sekiz motivasyon 6gesine faktor analizi yapmis
ve alti motivasyon boyutu bulmuslardir. Bu boyutlar “Kiiltiirel kesif,
yenilik/regresyon, toplu hdlde bulunma, denge kurma, grup sosyallesmesi, dis
etkilesim/sosyallesme” seklinde siralanmaktadir. Bulgular, farkli etkinlik tiirlerinin
farkli derecelerde de olsa ayni ihtiyact karsilama egiliminde olduklarim

gostermektedir.
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Lee (2000), 48 iilkeden yaklasik yedi bin sanat¢inin ve oyuncunun katildigi
Kyongju Diinya Kiiltiir Fuari'ndaki Kafkasyali ve Asyali ziyaretciler arasindaki
etkinlik motivasyonunu karsilastirmigtir. Kafkasyalilar ve Asyalilar arasindaki pek ¢ok
onemli farkliligi bu calisma ile ortaya koymustur. Bu galismada 32 motivasyon
maddesi gelistirilmis ve 5°li likert tipi 6lgek uygulanmistir. Calismada yedi boyut
bulunmustur. Bu boyutlar “kiiltiirel kesif, aile beraberligi, kagts, yenilik, sosyallesme,
etkinlik mekdnlari ve gruba dahil olma” olarak saptanmistir. Arastirmanin bulgularina
gore, Asyali ve Kafkas katilimcilarin motivasyonlar1 arasinda istatistiksel farkliliklar
bulunmusgtur. Elde edilen ortalama degerlere gore, Kafkas katilimcilarin
motivasyonlari, Asyali katilimeilarin motivasyonlarindan daha fazla ¢ikmistir. Her iki
ziyaret¢i segmenti de kiiltlirel kesif ve etkinlik mekanlar1 motivasyon faktorleri
lizerine yiiksek puanlar verirken aile beraberligi faktorii iizerine diisiik puanlar

vermistir.

Chang (2006), yerli kiiltiirlerle ilgili ¢ok az sayida ¢aligma yayinlandigim
belirtmistir. Tayvan, Rukai asiret bolgesinde ¢alisma yapan Chang, 28 motivasyon
0gesi kullanarak turistleri motivasyonlarima ve demografik Ozelliklerine gore
profillendirmis ve bes motivasyon faktorii bulmustur. Bu faktorler “denge kurma,
festival katilimi, yenilik arama, sosyallesme ve kiiltiirel kesif” seklinde
siralanmaktadir. Aragtirma, kiiltiirel kesif boyutunun, turistleri yerli kiiltiir festivaline
ceken en Onemli faktor oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, festivalin kiiltiirel
deneyimine tiim turistlerin ayni1 derecede ilgi gostermedigini belirtmektedir. Bunun
yani sira, yapilan c¢alismada motivasyonel degiskenlerin demografik degiskenlerden

daha 6nemli oldugu belirtilmektedir.

Park ve digerleri (2008) tarafindan yapilan arastirmada South Beach Wine and
Food Festival festivaline katilan katilimcilari motive eden temel faktorlerin
belirlenmesi amaglanmistir. Arastirma kapsaminda 475 katilimciya, 44 maddelik
motivasyon Ol¢egi uygulanmistir. Anket sonuglara gore etkinlik katilimcilarini 7
farkli 6ge motive etmektedir. Bunlar “yeni lezzetler, etkinlikten keyif alma, sosyal
statiide artis, giinliik hayattan uzaklagma, yeni insanlarla karsilasma, aile ile birlikte
zaman geg¢irme ve tinlii sefleri ve sarap eksperlerini 6grenme”dir. Yapilan aragtirma

sonucunda elde edilen en 6nemli bulgu, katilimcilarin aile ile birlikte zaman gegirme

66



ve sarap ve yiyecek uzmanlariyla fikir aligverisi yapma firsati ile motive

olmadiklaridir.

Tiirkiye’de etkinlikler ve etkinlik katilimecilarinin motivasyonlar1 iizerine

yapilan ¢alismalardan bazilari ise su sekildedir:

Ozdemir Bayrak (2011), izmir Hilton Oteli'nde diizenlenen 19. Efes Pilsen Blues
Festivali’ne katilan katilimcilarin motivasyonunu ve etkinlik performansi ile etkinlik
memnuniyeti arasindaki iligkiyi agiklamak amaciyla bir ¢alisma yapmistir. Bu
calismada, 291 katilimciya anket formu uygulanmis fakat anketlerden 238 tanesi
gecerli sayilmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen motivasyon faktorleri
“sosyallesme, etkinlige katilim ve ka¢is” boyutlar1 seklinde {i¢ boyut altinda
toplanmistir. Elde edilen bulgular etkinlik katilimeilarinin  memnuniyet/sadakat
diizeylerinin festival performansinin yani sira motivasyonlar1 ile de arttigim

dogrulamaktadir.

Cakict ve Es Yilmaz (2017), 2013 yilinda gergeklesen Mersin Uluslararasi
Miizik Festivali katilimcilarinin motivasyonlarini belirlemek amaciyla bir ¢alisma
gerceklestirmislerdir. Calismada kolayda oOrnekleme yontemi tercih edilmis ve
anketler ankoterler araciligiyla yliz yiize uygulanmistir. Calisma kapsaminda 421
katilimciya 17 maddelik motivasyon 6l¢egi uygulanmis ve dort boyut elde edilmistir.
Bu boyutlar sirastyla “yenilik, sosyallesme, kagis ve aile”dir. Kagis ve sosyallesme
boyutlarinin 6nemini vurgulayan c¢alisma ayrica festival tutundurma caligmalarinda

kiime profillerinin dikkate alinmasi gerektigini belirtmektedir.

2.6. MOTIVASYON- ILGILENIM CALISMALARI

llgilenimin yapist bos zaman, rekreasyon ve turizm arastirmalarinda yaygin
olarak incelenmektedir (Kouthouris, 2009: 5). Ilgilenim: “bir etkinlige, rekreatif bir
aktiviteye veya ilgili bir tiriine karsi gozlemlenemeyen bir motivasyon, uyarilma veya
ilgi durumu ” olarak tanimlanmaktadir (Havitz ve Dimanche, 1997: 246). Bu tanimdan
hareketle ilgilenim ile belirli bir etkinlige katilim i¢in gerekli olan motiveler arasinda
pozitif yonli bir iliski oldugu sdylenebilmektedir (Akkog, 2015: 49). Bireylerin
motivasyonlar1 ve ilgilenimleri arasindaki iliskiyi ortaya koyan bazi arastirmalar

asagida sirayla verilmektedir.
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Motivasyon ve ilgilenim arasindaki iliskiye yonelik ilk ¢alisma 1997 yilinda
Kimberly M. Rey tarafindan doktora tezi kapsaminda yapilmistir. Arastirmaci
bireyleri egzersiz yapmaya motive eden unsurlar ve birey davraniglari arasindaki
iliskiyi incelerken siirekli ilgilenim diizeylerini ara degisken olarak kullanmustir.
Arastirma 531 iiniversite 6grencisine uygulanmistir. Uygulama kapsaminda 38 ifadeli
tutum Olgegi kullanilmistir. Arastirma sonuglarina gore bireyleri egzersiz yapmaya
motive eden unsurlardan “kilo yonetimi, sosyallesme, stres azaltma, saglik ve
zindelik” giidiileri ile egzersiz yapan bireyler diger bireylere gore daha yiiksek bir
ilgilenim sergilemektedir. Diger bir deyisle, bu motivasyon unsurlarina sahip
bireylerin siirekli katilima daha yatkin olduklar1 saptanmistir (Rey, 1997°den Aktaran
Akkog, 2015: 49).

Josiam ve digerleri (1999), somestr tatili i¢in Florida’nin Panama Beach sehrine
gelen 795 tiniversite 6grencisi tizerinde itme-¢ekme (push-pull) motivasyon faktorleri
ve ilgilenim arasindaki iliskiyi inceleyen bir c¢alisma yapmislardir. Arastirma
sonuclarina gore, yiiksek diizeyde motivasyona sahip iiniversite Ogrencileri ayni
diizeyde ilgilenime sahiptirler. Ayrica bu c¢alisma ile aragtirmacilar, pazarlamacilara
mevcut ziyaretcileri motive eden itme ve ¢ekme motivasyon faktorlerini belirlemeleri
ve bu bilgileri benzer demografik ve psikografik profillere sahip miisterileri

hedeflemek icin kullanmalar1 gerektigi konusunda 6nerilerde bulunmuslardir.

Kyle ve digerleri (2005) ve Kyle ve digerleri (2006) motivasyon ve ilgilenim
arasindaki iligkiyi belirlemek amaciyla 424 katilimci ile ¢alismalar yapmislardir.
Yapilan g¢alismalarda ABD’deki Giineydogu Ulusal Ormani'ndaki {i¢ ayr1 kamp
alaninda kamp yapan bireylerden veriler toplanmistir. 2005 yilinda yapilan ¢alismada
motivasyon ve ilgilenim arasindaki iligki incelenirken, 2006 yilinda arastirmacilar
tarafindan motivasyon ve siirekli ilgilenim arasindaki iliski incelenmistir. Arastirmalar
kapsaminda kullanilan ilgilenim 6lgekleri Kyle ve digerlerine (2004) ait bes boyut ve
on bes ifadeden olusan 6lceklerdir. Motivasyon 6lcekleri ise Manfredo ve digerlerine
(1996) ait olan ve on bes ifadeden olusan Olceklerdir. Arastirma sonuglarina gore,
bireyleri motive eden unsurlar ilgilenimin de 6nemli bir pargasidir. Ayrica motivasyon
boyutlari, ilgilenim boyutlarinin olumlu birer yonlendiricisidir. Detayl1 bir sekilde,
ilgilenim boyutlarindan sosyal baglanma boyutu; sosyallesme ve kagis motivasyonlari

tarafindan; c¢ekicilik boyutu sadece kagis motivasyonu tarafindan; yasam tarzina
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yakinlik boyutu, 6grenme motivasyonu tarafindan etkilenmektedir. Ayrica kimlik
onaylama boyutu doga, baglanma ve 6grenme motivasyonlar1 tarafindan; kimlik disa

vurumu boyutu sadece 6grenme motivasyonu tarafindan etkilenmektedir.

Kim (2008) tarafindan yapilan bir baska caligmada ise, yurt i¢i ve yurt diginda
en popiiler destinasyonlar1 ziyaret eden Kuzey Karolina’daki liniversite 6grencileri ve
Ogrencilerin sahip olduklar1 sadakat, memnuniyet, motivasyon ve ilgilenim
diizeylerinin arasindaki iligkiyi incelemek amaciyla Yapisal Esitlik Modeli
kullanilmistir. Aragtirma kapsaminda 56 motivasyon ifadesi ve 9 ¢ift ilgilenim
ifadesinin yer aldig1 anket 411 iiniversite Ogrencine uygulanmistir. Arastirma
sonuclarina gore, iniversite Ogrencilerinin sahip olduklar1 tatil motivasyonlari

Ogrencilerin ilgilenim diizeylerini pozitif yonde etkiledigi bulgusuna ulagilmistir.

Chang ve Huang (2012), yamag paragsiitii katilimcilarinin siirekli ilgilenim
diizeylerini belirlemeye yonelik bir arastirma yapmistir. Aragtirma kapsaminda Beard
ve Ragheb (1983) c¢alismasindan 17 adet motivasyon ifadesi ve Zaichkowsky’nin
(1994) galismasindan 12 adet ilgilenim ifadesi kullanilmigtir. Anketler Tayvan'daki
tiim yamag parasiitii derneklerine ve kuliiplerine postalanmis ve toplam 193 gecerli
anket toplanmistir. Calismada korelasyon ve ¢oklu regresyon analizleri kullanilarak
motivasyon ve siirekli ilgilenim arasindaki iliski aciklanmistir. Yamacg parasiitii
faaliyetlerine katilan bireylerin motivasyon ve ilgilenimleri arasinda gii¢lii ve pozitif

yonlii bir korelasyon saptanmuigtir.

2.6.1. Bisiklet Turizmi Kapsaminda Yapilan Motivasyon-Siirekli Ilgilenim
Cahismalan

Literatiirde bisiklet turizmine katilan bireylerin motivasyonlarint ve siirekli
ilgilenim diizeylerini belirlemeye yonelik sadece bir calisma bulunmaktadir. Bu
calisma Ritchie ve digerleri (2010) tarafindan yapilmistir. Arastirmacilar, turistlerin
motivasyonlari ile birlikte siirekli turist davranislarini ve niyetlerini boliimlere ayirmak
ve turist davraniglarint daha iyi anlamak amaciyla siirekli ilgilenim kavramim
kullanmislardir. Bu baglamda Ritchie tarafindan 1998 ve 2000 yillarinda kullanilan ve
Beard ve Ragheb’in (1983) g¢alismasindan uyarlanan 17 motivasyon ifadesi ve
Mclntyre’nin (1989) calismasindan uyarlanan 12 siirekli ilgilenim ifadesi 5°1i likert

tipi Olgek ile 564 kisiye uygulanmistir. Katilimcilar siirekli ilgilenim diizeylerine gore
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bes baslangi¢ kiimesine boliinmiistiir. Ayrica her ilgilenim boyutu altinda farkli bir
motivasyon faktoriiniin oldugu belirlenmistir. Bu sonugla birlikte bireylerin seyahat
motivasyonlari, seyahat davranislari ve davranigsal niyetleri ile sosyo demografik
Ozellikleri ve bisiklete binme davranislart iizerinde bazi Onemli farkliliklar
bulunmustur. Arastirma bulgularina gore siirekli ilgilenim kavraminin nis turizm

pazarlarina uygulanmasi desteklenmistir.
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UCUNCU BOLUM
BiSIKLET ETKINLiGi KATILIMCILARININ
MOTIVASYONLARI VE ILGILENIMLERI:
IZMIR ILi UZERINE BiR CALISMA

Calismanin tigiincii boliimiinde, bisiklet etkinliklerine katilan bireylerden elde
edilen veriler SPSS (Statistical Program For Social Science) 22 paket programi ile
analiz edilerek sunulmustur. Bu baglamda arastirmanin amaci ve 6nemi, kapsami ve
smirliliklary, yontemi, veri analizi ve analiz edilen verilerin yorumlar1 sirasiyla

aktarilmastir.

3.1. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Turizm endiistrisi agisindan diinyadaki gelismeler incelendiginde, bireylerin
alternatif turizm c¢esitlerine yoneldigi goriilebilmektedir. Bu yonelimin nedenleri
arasinda kiiresellesme olgusu, iletisim ve ulasimin kolaylasmasi, milli gelirlerdeki
artiglar, insanlarda olusan yeni yerleri ve kiiltirleri kesfetme arzusu vb.
gosterilebilmektedir. Alternatif turizm g¢esitlerinden biri de etkinlik turizmidir.
Ekonomik, sosyal ve g¢evresel birgok olumlu etkisi bulunan bu turizm g¢esidi tim
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de gelismekte olan bir kavramdir. Etkinlik turizmi
kapsaminda destinasyonlarda yapilan pek c¢ok etkinlik tiirli bulunmaktadir.
Destinasyonlarin mevsimsellik sorunlarina ¢6ziimler iireterek turizmin dort mevsime
yayilmasini saglayan bu etkinliklere giin gegtik¢e yeni uygulamalar eklenmektedir. Bu
yeni uygulamalardan bir tanesi de bisiklet turizmidir. Bisiklet turizmi ve bu turizm
cesidinin bir alt kiimesi olan bisiklet etkinlikleri gergeklestirildigi bolgelere cesitli
faydalar saglamaktadir. Bu faydalarin yaninda bisiklet etkinlikleri destinasyonlara
turist cekmektedir. Bu bilgiler 1s181inda, bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin bu
etkinliklere katilimindaki motive edici unsurlart belirlemek ve siirekli ilgilenim
diizeylerini Olgmek, bolgenin bisiklet turizmi bakimindan gelisimine katki
saglayacaktir. Ayrica bisiklet etkinliklerine katilan bireylere yonelik Tiirkiye’de
yapilmis benzer ¢alismalarin sinirli sayida oldugu tespit edilmistir. Buna ek olarak
bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin demografik bilgilerine yonelik veriler de

yeterli diizeyde degildir.



Yukarida belirtilen eksiklikler bu aragtirmanin amaci olarak tespit edilmistir. Bu
kapsamda bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlarini ve siirekli
ilgilenim diizeylerini 6lgmek ve buna bagh olarak bireylerin etkinliklere katilmalarin
saglayan itici motivasyon faktorlerinin siirekli ilgilenim diizeylerine etkilerini
irdeleyerek iki boyut arasindaki iligskiyi incelemek bu calismanin ana amacini
olusturmaktadir. Ek olarak bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin demografik
Ozellikleri ve bu 6zelliklerin bireylerin motivasyonlar1 ve siirekli ilgilenim diizeyleri

ile iliskisi veya farkliliklar1 bu ¢alismanin alt amaclarindandir.

Belirlenen hedeflere ulasabilmek icin Izmir’de diizenlenen bisiklet etkinliklerine
katilan bireyler 6rneklem olarak alinmistir. Buna ek olarak bu aragtirmalardan ¢ikan
sonuglar neticesinde Izmir’de bisiklet turizminin gelisimini saglamaya ydnelik
Oneriler sunulmaktadir. Ayrica bu g¢alisma bisiklet etkinliklerinin 6nemini ortaya
koyarak bu alanda yapilabilecek ¢alismalara kaynak olma niteligindedir. Bu baglamda,
belirtilen amaclara ulasabilmek i¢in yanitlanmasi hedeflenen arastirma sorulari

asagidaki gibi siralanmaktadir:

1. Izmir’de diizenlenen bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin demografik
ozellikleri nelerdir?

2. Izmir’de diizenlenen bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin bu etkinliklere
katilimlarini etkileyen motivasyon unsurlari nelerdir?

3. Izmir'de diizenlenen bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin siirekli
ilgilenimleri ne diizeydedir?

4. izmir’de diizenlenen bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlari ve
stirekli ilgilenim diizeyleri, katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore

farklilik gosterir mi?

5. Izmir’de diizenlenen bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlari,

stirekli ilgilenim diizeylerine ne derece etki etmektedir?

3.2. ARASTIRMANIN KAPSAMI VE SINIRLILIKLARI

Calisma kapsaminda hazirlanan sorulara cevap aramak amaciyla ihtiyag duyulan
verilerin elde edildigi, canli ve cansiz varliklardan olusan biiyiik gruba evren

denilmektedir. (Bliyilikoztiirk ve digerleri, 2013: 80). Calisma evreni biiytkligi 1
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milyon ve tizeri olan ¢alismalarda 6rneklem sayis1 384 olarak hesaplanmistir (Ural ve
Kilig, 2013: 47). Bu baglamda, bisiklet etkinliklerine katilan bireylere 507 adet anket
dagitilmistir. Dagitilan anketlerden eksik ve hatali olan 56 veri ¢ikartilarak 451 anket

tizerinden analizler yapilmistir.

Yapilan bu calismanin smirhiligl, arastirmaya sadece Izmir destinasyonunda
yapilan bisiklet etkinlikleri ve bu etkinliklere katilan bireylerin dahil edilmesidir. Bu
caligmanin farkli destinasyonlarda ve daha genis kitlelerle yapilmasi gelecege yonelik
bisiklet etkinlikleri olusturma girisimlerine katkilar saglayacaktir. Bu g¢alisma
girisimcilere, uygulayicilara ve gelecekte yapilacak olan akademik caligmalara yol

gosterici ve destekleyici niteliktedir.

3.3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Caligmada bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlarii ve siirekli
ilgilenim diizeylerini belirlemek ve bu bireylerin demografik bilgilerine ulagabilmek
amaciyla nicel arastirma yontemlerinden yararlanilmistir. Hipotez test etmek veya
hazirlanan arastirma sorularina cevaplar bulmak amaciyla evreni temsil eden bir
orneklemden alinan sayisal verilerin analiz edilmesini saglayan yontem, nicel
arastirma yontemidir (Basol, 2008: 7). Bir bagka tanimda ise bu yontem “érneklemden
elde edilen sayisal verilerin istatistiksel (matematiksel) tabanli yontemler ile analiz
edilmesi” seklinde ifade edilmektedir (Muijs, 2004: 1-2). Arastirma kapsaminda
Izmir’de bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin tamamina ulagsmak zaman ve maliyet
acisindan zor oldugundan dolay1 evreni temsil eden bir 6rneklem sec¢ilmistir. Secilen
orneklemden sayisal veriler elde etmek amaciyla da anket formu kullanilmistir. Anket,
belirli bir konuda hazirlanmis arastirma sorularina veya hipotezlere bagl olarak,
evreni olusturan kaynak kisilere sorular yonelterek sistemli bir sekilde veri toplama
teknigidir (Sahin, 2015: 126). Maliyet tasarrufu, zaman tasarrufu, dogru ve faydali
bilgilerin elde edilmesi (Arikan, 2011: 65), daha genis kitlelere ulagabilme imkan1 ve
buna bagl olarak giivenilirlik ve gecerliligin artmasi (Yazicioglu ve Erdogan, 2007:
75) anket yonteminin veri toplamada en ¢ok tercih edilen yontemlerden biri olmasinin

nedenleri arasindadir.

Arastirmada, 2010 yilinda Ritchie ve digerlerinin yaymlamis oldugu
“Understanding the Motivation and Travel Behavior of Cycle Tourists Using
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Involvement Profiles” adli ¢alismada gelistirilen 6lgeklerden yararlanilmistir. Izmir
ilinde gergeklestirilen bisiklet etkinliklerine katilan bireylere uygulanan 6lgek g
boliimden olusmaktadir. Olgegin birinci bdliimiinii bisiklet etkinliklerine katilan
bireylerin motivasyonlarini belirlemeye yonelik olusturulan on yedi soru
olusturmaktadir. Bu sorular Ritchie ve digerleri (2010) tarafindan Ritchie (1998) ve
Ritchie’nin (2000) yapmis oldugu arastirmalardan faydalanilarak hazirlanmis ve
Avustralya’da bisiklet etkinliklerine katilan bireylere uygulanmistir. Siirekli ilgilenim
Olcegi ise Ritchie ve digerleri (2010) tarafindan McIntyre’nin (1989) yaptigi
arastirmalardan faydalanilarak hazirlanmistir. Olusturulan 6l¢ek Tiirkgelestirilerek
Izmir ilinde gerceklestirilen bisiklet etkinliklerine katilan bireylere uygulanmistir.
Olgegin Tiirkgelestirme ¢alismasi yapilirken 3 farkli arastirmacidan destek alinmigtir.
Olgek oncelikle Ingilizceden Tiirkgeye cevrilmis, ifade bozukluklar1 kontrol
edilmistir. Arastirmacilardan alinan veriler sonrasi son haline getirilen 6lgek
uygulamaya hazir hale getirilmistir. Anketin ii¢lincli bolimiinde ise katilimcilarin

demografik 6zelliklerine ve diger agiklayici ifadelere yer verilmektedir.

3.4. VERILERIN TOPLANMASI VE ANALIZI

Elde edilen veriler 2019 yil1 Aralik ay1 ve 2020 y1l1 Ocak-Subat-Mart aylarinda
[zmir’de bisiklet gruplarinin ve diger organizatorlerin diizenlendigi bisiklet
etkinliklerine katilan bireylerin olusturdugu gruplara uygulanan anketlerden elde
edilmistir. Etkinliklere katilan bireylere toplamda 507 adet anket dagitilmistir.
Dagitilan bu anketlerden 56 tanesi eksik ve hatali olmasi nedeniyle degerlendirmeden
cikarilmig ve geriye kalan 451 adet anket ile analizler gergeklestirilmistir. Yapilan bu
calismada 6rnekleme yontemi olarak amacli 6rnekleme yontemi secilmistir. Calisma
evreninden, belirli bir kural ¢ergevesinde 6rneklem alma islemine 6rnekleme adi
verilmektedir (Ekiz, 2013: 103). Amagli 6rnekleme yontemi ise, ¢alisma evreninden
Ogelerin rastgele se¢ilmemesi, Ogelerin belirgin Ozelliklerinden dolay1 secilmesi
ve/veya arastirmacinin kendi karariyla segmesi islemidir (Boke, 2017: 125). Diger bir
ifadeyle derinlemesine bir calisma yapmak amaciyla bilgi agisindan zengin durumlarin
secilmesi amagli drnekleme yontemidir (Saribag, 2015: 59). Bu baglamda, bisiklet

etkinliklerine katilan bireylere ulagsmak amacglandigi i¢in etkinlik sirasinda veya
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etkinlik sonrasinda bireylere anketler uygulanmistir. Elde edilen veriler SPSS 22

istatistik paket programi ile analiz edilmistir.

3.5. BULGULAR VE YORUM

Calismanin bu boliimiinde frekans analizi, giivenilirlik analizi, t-testi, anova

testleri, korelasyon analizi ve regresyon analizleri yapilmis ve yorumlanmustir.

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin demografik 6zelliklerini belirlemeye
yonelik sorulan yas, cinsiyet, egitim diizeyi, yasanilan ilge, deneyim diizeyi, deneyim
stiresi, bisiklete binme siklig1 ve dergi aboneligi gibi sorulara ait dagilim tablosu
asagida Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5: Bireylerin Demografik Ozellikleri

Demografik Kategori Frekans Yiizde (%)
Ozellikler
Yas 15-24 32 7.1
25-34 111 24.6
35-44 143 31.7
45-54 111 24.6
55-64 47 10.4
65+ 7 1.6
Toplam 451 100
Cinsiyet Kadin 122 27.1
Erkek 329 72.9
Toplam 451 100
Egitim Diizeyi Ilkokul 3 0.7
Ortaokul 14 3.1
Lise 116 25.7
Universite 253 56.1
Lisansiistii 65 144
Toplam 451 100
Yasanilan ilce Konak 56 12.4
Karsiyaka 144 31.9
Bornova 40 8.9
Buca 27 6.0
Bal¢ova 15 3.3
Narlidere 7 1.6
Selguk 12 2.7
Diger 150 33.3
Toplam 451 100
Deneyim Diizeyi Baslangi¢ Diizeyi 23 51
Orta Diizey 222 49.2
Ust Diizey 206 457
Toplam 451 100
Deneyim Siiresi Diizenli Bisiklet 20 4.4
Stirmiiyorum
5 Yildan Az 36 8.0
1-5 Y1l Arast 122 27.1
6-10 Y1l Aras1 111 24.6
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11 Y1l ve Ustii 162 35.9
Toplam 451 100
Bisiklete Binme Haftada 1 Defadan Az 30 6.7
Haftada 1 Defa 36 8.0
Sikhg1 Haftada 1-3 Defa 196 435
Haftada 4-6 Defa 87 19.3
Her giin 75 16.6
Diger 27 6.0
Toplam 451 100

Tablo 5 incelendiginde bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin %31.7’sinin
(n=143) 35-44 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Calisma kapsaminda ankete dahil
olan bireylerden 25-34 yas araliginda olan bireyler ile 45-54 yas araliginda olan
bireyler ayni oranda katilim saglamistir (%24.6 n=111). Katilimcilarin sadece %1.6’s1
(n=7) 65 yas ve lizerini temsil etmektedir. 55-64 yas arasi katilimcilar %10.4 (n=47)
iken 15-24 yas arasi katilimcilar ise %7.1 (n=32) oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin
%72.9’unu erkek bireyler, %27.1’ini ise kadin bireylerin olusturdugu goriillmektedir.
Etkinliklere katilan bireylerin egitim diizeyleri tablodan da goriilecegi tizere oldukga
yiiksektir. Katilimcilarin %56.1°1 (n=253) {niversite mezunu olmakla birlikte,
orneklemin %14.4°1 (n=65) lisansiistii egitim almis bireylerden olusmaktadir. Ayrica
lise mezunu bireyler 6rneklemin %25.7’sini (n=116) olusturmaktadir. Ortaokul ve
ilkokul mezunu bireylerin orani ise sadece %3.8’dir (n=17). Yasanilan ilgelere gore
dagilim g6z oniline alindiginda katilimeilarin %31.9°u (n=144) bisiklet etkinliklerine
Karsiyaka ilgesinden katilim saglamaktadir. Bu ilgeyi sirasiyla %12.4 (n=56) ile
Konak ilgesi, %8.9 (n=40) ile Bornova ilgesi, %6 (n=27) ile Buca ilgesi, %3.3 (n=15)
ile Balgova ilgesi, %2.7 (n=12) ile Selguk ilgesi ve son olarak %1.6 (n=7) ile Narlidere
ilgesi takip etmektedir. Diger segenegi ise belirtilen bu ilgeler disindan bisiklet
etkinliklerine katilan bireyler i¢in kullanilmistir ve katilimcilarin 33.3’i (n=150) bu
secenege  yonelmistir.  Etkinliklere katilan bireylerin  deneyim  diizeyleri
incelendiginde, orta diizey (%49.2 n=222) ve iist diizey (%45.7 n=206) deneyime
sahip bireylerin oranlar1 arasinda ¢ok az bir fark oldugu goriilmektedir. Baslangi¢
diizeyinde olan bireyler ise 6rneklemin %5.1’ini (n=23) olusturmaktadir. Tablo 5’ten
de gorildigi tizere, katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugunun (%35.9 n=162) deneyim

stiresi 11 yil ve tizeridir. Ayrica 6-10 y1l aras1 deneyim siiresine sahip bireyler (%24.6
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n=111) ile 1-5 yil aras1 deneyim siiresine sahip bireyler (%27.1 n=122) arasinda ¢ok
fazla fark bulunmamaktadir. 5 yildan az deneyim siiresine sahip bireyler %8 (n=36)
kisiden ve diizenli bisiklet siirmeyen bireyler ise yalmizca %4.4 (20) kisiden
olusmaktadir. Bireylerin ne siklikla bisiklete bindigini gosteren bir diger demografik
soruya verilen cevaplarda ise en fazla haftada 1-3 defa bisiklete binildigini ifade eden
secenek %43.5 (n=196) ile en ¢ok tercih edilen segenek olmustur. Bu segcenegi sirasiyla
haftada 4-6 defa %19.3 (n=87), her giin %16.6 (n=75), haftada 1 defa %8 (n=36),
haftada 1 defadan az %6.7 (n=30) ve diger %6 (n=27) segenekleri takip etmektedir.

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyon ve siirekli ilgilenim
6lceklerine verdikleri puanlarin tanimlayici istatistikleri biiyiikten kiictige dogru sirali

sekilde Tablo 6 ve Tablo 7°de gosterilmektedir.

Tablo 6: Bireylerin Etkinliklere Katilimini Etkileyen itici (Push) Motivasyon ifadelerinin Degerlerine
Yénelik Tanimlayicr Istatistikler

Motivasyon ifadeleri N Oort. | S.S.

Rahatlamak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 4,63 | 0,663
Huzur ve siikiinet icin bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 453 | 0,811
Monotonluktan kurtulmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 449 | 0,814
Fiziksel a¢idan formda kalmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 4,46 | 0,805
Izmir'in / Diinyanin diger bdlgelerini gérmek icin bisiklet etkinliklerine 451 432 | 0.996
katilirim. ' '
Bisiklet becerilerimi gelistirmek i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 4,07 | 1,143
Bisiklet etkinliklerine katilirim ¢iinkii bisiklete binmek etkileyicidir. 451 4,07 | 1,223
Deneyim kazanmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 403 | 1,123
Bisikletimi / ekipmanimi kullanmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 3,84 | 1,229
Kendime giivenimi gelistirmek icin bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 3,78 | 1,284
Arkadaslarimla / ailemle birlikte olmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 3,77 | 1,215
Bilgi ve becerilerimi paylagsmak icin bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 3,76 | 1,207
Heyecan yasamak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 3,76 | 1,241
Yeni insanlarla tanigmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 3,68 | 1,206
Macera yasamak icin bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 3,54 | 1,307
Yeteneklerime meydan okumak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 451 3,53 | 1,364
Bu isi kendime yapabildigimi gostermek icin bisiklet etkinliklerine 451

3,49 | 1,439
katilirim.

Tablo 6 incelendiginde, arastirmaya katilan bireyler i¢in “rahatlamak igin
bisiklet etkinliklerine katilirim, huzur ve siikiinet icin bisiklet etkinliklerine katilirim ve
Monotonluktan kurtulmak igin bisiklet etkinliklerine katilirum” seklindeki motivasyon
ifadelerinin diger motivasyon unsurlarina gore kismen daha oOnemli oldugu
goriilmektedir. Aldiklar1 puan agisindan “macera yasamak igin bisiklet etkinliklerine
katilirim, yeteneklerime meydan okumak icin bisiklet etkinliklerine katilirim ve bu isi

kendime yapabildigimi gostermek igin bisiklet etkinliklerine katilirim” seklindeki
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motivasyon ifadeleri 6nem diizeyi acgisindan daha diisiikk oldugu saptanmistir. 17
soruluk motivasyon Ol¢egine verilen puanlamalar incelendiginde ¢ikan sonuglarin
Oonem diizeyi agisindan Ritchie ve digerlerinin (2010) ¢alismasiyla farklilik gosterdigi

gorilmektedir.

Tablo 7: Bisiklet Etkinliklerine Katilan Bireylerin Siirekli ilgilenim ifadelerinin Degerlerine Yénelik
Tammlayici Istatistikler

Siirekli flgilenim ifadeleri N | Oort. | S.S.

Bisiklete binmek benim i¢in 6nemlidir. 451 | 459 | 0,684
Bisiklete binmek, yaptiZim en eglenceli seylerden biridir. 451 | 4,51 | 0,677
Stres altindayken bisiklet etkinliklerine katilmak bana rahatlama 451 446 0,748
sunuyor. '

Bisiklete binmek yaptigim en tatmin edici seylerden biridir. 451 | 4,37 | 0,819
Bisiklet siirerken gercekten kendim olabilirim. 451 | 4,19 | 0,976
Arkadaslarimla bisikletler ve etkinlikler hakkinda konusmaktan hoglanirim. 451 | 4,19 | 0,922
Bisiklet, kim oldugum hakkinda ¢ok sey soyliiyor. 451 | 3,71 | 1,229
Bisiklet etkinliklerine beraber katildigim insanlari iyi tanirim. 451 | 3,42 | 1,181
Hayatimin ¢ogunun bisiklet etrafinda organize oldugunu goriiyorum. 451 | 3,30 | 1,254
Arkadaslarimin ¢ogunun hayatinda bir sekilde bisiklet binmeye yer 451 397 1,260
vardir. '

Bisiklet etkinliklerine katildigimda diger insanlara kendimi istedigim gibi 451 295 1,364
gosterebilirim. '

Bisiklete ¢ok az ilgi duyuyorum ya da hig ilgim yok. 451 | 1.07 | 0.299

Etkinliklere katilan bireylerin 12 soruluk siirekli ilgilenim 6l¢egine verdikleri
puanlarin tanimlayici istatistikleri biiyiikten kiigtige dogru siral1 bir sekilde Tablo 7°de
gosterilmektedir. Bu tabloya gore arastirmaya katilan bireyler igin “bisiklete binmek
benim i¢in 6nemlidir, bisiklete binmek yaptigim en eglenceli seylerden biridir ve stres
altindayken bisiklet etkinliklerine katilmak bana rahatlama sunuyor” ifadeleri onem
diizeylerine gore ilk ii¢ sirada yer almaktadir. Ote yandan “arkadaslarimin cogunun
hayatinda bir sekilde bisiklete binmeye yer vardur, bisiklet etkinliklerine katildigimda
diger insanlara kendimi istedigim gibi gosterebilirim ve bisiklete ¢ok az ilgi
duyuyorum ya da hi¢ ilgim yok” ifadeleri katilimcilar i¢in 6nem diizeyi agisindan son
li¢ siray1 almaktadir. Katilimeilarin verdikleri cevaplar agisindan elde edilen sonuglar
Ritchie ve digerlerinin (2010) calismasiyla benzerlik gostermektedir.

Giivenilirlik, anketin 6lgmek istedigi 6zelligi hangi diizeyde dogru dlctiigii ile
alakahidir (Bliylikoztirk ve digerleri, 2013: 109). Ayni zamanda, dlgegi olusturan
maddelerin kendi iclerinde tutarli olup olmadiklarint 6lgmek icin de giivenilirlik
kullanilmaktadir (Ural ve Kilig, 2013: 280). Giivenilirlik analizinde kullanilan en
yaygin yontemlerden biri Cronbach’s Alfa olarak da bilinen Alpha katsayisidir
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(Altunigik ve digerleri, 2012: 126). Alpha katsay1s1 0,00 < o < 0,40 i¢in giivenilir degil,
“0,40 < a < 0,60” i¢in disiik glivenilirlik, “0,60 < o < 0,80 i¢in gilivenilirlik iyi ve
“0,80 < a < 1,00 i¢in giivenilirlik yliksek seklinde yorumlanmaktadir (Kalayc1, 2010:
405).

Dikkat edilmesi gereken bir diger deger ise madde biitiin korelasyon degeridir.
Bu deger 6l¢ekteki her bir maddenin toplam puan ile baginti gosterip gostermedigini
ve ilgili maddenin dlgegin genelinden farkli olarak 6l¢lim yapip yapmadigini ortaya
koymaktadir (Akbulut, 2010: 81). Ayrica bu degerin eksi bir deger olmamasi, +1°e
yakin olmasi ve 0,300 den kiigiik olmamas1 tercih edilmektedir. Aksi takdirde bu
maddenin 6l¢ekten ¢ikarilmasi 6nerilmektedir (Alpar, 2010: 378).

Tablo 8: Motivasyon Olgegine iliskin Giivenilirlik Analizi Bulgulari

Madde Madde
Motivasyon Ifadeleri Biitiin Silindiginde
Korelasyon Cronbach’s Alfa
Degeri Degeri
Rahatlamak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 0,522 0,892
Huzur ve siikiinet i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 0,477 0,893
Monotonluktan kurtulmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 0,538 0,891
Fiziksel a¢idan formda kalmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirnrm. | 0,475 0,893
[zmir }n/Dpnyamn diger bolgelerini gérmek i¢in bisiklet 0,550 0,890
etkinliklerine katilirim.
Bisiklet becerilerimi gelistirmek ig¢in bisiklet etkinliklerine 0,626 0,887
katilirim.
B1s_1k1e_t §tl_<1n11k1erme katilirim ¢iinkii bisiklete binmek 0,497 0,892
etkileyicidir.
Deneyim kazanmak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 0,634 0,887
Bisikletimi / ekipmanimi kullanmak i¢in bisiklet etkinliklerine 0,568 0,889
katilirim.
Kendime giivenimi gelistirmek i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. | 0,709 0,884
Arkadaslarimla / ailemle birlikte olmak i¢in bisiklet etkinliklerine 0,437 0,894
katilirim.
Bilgi ve becerilerimi paylagsmak i¢in bisiklet etkinliklerine 0,611 0,888
katilirim.
Heyecan yagamak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 0,604 0,888
Yeni insanlarla tanismak igin bisiklet etkinliklerine katilirim. 0,471 0,893
Macera yasamak icin bisiklet etkinliklerine katilirim. 0,471 0,893
Yeteneklerime meydan okumak i¢in bisiklet etkinliklerine 0,560 0,890
katilirim.
Bu isi kendime yapabildigimi gostermek igin bisiklet etkinliklerine 0,668 0,886
katilirim.
Olgegin Toplam Cronbach’s Alfa Degeri 0,896

Yukarida verilen bilgiler 15181nda 17 maddelik motivasyon dl¢egine giivenilirlik
analizi uygulanmis ve Tablo 8’de elde edilen sonuglar verilmistir. Bu kapsamda
motivasyon Ol¢egine ait hi¢bir ifadenin madde biitlin korelasyon degeri 0,300’den

kiigiik bulunmamis ve toplam Cronbach’s Alfa degeri 0,896 olarak saptanmistir. Elde
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edilen bu deger Olgegin yiiksek diizeyde giivenilir oldugunu belirtmektedir.
Giivenilirlik analizi kapsaminda yapilan analizler siirekli ilgilenim Olgegine de

uygulanmistir. Analizden elde edilen bulgular Tablo 9°da gosterilmektedir.

Tablo 9: Siirekli Ilgilenim Olgegine liskin Giivenilirlik Analizi Bulgular:

) ) Madde Biitiin Madde Silindiginde
Siirekli Ilgilenim Ifadeleri Korelasyon Cronbach’s Alfa
Degeri Degeri
Bisiklete binmek benim i¢in 6nemlidir. 0,540 0,844
Bisiklete binmek, yaptigim en eglenceli seylerden biridir. 0,581 0,842
Stres altindayken bisiklet etkinliklerine katilmak bana rahatlama 0,513 0,845
sunuyor.
Bisiklete binmek yaptigim en tatmin edici seylerden biridir. 0,601 0,839
Bisiklet siirerken ger¢ekten kendim olabilirim. 0,628 0,836
Arkadaglarimla bisikletler ve etkinlikler hakkinda konusmaktan 0,607 0,838
hoslanirim.
Bisiklet, kim oldugum hakkinda ¢ok sey soyliiyor. 0,678 0,831
Bisiklet etkinliklerine beraber katildigim insanlari iyi tanirim. 0,556 0,841
H:a}./.anmm ¢ogunun bisiklet etrafinda organize oldugunu 0,626 0,835
goriiyorum.
g’rl;al(riaslarlmm ¢ogunun hayatinda bir sekilde bisiklet binmeye yer 0,533 0,844
BlSlklﬁt etk.ln_111<.l.er1ne kqtl}dlglmda diger insanlara kendimi 0,407 0,857
istedigim gibi gosterebilirim.
Bisiklete ¢cok az ilgi duyuyorum ya da hig ilgim yok. 0,218 0,858
Olgegin Toplam Cronbach’s Alfa Degeri 0,858

Tablo 9’dan da goriilecegi tizere “bisiklete ¢ok az ilgi duyuyorum ya da hig ilgim
yok” ifadesinin madde biitiin korelasyon degeri 0,218 olarak saptanmistir. Bu deger
0,300°den kiiciik oldugu icin Olgekten cikarilmasi uygun goriilmiistiir. Cikarilan
ifadeden sonra 6l¢ege yeniden giivenilirlik analizi yapilmis ve toplam Cronbach’s alfa
degeri 0,858 elde edilmistir. Bu deger siirekli ilgilenim 6l¢eginin yiiksek seviyede
giivenilir oldugunu gostermektedir.

Givenilirlik analizlerinden sonra c¢alismada yapisal gecerliligi test etmek
amaciyla motivasyon ve siirekli ilgilenim 6lgeklerine faktor analizi yapilmistir. Faktor
analizi “birbiriyle iliskili cok sayidaki degiskeni anlaml bir sekilde daha az sayida ve
birbirinden bagimsiz sekilde faktorler hiline getiren ve yaygin bir sekilde kullanilan
tekniklerden biri” seklinde tanimlanmaktadir (Kalayci, 2010: 321). Arastirmada
kullanilacak olan dl¢eklere faktor analizi uygulanirken dikkat edilmesi gereken iki test
bulunmaktadir. Bunlar KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) ve barlett kiiresellik testleridir.
KMO degeri 0,6’'nin iistiinde olmas1 gerekirken, Barlett kiiresellik testinin anlamli
(p<0,05) olmas1 gerekmektedir (Cokluk ve digerleri, 2010: 206-207). Yapilan faktor

analizlerinde her bir maddenin es kokenligi 0,500°{in iistiinde anlamli olarak kabul

80




edilmektedir (Hair ve digerleri, 2010: 117). Ek olarak genellikle faktorlerin en az 3

maddeden olusmas1 gerekliligi belirtilirken, giivenilirlik katsayis1 0,700’lin istiinde

oldugu durumlarda 2 maddeli faktorlere de izin verilmektedir (Alpar, 2011: 288).

Tablo 10: Motivasyon Olgegine Ait Faktor Analizi Bulgulart

Faktorler

Motivasyon ifadeleri

Rahatlama
/Kacis

Yetkinlik

Sosyallesme

Macera
Deneyimi

Meydan
Okuma

Huzur ve siikiinet i¢in bisiklet
etkinliklerine katilirim.

,885

Rahatlamak igin bisiklet etkinliklerine
katilirim.

,851

Monotonluktan kurtulmak i¢in bisiklet
etkinliklerine katilirim.

,708

Bisiklet becerilerimi gelistirmek i¢in
bisiklet etkinliklerine katilirim.

776

Deneyim kazanmak igin bisiklet
etkinliklerine katilirim.

,699

Fiziksel ag¢idan formda kalmak igin
bisiklet etkinliklerine katilirim.

,692

Arkadaglarimla / ailemle birlikte olmak
i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim.

197

Bilgi ve becerilerimi paylasmak igin
bisiklet etkinliklerine katilirim.

,681

Yeni insanlarla tanigmak i¢in bisiklet
etkinliklerine katilirim.

,643

Macera yagamak i¢in bisiklet
etkinliklerine katilirim.

,885

Heyecan yasamak i¢in bisiklet
etkinliklerine katilirim.

,769

Bisiklet etkinliklerine katilirim ¢iinki
bisiklete binmek etkileyicidir.

737

Kendime giivenimi gelistirmek i¢in
bisiklet etkinliklerine katilirim.

,653

Bu isi kendime yapabildigimi gostermek
icin bisiklet etkinliklerine katilirim.

,613

Cronbach’s Alpha:

0,837

0,726

0,671

0,793

0,760

Varyans Aciklama Oram (%)

39,673

10,467

8,447

7,330

6,010

Toplam varyansi aciklama orani (%):

71,927

KMO: 0, 858

Barlett Kiiresellik Testi / Ki- Kare Degeri: 2666, 094 p: 0,000

Tabloda verilen bilgiler 1s1ginda, 17 soruluk motivasyon olgegine varimax
dondiirme yontemiyle faktér analizi uygulanmis ve es kokenliligi 0,500°{in altinda
kalan 3 ifade analizden ¢ikarilmistir. Geriye kalan 14 ifadeye faktor analizi
uygulanarak 5 faktor elde edilmistir. Elde edilen bes faktoriin varyans agiklama orani
%71, 927 olup bu deger kabul edilebilir esik degerinin iizerindedir (Nakip, 2003: 412).
Faktorlerin isimlendirilmesinde Ritchie ve digerlerine (2010) ait motivasyon
Olcegindeki faktorlerin Tiirkge karsiliklart kullanilmistir. Varyans agiklama oranina
gore siralama yapildiginda elde edilen faktorler “(1) Rahatlama/Kagis, (2) Yetkinlik,
(3) Sosyallesme, (4) Macera Deneyimi, (5) Meydan Okuma” seklinde siralanmaktadir.
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Elde edilen sonuglara gore ‘“rahatlama/kagis, sosyallesme ve meydan okuma
faktorleri” Ritchie ve digerlerinin (2010) calismasiyla benzerlik gostermektedir.
“macera deneyimi ve yetkinlik” faktorleri ise farkli sonuglanmistir. Bir sonraki
asamada ise siirekli ilgilenim Olgegine ait faktor analizi sonuglarina yer verilmektedir.

(Tablo 11).

Tablo 11: Siirekli {lgilenim Olgegine Ait Faktdr Analizi
Faktorler
Siirekli ilgilenim ifadeleri Kisisel Sosyal Kendini
Zevk Baglanma ifade
Etme

Bisiklete binmek yaptigim en tatmin edici seylerden biridir ,861
Bisiklete binmek, yaptigim en eglenceli seylerden biridir. ,840
Bisiklete binmek benim i¢in 6nemlidir. ,691
Arkadaglarimin ¢ogunun hayatinda bir sekilde bisiklet binmeye yer
vardir.

Hayatimin ¢ogunun bisiklet etrafinda organize oldugunu
goriyorum.

Bisiklet etkinliklerine beraber katildigim insanlari iyi tanirim ,688
Arkadaglarimla bisikletler ve etkinlikler hakkinda konusmaktan 564
hoslanirim '
Bisiklet siirerken gergekten kendim olabilirim ,801
Bisiklet, kim oldugum hakkinda ¢ok sey soyliiyor ,750
Stres altindayken bisiklet etkinliklerine katilmak bana rahatlama 602
sunuyor ’
Cronbach’s Alpha: 0,822 0,776 0,728
Varyans Ac¢iklama Oram (%) 46,773 12,408 7,773
Toplam varyansi aciklama orani (%): 66,953 KMO: 0,877

Barlett Kiiresellik Testi / Ki- Kare Degeri: 1782,290 p: 0,000

,817

779

Stirekli ilgilenim 6lcegine ait madde biitiin korelasyon degerleri incelendiginde
“bisiklete ¢ok az ilgi duyuyorum ya da hi¢ ilgim yok” ifadesinin degeri 0,218 oldugu
saptanmistir. Bu degerin 0,300’iin altinda kalmasi sebebiyle dlgekten ¢ikarilmasina
karar verilmistir. Ayrica es kokenliligi 0,500’{in altinda kalan “bisiklet etkinliklerine
katlldigimda diger insanlara kendimi istedigim gibi gosterebilirim.” maddesi de
Olcekten ¢ikartilarak analiz yapilmistir. Yapilan faktor analizi neticesinde 3 faktor elde
edilmistir. Elde edilen 3 faktoriin varyans agiklama orant %66,953 olarak
hesaplanmistir. Hair ve digerleri (2010: 111) agiklanan toplam varyansin %60 ve tizeri
olmasmin kabul edilebilir oldugunu belirtmektedir. Faktorlerin isimlendirilmesinde
Ritchie ve digerleri (2010) ve Kyle ve digerlerinin (2006) c¢alismalarindan
yararlanilmig ve Tiirkce karsiliklar1 kullanilmistir. Varyans agiklama oranina gore
siralama yapildiginda elde edilen faktorler “(1) kisisel zevk, (2) sosyal baglanma, (3)

kendini ifade etme” seklinde siralanmaktadir. Elde edilen bulgulara goére, birinci ve
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tictincii faktorler Ritchie ve digerlerinin (2010), ikinci faktor ise Kyle ve digerlerinin

(2006) galismalartyla benzerlik gostermektedir.

Katilimcilarin yaslari ile motivasyonlar ve siirekli ilgilenimleri arasinda anlaml
bir iliski olup olmadigi Pearson korelasyon katsayisi aracilifiyla incelenmistir.
Pearson korelasyon katsayisi, aralikli oOlgekte Ol¢iilmiis degiskenler arasindaki
dogrusal iliskinin derecesine ve aralarindaki iliskinin yoniine bakilmak istenildiginde
kullanilan analiz yontemidir (Sipahi ve digerleri, 2008: 143). Pearson korelasyon

Ty
T

katsayist “r” harfi ile gosterilmektedir. Bu katsayi -1 ile +1 arasinda degisen degerler
almaktadir. Eksi degerler iligkinin ters orantili oldugunu ifade ederken, art1 degerler
iliskinin dogru orantili oldugunu belirtmektedir. Degerin 0’a yaklagmasi iligkinin az
olduguna isaret etmektedir (Sipahi ve digerleri, 2008: 144). iliski katsayis1 olan “r”
degeri 0-0,30 arasinda ¢ikmasi zayif, 0,30-0,70 arasinda korelasyon orta, 0,70-1
arasinda kuvvetli iligki gostermektedir (Sipahi ve digerleri, 2008: 145; Saruhan ve
Ozdemirci, 2013: 224).

Tablo 12: Motivasyon ve Siirekli ilgilenim Diizeylerinin Yas ile Iliskisi

Motivasyon Faktorleri Ort. S.S. r p
Rahatlama/Kagis 4,555 0,665 -0,075 0,114
Yetkinlik 4,192 0,832 -0,034 0,477
Sosyallesme 3,742 0,939 -0,028 0,556
Macera Deneyimi 3,656 1,160 -0,160 0,001*
Meydan Okuma 3,786 1,084 -0,055 0,240

ilgilenim Faktorleri
Kisisel Zevk 4,495 0,627 -0,060 0,201
Sosyal Baglanma 3,551 0,899 -0,096 0,042*
Kendini ifade Etme 4,125 0,808 -0,119 0,011*
(*): p<0,05

Tablo 12’de goriildiigi gibi motivasyon faktorlerinden “macera deneyimi”,
sirekli ilgilenim faktorlerinden “sosyal baglanma ve kendini ifade etme”
katilimcilarin yaslariyla anlamli bir iliskiye sahiptir. Pearson korelasyon katsayisi olan
“r” degeri incelendiginde aralarindaki iligkinin yoniiniin li¢ faktor i¢inde ters orantili
oldugu sonucuna varilmistir. Ayrica aralarindaki iliskinin siddeti ti¢ faktor icinde O-
0,30 arasinda olmasindan dolay1 zayiftir. Sonug olarak katilimeilarin yaslar1 azaldikca
macera deneyimi motivasyonlar1 artmaktadir. Ayrica katilimcilarin yaglar arttik¢a
bisiklet etkinliklerine olan siirekli ilgilenimleri sosyal baglanma ve kendini ifade etme

yoniinde azalmaktadir.

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin cinsiyetleri ile motivasyon ve siirekli

ilgilenim faktorleri arasindaki farkliliklart incelemek amaciyla t-testinden
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yararlanilmig ve elde edilen bulgular Tablo 13’te verilmistir. t-testi iki bagimsiz
grubun ortalamalarinin birbirinden farkli olup olmadigini incelemek amactyla

kullanilan analiz teknigidir (Sipahi ve digerleri, 2008: 118).

Tablo 13: Motivasyon ve Siirekli Ilgilenim Diizeylerinin Cinsiyete Gore Farklilig1

Motivasyon Faktorleri Cinsiyet N Ort. S.S. T- Degeri P
Rahatlama Kadin 122 4,647 0,564 1,967 0,050
Erkek 329 4,521 0,697
Yetkinlik Kadm 122 4,388 0,674 3,452 0,001*
Erkek 329 4,119 0,874
Sosyallik Kadm 122 3,754 0,917 0,166 0,869
Erkek 329 3,737 0,948
Macera Deneyimi Kadin 122 3,491 1,144 -1,839 0,067
Erkek 329 3,717 1,161
Meydan Okuma Kadin 122 4,032 1,040 2,964 0,003*
Erkek 329 3,695 1,087
ilgilenim Faktorleri
Kisisel Zevk Kadin 122 4,576 0,661 1,680 0,094
Erkek 329 4,465 0,612
Sosyal Baglanma Kadin 122 3,502 0,926 -0,712 0,477
Erkek 329 3,569 0,889
Kendini ifade Etme Kadin 122 4,251 0,776 2,018 0,044*
Erkek 329 4,079 0,815
(*):p<0,05

Arastirmaya katilan kadin ve erkek bisikletcilerin anket sorularina vermis
olduklar1 puanlara gore farklilik gosterip gostermedigi yukaridaki tabloda goriildigi
gibi t-testi araciligiyla analiz edilmistir. Elde edilen bulgulara gore, motivasyon
faktorlerinden “yetkinlik ve meydan okuma ", siirekli ilgilenim faktorlerinden “kendini
ifade etme” cinsiyete bagli olarak farkliik gostermektedir. Ortalamalar
incelendiginde, etkinliklere katilan kadin katilimcilarin erkek katilimeilara kiyasla

daha yiiksek puanlara sahip oldugu anlasilmaktadir.

Katilimcilarin  egitim durumlart ile motivasyonlar1 ve siirekli ilgilenimleri
arasinda anlamli bir fark olup olmadgi tek yonlii varyans analizi (One-Way ANOVA)
ile saptanmistir. Varyans analizi sonuglarinda bakilmasi gereken testlerden biri de
Levene testidir. Levene testi varyanslarin esit olup olmadigini ortaya koymaktadir
(Erdogan, 2012: 332). Analiz sonuglarina gore, gruplar arasinda farklilik olmasi
durumunda yapilmas1 gereken testler Levene testi sonucglarina gore belirlenmektedir.
Varyanslari esit oldugu durumlarda en ¢ok tercih edilen testler “Scheffe ve Tukey”
iken (Sipahi ve digerleri, 2008: 128) varyanslarin esit olmadigi durumlarda
“Tamhane’s T2” testi tercih edilmektedir (Sipahi ve digerleri, 2008: 134). Ek olarak
ANOVA testlerinde gbzlem sayilarmin otuza yakin olmasi gerekmektedir (Alpar,
2010: 159).
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Tablo 14: Motivasyon ve Siirekli lgilenim Diizeylerinin Egitim Durumuna Gére Farkliligi

Motivasyon Faktorleri Egitim Diizeyi n Ort. S.S. F P

Rahatlama/Kagis Lise 116 4,612 0,678
Universite 253 4,548 0,650 2,315 0,100
Lisansiistii 65 4,389 0,734

Yetkinlik Lise 116 4,278 0,899
Universite 253 4,129 0,832 1,271 0,281
Lisansiistii 65 4,184 0,736

Sosyallesme Lise 116 3,951 0,884
Universite 253 3,644 0,950 5,143 0,006*
Lisansiistii 65 3,584 0,907

Macera Deneyimi Lise 116 3,797 1,130
Universite 253 3,575 1,165 1,471 0,231
Lisansiistii 65 3,630 1,176

Meydan Okuma Lise 116 3,879 1,190
Universite 253 3,697 1,081 1,218 0,297
Lisansiistii 65 3,820 0,907

ilgilenim Faktorleri

Kisisel Zevk Lise 116 4,580 0,573
Universite 253 4,466 0,652 1,975 0,140
Lisansiistii 65 4,405 0,622

Sosyal Baglanma Lise 116 3,722 0,912
Universite 253 3,453 0,858 3,653 0,027*
Lisanstistii 65 3,511 0,958

Kendini ifade Etme Lise 116 4,198 0,822
Universite 253 4,113 0,785 1,233 0,293
Lisansiistii 65 4,005 0,819

(*):p<0,05

Arastirmaya katilan bireylerin egitim diizeyleri ile motivasyonlar1 ve siirekli
ilgilenimleri arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig1 varyans analizi ile incelenmis
ve Tablo 14°te verilmistir. Tabloda acgiklandigi iizere gézlem sayisi otuzdan az olan
gruplar “ilkokul (n=3) ve ortaokul (n=14)" analizlere dahil edilmemistir. Elde edilen
bulgular incelendiginde motivasyon faktorlerinden “sosyallesme”, siirekli ilgilenim
faktorlerinden ise “sosyal baglanma” egitim diizeylerine goére anlamli farklilik
gostermektedir. Bu farkliligin nereden kaynaklandigini tespit etmek amaciyla Post
Hoc testlerinden yararlanilmistir. Levene testi sonuglarina gore “Scheffe ve Tukey”
testlerinin yapilmas1 uygun goriilmiistiir. Yapilan test sonuglarina gore “sosyallesme”
boyutu bakimindan lise diizeyindeki etkinlik katilimcilari, iniversite (ort. farki=0,307)
ve lisansiistii (ort. farki=0,366) diizeyindeki katilimcilardan farklilik gostermektedir.
Diger bir ifadeyle, lise diizeyindeki bireyler iiniversite ve lisansiistii diizeyindeki
katilimcilara gore etkinliklere daha fazla “sosyallesme” motivasyonu ile
katilmaktadir. “Sosyal baglanma” faktorii acisindan lise diizeyindeki katilimcilar
tiniversite diizeyindeki katilimcilardan farklilik gostermektedir. Ortalama farklarina
bakildiginda, lise diizeyindeki katilimcilarin (0,268) {iniversite diizeyindeki
katilimcilara gore (-0,268) etkinliklere “sosyal baglanma” diizeyinde daha fazla

katilim saglamakta oldugu saptanmistir.
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Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin yasadiklart ilge ile motivasyon ve
stirekli ilgilenimleri arasinda anlamli bir fark olup olmadigini incelemek amaciyla
varyans analizi uygulanmistir. Analizlere Balgova (n=15), Narlidere (n=7) ve Sel¢uk
(n=12) ilgelerinde ikamet eden katilimcilar dahil edilmemistir. Elde edilen bulgular
Tablo 15°te gosterilmektedir.

Tablo 15: Motivasyon ve Siirekli {lgilenim Diizeylerinin Yasanilan ilceye Gére Farkliligi

Motivasyon Faktorleri Yasamlan ilce n Ort. &8 F P

Rahatlama/Kagis Konak 56 4,607 0,684
Karsiyaka 144 4,481 0,659
Bornova 40 4,566 0,663 1,655 0,160
Buca 27 4,358 0,816
Diger 150 4,633 0,624

Yetkinlik Konak 56 4,000 0,916
Kargiyaka 144 4,078 0,880
Bornova 40 4,141 0,829 3,205 0,013*
Buca 27 4,148 0,818
Diger 150 4,373 0,764

Sosyallesme Konak 56 3,726 0,980
Kargiyaka 144 3,638 0,941
Bornova 40 3,608 0,836 3,542 0,007*
Buca 27 3,333 1,089
Diger 150 3,935 0,903

Macera Deneyimi Konak 56 3,571 1,226
Karsiyaka 144 3,503 1,122 3,656 0,006*
Bornova 40 3,450 1,333
Buca 27 3,351 1,392
Diger 150 3,930 1,029

Meydan Okuma Konak 56 3,714 1,157
Karsiyaka 144 3,662 1,092
Bornova 40 3,741 1,082 3,850 0,004*
Buca 27 3,284 1,329
Diger 150 4,024 0,980

ilgilenim Faktorleri

Kisisel Zevk Konak 56 4,565 0,616
Karsiyaka 144 4,395 0,656
Bornova 40 4,416 0,665 4,553 0,001*
Buca 27 4,259 0,747
Diger 150 4,644 0,511

Sosyal Baglanma Konak 56 3,526 0,782
Kargiyaka 144 3,413 0,898
Bornova 40 3,456 0,945 6,377 0,000*
Buca 27 3,157 0,835
Diger 150 3,836 0,865

Kendini ifade Etme Konak 56 4,017 0,758
Kargiyaka 144 4,048 0,812
Bornova 40 3,900 0,981 3,426 0,009*
Buca 27 4,037 0,912
Diger 150 4,308 0,727

(*):p<0,05

Tablo 15 incelendiginde, motivasyon faktorlerinden “yetkinlik, sosyallesme,
macera deneyimi ve meydan okuma”, siirekli ilgilenim faktdrlerinin ise tamami
yasanilan ilgeye gore anlamli fark goOstermektedir. Bu farkliligin nereden

kaynaklandigini tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerinden yararlanilmistir. Levene
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testi sonuglarina goére motivasyon faktorlerinden ‘“macera deneyimi ve meydan
Okuma”, strekli ilgilenim faktorlerinden ise “kisisel zevk” faktorlerinin varyanslari
esit dagilim gostermemektedir. Bu sebeple bu faktorlere “Tamhane’s T2” testi
uygulanmistir. Diger faktorlere ise “Scheffe ve Tukey” testleri uygulanmustir.
Yasanilan ilcelere gore anlamli farklarin nereden kaynaklandigi Post Hoc testleri
araciligiyla analiz edilmistir. Bu analizlerin sonucunda “diger” cevabini isaretleyen
katilimcilarin motivasyonlar1 ve siirekli ilgilenim diizeyleri Konak, Karsiyaka,

Bornova ve Buca il¢elerinde yasayan katilimcilara gore farklilik gostermektedir.

Ikiden fazla bagimsiz grubun ortalamalari arasinda fark olup olmadig1 varyans
analizi ile tespit edilmektedir. Arastirmaya katilan katilimcilara sorulan deneyim
diizeyi sorusuna verilen cevaplar neticesinde katilimcilarin biiyiik cogunlugu “orta
diizey (n=222) ve iist diizey (n=206)" siklarini isaretlemislerdir. Etkinliklere katilan
bireylerin sadece n=23’ii baslangic diizeyini isaretlemistir. Dolayisiyla baslangic
diizeyindeki n=23 kisi aradaki farktan dolay1 analizlere dahil edilmemis, kalan 2 grup
t-testi ile analiz edilmistir. Elde edilen bulgular Tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16: Motivasyon ve Siirekli {lgilenim Diizeylerinin Deneyim Diizeyine Gore Farklilig

Motivasyon Faktorleri Deneyim Diizeyi N Ort. S.S. T- Degeri P

Rahatlama/Kagis Orta Diizey 222 4,558 0,632 -0,195 0,845
Ust Diizey 206 4,571 0,704

Yetkinlik Orta Diizey 222 4,231 0,740 0,922 0,357
Ust Diizey 206 4,155 0,941

Sosyallesme Orta Diizey 222 3,749 0,938 -0,212 0,832
Ust Diizey 206 3,768 0,945

Macera Deneyimi Orta Diizey 222 3,587 1,150 -1,748 0,081
Ust Diizey 206 3,784 1,170

Meydan Okuma Orta Diizey 222 3,818 1,060 0,443 0,658
Ust Diizey 206 3,771 1,109

ilgilenim Faktorleri

Kisisel Zevk Orta Diizey 222 4,427 0,661 -2,801 0,005*
Ust Diizey 206 4,592 0,550

Sosyal Baglanma Orta Diizey 222 3,436 0,859 -3,885 0,000*
Ust Diizey 206 3,764 0,884

Kendini ifade Etme Orta Diizey 222 4,076 0,809 -1,933 0,054
Ust Diizey 206 4,226 0,793

(*):p<0,05

Yapilan analizler sonucunda, bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin deneyim
diizeyi ile motivasyon boyutlar1 arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.
Stiirekli ilgilenim faktorlerinden ise “kisisel zevk ve sosyal baglanma” boyutlar ile
katilimeilarin deneyim diizeyi arasinda anlamli bir fark saptanmigtir. Ortalamalar
incelendiginde st diizey deneyime sahip bireylerin motivasyon faktorlerine vermis

olduklar1 puanlar “rahatlama/kagis, sosyallesme ve macera deneyimi” faktorlerinde
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yiiksek iken orta diizey deneyime sahip bireyler “yetkinlik ve meydan okuma”
faktorlerine daha yiiksek puanlar vermistir. Ayrica siirekli ilgilenim faktorlerine
verilen puanlarin ortalamalar1 incelendiginde biitiin faktorlerin {ist diizey deneyime

sahip bireyler tarafindan daha fazla puan aldig1 gériilmektedir.

Etkinliklere katilan bireylerin deneyim stireleri ile motivasyonlar1 ve siirekli
ilgilenim diizeyleri arasinda anlamli bir fark olup olmadigini incelemek amaciyla
varyans analizi uygulanmistir. Katilimeilarin  deneyim siireleri goz Oniinde
bulunduruldugunda “diizenli bisiklet siirmiiyorum (n=20) ve 5 yildan az (n=36)”
gruplar1 analize tabi tutulmamistir. Analiz sonuglar1 Tablo 17°de gosterilmektedir.

Tablo 17: Motivasyon ve Siirekli Ilgilenim Diizeylerinin Deneyim Siiresine Gore Farklilig

Motivasyon Faktorleri Deneyim Siiresi n Ort. S.S. F P

Rahatlama/Kagis 1-5 Y1l Arasi 122 4,557 0,605
6-10 Y1l Arasi 111 4,594 0,680 0,139 0,870
11 Yil ve Ustii 162 4,594 0,658

Yetkinlik 1-5 Y1l Arast 122 4,325 0,742
6-10 Y1l Arasi 111 4,108 0,890 2,362 0,096
11 Yil ve Ustii 162 4,144 0,867

Sosyallesme 1-5 Y1l Arasi 122 3,745 0,825
6-10 Y1l Arasi 111 3,837 0,962 0,516 0,597
11 Yil ve Ustii 162 3,724 0,988

Macera Deneyimi 1-5 Y1l Arasi 122 3,815 1,054
6-10 Y1l Arasi 111 3,612 1,178 1,711 0,182
11 Yil ve Ustii 162 3,567 1,211

Meydan Okuma 1-5 Y1l Arast 122 3,855 1,039
6-10 Y1l Arasi 111 3,795 1,090 0,273 0,761
11 Yil ve Ustii 162 3,759 1,112

ilgilenim Faktorleri

Kisisel Zevk 1-5 Y1l Arasi 122 4,467 0,626
6-10 Y1l Arasi 111 4,525 0,549 0,471 0,625
11 Y1l ve Ustii 162 4,535 0,636

Sosyal Baglanma 1-5 Y1l Arasi 122 3,405 0,815
6-10 Y1l Arasi 111 3,707 0,858 4,075 0,018*
11 Yil ve Ustii 162 3,659 0,957

Kendini ifade Etme 1-5 Y1l Arasi 122 4,038 0,817
6-10 Y1l Arasi 111 4,225 0,825 1,777 0,171
11 Y1l ve Ustii 162 4,177 0,765

(*):p<0,05

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin deneyim siireleri ile motivasyonlar1 ve
stirekli ilgilenimleri arasindaki ortalama farkliliklari incelenmis ve Tablo 17°de
sunulmustur. Tabloya gére motivasyon faktorlerinden hicbiri katilimeilarin deneyim
stiresine gore anlamli bir farklilik gostermemistir. Stirekli ilgilenim faktorlerinden ise
“sosyal baglanma” boyutu bireylerin deneyim siireleriyle anlamli bir farklilik
gostermistir. Bu farkliligin nereden kaynaklandigini tespit etmek amaciyla Post Hoc
analizinden yararlanilmistir. Levene testi sonucuna gore “Scheffe ve Tukey”

testlerinin yapilmasi uygun bulunmustur. Sonuglar incelendiginde 1-5 yil arasi
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deneyim siiresine sahip bireyler, 6-10 yil aras1 deneyim siiresine sahip bireyler (ort.
farki=-0,301) ve 11 y1l ve iistii deneyim siiresine sahip bireylerle (ort. farki= -0,253)
“sosyal baglanma” faktorii bakimindan farklilik géstermektedir. Diger bir ifadeyle
deneyim siiresi arttik¢a bireylerin bisiklet etkinliklerine “sosyal baglanma” diizeyinde

daha fazla katilim sagladiklari1 sdylenebilmektedir.

Katilimcilarin bisiklete binme sikliklar1 incelenmis ve gruplara dair ortalama
farkliliklar1 Tablo 18’de verilmistir. Gozlem sayilarinin birbirine yakin olmasi ve 30’a

yakin olmalari sebeplerinden dolay1 herhangi bir veri analizden ¢ikartilmamistir.

Tablo 18: Motivasyon ve Siirekli {lgilenim Diizeylerinin Bisiklete Binme Sikligia Gére Farklilig

Motivasyon Faktorleri Bisiklete Binme Siklig1 n Ort. S.S. F P
Her giin 75 4,5689 0,750
Haftada 1-3 Defa 196 45612 0,641

Rahatlama/Kagis Haftada 4-6 Defa 87 4,6590 0,624 1,220 0,299
Haftada 1 Defa 36 4,3796 0,773
Haftada 1 Defadan Az 30 4,4111 0,623
Diger 27 4,5432 0,585
Her giin 75 4,1911 0,825

Yetkinlik Haftada 1-3 Defa 196 4,2449 0,828 2,916 | 0,013*
Haftada 4-6 Defa 87 4,3065 0,802
Haftada 1 Defa 36 3,7222 0,885
Haftada 1 Defadan Az 30 4,1000 0,722
Diger 27 4,1728 0,873
Her giin 75 3,6667 0,967
Haftada 1-3 Defa 196 3,7619 0,935

Sosyallesme Haftada 4-6 Defa 87 3,9617 0,911 2,079 | 0,067
Haftada 1 Defa 36 3,5556 0,988
Haftada 1 Defadan Az 30 3,4222 0,816
Diger 27 3,7037 0,939
Her giin 75 3,7933 1,194
Haftada 1-3 Defa 196 3,6760 1,152

Macera Deneyimi Haftada 4-6 Defa 87 3,7644 1,163 1,635 | 0,149
Haftada 1 Defa 36 3,56972 0,924
Haftada 1 Defadan Az 30 3,2167 1,186
Diger 27 3,3519 1,284
Her giin 75 3,9067 1,074
Haftada 1-3 Defa 196 3,7041 1,092

Meydan Okuma Haftada 4-6 Defa 87 3,9770 1,067 2,134 | 0,060
Haftada 1 Defa 36 3,5556 1,048
Haftada 1 Defadan Az 30 3,4889 1,088
Diger 27 4,0741 1,030

Ilgilenim Faktorleri

Her giin 75 4,6356 0,559
Haftada 1-3 Defa 196 4,5000 0,607

Kisisel Zevk Haftada 4-6 Defa 87 4,5824 0,561 3,643 | 0,003*
Haftada 1 Defa 36 4,2963 0,660
Haftada 1 Defadan Az 30 4,1667 0,746
Diger 27 4,4198 0,793
Her giin 75 3,8100 0,999
Haftada 1-3 Defa 196 3,6046 0,777

Sosyal Baglanma Haftada 4-6 Defa 87 3,6724 0,954 7,819 | 0,000*
Haftada 1 Defa 36 3,2083 0,905
Haftada 1 Defadan Az 30 2,7917 0,793
Diger 27 3,3611 0,812
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Her giin 75 4,3067 0,804
Haftada 1-3 Defa 196 4,1429 0,748
Kendini ifade Etme Haftada 4-6 Defa 87 4,1379 0,828 2,665 | 0,022*
Haftada 1 Defa 36 3,8611 0,940
Haftada 1 Defadan Az 30 3,7889 0,841
Diger 27 4,1852 0,823

(*): p<0,05

Yukaridaki tablo incelendiginde motivasyon boyutlarindan “yetkinlik”, stirekli
ilgilenim boyutlarindan ise biitiin faktorlerin bisiklete binme sikligina bagl olarak
gruplar aras1 farklilik gosterdigi goriilmektedir. Bu farkliligin nereden kaynaklandigin
tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerinden yararlanilmistir. Levene testi sonuglarina
gore motivasyon faktorlerinden “yetkinlik”, strekli ilgilenim faktorlerinden ise
“kendini ifade etme” faktorlerinin varyanslari esit dagildigi i¢in “Scheffe ve Tukey”
analizlerinin yapilmasit uygun bulunmustur. Geriye kalan iki siirekli ilgilenim
faktoriine ise “Tamhane’s T2” testi uygulanmistir. Elde edilen bulgulara gore haftada
1 defa bisiklet siiren bireyler, haftada 1-3 defa bisiklet siiren bireyler (ort. farki=-0,522)
ile ve haftada 4-6 defa bisiklet siiren bireyler (ort. farki=-0,584) ile “yetkinlik” boyutu
bakimindan farklilik gostermektedir. Baska bir ifadeyle haftada 1 defa bisiklet siiren
grup diger gruplara nazaran daha diisiik “yetkinlik” motivasyonuna sahiptir. Stirekli
ilgilenim faktorlerinden biri olan “kendini ifade etme” boyutu, bisiklete binme siklig
bakimindan her giin bisiklete binen bireyler ile haftada 1 defadan az bisiklete binen
bireyler arasinda farklilik gostermektedir. Her giin bisiklete binen bireylerin siirekli
ilgilenim diizeyi haftada 1 defadan az bisiklete binen katilimcilara gore oldukca
yiiksek oldugu goriilmektedir. (ort. farki= 0,518). Post Hoc testlerinden Tamhane’s T2
sonuglarina gore ise her giin bisiklet siiren bireyler ile haftada 1 defadan az bisiklet
siiren bireyler (ort. farki= -0,468) arasinda “kisisel zevk” siirekli ilgilenim diizeyi
arasinda farklilik bulunmaktadir. Ayrica her giin bisiklet siiren bireyler, haftada 1 defa
bisiklet siiren bireyler (ort. farki= -0,601) ve haftada 1 defadan az bisiklet siiren
bireyler ile (ort. farki= -1,018) “sosyal baglanma” faktori bakimindan farklilik
gostermektedir. Bu analizlerden elde edilen sonug her giin bisiklete binen bireyler,
bisiklete daha az siklikla binen bireylere nazaran daha yiliksek diizeyde siirekli
ilgilenime sahiptir.

Arastirmanin  bu boliimiinde bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin
motivasyonlar1 ve siirekli ilgilenimleri arasindaki iliskiyi a¢iklamaya yonelik ¢oklu

regresyon analizi kullanilmistir. Coklu regresyon analizi, bagimli degiskenin bagimsiz
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degiskenler tarafindan nasil agiklandigini belirleyen analiz tiiriidiir (Sipahi ve
digerleri, 2008: 154). Coklu regresyon analizinin uygulanabilmesi i¢in (Sipahi ve
digerleri, 2008: 170; Saruhan ve Ozdemirci, 2013: 230; Biiyiikdztiirk, 2014: 100;
Balci, 2015: 266):

e Birden ¢ok bagimsiz degiskenin bulunmasi,

e Korelasyon testi sonuglarinin anlamli olmasit ve ikili iligskilerde degerlerin

0,80°den biiyiik olmamasi,

e Bagimsiz degiskenler arasinda ¢oklu dogrusallik (multi-colinearity) sorunu

olmamasi,

e Tolerans degerinin 0,10’dan biiyiikk VIF (Variance Inflation Factor) degerinin

10’dan kii¢iik olmasi,
e Modelin bir biitiin olarak anlamli olmas1 gerekmektedir.

Yukarida verilen bilgiler 1s18inda ilk olarak degiskenler arasinda c¢oklu
dogrusallik sorunu olup olmadig1i korelasyon analizi yardimiyla irdelenmistir.
Korelasyon analizi sonuglarinin anlamli ¢iktigr ve ikili iligskilerde degerlerin 0,80°in
altinda oldugu tespit edilmistir. Ayrica Tolerans degerleri 0,10’un iistiinde ve VIF
degerleri 10’un altinda saptanmustir. incelenmesi gereken diger biitiin degerler ise

bagimli degiskenler icin kurulan regresyon modellerinde gosterilmektedir.

Bagimsiz degiskenlerin, bagimli degisken olarak “kisisel zevk” boyutu
tizerindeki etkisini agiklayan ilk ¢oklu regresyon modeline ait bulgular Tablo 19°da

verilmektedir.
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Tablo 19: Bagimli Degisken Olarak Kisisel Zevk Faktoriine Ait Coklu Regresyon Analizi Bulgulari

Standartlastirilmamis | Standartlastirilmis
Bagimsiz Katsayilar Katsayilar
Degiskenler t p Tolerans VIF
B Std. Beta
Hata
Sabit 2,591 0,195 13,308 0,000
Rahatlama/ 0,240 0,047 0,255 5,115 0,000* 0,709 1,411
Kacis
Yetkinlik 0,050 0,041 0,066 1,195 0,233 0,581 1,720
Sosyallesme 0,039 0,035 0,058 1,113 0,266 0,638 1,567
Macera 0,023 0,027 0,042 0,853 0,394 0,724 1,381
Deneyimi
Meydan 0,099 0,034 0,171 2,927 0,004* 0,516 1,938
Okuma
R= 0,467 R%2=10,218 Uyarlanmis R%= 0,209 F= 24,761 p= 0,000

Yukaridaki regresyon modeli incelendiginde bir biitiin olarak 24, 761 F
katsayistyla p<0,05 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli oldugu bulgusuna
ulasilmigtir.  Belirlilik katsayis1 olan Uyarlanmis R? degeri 0,209 seklinde
hesaplanmistir. Regresyon modeli incelendiginde “yetkinlik, sosyallesme ve macera

’

deneyimi” motivasyon faktorlerinin bagimli degisken olan “kisisel/ zevk” boyutu
tizerinde higbir agiklayict etkisi olmadigi saptanmistir. Diger motivasyon faktorleri
olan “rahatlama/kagis ve meydan okuma” boyutlarinin bagimli degisken tizerinde
p<0,05 diizeyinde anlamli etkileri bulundugu tespit edilmistir. Bu faktorlerin B
katsayilar1 tek tek irdelendiginde “rahatlama/kagis” motivasyonunda meydana gelecek
bir birimlik artis “kisisel zevk” faktoriinde 0,240 birimlik bir artisa neden olacaktir.
Ayni zamanda “meydan Okuma” faktoriinde meydana gelecek bir birimlik artis

bagimli degisken tizerinde 0,099 birimlik bir artisa neden olacaktir.

Motivasyon boyutlarinin, bagimli degisken olan “sosyal baglanma” faktorii
tizerindeki etkisini agiklayan ikinci ¢oklu regresyon modeline ait bulgular Tablo 20°de

gosterilmektedir.
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Tablo 20: Bagimli Degisken Olarak Sosyal Baglanma Faktoriine Ait Coklu Regresyon Analizi

Bulgulari

Bag Standartlastirilmamis | Standartlagtirilmis

agimsiz t p Tolerans | VIF
IDegiskenler Katsayilar Katsayilar

B Std. Beta
Hata

Sabit 1,054 0,267 3,942 0,000

Rahatlama/ 0,074 0,064 0,055 1,152 0,250 0,709 1,411

Kacis

Yetkinlik 0,083 0,057 0,077 1,462 0,144 0,581 1,720

Sosyallesme 0,235 0,048 0,245 4,874 0,000* 0,638 1,567

Macera 0,115 0,037 0,148 3,135 0,002* 0,724 1,381

Deneyimi

Meydan 0,136 0,046 0,164 2,933 0,004* 0,516 1,938

Okuma

R=0,532 R%2=0,283 Uyarlanms R%= 0,275 F= 35060 p= 0,000

Tablo 20°de gosterilen ikinci ¢oklu regresyon modeli bir biitiin olarak p<0,05
anlamlilik diizeyinde ve 35, 060 F degerinde istatistiksel olarak anlamli tespit
edilmistir. Yukarida verilen model incelendiginde, bagimsiz degiskenler olan
motivasyon boyutlarmin bagimli degiskeni 0,275 uyarlanmis R? degeriyle agikladig
goriilmektedir. Elde edilen bulgulara gore “rahatlama/kacis ve yetkinlik’ boyutlari
bagimli degisken olan “sosyal baglanma” tfaktorii lizerinde higbir agiklayici etkisi
olmadig: tespit edilmistir. Buna ragmen diger faktorlerin bagimli degisken tizerinde
p<0,05 anlamlilik diizeyinde etkileri oldugu saptanmistir. Bagimsiz degiskenlerin B
katsayilar1 6nem sirasina gore sosyallesme (0,235), meydan okuma (0,115) ve macera
deneyimi (0,136) seklindedir. Bu katsayilar bagimli degisken olan “sosyal baglanma”

tizerinde meydana gelecek bir birimlik artisa bagimsiz degiskenlerin oransal

etkileridir.

Bagimsiz degiskenlerin, bagimli degisken olarak “kendini ifade efme” boyutu
tizerindeki etkisini agiklayan son ¢oklu regresyon modeline ait bulgular Tablo 21°de

verilmektedir.
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Tablo 21: Bagimh Degisken Olarak Kendini ifade Etme Faktériine Ait Coklu Regresyon Analizi

Bulgulari
Bapimaz Standartlastirllmamis | Standartlastirilmis
Degiskenler Ll e Katsayilar t p Tolerans | VIF
B Std. Beta
Hata
Sabit 1,078 0,229 4,703 0,000
Rahatlama/ 0,361 0,055 0,297 6,535 0,000* 0,709 1,411
Kacis
Yetkinlik 0,101 0,049 0,104 2,069 0,039* 0,581 1,720
Sosyallesme 0,065 0,041 0,076 1,579 0,115 0,638 1,567
Macera 0,014 0,031 0,020 0438 | 0,662 0724 | 1,381
Deneyimi
Meydan 0,181 0,040 0,243 4,559 0,000* 0,516 1,938
Okuma
R= 0,589 R?=0, 347 Uyarlanmus R?= 0,340  F=47,365 p= 0,000

Yukaridaki tablodan da goriilebildigi gibi gelistirilen son c¢oklu regresyon
modeli de p<0,05 anlamlilik diizeyinde ve 47, 365 F degerinde istatistiksel olarak
anlamli oldugu goriilmektedir. Bagimli degisken olan “kendini ifade etme” boyutu
bagimsiz degiskenler tarafindan 0,340 uyarlanmis R? degeriyle agiklanabildigi tespit
edilmistir. Elde edilen bulgulara gore “sosyallesme ve macera deneyimi” boyutlarinin
bagimli degisken tizerinde hicbir agiklayici etkisinin bulunmadigi goriilmektedir.
Buna karsilik ‘“rahatlama/kacis, yetkinlik ve meydan okuma” faktorleri bagiml
degisken tlizerinde p<0,05 diizeyinde anlamli etkiler yaratmaktadir. B katsayilari
incelenen motivasyon faktorlerine gore “rahatlama/kacis” faktériinde meydana
gelecek bir birimlik artis bagimli degisken iizerinde 0,361 birimlik bir artisa sebep
olurken, “yetkinlik” faktoriinde meydana gelecek bir birimlik artis “kendini ifade
etme ” boyutu tizerinde 0,101 birimlik bir artisa sebep olmaktadir. Son olarak “meydan
okuma” faktoriinde meydana gelecek bir birimlik artis bagimli degisken {izerinde

0,181 birimlik bir artiga sebep olacaktir.
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3.6. BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI
Demografik Bulgular

Bisiklet etkinliklerine katilan bireyler yaslar1 bakimindan incelendiginde
katilimeilarin ¢gogunlugunun 35-44 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Bu sonucu
takip eden diger yas araliklar1 ise 25-34 ve 45-54 yas araliklaridir. Elde edilen veriler
uluslararas1 ¢alismalarda elde edilen verilerle karsilastirildiginda izmir’de bisiklet
etkinliklerine katilan bireylerin daha gen¢ bir popililasyondan olustugu
soylenebilmektedir. Ornegin, Faulks ve digerlerinin (2008) Avustralya’da yaptiklari
calismada katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun (%64) 44 yasindan biiyiik oldugu

bulgusuna ulagilmistir.

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin  cinsiyetlere gore dagilimi
incelendiginde, izmir’de etkinliklere katilan bireylerin ¢ogunlugunun erkek
katilimcilardan olustugu goriilmektedir. Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular
ulusal ve uluslararasi alanyazinda yapilan bazi ¢alismalarla benzerlik gostermektedir.
Tirkiye’de yapilan diger ¢alismalarda Kogak (2016) ve Ehlivan (2019), bisiklet
etkinliklerine katilan bireylerin %75’ten fazlasinin erkek katilimci oldugunu tespit
etmislerdir. Ayrica uluslararasi yazinda Faulks ve digerleri (2008), Brown ve digerleri
(2009), Ritchie ve digerleri (2010), Lamont ve Buultjens (2011), Sheng (2015) ve
Kovacic (2015) gibi arastirmacilar da calismalarinda erkek katilimcilarin %60’dan
fazla oldugunu ifade etmislerdir. Erkek katilimcilarin sayica fazla olmasi nedenleri
arasinda kadinlarin trafikte bisiklet siirmekten c¢ekinmeleri, aksam saatlerinde
etkinliklere katilma konularinda giivenlik endiseleri duymalar1 ve risk almayi
sevmemeleri gibi nedenler verilebilmektedir (Garrard ve digerleri, 2012: 211; Garrard,

2003: 214).

Elde edilen bulgular incelendiginde, bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin
egitim diizeylerinin oldukg¢a yiiksek oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin yarisindan
fazlas1 (%56.1) iiniversite mezunu olmakla beraber lise ve lisansiistii diizeyi
katilimcilarin  oranlar1 da bireylerin 1yi bir egitim seviyesinde olduklarinin
gostergesidir. Sonuglar bu bakimdan ulusal ve uluslararasi alanyazindaki diger
arastirmalarla benzerlik gdstermektedir (Lamont ve Buultjens, 2011; Kogak, 2016;

Ehlivan, 2019).
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Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin deneyim diizeyleri incelendiginde, orta
diizey ve iist diizey bisiklet deneyimine sahip katilimcilarin baslangic diizeyi deneyime
sahip bireylere kiyasla etkinliklere daha fazla katilim sagladiklari goriilmektedir.
Bunun nedenleri arasinda bazi etkinliklerin uzun mesafeli turlardan olusmasi veya
rotalarin zorluk diizeylerinin yiiksek olmasi gosterilebilmektedir. Deneyim diizeyi
verileri ulusal ve uluslararasi alanyazinda yapilan bazi arastirmalarda (Faulks ve
digerleri, 2008; Ritchie ve digerleri, 2010; Kogak, 2016) elde edilen bulgular ile

benzerlik gostermektedir.

Etkinliklere katilan bireylerin deneyim siireleri incelendiginde ise 11 yil ve
istiinde bisiklet kullanan bireylerin bisiklet etkinliklerine daha ¢ok katilim sagladiklar
goriilmektedir. Bireyler aktif bir sekilde bisiklet kullandikca etkinliklere katilimlar1 da
artmaktadir. Ayrica bisiklet kullanma sikliklar1 bakimindan haftada 1-3 defa bisiklet

kullanan bireylerin etkinliklere yiiksek oranda katilim sagladigi tespit edilmistir.

Bisiklet Etkinliklerine Katilan Bireylerin Motivasyonlarmma Yonelik Sonugclar

Turistlerin seyahat davranislarinin anlagilmasinda en 6nemli unsurlardan biri de
motivasyondur (Crompton ve Mckay, 1997: 426). Izmir’de bireyleri bisiklet
etkinliklerine katilmada motive eden unsurlar sirasiyla “rahatlama/kags, yetkinlik,
sosyallesme, macera deneyimi ve meydan okuma” dir. Sonuglar 6nem sirasina gore
Ritchie ve digerlerinin (2010) calismasiyla farklilik gdstermektedir. S6z konusu
calismada bireyleri motive eden faktorler onem sirasina gore; “macera deneyimi,
yetkinlik, meydan okuma, rahatlama/ kagis ve sosyallesme” seklinde belirtilmistir.
Ayrica motivasyon ifadelerinden “Izmir’in/ diinyamin diger bélgelerini gérmek icin
bisiklet etkinliklerine katilirim, bisikletimi/ekipmanimi  kullanmak igin bisiklet
etkinliklerine katilirim ve yeteneklerime meydan okumak icin bisiklet etkinliklerine
katilirim” 1fadeleri es kokenligi 0,5’in altinda kaldig1 igin dlgekten ¢ikarilmistir. Son
olarak “rahatlama/kagis, sosyallesme ve meydan okuma” faktorleri Ritchie ve
digerlerinin (2010) calismasiyla benzerlik gostermektedir. “Macera deneyimi ve

Yetkinlik” taktorleri ise farkli sonuglanmustir.

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlarina yonelik gegmis

caligmalarin bazilar1 6zetlenerek asagida verilmektedir. Bu calismalarda elde edilen
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boyutlar ile mevcut aragtirmada elde edilen motivasyon faktorleri de kiyaslanarak

sunulmaktadir:

Ritchie (1998), Yeni Zelanda’da bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin seyahat
davraniglarint incelemek amaciyla seyahat ve bos zaman motivasyon ol¢eklerini
uyarlayarak 26 maddelik bir olgek gelistirmistir. Gelistirilen olgek ilk olarak 20
katilimer ile On teste tabi tutulmustur. Bu test sonucunda bazi sorular degistirilerek
toplamda 321 kisiye uygulanmistir. Arastirma kapsaminda 7 motivasyon boyutu elde
edilmistir. Bu boyutlar “yetkinlik, yalniz kalma istegi, kesfetme, fiziksel gelisim,
kagis/arayis ihtiyaci, sosyallesme ve sosyal ka¢is” seklinde siralanmaktadir. Mevcut
calisma ile karsilastirildiginda boyutlarin isimleri (iki boyut disinda: yetkinlik ve

sosyallesme) farkli olmasina ragmen motivasyon maddeleri benzerlik gostermektedir.

Faulks ve digerleri (2008) tarafindan yapilan calismada, arastirmacilar
Avustralya’da Great Victorian Bike Ride etkinligine katilan katilimcilarin
motivasyonlarini incelemislerdir. Arastirmada, Beard and Ragheb’in (1983) Bos
Zaman Motivasyon Olgegi bisiklet etkinliklerine uyarlanmis ve 32 motivasyon ifadesi
ile 749 katilimciya uygulanmistir. Elde edilen dort faktdrden iki tanesi “yetkinlik ve

sosyallesme” mevcut calismada elde edilen faktorler ile benzerlik gostermektedir.

Skar ve digerleri (2008) tarafindan yapilan bir bagka calismada, Norveg’te dag
bisikletcilerini motive eden unsurlari belirlemek amaciyla 27 maddelik bir 6l¢ek
gelistirilmistir. Dag bisikletgileri olarak tanimladiklar1 339 kisiden elde edilen anket
verileri analiz edilmis ve 7 motivasyon boyutu elde edilmistir. Bu boyutlar “/hiz ve
heyecan, fiziksel aktivite, kendini yenileme, miicadele etme, sosyallesme, “ekipman
kullanimi ve dikkat ¢ekme ve doga ve mekdn” seklinde siralanmaktadir. Arastirma
sonuglart ve mevcut c¢alisma karsilastirildiginda motivasyon maddeleri arasinda

benzerlik tespit edilmistir.

Brown ve digerleri, (2009) bisiklet kullanimini ciddi bos zaman etkinligi olarak
ele alarak bir arastirma gerceklestirmislerdir. Arastirma kapsaminda bireyleri bisiklet
kullanmaya motive eden unsurlari iklim, ¢evresel faktorler ve diger motivasyonel
unsurlarla beraber ele alarak bir 6l¢ek gelistirmislerdir. Gelistirilen 6lgek 51 maddeden
olusmaktadir. 422 kisi ile yapilan anket sonucunda 5 motivasyon boyutu elde
edilmistir. Bu ¢alisma sonucunda motivasyon faktorleri ‘“sosyallesme, kendini

gerceklestirme ve ozgiirliik hissi, kendini gosterme, fiziksel saglik ve iklim ve ¢evresel
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gercekler” seklinde agiklanmaktadir. Elde edilen faktorlerden sosyallesme faktorii ve

bu faktore iligkin motivasyon maddeleri mevcut galisma ile benzerlik gostermektedir.

Streicher ve Saayman (2010) Giiney Afrika’nin en biiyiik bisiklet etkinligi olan
Cape Town Cycle Tour’u (Cape Town Bisiklet Turu) yillik 32 bin kisinin ziyaret
ettigini belirtmis ve bireylerin bu etkinlige katilim nedenlerini incelemislerdir.
Aragtirma kapsaminda 22 soruluk motivasyon 6lcegi gelistirilmis ve gelistirilen bu
Olcek 583 kisiye uygulanmistir. Elde edilen bulgular neticesinde Cape Town bisiklet
etkinligine katilan bireylerin motivasyonlar1 bes boyutta toplanmistir. Bu boyutlar
“sosyallesme, etkinlik ¢ekiciligi, kisisel motivasyon, ka¢is / rahatlama ve etkinlik

’

ozellikleri” seklinde agiklanmaktadir. Arastirmacilar tarafindan yapilan calismada
elde edilen “sosyallesme ve kagis / rahatlama” boyutlar1 ve i¢erdikleri motivasyon

maddeleri mevcut calisma ile benzerlik gostermektedir.

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlar1 bazi demografik
ozelliklere gore farkliliklar gostermektedir. Korelasyon analizi sonuglarina gore

’

bireylerin yaslar1 azaldik¢a “macera deneyimi” motivasyonlar1 artmaktadir. Bu
bulgudan hareketle etkinliklere katilan bireylerin yaslar1 arttikca rahatlama/kagis
motivasyonuyla bu etkinliklere katildigi sodylenebilmektedir. Yapilan t-testi
analizlerine gore ise kadin katilimcilar erkek katilimcilara gore daha fazla “yetkinlik
ve meydan okuma” motivasyonlariyla etkinliklere katildig1 saptanmistir. Analiz
sonuglarina gore kadin katilimcilarin bisiklet slirme kabiliyetlerini gelistirmek
istemeleri ve kendilerine giiven duymak istemeleri onlar1 etkinliklere motive eden
unsurlardir. Bireylerin egitim diizeyleri agisindan lise diizeyindeki bireyler tiniversite
ve lisansiistii diizeyindeki katilimcilara gore etkinliklere daha fazla “sosyallesme”
motivasyonu ile katilmaktadir. Diger motivasyon faktorleri ve bireylerin egitim
diizeyleri arasinda anlamli bir fark bulunamamistir. Katilimcilarin yasadiklar ilgeler
ile motivasyonlar1 arasinda da anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Motivasyon
faktorlerinden “yetkinlik, sosyallesme, macera deneyimi ve meydan okuma” yasanilan
ilgeye gore anlamli fark gostermistir. Yasanilan ilgelere gore anlamli farklarin nereden
kaynaklandig1 Post Hoc testleri araciligiyla analiz edilmistir. Bu analizlerin sonucunda
“diger” cevabimi isaretleyen katilimcilarin motivasyonlari, Konak, Karsiyaka,
Bornova ve Buca ilgelerinde yasayan katilimcilara gore farklilik gostermektedir.

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlar1 ile deneyim diizeyleri ve

98



deneyim siireleri arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Son olarak bisiklet
etkinliklerine katilan bireylerin bisiklete binme sikliklar1 ile motivasyon faktorleri
arasinda “yetkinlik” faktoriinde anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Haftada 1 defa
bisiklet siiren grubun diger gruplara nazaran daha diisiik “yetkinlik” motivasyonuna

sahip oldugu saptanmustir.

Bisiklet Etkinliklerine Katilan Bireylerin Siirekli flgilenim Diizeylerine Yénelik

Sonuclar

Turist davraniglarinin anlasilmasinda motivasyon dis1 faktorlerden biri de
bireylerin ilgilenim diizeylerinin belirlenmesidir. Elde edilen bulgular neticesinde
Izmir’de bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin ilgilenim diizeyleri sirasiyla “kisisel
zevk, sosyal baglanma ve kendini ifade etme” seklindedir. Arastirmaya katilan bireyler
oncelikle bisiklet etkinliklerini sevdiklerini ve bisiklet siirmenin kendileri i¢in ¢ok
onemli oldugunu, bu etkinliklerin bireyler i¢in kigsisel bir zevk oldugunu
belirtmislerdir. Tkinci boyutta ise katilimcilar bisiklet etkinliklerini sosyallesme araci
olarak gordiiklerini ifade etmislerdir. Son olarak “kendini ifade etme” boyutunda ise
bireyler kim olduklarint hem kendilerine hem c¢evresindeki kisilere etkinlikler
araciligiyla gosterdiklerini dile getirmislerdir. Elde edilen bulgulara gore, birinci ve
ticlincii faktorler Ritchie ve digerlerinin (2010) ¢alismasiyla ikinci faktor ise Kyle ve
digerlerinin (2006) ¢alismasiyla benzerlik gostermektedir. Ancak elde edilen faktorler
onem sirasina gore farklilik gostermektedir. Ritchie ve digerlerinin (2010) yaptig
calismada etkinliklere katilan bireylerin ilgilenim diizeyleri 6nem sirasina gore
“kisisel zevk, kendini ifade etme ve yasam tarzina yakinlik” seklindedir. Bu farkliligin
kiiltiir degisikliginden meydana geldigi sdylenebilmektedir.

Stirekli ilgilenim ifadelerine verilen puanlarin ortalamalar1 incelendiginde ise ilk
3 swray1 alan “bisiklete binmek benim igin onemlidir, bisiklete binmek, yaptigim en
eglenceli seylerden biridir, stres altindayken bisiklet etkinliklerine katilmak bana
rahatlama sunuyor” ifadeleri Ritchie ve digerlerinin (2010) ¢alismasiyla benzerlik

gostermektedir.

Turizm yazininda siirekli ilgilenim ile ilgili yapilmis ¢alismalar ve elde edilen
boyutlar 6zetlenerek asagida agiklanmaktadir. Arastirmalar ile mevcut caligmada elde

edilen bulgular kiyaslanarak sunulmaktadir:
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Mclntyre (1989) tarafindan rekreasyon faaliyetlerine katilan bireylerin siirekli
ilgilenim diizeylerini 6lgmek amaciyla 12 ifadeli bir 6l¢ek gelistirilmistir. Gelistirilen
Olgek 1987 wyilmin Eyliil aymnda, Gilineydogu Queensland'daki Cooloola Ulusal
Parki'ndaki ii¢ bolgede kamp yapan 347 kampgiya uygulanmistir. Ankete katilan 347
kampgidan 328’1 bu ifadelere gecerli yanitlar vermistir. Analizler sonucunda 3 boyut
gelistirilmistir. Bu boyutlar 6nem sirasina gore “cazibe, kendini ifade etme ve yasam
tarzina yakinlik” seklinde siralanmaktadir. Arastirmaci ¢alismanin temel amacinin, bir
faaliyetin katilimcilarda olusturdugu kisisel anlaminin bir boyutunu gelistirmek
oldugunu, bu sebeple gelecekteki arastirmalarda Olgegin gelistirilmesi gerektigini
belirtmektedir. Mevcut ¢alisma ile kiyaslandiginda elde edilen 3 boyuttan “kendini
ifade etme” boyutu ayni isimlendirilmis geri kalan boyutlar ise i¢erdikleri maddeler

ile benzerlik gdstermektedir.

Mclntry ve Piagram (1992) tarafindan yapilan bir baska calismada 1987 yilinin
Eyliil-Ekim aylar1 arasinda Cooloola Milli Parki ve Fraser Adas1 Rekreasyon Alanini
ziyaret eden 16 yas Usti 682 kampciya 13 ifadeli siirekli ilgilenim anketi
uygulanmistir. Elde edilen bulgulara gore kampgilarin ilgilenim diizeyleri 3 boyutla
ifade edilmektedir. Bu boyutlar 6nem sirasina gore “gekicilik, kendini ifade etme ve
yasam tarzina yakinlik” seklinde siralanmaktadir. Arastirma kapsaminda kiime analizi
yontemi kullanilarak rekreasyon faaliyetine katilim profilleri belirlenmistir. Kiime
analizi sonuglarina gore her kiimenin siirekli 1lgi diizeyi farklilik gostermektedir. Bu
calisma ayni zamanda bireylerin ge¢mis deneyimleri hakkinda da rapor vermektedir.
Mevcut ¢aligsma ile karsilastirildiginda ise elde edilen 3 boyuttan “kendini ifade etme”
boyutu ayni isimlendirilmis geri kalan boyutlar ise icerdikleri maddeler ile yiiksek

diizeyde benzerlik gostermektedir.

Park ve digerleri (2002) tarafindan 1997 yilinda Colarado Black Hawk
bolgesinde kumar oynayan bireylerin ilgilenim diizeylerini 6lgmek ve pazar
segmentasyon profillerini olusturmak amaciyla bir ¢calisma yapilmistir. Bu kapsamda
523 kisiye ulasilmis ve 13 maddelik ilgilenim 6l¢egi uygulanmistir. Yapilan analizler
neticesinde elde edilen boyutlar 6nem sirasina gore “kendini ifade etme, “kisisel zevk
ve yasam tarzina yakinlik” seklinde siralanmaktadir. Arastirma sonucunda gelecek
aragtirmalar i¢in ve kumarhane yoneticilerine yonelik Oneriler sunulmaktadir. Bu

calismada, Black Hawk bdlgesinde kumar oynayan bireyler ilgilenim profillerine gore
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dort kiimede smiflandirilmistir. Elde edilen bulgular; kiimelerin incelenmesi,
bireylerin kasabadaki diger etkinliklere katilma niyetleri ve katilimcilarin destinasyon
algilar1 agisindan tartisilmaktadir. Mevcut ¢alisma ile kiyaslandiginda kumar oynayan
bireyler i¢in “kendini ifade etme” boyutu ¢ok 6nemli iken bisiklet etkinliklerine katilan
bireyler icin bu ilgilenim diizeyi en az puanlamaya sahiptir. Ayrica mevcut ¢alismada
elde edilen 2 boyut (kendini ifade etme, kisisel zevk) bu ¢alismada elde edilen boyutlar
ile benzer isimlendirilmistir. Bunlara ek olarak ilgilenim maddeleri yiiksek diizeyde

benzerlik gostermektedir.

Kyle ve digerleri (2007), Giiney Karolin'deki Sumter Ulusal Ormani'mi ziyaret
eden kampeilarin (424 kisi) ve Santee Cooper Country bolgesindeki olta balik¢ilig
firsatlar1 hakkinda bilgi isteyen tiiketicilerin (430 kisi) siirekli ilgilenim diizeylerini
O6lcmek amaciyla literatiirdeki ¢aligmalardan da faydalanarak 15 ifadeli ve 5 boyutlu
bir 6lgek gelistirmislerdir. Elde edilen bu boyutlar “cazibe, yasam tarzina yakinlik,
sosyal baglanma, kimlik disavurumu ve kimlik onaylama” seklinde siralanmaktadir.
Ayrica arastirmacilar birden ¢ok gecerlilik ve giivenilirlik kriteri kullanarak yaptiklar
testler sonucunda, gelistirilen olgegin siirekli ilgilenim diizeyi 6lgmede basarili
oldugunu belirtmektedir. Bu ¢alisma mevcut arastirma ile karsilastirildiginda “sosyal
baglanma” boyutunun ayni isimlendirildigi diger ifadelerin ise benzerlik gosterdigi

sOylenebilmektedir.

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin siirekli ilgilenim diizeyleri bireylerin
demografik 6zelliklerine gore farkliliklar gostermektedir. Buna gore, katilimcilarin
yaslar1 arttik¢a bisiklet etkinliklerine olan siirekli ilgilenimleri “sosyal baglanma ve
kendini ifade etme” yoniinde azalmaktadir. Yapilan t-testi analizlerine gore bireylerin
cinsiyetleri ile siirekli ilgilenim diizeyleri arasinda “kendini ifade etme” faktoriinde
farkliliklar saptanmistir. Elde edilen verilere gore kadin bireyler erkek bireylere gore
kim olduklarin1 hem kendilerine hem c¢evresindeki kisilere etkinlikler araciligiyla
gostermek amaciyla stirekli ilgilenim gostermektedir. Egitim diizeyi agisindan lise
diizeyindeki katilimcilar tiniversite diizeyindeki katilimcilardan “sosyal baglanma”
faktoriinde farkliliklar gostermektedir. Ortalama farklarina bakildiginda lise
diizeyindeki katilimcilarin (0,268) {iniversite diizeyindeki katilimcilara gore (-0,268)
etkinliklere “sosyal baglanma” diizeyinde daha fazla katilim saglamakta oldugu

saptanmistir. Yasanilan ilgeye gore analizler yapildiginda “diger” cevabini igaretleyen
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katilimcilarin siirekli ilgilenim diizeylerinin Konak, Karsiyaka, Bornova ve Buca
ilcelerinde yasayan katilimcilara gore farklilik gosterdigi sonucu elde edilmistir.
Ayrica iist diizey bisiklet deneyimine sahip bireyler “sosyal baglanma ve kisisel zevk”
boyutlarinda orta diizey deneyime sahip bireylere nazaran farklilik gostermistir.
Siirekli ilgilenim boyutlar1 bireylerin deneyim siirelerine gére “sosyal baglanma”
boyutunda farklilik gostermistir. Deneyim siiresi arttikca bireylerin  bisiklet
etkinliklerine  “sosyal baglanma” diizeyinde daha fazla katilim sagladiklar
sOylenebilmektedir. Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin siirekli ilgilenimleri ile
bisiklete binme sikliklar1 arasinda biitiin boyutlarda farkliliklar tespit edilmistir. Ozetle
bu analizlerden elde edilen sonuglara gore, her giin bisiklete binen bireylerin, bisiklete
daha az siklikla binen bireylere nazaran daha yiiksek diizeyde siirekli ilgilenime sahip

oldugu sdylenebilmektedir.

Motivasyon-Siirekli ilgilenim Diizeyi Arasindaki iliskiye Yonelik Sonuglar

Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlar ile stirekli ilgilenimleri
arasindaki iliskiyi aciklamak amaciyla ¢oklu regresyon analizinden faydalanilmistir.
Bagimsiz degiskenler olarak motivasyon faktorlerinin bagimli degisken olarak siirekli
ilgilenim diizeylerinin lizerindeki etkileri su sekildedir:

e Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin “kisisel zevk” diizeyinde siirekli ilgi
gostermelerinde “rahatlama/kagis ve meydan okuma” giidiileri etkilidir,

e Bireylerin etkinliklere siirekli ilgi gostermeleri sonucu etkinliklere sosyal
acidan baglanmalarinda “sosyallesme, macera deneyimi ve meydan okuma”™
giidiileri etkilidir,

e Bireylerin bisiklet etkinlikleri araciligiyla kendilerini ifade etmelerinde

“rahatlama/kagis, meydan okuma ve yetkinlik” giidiileri etkilidir.
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Tablo 22: Bagimli Degiskenlere Etki Eden Bagimsiz Degiskenler
Bagimh Degisken Etkili Olan Bagimsiz Degisken

Kisisel Zevk

Rahatlama/Kagis ve Meydan Okuma

Sosyal Baglanma Sosyallesme, Macera Deneyimi ve Meydan

Okuma

Kendini Ifade Etme Rahatlama/Kagis, Meydan Okuma ve

Yetkinlik

1l

Genel bir degerlendirme yapilacak olursa; en Onemli motivasyon boyutu
“meydan okuma " olarak tespit edilmistir. Bunun nedeni ise bu faktor siirekli ilgilenim
boyutlarin tamamini diger bir deyisle bagimli degiskenlerin hepsini etkilemektedir.
“vetkinlik, sosyallik ve macera deneyimi” faktorleri ise bagimli degiskenlerden sadece
birer tanesine etki edebilmektedir.

Katilimeilarin - motivasyonlar1 ve siirekli ilgilenimleri arasindaki iligkiyi
belirlemeye yonelik literatiirdeki bazi caligsmalar derlenmis ve asagida sunulmustur:

Kyle ve Digerleri (2006) tarafindan motivasyon ve siirekli ilgilenim arasindaki
iliski Giliney Karolina eyaletinin Sumter Ulusal Ormani'na ait 3 kamp alaninda kamp
yapan bireylerden alinan veriler neticesinde incelenmistir. Caligma kapsaminda bu
alanlarda kamp yapan 424 kampciya ulasilmistir. Bireylerin motivasyonlarinin
belirlenmesinde 15 ifadeli motivasyon Olgegi kullanilmistir. Ek olarak bireylerin
kampciliga duyduklar siirekli ilgilenim diizeyleri 3 boyut ve 15 ifadeden olusan
stirekli ilgilenim Olcegi ile tespit edilmistir. Yapilan analizler neticesinde bireylerin
motivasyon boyutlar1 “kagis, doga, baglanma, 6grenme ve sosyallesme” seklinde
siralanmaktadir. Ayrica stirekli ilgilenim faktorleri “cazibe, yasam tarzina yakinlik,
sosyal baglanma, kimlik disa vurumu ve kimlik onaylama” olarak belirtilmektedir.
Detayl bir bigimde, ilgilenim boyutlarindan sosyal baglanma boyutu; sosyallesme
ve kacis motivasyonlar1 tarafindan; cekicilik boyutu sadece kacis motivasyonu
tarafindan; yasam tarzina yakinhik boyutu, 6grenme motivasyonu tarafindan
etkilenmektedir. Ayrica kimlik onaylama boyutu doga, baglanma ve O6grenme
motivasyonlar: tarafindan; kimlik disa vurumu boyutu ise sadece Ogrenme
motivasyonu tarafindan etkilenmektedir. Elde edilen bulgular, motivasyonun siirekli

ilgilenimin 6nciisii oldugu iddiasina ampirik destek saglamaktadir. Ek olarak aragtirma

103



kapsaminda bagimli degiskenlerden “sosyal baglanma” boyutu ve etkilendigi
motivasyon faktorleri bakimindan mevcut ¢alisma ile benzerlik gostermektedir.
Harman (2012) tarafindan yapilan calismada Istanbul’u ziyaret eden sirt ¢antali
turistlerin seyahat motivasyolar1 ve ilgilenim diizeyleri incelenmistir. Calisma
kapsaminda 887 turiste ulasilmistir. Elde edilen bulgular neticesinde sirt cantali
turistlerin seyahat motivasyonlar1 “diinyayr tanima, deneyim arayisi, sosyallesme,
vasam gecis donemleri, sakinlik arayisi, sirt ¢cantali kimligi ve yetenek gosterme”
seklinde 7 boyut olarak belirtilmektedir. Ayrica bu turistlerin ilgilenim diizeyleri
“kimlik, yasam tarzina yakinlk, c¢ekicilik ve sosyal baglanma” seklinde
aciklanmaktadir. Calismada sirt ¢antali turistlerin seyahat motivasyonlari ve ilgilenim
diizeyleri arasindaki iligski ¢coklu regresyon analizi teknigiyle agiklanmaktadir. Buna
gore ilgilenim boyutlarindan Kimlik boyutu; sosyallesme, yasam gegis donemleri ve
sirt ¢antali kimligi glidiilerinden, yasam tarzina yakinhk boyutu; sosyallesme,
yasam gecis donemleri, sirt cantali kimligi ve yetenek gosterme giidiilerinden
etkilenmektedir. Ayrica sosyal baglanma boyutu; sosyallesme, yasam gecis
donemleri ve sakinlik arayis1 giidiileri tarafindan, ¢ekicilik boyutu; deneyim arayisi,
diinyayr tanima ve sirt c¢antali kimligi gldileri tarafindan pozitif yonde
etkilenmektedir. Mevcut ¢alisma ile karsilastirildiginda motivasyon boyutlarindan
“Sosyallesme” faktorii ile ilgilenim boyutlarindan “sosyal baglanma” boyutu benzer
sekilde isimlendirilmistir. Ayrica ilgilenim 6l¢egi maddeleri biiyiik dlciide benzerlik

gostermektedir.

Chang ve Yuang (2012), Tayvan’da yaptiklari c¢alismada yamag¢ parasiitii
faaliyetlerine katilan bireylerin motivasyonlari, siirekli ilgilenimleri ve bireylerin
davraniglarint analiz etmislerdir. Arastirma kapsaminda toplamda 193 kisiye
ulasilmistir. Elde edilen bulgular neticesinde motivasyon boyutlar1 “sosyal etkilesim,
macera deneyimi ve meydan okuma, dogaya yonelim, rahatlama” seklinde
siralanmaktadir. Ek olarak siirekli ilgilenim boyutlar1 “yasam tarzina yakinlik ve
kendini ifade etme” ve “kisisel zevk ve onem” seklinde tespit edilmistir. Calismada
analiz teknigi olarak kanonik korelasyon analizi ve c¢oklu regresyon analizi
kullanilmaktadir. Elde edilen bulgular su sekildedir; ilk olarak, motivasyon ve
ilgilenim arasinda pozitif ydnde giiclii bir korelasyon tespit edilmistir. Ikincisi, yamag

parasiitii tiiketicilerinin etkinlige katilim motivasyonlari, bireylerin siirekli ilgilenim
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diizeyleri {izerinde Onemli bir etkiye sahiptir. Son olarak katilimcilarin siirekli
ilgilenim diizeylerinin bireylerin davraniglari iizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu
tespit edilmistir.

Lu ve Schuett (2014) rekreasyon faaliyetlerine katilan bireyleri ve g¢evresel
sorunlart temsil eden goniillii derneklerin son zamanlarda sayica arttigin
belirtmektedir. Fakat arastirmacilar bu dernekleri ve liyelerin deneyimlerini inceleyen
caligsmalarin literatiirde az sayida olduguna dikkat ¢cekmektedir. Bu kapsamda yapilan
calismada 315 kisiye ulasilmis ve bireylerin motivasyonlari, siirekli ilgilenim
diizeyleri ve goniilliilik deneyimleri incelenmistir. Elde edilen veriler neticesinde
liyelerin motivasyonlar1 6 boyutta incelenirken, siirekli ilgilenim diizeyleri 3 boyutta
aciklanmaktadir. Analiz sonuglarina gore, sosyal aglar, bireysel katilimlar ve kendini
gelistirme nedenlerinden dolay1 bu derneklere {iye olmaya motive olmus bireylerin bu
derneklere siirekli ilgi gostermeleri sonucunda daha iyi bir goniilliiliikk deneyimine
sahip oldugu tespit edilmistir. Arastirmacilar tarafindan kullanilan siirekli ilgilenim

Olceginin maddeleri mevcut ¢alisma ile yliksek diizeyde benzerlik gostermektedir.

Akkoc¢ (2015) tarafindan yapilan calismada Tiirkiye’de tiiplii dalis yapan
bireylerin motivasyonlar1 ve ilgilenim diizeyleri incelenmistir. Ayrica bireylerin
motivasyonlarinin ilgilenim diizeyleri iizerindeki etkileri ¢oklu regresyon analizi
kullanilarak tespit edilmistir. Arastirmacit bu kapsamda 311 kisiye online anket
yontemi ve yiiz yilize anket teknigi kullanarak ulagmistir. Veri analizi sonuglarina gore
motivasyon faktorleri “kagis, ogremme, sosyallesme, kisisel miicadele ve macera”
seklinde siralanmaktadir. Ek olarak ilgilenim boyutlart “cekicilik, yasam tarzina
yakinltk, Kimlik ve sosyal baglanma” seklinde belirtilmektedir. Coklu regresyon
analizi sonuglarina gore ilgilenim boyutlarindan ¢ekicilik boyutu; kacis ve macera
giidiilerinden, yasam tarzina yakinhk boyutu; kacis, 6grenme ve sosyallesme
giidiilerinden, kimlik boyutu; kagis, 6grenme ve imaj giidiilerinden, sosyal baglanma
boyutu; dgrenme, sosyallesme ve macera giidiilerinden etkilenmektedir. Izmir’de
bisiklet etkinliklerine katilan bireyler ile Tiirkiye’de tiiplii dalis etkinliklerine katilan
bireylerin motivasyonlar1 arasinda sosyallesme ve macera deneyimi boyutlar arasinda
benzerlik goriilmektedir. Ayrica bireylerin etkinliklere gosterdikleri siirekli ilgi

neticesinde bu etkinliklere sosyal a¢idan baglanmalar1 da benzerlik gostermektedir.
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SONUC VE ONERILER

Bisiklet siirmek, iicretsiz, eglenceli ve faydali bir bos zaman faaliyetidir.
Yediden yetmise herkesin kullanabilecegi ve bisiklet etkinliklerine katilim
saglayabilecegi bir aktivitedir. Ayrica bu etkinliklerin bireysel ve gevresel bir¢ok
faydas1 bulunmaktadir (Ozdemir, 2015: 321). Bisiklet etkinliklerinin bireylere ve
sehirlere faydalarinin yani sira ekonomik deger yaratma ve yeni is kollar1 olusturma
gibi faydalar1 da bulunmaktadir (Weigand, 2008: 9; Blondiau ve digerleri, 2016:
2306). Son yillarda destinasyonlar, turizm teklifleri gelistirmek ve destinasyonlar arasi
rekabette s6z sahibi olabilmek amaciyla bisiklet etkinliklerinden dolayisiyla bisiklet
turizminden faydalanmak istemektedir (Gazzola ve digerleri, 2018: 1).

Giinlik bisiklet kullanimi Avrupa iilkeleri ve diger iilkelerde hizla artig
gostermektedir. Ayrica bisikletli gruplar halinde giiniibirlik turlar veya konaklamali
yapilan seyahatler de bir turizm gesidi olarak yayginlasmaktadir (Ozdemir, 2015: 322).
Izmir, diiz arazi yapis1 ve elverisli bisiklet yollar1 ile bu turizm ¢esidi i¢in birgok
avantaj sunmaktadir (Ic6z ve digerleri, 2018: 29). izmir’de diizenlenen bisiklet
etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlarim ve ilgilenim diizeylerini belirlemek
Izmir’de bu turizm faaliyetinin gelisimine katkida bulunacaktir. Ayrica elde edilen

bulgular uygulayicilara ve akademisyenlere 151k tutacak ve desteleyecek niteliktedir.

Izmir’de bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin motivasyonlarini incelemek
amaciyla faktor analizinden faydalanilmis ve 5 boyut elde edilmistir. Ek olarak
katilimcilarin demografik ozellikleri (yas, cinsiyet, egitim diizeyi, yasanilan ilge,
deneyim diizeyi, deneyim siiresi ve bisiklete binme sikli81) ile faktor analizinde elde
edilen boyutlar (rahatlama/kag1s, yetkinlik, sosyallesme, macera deneyimi ve meydan
okuma) arasindaki iligki incelenmistir. Motivasyon bulgularina gore, elde edilen
boyutlardan 3’4 (rahatlama/kagis, sosyallesme ve meydan okuma) Ritchie ve
digerlerinin (2010) c¢alismasiyla benzerlik gostermektedir. “Macera deneyimi ve
yetkinlik ” boyutlari ise farkli sonuglanmistir. Izmir’de yapilan bu ¢alismanin Ritchie
ve digerlerinin (2010) Avustralya’da yapmis oldugu aragtirmadan farkli ¢ikma
nedenleri arasinda bu destinasyonlar arasindaki kiiltiirel farkliliklar olabilecegi
sOylenebilmektedir. Hofstede’nin Kiiltiirel Boyutlar1 Kurami’na gore iilkeler
karsilagtirildiginda Tiirkiye giic mesafesi boyutunda altmis alti puan alirken

Avustralya otuz sekiz puan almaktadir (Hofstede-insights, 2020). Yiiksek giic



mesafesine sahip iilkelerde otorite sahibi bireylerin astlarina gore 6nemli oranda giice
sahip olmas1 gerektigi inancit bulunmaktadir (Saylik, 2019: 1866). Bunun sonucu
olarak bireyler egitim, statii ve gelir bakimindan esit dagilim gostermemektedirler
(AFS, 2012). Bisiklet etkinliklerine katilan bireylerde olusan bu farkliliklar
motivasyonlar1 da etkilemektedir. Ek olarak Avustralya’da kullanilan orijinal 6l¢ek
konaklamali bisiklet turlarina katilan bisiklet turistleriyle yapilmistir. Izmir’de yapilan
bu caligmada ise yarim giin veya tam giinliik bisiklet etkinliklerine katilan bireylerin
motivasyonlar1 incelenmistir. Motivasyon boyutlar1 arasinda ¢ikan farkliliklarin bir

sebebinin de bu oldugu diisiiniilmektedir.

Elde edilen boyutlar incelendiginde, Izmir’de bisiklet etkinliklerine katilan
bireylerin en ¢ok “rahatlama/kacrs” (huzur ve siikiinet igin bisiklet etkinliklerine
katilirim, rahatlamak icin bisiklet etkinliklerine katilirim ve monotonluktan kurtulmak
icin bisiklet etkinliklerine katilirim) motivasyonuyla bu etkinliklere katildiklar tespit
edilmistir. Bu boyutu 6nem sirasina gore “yetkinlik, sosyallesme, macera deneyimi ve
meydan okuma” boyutlar1 takip etmektedir. izmir’de bisiklet etkinliklerine katilim1
arttirmak, bu turizm ¢esidinin destinasyonlara faydalarindan yararlanmak amaciyla
bireylerin hangi giidiilerle etkinliklere katilim sagladiklart g6z Oniinde
bulundurulmalidir. Ornek olarak rahatlamak amaciyla bu etkinlikleri tercih eden
bireyleri memnun etmek amaciyla ¢aligmalar diizenlenmeli, yeni rotalar olusturulmali
ve cesitli etkinlikler (bisiklet festivalleri, konaklamali bisiklet turlari, bisiklet

egitimleri vb.) diizenlenerek insanlarin monotonluktan kurtulmasi saglanmalidir.

Katilimcilarin siirekli ilgilenim diizeylerini etkileyen unsurlarin boyutlarini elde
etmek amaciyla faktor analizinden yararlanilmis ve 3 faktor elde edilmistir. Bu
boyutlar 6nem sirasina gore “kisisel zevk, sosyal baglanma ve kendini ifade etme”
seklinde siralanmaktadir. Elde edilen boyutlardan “sosyal baglanma” boyutu orijinal
Olcekten farkli olarak tespit edilmistir. Hofstede’nin Kiiltiirel Boyutlar1 Kurami’na
gore lilkeler karsilastirildiginda Avustralya bireycilik boyutunda doksan puan alirken
Tiirkiye otuz yedi puan almaktadir (Hofstede-insights, 2020). Yiiksek puana sahip
ilkelerde bireysel menfaatlerin grup menfaatlerine gore onceligi bulunmaktadir
(Saylik, 2018: 1866). Bireycilik boyutunun temel mantig1 bir toplumun tyeleri

arasinda siirdiirdiigii karsilikli bagimlilik derecesidir. Izmir’de yapilan bu ¢alismada
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Ritchie ve digerlerinden (2010) farkli olarak “sosyal baglanma” faktoriiniin elde

edilmesi bu kiiltiirel boyutla iliskilendirilebilmektedir.

Katilimeilarin motivasyonlar1 ve stirekli ilgilenim diizeyleri arasindaki iliski
coklu regresyon analizi ile incelenmistir. Analiz sonuglarina gore, en Onemli
motivasyon boyutu “meydan okuma” olarak saptanmistir. Bu motivasyon boyutu
bagimli degiskenler olan siirekli ilgilenim faktorlerinin tamaminda etkisi oldugu tespit
edilmistir. Diger bir deyisle “meydan okuma” boyutunda meydana gelecek bir
birimlik degisim bagimli degiskenler olan “kisisel zevk, sosyal baglanma ve kendini

ifade etme” faktorlerini etkileyecektir.

Yapilan tiim analizlerin ortak bir sonucu olarak bireylerin etkinliklere
katilimlarin1 etkileyen motivasyon unsurlarinin ve bu etkinliklere duyduklart ilgi
diizeylerinin saptanmasi, incelenmesi, aralarindaki iliskinin irdelenmesi ve sonuglarin
g6z Oniinde bulundurularak bu turizm ¢esidinin gelistirilmesine yonelik yeni kararlar
almmas1 ve uygulanmasi izmir destinasyonun bu turizm ¢esidi bakimindan gelisimine

ve tilkenin turizm potansiyeline olumlu etki edecektir.

Oneriler

Bisiklet etkinlikleri iyi bir sekilde planlanir ve yonetilirse destinasyonlara
olumlu pek c¢ok katkist olacaktir. Bisiklet etkinliklerinin yayginlagmasi ve katilimin

artmasi i¢in yapilmasi gereken uygulamalara yonelik oneriler asagida verilmektedir;

e Kadm bisikletgilere yonelik giivenlik egitimleri verilerek giivenlik konusunda
endise duyan kadin turistlerin etkinliklere katilimlar1 saglanmalidir.

e Son teknoloji takip edilerek emekli bireylerin de bisiklet turizmine elektrikli
bisikletler araciligiyla katilimlari tegvik edilmelidir.

e Deneyim diizeyi diisiik diger bir deyisle yeni bisiklet kullanmaya baslayan
bireylere gerekli egitimler verilmelidir. Kask kullanimi1 6zendirilmelidir.

e Bisiklet dergilerine tesvikler yapilmali ve insanlarin bu dergileri okumalari ve
bu dergiler araciligryla bilgilendirilmeleri saglanmalidir.

e izmirde bisiklet etkinliklerine katilan bireyler en ¢ok rahatlama/kagis

motivasyonlariyla bu etkinliklere katilmaktadir. Ayrica bu etkinliklere katilan
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bireyler bisikleti hayatlarmin bir parcasi olarak gormekte ve stirekli ilgi
gostermektedir. Uygulayicilar ve turizm pazarlayicilarinin bu motivasyon
faktorlerini ve bireylerin ilgilenim diizeylerini dikkate alarak caligmalar
yapmasi bisiklet turizminin gelismesini saglayacaktir.

Motorlu tasitlar ile yapilan seyahatlerin azaltilmasimma yonelik calismalar
yapilarak hava kirliligi ve gereksiz enerji kullaniminin 6niine gecilmelidir.
Bisiklet kullaniminin sagliga olan faydalar1 bireylere anlatilmali ve daha
yasanilabilir bir kent, temiz bir hava i¢in bisiklet kullanimi tegvik edilmelidir.
Yeni Ekonomi Programi ile birlikte tiim sehirlerin bisiklet altyapisi
calismalarina hiz vermeleri ve yeni rotalar olusturarak bisiklet turisti cekmeleri
gerekmektedir.

Bisiklet turizminin gelistirilmesine yonelik yapilan ¢alismalar arttirilmalidir.
Bu turizm faaliyetinin ekonomik, sosyal ve ¢evresel etkileri lizerine yapilacak
calismalar ile uygulayicilar ve pazarlamacilar bilgilendirilmelidir.

EuroVelo ag1 ile uluslararasi alanda taninan Izmir bisiklet rotalarinin gerekli
bakimlar1 yapilmali, agiklayici ve dil destekli tabelalarmi rota boyunca
bulundurulmalidir. Yabanci turistlerin  Izmir’i se¢mesi ve bu rotay1
kullanmalar1 saglanmalidir.

Bisiklet ile ilgili biitiin isletmelerin devlet tarafindan desteklenmesi bisiklet
turizminin gelismesine katki saglayacaktir.

Bisiklet rotalarinin turistik faaliyetlerin bulundugu bolgelere baglanmasi ile
bisikletlilerin her tiirlii ihtiyaci karsilanmalidir. Ornek olarak Bergama’da
bulunan tarihi bdlgelere olusturulacak rotalar ile bisikletli turistler
destinasyona cekilebilir, yerel restoranlar ile turistlerin yeme-igme ihtiyaclari
karsilanabilir, kiralama veya tamir merkezleri ile turistlerin bisiklet ihtiyaglari
karsilanabilir.

Ulasim araclart ile bisikletleri entegre etmek, bisiklet park yerleri ve elektrikli
bisikletler i¢in sarj stantlar1 kurmak bisiklet turizminin gelismesine katkilar
saglayacaktir.

Kullanilmayan eski demir yollarinin bisiklet yoluna ¢evrilmesi veya ulagimin
cok yogun olmadigi yollarda bisiklet yollarinin yapilmasi, var olan bisiklet

yollarinin bakimlarinin yapilmasi, agiklayici tabelalara yer verilmesi, gece
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etkinlikleri i¢in aydinlatmalarin yeterli diizeyde saglanmasi bisiklet turizminin
geligsmesini saglayacaktir.

e Biiyiiksehirlerin uygulamalarina bisikleti entegre etmesi veya mobil uygulama
gelistirilmesi ile giincel ve kolay ulasilabilir bilgilerin turistlere saglanmast
ayrica dil destegi ile yabanci turistlerin de bu uygulamalardan faydalanmasi
saglanmalidir. Mobil uygulamalar ile verilecek rota bilgileri, restoran,
konaklama, bisiklet kiralama merkezleri, tamir merkezleri, kamp alanlari
bilgileri ile daha fazla turistin bisiklet etkinliklerine katilimi saglanacaktir.

e Yapilan bu tez ¢aligmasi kapsaminda bireylerin siirekli ilgilenim diizeylerine
en fazla etki eden motivasyon faktorleri sirasiyla (1) meydan okuma, (2)
rahatlama/kagis seklinde tespit edilmistir. Bisiklet etkinliklerini organize eden
turizm kuruluslari, uygulayicilar veya pazarlamacilar bu ve benzeri akademik
calismalarin sonuglarin1 dikkate alarak tutundurma faaliyetlerine agirlik

vermelidir.

Yapilan bu tez ¢alismasi ile Tiirkiye’de ilk defa bisiklet etkinliklerine katilan
bireylerin siirekli ilgilenim diizeyleri incelenmistir. Arastirma Izmir’de bisiklet
etkinliklerine katilan bireyler ile yapilmistir. Daha sonraki ¢aligmalarda Tiirkiye nin
farkli bolgelerinde ve daha genis Kkitleler ile yapilmasi bisiklet turizminin
gelistirilmesine ve bu faaliyeti olusturma girisimlerine faydali olacaktir. Ayrica
arastirma sadece Tirk katilimcilar ile yapilmistir. Daha sonraki ¢aligmalarda
destinasyonlar1 bisiklet etkinlikleri araciligiyla ziyaret eden yabanci turistler ile

yapilacak ¢aligmalar da literatiire olumlu katkilar saglayacag: diistiniilmektedir.
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EK

EK 1: Anket Olgekleri

Sayin katihmel,

Bu calisma Izmir'deki Dbisiklet etkinliklerine katilan katilimcilarin
motivasyonlarint ve siirekli ilgilenim diizeylerini analiz etmeyi amaglamaktadir.
Calisma Izmir Katip Celebi Universitesi Turizm Isletmeciligi Yiiksek Lisans tezimin
bir parcasidir. Bu calismadan elde edilecek bilgiler kesinlikle bilimsel amaglar icin
kullanilacaktir ve gizli tutulacaktir. Sonuglarin saglikli bir sekilde analiz edilebilmesi
i¢in biitiin sorular1 cevaplamaniz biiyiik 6nem arz etmektedir. Sorular1 cevaplandirarak
yapacaginiz katkilardan dolay1 tesekkiir eder, saygilar sunarim.

Mehmet Cem SAGLAM

Izmir Katip Celebi Universitesi

1: Motivasyon Olcegdi

Liitfen asagidaki ifadelere ne olciide g £
katildigimizi katilim diizeylerinden sadece ° E g £ £ o E
birini secerek belirtiniz. x = = 3 5 X x5
cE | £ & £ |Ez
¥ 2 MO (RN 3 | X 22

1. Macera yasamak i¢in bisiklet etkinliklerine 1 2 3 4 5
katilirim.

2. Deneyim kazanmak icin bisiklet etkinliklerine 1 2 3 4 5
katilirim.

3. Fiziksel a¢idan formda kalmak i¢in bisiklet 1 2 3 4 5
etkinliklerine katilirim.

4. Yeni insanlarla tanigmak igin bisiklet 1 2 3 4 5
etkinliklerine katilirim.

5. Heyecan yasamak i¢in bisiklet etkinliklerine 1 2 3 4 5
katilirim.

6. [zmir'in / Diinyanin diger bdlgelerini gdrmek igin 1 2 3 4 5
bisiklet etkinliklerine katilirim.

7. Bisiklet becerilerimi gelistirmek igin bisiklet 1 2 3 4 5
etkinliklerine katilirim.

8. Yeteneklerime meydan okumak i¢in bisiklet 1 2 3 4 5
etkinliklerine katilirim.




9. Bisikletimi / ekipmanimi kullanmak i¢in bisiklet 1 2 3 4 5
etkinliklerine katilirim.
10. Bisiklet etkinliklerine katilinm ¢iinkii bisiklete 1 2 3 4 5
binmek etkileyicidir.
11. Kendime giivenimi gelistirmek icin bisiklet 1 2 3 4 5
etkinliklerine katilirim.
12. Bu isi kendime yapabildigimi gostermek i¢in 1 2 3 4 5
bisiklet etkinliklerine katilirim.
13. Rahatlamak i¢in bisiklet etkinliklerine katilirim. 1 2 3 4 5
14. Huzur ve siikiinet i¢in bisiklet etkinliklerine 1 2 3 4 5
katilirim
15. Monotonluktan kurtulmak i¢in bisiklet 1 2 3 4 5
etkinliklerine katilirim.
16. Bilgi ve becerilerimi paylagsmak i¢in bisiklet 1 2 3 4 5
etkinliklerine katilirim.
17. Arkadaglarimla / ailemle birlikte olmak i¢in 1 2 3 4 5
bisiklet etkinliklerine katilirim.
: Siirekli ilgilenim Ol¢egi
. < - _— £ E
Liitfen asagidaki ifadelere ne olgiide = g £ g g
katildigimzi katihm diizeylerinden sadece < i =4 S E < E
birini secerek belirtiniz. = g = g = = %
ZE 15 | 5~ | Eo| 83~
¥ zxd MY | X8 3 | Xz
1 Bisiklete binmek, yaptigim en eglenceli seylerden 1 2 3 4 5
) biridir.
5 Bisiklete binmek yaptigim en tatmin edici 1 2 3 4
' seylerden biridir
1 2 3 4 5
3. Bisiklete binmek benim i¢in 6nemlidir
4 Bisiklete ¢cok az ilgi duyuyorum ya da hig ilgim 1 2 3 4 5
' yok
Stres altindayken bisiklet etkinliklerine katilmak 1 2 3 4 5
5. bana rahatlama sunuyor
Bisiklet etkinliklerine katildigimda diger insanlara 1 2 3 4 5
6. kendimi istedigim gibi gosterebilirim
7 Bisiklet, kim oldugum hakkinda ¢ok sey soyliiyor 1 2 3 4 5
8 Bisiklet etkinliklerine beraber katildigim insanlari 1 2 3 4 5
' iyi tanirim
9 Bisiklet siirerken gergekten kendim olabilirim 1 2 3 4 5
Arkadaslarimin ¢ogunun hayatinda bir sekilde 1 2 3 4 5
10. bisiklet binmeye yer vardir
Arkadaslarimla bisikletler ve etkinlikler hakkinda 1 2 8 4 5
11. konusmaktan hoslanirim
Hayatimin c¢ogunun bisiklet etrafinda organize 1 2 3 4 5
12. oldugunu gérityorum
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3: Demografik Bilgiler

Yas:
( )15-24 ()25-34 ( ) 35-44 () 45-54 ( )55-64 ( )65+

Cinsiyet:
( )Kadm () Erkek

Egitim Diizevyi:
( ) Ilkokul ( )Ortaokul ( )Lise ( ) Universite ( ) Lisansiistii

Yasadigimiz flce:
( )Karsiyaka ( ) Konak ( )Bornova ( )Buca ( )Selguk ( ) Diger......

Deneyim Siiresi:

() Diizenli Bisiklet Stirmiiyorum ( ) 1Yildan Az () 1-5Y1l Arasi
() 6-10 Y1l Arasi ( ) 11 Yil ve Ustii

Bisiklete Binme Sikhigi:

() Her giin ( ) Haftada 1-3 Defa ( ) Haftada 4-6 Defa
( ) Haftada 1 Defa ( ) Haftada 1 Defadan Az ( ) Diger...

Son 12 avda bisiklet etKkinliklerine katildiniz mi?

() Evet () Haywr

Gelecek 12 avda bisiklet etkinliklerine katilmavi diisiiniiyvor musunuz?

() Evet ( ) Hayir

144



	S25C-920081810450
	REVİZE

